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W odpowiedzi na O$wiadczenie zlozone przez Pana Senatora w dniu 22 maja 2014
roku, uprzejmie informuje, ze zwrécitem do Komisji Etyki dzialajacej przy Naczelnej Radzie
Adwokackiej o analize zagadnienia i przedstawienie opinii.

W zalgczeniu uprzejmie przesylam Stanowisko Komisji Etyki z dnia 15 lipca br.

w sprawie dopuszczalnosci prezentowania ustug adwokata na targach branzowych.

Zataczniki:
1. Stanowisko Komisji Etyki przy NRA.




Wroctaw, dnia 15 lipca 2014 roku

Stanowisko Komisji Etyki NRA
w sprawie dopuszczalnosci prezentowania ushig adwokata
na targach branzowych (np. budowlanych)

Odpowiadajac na pytanie, czy w swietle zasad etyki oraz deontologii zawodowej
adwokata dopuszczalne jest prezentowanie jego ustug na targach tematycznych, zwigzanych z
okreslong sferg dziatalnos$ci gospodarczej (np. w branzy budowlanej), przede wszystkim
uwzglednié nalezy normy dotyczace ksztaltowania wizerunku adwokata w przestrzeni
publicznej, wyznaczajace granic¢ miedzy niedopuszczalng reklama a dozwolong w
okreslonym zakresie informacja o $wiadczonych ushugach, a wigc regulujace sposéb
komunikowania si¢ z potencjalnymi klientami.

Zgodnie z § 23 Zbioru Zasad Etyki Adwokackiej i Godnosci Zawodu adwokata
obowiazuje zakaz korzystania z reklamy, prowadzgcej do sprzecznego z etyka i godnoscig
zawodu pozyskiwania klientéw, a takze wigzacy si¢ z nim zakaz wspélpracy z podmiotami
docierajgcymi do klientdw z naruszeniem prawa lub zasad wspotzycia spotecznego. Reklama,
ktérej dotyczy wymieniony zakaz, jest tworzenie oraz utrwalanie w przestrzeni publicznej
wizerunku adwokata w sposdb sprzeczny z godno$cig zawodu, podwazajgcy zaufanie
publiczne do Adwokatury, mogacy prowadzi¢ do naruszenia tajemnicy adwokackiej, a takze
wprowadzajagcy w blad, nierzetelny i naruszajgcy normy, jakie obowigzujg w stosunkach z
innymi adwokatami. Za niedozwolone uzna¢ nalezy przekazywanie informacji, ktére -
zaréwno co do formy, jak i tresci tego przekazu — pozostaje w sprzeczno$ci ze wskazanymi
warto$ciami. Kontekst, jaki tworza wszelkiego rodzaju targi tematyczne, niczego w tym
zakresie nie zmienia, a w kazdym razie — sam przez si¢ — nie przeksztatca niedozwolonej
reklamy w dozwolong informacje.

Przy wyznaczaniu przypomniane] tutaj granicy nie nalezy traci¢ z pola widzenia, ze
adwokat uprawniony jest do przekazywania informacji, ktére charakteryzujg profil
prowadzonej przezen dzialalnodci oraz pozwalajg zorientowal sig w jego kwalifikacjach i
specjalizacji. Informacje te moga zawiera¢ m.in. dane na temat rodzaju i zakresu $wiadczonej
przez adwokata pomocy prawnej, ze wskazaniem preferowanych dziedzin prawa oraz
wspélpracy z innymi kancelariami (w tym réwniez zagranicznymi), a takze wskazywac na
tytut lub stopien naukowy adwokata oraz powotywac jego publikacje. Moze z nich réwniez
wynikaé posiadanie kwalifikacji innych niz prawnicze. Istotny jest oczywiscie sposdb
formutowania informacji oraz zawarty w nich przekaz, ktéry powinien sprowadzaé si¢ do
opisu prowadzonej dzialalnoéci, stroniac jednoczesnie od jakichkolwiek poje¢ oceniajgcych,
wyr6zniajacych pozytywnie sposrdd innych podmiotéw $wiadczgeych podobne ustugi, a
zwlaszcza takich, ktére wigzalyby sie z uzyciem stéw: najlepszy, najwazniejszy, wybitny
specjalista, itp. Informacje nie mogg w szczegdlnosci zawiera¢ bezposrednich pordwnan w
zakresie jakosci z innymi mozliwymi do identyfikacji adwokatami i czlonkami innych
korporacji prawniczych lub ich krytyki, a takze — o czym juz wspomniano ~ zawierac



jakichkolwiek elementéw ocennych, czy wreszcie postugiwac si¢ niestosowna lub natarczywg
forma. Z punktu widzenia udzialu adwokatéw w targach tematycznych wazne jest takze, iz —
zgodnie z § 23b Zbioru Zasad Etyki Adwokackiej i Godnodci Zawodu — adwokatowi nie
wolno proponowaé ustug potencjalnym klientom w formie oferty skierowanej do os6b, ktére
uprzednio nie wyrazily takiego wyraznego zyczenia. W szezegdlnosci zas niedopuszczalne
jest zwracanie si¢ do potencjalnych klientéw w celu przekazywania informacji o swojej
dziatalnosci, w tym roéwniez podczas nieproszonych wizyt, rozméw telefonicznych i w
korespondencji do oséb nie zwracajgcych sig do adwokata o pomoc prawng.

Wszystkie te zakazy, wynikajace wprost z obowigzujgcego obecnie Zbioru Zasad
Etyki Adwokackiej i Godnosci Zawodu — jesli nawet nie wylaczajg calkowicie mozliwoscei
prezentowania ushug adwokata na targach tematycznych — w bardzo powaznym stopniu jego
udziat w tego rodzaju imprezie ograniczaja. Wszak adwokat, ktory pojawitby si¢ na targach w
roli ich bezposredniego uczestnika, chcialoby sig¢ powiedzie¢ — wystawey” ushug
prawniczych, powigzanych z dang branzg (np. budowlang), w istocie byiby ich oferentem,
zwracajacym sie do nie dajgcego si¢ blizej okresli¢ grona potencjalnych klientéw, a wiec
réwniez takich, ktérzy pomocy prawnej oraz oferty jej udzielenia przez konkretnego
adwokata nie oczekiwali. Mozna by co najwyzej wyobrazié sobie sytuacjg, w ktdrej adwokaci
zaproszeni przez organizatoréw do udziahn w targach prezentowaliby — w formie prelekcji,
wykladéw, odczytéw, itp. — wylgeznie merytoryczny aspekt problematyki jurydycznej,
zwigzanej z tematykg targdw (a wigc np. okre$lone zagadnienia prawa budowlanego),
powstrzymujge sie jednoczesnie od wszelkich form promowania konkretnych kancelarii lub
adwokatow.

Nie jest oczywiscie wykluczone, ze klient — pytajgc o obstuge prawna, zwigzang z
dziatalnoscia gospodarczg, bedaca tematem targéw — za zgodg adwokata uzyskatby np. od
organizatora takiej imprezy ogdlng (odpowiadajgcg wskazanym wyzej normom) informacje o
kancelariach specjalizujacych si¢ w korespondujgcych z tematyks targéw dziedzinach prawa.
Nie nalezy jednak tracié z pola widzenia, ze réwniez w takich przypadkach konieczne byloby
zachowanie stosownych standardéw, albowiem niedopuszczalne jest zlecanie osobom trzecim
rozpowszechniania informacji o adwokacie. Przekazywanie tego rodzaju informacji nie moze
by¢ réwniez sposobem na obchodzenie obowigzujacego zakazu reklamy.

Odpowiadajgc na sformulowane na wstepie pytanie, podsumowujgco nalezy wige
stwierdzi¢, ze udzial adwokata w targach tematycznych, sprowadzajacy si¢ do prezentowania
i oferowania jego ushug, jest wykluczony jako sprzeczny z zasadami etyki i godnosci zawodu,
jako dozwolone uznaé natomiast nalezy merytoryczne uczestnictwo, wigZgce si¢ z
prezentowaniem probleméw prawnych, a nie kancelarii lub adwokatow, ktérzy mogliby
pomaga¢ w ich rozwigzaniu, zwlaszcza jedli tego rodzaju promocja miataby zawiera¢ jawng
lub zakamuflowana ocene wiasnej dziatalnodci.

Przewodniczacy Komisji Etyki NRA
adw. Jacek Giezek



