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W odpowiedzi na pismo BPS/043-54-2362-KRRP/14 z dnia 29 maja 2014 r. ponizej
przedstawiam stanowisko O$rodka Badan, Studiéw i Legislacji Krajowej Rady Radcow
Prawnych w przedmiocie o$wiadczenia zloZonego przez Senatora Rafata Muchackiego
podczas 54. posiedzenia Senatu RP w dniu 22 maja 2014 r.

Kodeks Etyki Radcy Prawnego nie postuguje si¢ pojgciem reklamy, natomiast
rozréznia informacje o wykonywaniu zawodu oraz pozyskiwanie klienta.

Informacja jest jakiekolwiek dzialanie niebgdace propozycja zawarcia umowy. Jest to
wiec promowanie ushugi i wizerunku kierowanego do szerokiego kregu odbiorcow.

Pozyskiwaniem klienta jest natomiast kazde dziatanie bedace bezposrednia propozycja
zawarcia umowy z konkretnym klientem. Cecha odrdézniajaca pozyskiwanie klienta od
informacji jest to, czy radca prawny zwraca si¢ do konkretnego, potencjalnego klienta czy tez
do nieograniczonego kregu potencjalnych klientéw. Co do obu tych dziatan Kodeks
zobowigzuje do postepowania zgodnego z prawem, dochowania godnos$ci zawodu oraz
dobrych obyczajow.

Kodeks Etyki wyraznie potwierdza prawo radcy prawnego do informowania
o wykonywaniu zawodu oraz dziatalnosci z tym zwiazanej. Prawo do informowania moze by¢
realizowane poprzez rdzne dziatania. Ocenie etycznej podlega jednak nie tylko tresé

informacji (a w szczegoOlno$ci nienaruszanie zakazdéw zawartych w art. 35 Kodeksu np.



informowania niezgodnego z rzeczywistoScia, wprowadzania w blad, informowania
o klientach bez ich zgody, uczestniczenia w rankingach prowadzonych wbrew zasadom
ustalonym przez samorzad zawodowy) ale i forma informacji oraz uzyte $rodki techniczne.
Odnosi sie¢ to takze do miejsca umieszczania informacji. Kodeks nie zawiera w tym zakresie
ani przyktadowego ani tez zamknietego wyliczenia dopuszczalnych form oraz srodkow
przekazywania niekwestionowanych co do tresci informacji. Nalezy jednak wzia¢ pod uwage,
ze Kodeks zakazuje tutaj dzialania sprzecznego z dobrymi obyczajami i godnoscia zawodu.
Dbato$é o godno$é zawodu i dochowanie dobrych obyczajéw wymaga takiego zachowania,
ktére podkresla poczucie wartoéci zawodu i jego spotecznej funkgcji, troske o jego wizerunek
w opinii publicznej, a takze poszanowanie tradycji etycznej zawodu zaufania publicznego.
Nie jest wiec akceptowane dziatanie natarczywe, narzucajace sig, krzykliwe, naruszajace
estetyczny dobry smak.

Biorac powyzsze pod uwage nalezy przyjal, iz zasady etyki zawodowej radcy
prawnego nie zabraniaja informowania o wykonywaniu zawodu (prowadzeniu dziatalnosci
polegajacej na profesjonalnym $wiadczeniu pomocy prawnej przez osobg wykonujgcq zawod
zaufania publicznego)- w przestrzeni publicznej jakg sa tematyczne targi.

Umieszczanie takiej informacji na targach jest szczegélnie uzasadnione,
gdy wystepuje zbiezno$¢ preferowanego zakresu dziatania kancelarii radcowskiej z tematyka
takich targow.

Nie narusza tez tych zasad informowanie w formie stosownego stoiska na takich
targach.

Tre$¢ informacji i uzyte przez radce prawnego $rodki informowania beda jednak

podlegaty ocenie etycznej wedtug zasad wskazanych powyzej.




