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Warszawa, dnia 27 sierpnia 2012

Szanowny Pan
Bogdan Borusewicz

Marszalek Senatu RP

Szanowny Panie Marszalku,

W odpowiedzi na o§wiadczenie zlozone przez Pana senatora Macieja Klimeg podczas 15. posiedzenia
Senatu RP w dniu 6 lipca 2012 r. w sprawie: wydatkow dokonywanych ze Srodkéw publicznych na
promocj¢ polskich politykéw z koalicji rzadzacej i polskiej polityki rzadowej w mediach lokalnych,
krajowych i zagranicznych, przekazane przy pismie z dnia 12 lipca 2012 r., znak BPS/043-15-563/12,
z upowaznienia Prezesa Rady Ministrow, uprzejmie przedstawiam ponizsze informacje.

Chciatbym zaznaczy¢, ze za kampanie promocyjne realizowane przez poszczegOlne resorty
odpowiadaja ministrowie oraz podlegli im urzednicy. Premier Donald Tusk stoi na stanowisku, ze kampanie
tego typu powinny mie¢ cel informacyjny lub edukacyjny, a wigc stuzy¢ przede wszystkim spoteczenstwu.

Trudno zgodzié si¢ z wyrazong w o§wiadczeniu Pana senatora Macieja Klim¢ sugestia, ze kampanie
promocyjne prowadzone przez instytucje rzadowe majg na celu promocj¢ politykéw. Podejmowane przez
niektére ministerstwa lub podlegte im instytucje kampanie promocyjne, informacyjne oraz edukacyjne maja
za zadanie dostarczanie wiedzy obywatelom z zakresu okreslonych dziedzin.

Chciatbym takze poinformowaé, ze Kancelaria Prezesa Rady Ministrow nie dysponuje danymi
dotyczacymi kosztow akcji promocyjnych, ktére byly prowadzone przez poszczeg6lne ministerstwa oraz

instytucje im podlegle. Wiedzg taka dysponuja poszczegolne resorty.
Z wyrazami szacunku,
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1. Departament Spraw Parlamentarnych w Kancelarii Prezesa Rady Ministrow

Do wiadomosci:

2. Sekretariat Ministra



