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W odpowiedzi na pismo z dnia 19 lipca 2013 r., znak: BPS/043-37-1557-1JH/13 przekazujace
tre$¢ o$wiadczenia Senatora Przemystawa Blaszczyka zlozonego na 37. posiedzeniu Senatu
RP przedstawiam ponizej wyjasnienia.

Po wnikliwym przeanalizowaniu sprawy, przeprowadzonych konsultacjach z Urzedem
Ochrony Konkurencji 1 Konsumentow oraz Inspekcja Weterynaryjng, podjete zostaly
dzialania majace na celu wyjasnienie kwestii zwigzanych z oznakowaniem jaj
wprowadzanych do obrotu przez firme¢ Farmio S.A., ul. Rondo ONZ 1/XX p., 00-124
Warszawa.

Ostateczne stanowisko [JHARS dotyczace umieszczania w  oznakowaniu $rodkow
spozywczych informacji o obecnosci GMO zostalo przekazane do Krajowej Izby
Producentéw Drobiu 1 Pasz oraz firmy Farmio S.A. pismem z dnia 13 sierpnia 2013 r.

We wspomnianym pismie podkreslono, ze rozporzadzenie (WE) nr 1829/2003 Parlamentu
Europejskiego i Rady z dnia 22 wrzesnia 2003 r. w sprawie genetycznie zmodyfikowanej
Zywnosci | paszy (Dz. U. L 268 z 18.10.2003, str. 1—23, z pozn. zm.) dopuszcza odstgpienie
od podawania w oznakowaniu $rodkow spozywczych informacji o obecnosci GMO jesli
zawartosc¢ genetycznie modyfikowanych organizméw nie przekracza 0,9%.

Nie oznacza to jednak mozliwosci sugerowania konsumentom, Zze wyradb jest wolny od
GMO przy jednoczesnej zawartosci GMO w tym wyrobie na poziomie ponizej 0,9%.




Wszystkie informacje o produkcie, dotyczy to rowniez jaj, wykorzystywane w handlu musza
by¢ uzasadnione. Zgodnie z art. 16 rozporzadzenia 178/2002 z dnia 28 stycznia 2002 roku
ustanawiajgcego ogolne zasady i wymagania prawa zZywnosciowego, powolujgcego
Europejski Urzqd ds. Bezpieczenstwa Zywnosci oraz ustanawiajgcego procedury w zakresie
bezpieczenstwa zywnosci (Dz. U. L 31 z 01.02.2002, str. 1, z p6zn, zm.) oraz art. 6 ust. 3
ustawy z dnia 21 grudnia 2000 roku o jakosci handlowej artykulow rolno-spozywczych
(Dz. U. z 2005 r. Nr 187, poz. 1577 z pézn. zm.) elykietowanie, reklama i prezentacja
zywnosci z uwzglednieniem jej ksztaltu, wygladu lub opakowania, uzywanych opakowan,
sposobu ulozenia i miejsca wystawienia oraz informacji udostgpnionych na jej temat
w jakikolwiek sposob, nie moze wprowadzac konsumentow w btad.

Zgodnie z art. 8 ust. | lit. ¢) rozporzadzenia nr 178/2002, prawo zywnosciowe ma na celu
ochrone intereséw konsumentdw i powinno stanowi¢ podstawe dokonywania przez nich
Swiadomego wyboru zwigzanego ze spozywang przez nich zywnoscia.

Powyzszy cel realizowany jest poprzez zapobieganie oszukanczym lub podstepnym
praktykom, fatszowaniu zywnosci oraz wszelkim innym praktykom mogacym wprowadzac
konsumenta w blad. Jednoczesnie w art. 17 w/w rozporzadzenia wskazano, ze podmioty
dziatajgce na rynku spozywczym zapewniaja, na wszystkich etapach produkeji, przetwarzania
i dystrybucji zgodnos¢ tej zywnosei z wymogami prawa zywnosciowego wiasciwymi dla ich
dzialalnosci 1 kontrolowanie przestrzegania tych wymogow.

Informacje przekazywane konsumentom muszg by¢ prawdziwe, a na producencie spoczywa
obowigzek ich udowodnienia.

Stosownie do art. 6 ust. 1 1 2 ustawy o jakosci handlowej artykulow rolno-spozywczych,
w zwigzku z art. 45 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 25 sierpnia 2006 roku o bezpieczenstwie Zywnosci
i Zywienia (Dz. U. z 2010 r. Nr 136, poz. 914 z p6zn. zm.) srodki spozywcze wprowadzane do
obrotu sa oznakowane, a oznakowanie obejmuje wszelkie informacje w postaci napisow
1 innych oznaczen, w tym znakdéw towarowych, nazw handlowych, elementow graficznych
1 symboli, dotyczacych srodka spozywczego 1umieszczonych na opakowaniu, etykiecie,
obwolucie, ulotce, zawieszce oraz w dokumentach, ktore sa dolaczone do tego srodka
spozywczego lub odnoszg si¢ do niego.

W zwiazku z powyzszym zardwno informacje na produkcie, tj. na etykiecie, zawieszce,
obwolucie itp., dotyczace 1 odnoszace si¢ do produktu, tj. zamieszczone w dokumentach
towarzyszacych oraz te znajdujgce si¢ w materiatach reklamowych czy promocyjnych, w tym
rowniez te na stronie internetowej, nie moga sugerowac, ze produkt posiada inne
wlasciwosci niz w rzeczywistosci.

Zgodnie z art. 3 ust. 10 ustawy o jakosci handlowej artykulow rolno-spozywezych artykul
rolno-spozywezy zafalszowany — to taki produkt, ktorego sklad jest niezgodny z przepisami
dotyczacymi jakosci handlowej lub taki, w ktorym zostaly wprowadzone zmiany, w tym
zmiany dotyczace oznakowania, majgce na celu ukrycie jego rzeczywistego sktadu lub innych
wiladciwoscel, jezeli niezgodnosci te lub zmiany w istotny sposob naruszaja interesy
konsumentow, w szczegolnosei jezeli (...) w oznakowaniu podano niezgodne z prawda
dane w zakresie skladu (...).

W nawigzaniu do powyzszego producent umieszczajac w oznakowaniu srodka spozywczego
informacje typu wolne od GMO, nie zawiera GMO, Non GMQO itp. podczas gdy dany wyrab
zawiera chocby sladowe ilosci GMO, podaje niezgodne z prawda dane dotyczace skiadu
wyrobu przez co w sposob istotny narusza interesy konsumentow.



Uprzejmie informuje, ze nie moge odnies¢ sie do pozostatych kwestii poruszonych
w o$wiadczeniu zlozonym przez Pana Senatora Przemystawa Blaszczyka, poniewaz nie lezg
one w kompetencjach [THARS.

Jednoczesnie informuje, ze uzgodnienia poczynione pomiedzy stuzbami kontrolnymi bedg
wykorzystane podczas podejmowanych w przysziosei kontroli, a ITHARS dolozy wszelkich
staran, aby zapobiegaé¢ oszukanczym lub podstepnym praktykom, falszowaniu Zzywnosci oraz
wszelkim innym czynom moggcym wprowadza¢ konsumenta w biad.



