Oswiadczenie zlozone
przez senatora Grzegorza Wojciechowskiego
na 34. posiedzeniu Senatu
w dniu 28 maja 2009 r.

Oswiadczenie skierowane do minister rozwoju regionalnego Elzbiety Bienkowskiej, do minister zdro-
wia Ewy Kopacz oraz do prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw Malgorzaty Krasnodeb-
skiej-Tomkiel

Szanowne Panie Minister! Szanowna Pani Prezes!

W ostatnim czasie mozemy oglada¢ spot telewizyjny w formie zartu opartego na rysunkach Marka
Raczkowskiego, ktéry zacheca przedsi¢biorcéw do dobrowolnego przyznania si¢ do zmowy cenowej.
Stanowi on element kampanii edukacyjnej urzedu promujacej wiedze o prawie konkurencji. Ow zart to
reakcja na sugesti¢ zaniechania nielegalnych praktyk, ktora to sugesti¢ przedstawia Staszek, bohater
komiksu. Odrzucenie jego rady ma jednak powazne skutki, w ostatniej scenie bowiem wszyscy przed-
siebiorcy... znikaja. A glos w tle przypomina: ,Konsekwencje grozace za udzial w kartelu sg bardzo po-
wazne, dlatego warto zglosi¢ si¢ do UOKIK, zanim formalne kroki zostana podjete. Zmowy cenowe sg
nielegalne. Dotkliwych sankcji finansowych mozesz unikna¢. Przyznaj si¢ dobrowolnie”. Kampania rea-
lizowana jest we wspoélpracy z wieloma stacjami telewizyjnymi i rozglo$sniami radiowymi, a spoty emito-
wane byly przez dwa tygodnie, poczawszy od 11 maja br.

Kolejna forma kampanii finansowanych ze Zrédet unijnych byly ogloszenia o bezplatnych szkole-
niach dla chirurgéw, zamieszczane przez tydzien na trzeciej stronie ,Gazety Wyborczej”. Informowaty
one o mozliwosci szkolen oraz zachecaly do udziatu.

W zwiazku z powyzej opisanymi akcjami, finansowanymi ze srodkéw europejskich, pragne prosic¢
Panie Minister o wyjasnienie nastepujacych kwestii.

1. Jaki jest laczny koszt realizacji tych programoéw, obejmujacy wyprodukowanie i wielokrotnag emi-
sje¢ spotéw reklamowych w licznych mediach oraz ogloszenia w prasie? Czy w przypadku ogloszen dla
lekarzy bardziej zasadne, mniej kosztowne i przynoszace podobne efekty nie byloby przestanie tych in-
formacji do wszystkich szpitali w kraju oraz informowanie o tym poprzez izby lekarskie, a takze w czaso-
pismach fachowych?

2. Jakie sa zrédta finansowania tychze programoéw? Jaki procent stanowia w tym $rodki z budzetu
panstwa?

3. W jakim trybie wyloniony zostal wykonawca programu, firma ,Publicis”, oraz ,,Gazeta Wyborcza™?
Czy byly prowadzone badania potwierdzajace zasadnos¢ publikacji ogloszen w ,,Gazecie Wyborczej™?

4. Jaka jest dotychczasowa efektywnos$¢ realizacji tych programéw, w szczegdlnosci czy zglosili si¢
dotychczas jacys przedsi¢biorcy dobrowolnie przyznajacy sie do zmowy cenowej oraz ilu chirurgéw z ca-
lej Polski jest zainteresowanych szkoleniami, a takze jaki jest to procent lekarzy chirurgdéw pracujacych
w tym zawodzie w Polsce?

5. Czy zdaniem Pan Minister i Pani Prezes jest to efektywne dysponowanie $rodkami unijnymi? Czy
koszt przeprowadzonych kampanii jest wymierny wobec zamierzonych i osiagnietych rezultatéw?

Zwracam si¢ zatem do Pani Minister Rozwoju Regionalnego, by — w ramach kompetencji nadzorowa-
nego przez Pania resortu i pelnionego nadzoru nad przejrzystoscia dysponowania $rodkami unijnymi
oraz zasadnoscig ich wydatkowania — sprawdzila dotychczasowa efektywnos¢ realizacji tych progra-
mow, a w szczegolnosci to, czy zglosili sie dotychczas jacys przedsi¢biorcy dobrowolnie przyznajacy si¢
do zmowy cenowej oraz chirurdzy zainteresowani szkoleniami?

Z powazaniem
Grzegorz Wojciechowski





