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Krajowej Rady
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w 2020 roku

Warszawa, maj 2021 r.






Krajowa Rada

Radiofonii i Telewizji

UCHWALA NR 122/2021
z dnia 20 maja 2021 roku

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 12 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku
o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2020 r. poz. 805) Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

1. Przyjaé Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2020 roku, stanowigce zatacznik do
uchwaty.
2. Przedstawié Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2020 roku:

- Sejmowi RP,
- Senatowi RP,
- Prezydentowi RP.

3. Przedstawié¢ Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2020 roku Prezesowi Rady
Ministréw.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ - / Witold Kotodziejski
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WSTEP

Z oczywistych powodéw sprawozdawczy 2020 rok, tak jak we wszystkich innych dziedzinach
zwigzanych z organizacjg zycia spotecznego, panstwowego, gospodarczego, kulturalnego,
artystycznego, rowniez w funkcjonowaniu sektora mediéw audiowizualnych i pracy samej
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji jako regulatora tego rynku, musi by¢ uznany za czas
szczegblny. Nie chcac dokonywac szczegdtowych poréwnan, pragniemy jedynie zaznaczyé, iz na
pewno w tym ciezkim dla nas wszystkich okresie, zdobyliSmy w przyspieszonym tempie szereg
réznych umiejetnosci cyfrowych. Jest to na pewno wazng inwestycja przysztosSciowa
w dobie rozwoju tego rodzaju technik i postepie nowoczesnych technologii, wszechogarniajacych
wszystkie dziedziny zycia, w tym te, zwigzane z odbiorem oferty programowej i komunikacji
spotecznej.

W naszym sprawozdaniu wskazaliémy na wiele takich dziatan programowych, czy
organizacyjnych, ktére nadawcy i inne podmioty rynku medialnego musieli podejmowac, aby
dostosowacé oferte do nowych warunkéw oraz dokonywaé biezacych zmian, aby wczeéniej
zaplanowane wydarzenia medialne mogtyby sie odby¢ w formule spotkan i obrad online.

Niektdre z tych zagadnien opisaliSmy w naszych opracowaniach analitycznych, opublikowanych
na nowej stronie internetowej KRRiT, zmodernizowanej w ostatnim czasie, zaktualizowanej
i dostosowanej do potrzeb wszystkich odbiorcéw, takze tych z dysfunkcjami wzroku, czy
stuchu.

Na stronie internetowej KRRIT zamiesciliémy miedzy innymi opracowanie pokazujace, w jaki
sposéb pandemia wptyneta na strukture programowsa oraz audytorium radia i widownie
telewizyjna!. Analizie poddane zostaty wprowadzane w obliczu pandemii takie podstawowe
i najbardziej zauwazalne zmiany, jak nowy system pracy mediéw, rezygnacja z wielu
dotychczasowych pozycji programowych wraz z szybkim przeobrazeniem tzw. raméwek,
wdrazanie nowych form komunikacji, ze szczegdlnym naciskiem na misje informacyjng mediow.

W tym miejscu nalezy odnotowac tez coraz powszechniejsze zjawisko tzw. multiscreenningu?,
a wiec najprosciej mowigc sieganie po drugi ekran, a czesto tez i nastepny podczas
ogladania telewizji. Dzisiaj, jak wynika z badan przeprowadzonych dla KRRiT w ramach
Programu Telemetria Polska, przez Instytut tacznosci, przy uzyciu TePanelu, to coraz
powszechniejsza praktyka, takze wséréd Polakéw, ktéra swiadczy o szczegblnej potrzebie
w dobie pandemii dotarcia do najnowszych informacji oraz posiadania mozliwosci ich
weryfikowania, pogtebiania, porownywania, sprawdzania. Dlaczego? Przede wszystkim dlatego,
ze dzisiaj, w tym trudnym dla wszystkich czasie, jako odbiorcy réznych tresci medialnych
jestesmy zalewani ogromng iloscig informacji niesprawdzonych, czy wrecz fatszywych.

O powszechnym, niestety, na catym S$wiecie zjawisku fake newséw informujemy
w publikacji, zamieszczonej na stronie internetowej KRRIiT pt. Fake news - dezinformacja
online, proby przeciwdziatania tym zjawiskom z perspektywy instytucji miedzynarodowych oraz
w wybranych krajach panstw UE, w tym Polski. Przedstawione tam zostaty m.in. dotychczasowe

1 Por. Rozdziat IV pkt 4.12 - 4.17.
2 Por. Rozdziat IX.
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dziatania podejmowane przez rézne gremia na catym Swiecie w celu ograniczania zjawiska
dezinformacji w sieci. O tym, jak wazne jest znalezienie skutecznych sposobéw przeciwdziatania
wszelkim rodzajom dezinformacji, utwierdzita nas w tym przekonaniu wtasnie pandemia,
w trakcie ktorej rozprzestrzenianie nieprawdziwych informacji utrudniato czy wrecz
uniemozliwiato walke z koronawirusem. Wsréd podejmowanych dziatan zapobiegajgcych
dezinformacji, wyrdznia sie edukacja medialna, dzieki ktérej uzytkownicy Internetu nabieraja
umiejetnosci krytycznego podejscia do przekazéw medialnych?.

Co za$ dotyczy realizowania samego projektu Telemetria Polska to wydarzeniem waznym,
nie tylko organizacyjnie, lecz takze z punktu widzenia wykonywania zadan publicznych, byto
na pewno powotanie z dniem 31 grudnia 2020 r. przez organ zatozycielski - Przewodniczacego
KRRIT- instytucji gospodarki budzetowej pod nazwa Krajowy Instytut Mediéw i wpisanie tej
jednostki do rejestru przedsiebiorcow w Krajowym Rejestrze Sagdowym?.

Na naszej nowej stronie internetowej udostepniliSmy szereg publikacji, ktére zawierajg
szczegbtowe informacje na temat wielu z istotnych zagadnien poruszanych z oczywistych
wzgledéw jedynie w skrétowej formie w sprawozdaniu KRRIT. Zapraszamy do korzystania
Z ponizszego adresu:

https://www.gov.pl/web/krrit

W czwartym roku swojej kadencji Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji pracowata
W niezmienionym, piecioosobowym sktadzie, uksztattowanym w 2016 r. przez Sejm RP,
Senat RP i Prezydenta RP:

e Przewodniczacy KRRIT Witold Kotodziejski;
e Zastepca Przewodniczacego KRRIT Teresa Bochwic;
e Cztonkowie KRRIT:

e Janusz Kawecki;

e Andrzej Sabatowski;

e Elzbieta Wiectawska-Sauk.

Pragniemy przypomnieé, iz dokumenty sprawozdawcze dotyczace prac KRRIiT w 2019 r.,
po przeprowadzeniu dyskusji plenarnych, a wczesniej, po dyskusji na posiedzeniach Komisji
Kultury i Srodkéw Przekazu obu izb, zostaty przyjete przez Sejm RP 14 sierpnia, za$ przez
Senat RP 30 wrzesnia 2020 r. Do uchwat o przyjeciu dokumentacji sprawozdawczej KRRiT
za 2019 rok zadna z izb parlamentarnych nie dotaczyta dodatkowych uwag czy wskazan,
stosownie do postanowien wynikajacych z art. 12 ust.3 ustawy o radiofonii i telewizji. Na temat
dziatalnosci KRRIiT w okresie sprawozdawczym oraz biezacej problematyki odbyto sie tez
19 listopada 2020 r. spotkanie z Prezydentem RP.

Jak zawsze, od 27 juz lat, czyli od dnia ztozenia przez KRRIT pierwszego sprawozdania, nasza
dokumentacja, zgodnie z przywotanym powyzej art. 12 ustawy, obejmuje catoksztatt dziatalnosci
KRRiT w danym roku. W dokumentacji sprawozdawczej zawsze podkreslamy zasadniczy zakres

3 Por. Rozdziat VII pkt 7.7 oraz VIII pkt 8.1 i nastepne.
4 Por. Rozdziat IX pkt 9.10.
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ustawowych kompetencji Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, zwracajac przede wszystkim
uwage na podstawowg regulacje, iz obowiazki prawne KRRIiT w odniesieniu do dziatalnosci
programowej nadawcéw umozliwiajg podejmowanie interwencji tylko w przypadkach wskazanych
w ustawie i dotyczg wytacznie programu juz wyemitowanego, a nie planowanego, czy
zapowiadanego. W art. 13 ustawy wyrazona zostata jedna z gtéwnych zasad systemu medialnego
w Polsce, zwana zasadg autonomii programowej nadawcéow, zgodnie z ktérg nadawcy ksztattuja
program samodzielnie i ponosza odpowiedzialno$é za jego tresé. Ta zasada znalazta rozwiniecie
w art. 14 ust.1 ustawy, ktéry stanowi, iz natozenie na nadawce jakiegokolwiek obowigzku lub
zakazu moze nastgpi¢ wytacznie na podstawie ustawy. Przywotatem te przepisy juz we
wstepie poniewaz wyznaczajg one granice prowadzenia przez KRRIT kontroli dziatalnosci
programowej nadawcow. Informacje szczegdétowe na temat wykonywania kontroli
programowych zostaty przedstawione w rozdziale IV .

Sprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dziatalnosci w 2020 r. zostato
jednogtosnie przyjete uchwata nr 122/2021 z 20 maja 2021 r>.

Analiza niektérych wybranych zjawisk i proceséw rynkowych znajduje sie w czesci
pt. Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2020 r. Dokument ten
zostat jednogtosnie przyjety uchwatg nr 123/2021 z 25 maja 2021 r®.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji kontynuowata wazne prace, zapoczatkowane
w poprzednim okresie sprawozdawczym, realizujac cele okreslone w Strategii regulacyjnej
KRRIT na lata 2017-20227 oraz kierunki wyznaczone w budzecie zadaniowym KRRiT.

W sprawozdawczym 2020 r. nie zmienito sie podstawowe wyzwanie prawne zwigzane
z eksperckim udziatem KRRiT w pracach legislacyjnych prowadzonych przez Ministra Kultury,
Dziedzictwa Narodowego i Sportu. Udziat w pracach legislacyjnych MKDNIS wynikat przede
wszystkim z koniecznosci przygotowania harmonizacji polskiego prawa po wejsciu w zycie
znowelizowanej dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych®.

Przygotowany wspélnie projekt nowelizacyjny podlega obecnie koniecznym procedurom
konsultacyjnym, prowadzonym przez Rzadowe Centrum Legislacji, a wiec organ bezposrednio
przyporzadkowany Prezesowi Rady Ministrow. Mamy nadzieje, iz etap ten wprost poprzedza
przyjecie projektu przez Rade Ministréow i skierowanie go do laski marszatkowskie;j.

5 Jest ono dostepne na stronie KRRIT https://www.gov.pl/web/krrit w dziale KRRiT i dalej: Sprawozdanie
i Informacja KRRIT.

6 Jest dostepna na stronie KRRIiT https://www.gov.pl/web/krrit w dziale KRRiT i dalej: Sprawozdanie
i Informacja KRRIT.

7 Strategia regulacyjna jest dostepna na stronie internetowej KRRIT https://www.gov.pl/web/krrit w dziale KRRIT
i dalej: Strategie.

8 W Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej (L 303/69) 28 listopada 2018 r. zostata opublikowana Dyrektywa
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/1808 z dnia 14 listopada 2018 r. zmieniajaca dyrektywe 2010/13/UE
w sprawie koordynacji niektérych przepisow ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw
cztonkowskich dotyczacych swiadczenia audiowizualnych ustug medialnych ze wzgledu na zmiane sytuacji
na rynku (dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych).

Dyrektywa weszta w zycie dwudziestego dnia po opublikowaniu, czyli 18 grudnia 2018 r. Panstwa Cztonkowskie
miaty przygotowac znowelizowane prawo krajowe najp6zniej do 19 wrzesnia 2020 r.
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W projekcie nowelizacyjnym znajduja sie regulacje prawne, ktére do krajowych systeméw
prawnych m.in wprowadza:

e nowe obowiagzki dla platform udostepniajacych pliki wideo (np. You Tube) - platformy
beda musiaty zapewnia¢ ochrone odbiorcéw matoletnich z uwagi na wiek oraz ochrone
wszystkich odbiorcéw przed tresciami takimi, jak nawotywanie do przemocy, nienawisci,
dziatan terrorystycznych, rasizmu, ksenofobii, pornografii dzieciecej;

e zobowigzanie dla dostawcéw VoD, aby w katalogach programowych zapewniali 30%
udziatu utworéw europejskich, co wptynie na promocje utwordéw europejskich w ustugach
na zadanie;

e zmiane dotychczasowego limitu czasu reklamowego audiowizualnych przekazow
handlowych: obecny limit do 20% w danej godzinie zegarowej zostat zastgpiony
20% limitem w godzinach 6.00-18.00 oraz 18.00-24.00, zas w przypadku reklamy
tzw. niezdrowej zywnosci, wprowadzono zachete do wspierania samoregulacji, natomiast
w odniesieniu do telesprzedazy - zakaz jej nadawania podczas audycji dla dzieci.

W tym miejscu podkreslamy, iz Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zweryfikowata swoje
pierwotne stanowisko odnoszace sie do mozliwosci przerywania reklamami audycji dla dzieci
dtuzszych niz 30 minut. Chodzi przede wszystkim o fabularne filmy familijne, ktére wyswietlane
sg bez ograniczen wiekowych i skierowane sg do wspodlnego, rodzinnego ogladania. Przyjmujac
swoje stanowisko Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji uwzglednita fakt, iz catkowite
pozbawianie nadawcéw mozliwosci przerywania reklamami audycji dla dzieci, uniemozliwi im
pozyskanie srodkéw finansowych na zakup licencji na nadawanie atrakcyjnych filméw
fabularnych dla tej grupy odbiorcéw. Obowigzujgce obecnie przepisy ustawiajg polskich
nadawcéw w niekorzystnej pozycji konkurencyjnej wobec tzw. nadawcéw zdelokalizowanych,
podlegajacych jurysdykcji w innych panstwach europejskich, i ktérych dziatalno$é na naszym
rynku reklamowym nie jest w ten sposéb ograniczona. Po uwzglednieniu stanowiska
wyrazonego m.in. przez Rzecznika Praw Dziecka, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
doprecyzowata swoje rekomendacje i zaproponowata Ministrowi Kultury, Dziedzictwa
Narodowego i Sportu, aby przepis uzyskat nastepujace brzmienie: ,Dozwolone jest przerywanie,
w celu nadania reklamy filmu bedqgcego audycjq dla dzieci, ktéry trwa dtuzej niz godzine.”

Ekspercki udziat Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji realizowany byt rowniez podczas
wspotpracy z Ministrem Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu w zakresie dotyczacym
pilnej modernizacji systemu polskiego prawa, ale z przyczyn innych niz te, ktére bezposrednio
wigzg sie z wdrazaniem znowelizowanej dyrektywy audiowizualnej. Te prace eksperckie zostaty
zakonczone przygotowaniem projektu, roboczo nazwanego projektem czyszczacym. Projekt
ten parokrotnie byt juz aktualizowany. Od dawna czeka na rozpoczecie kolejnego etapu
procedury legislacyjnej, a ta z racji bardzo niekiedy przestarzatego prawa badz wrecz jego
braku, staje sie coraz pilniejsza i oczywiscie niezbedna dla prawidtowego i zoptymalizowanego
funkcjonowania podmiotdw na polskim rynku medialnym?.

? Por. Rozdziat Il pkt 2.19 - 2.23.
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W okresie sprawozdawczym wazne kwestie wigzaty sie z kolejnym etapem wdrazania
naziemnej radiofonii cyfrowej w standardzie DAB+°. W marcu 2020 r. KRRiT opublikowata
opracowanie pt. Ocena mozliwosci konwersji analogowo-cyfrowej stacji radiowych w Polsce na
bazie dostepnych zasobéw czestotliwosci'l. Nasza nowa analiza wykazata, ze istniejgce zasoby
czestotliwosci mogg okazac sie niewystarczajgce dla zaspokojenia potrzeb radiofonii publicznej
i niepublicznej, szczegdlnie wobec faktu nieréwnomiernego zagospodarowania zasobéw
regionalnych i lokalnych.

Latem 2020 r. KRRiT przeprowadzita konsultacje publiczne dotyczace sposobu
zagospodarowania multipleksu radiowego. Opracowany tez zostat projekt dokumentac;ji
konkursowej. Pod koniec 2020 r., na podstawie opublikowanego w Monitorze Polskim
z 20 maja 2019 r., ogtoszenia Przewodniczacego KRRiT w sprawie mozliwosci uzyskania
koncesji na nadawanie programéw w standardzie DAB+ w Czestochowie, Katowicach,
Poznaniu, Rzeszowie, Tarnowie, Toruniu i Warszawie, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
przyjeta 49 uchwat dotyczacych udzielenia lub rozszerzenia koncesji na nadawanie
programu w jednym z wymienionych, lokalnych multipleksow cyfrowych®?. Proces ten nie
zostat zakoniczony poniewaz jeszcze nie wszystkie miejsca zostaty zagospodarowane.

Przy tej okazji zaznaczy¢ trzeba, iz od 1 wrzesnia 2020 r. obowigzuje zmienione
rozporzadzenie Ministra Cyfryzacji'®, w ktorym okres$lone zostaty niezbedne wymagania
techniczne i eksploatacyjne, aby w sposdb niezaktécony korzystaé z cyfrowych transmisji
radiofonicznych, nadawanych w systemie DAB+. Spetnity sie zatem postulaty zgtaszane przez
KRRIT i podmioty rynkowe, aby jak najpilniej uporzadkowaé produkcje i dystrybucje sprzetu
do odbioru radia DAB+. Takze konsumenci moga by¢ pewni, ze odbiornik, ktéry zamierzaja
kupié¢, umozliwi im odbiér radia cyfrowego w standardzie DAB+. Trzeba tez pamietaé, iz od
23 grudnia 2020 roku wszystkie nowe samochody osobowe, sprzedawane w Polsce musza
by¢ wyposazone w radioodbiorniki cyfrowe.

W technologii DAB+, od 2013 r. rozpowszechniajg swoje programy kolejne stacje publicznej
radiofonii (facznie to 32 stacje, w zasiegu ktérych znajduje sie okoto 67 proc. ludnosci). Zgodnie
z planami rozwoju DAB+ pod koniec 2021 r. w 17 regionach Polski beda funkcjonowaé 64
stacje nadawcze radia cyfrowego, ktore obejma swoim obszarem prawie 64 proc. powierzchni
kraju, co pozwoli dotrze¢ do prawie 32 min mieszkancéw czyli do ponad 82 proc. populaciji).

W koncéwce 2020 r. miato miejsce tez inne wazne wydarzenie zwigzane z nowoczesnymi
technologiami, wdrazanymi w mediach audiowizualnych. Pomimo poczatkowego zatrzymania
przez pandemie wszelkich prac, w dniu 8 pazdziernika oficjalnie oddano do uzytku zakoriczony
projekt Biblioteka Cyfrowa Mediow Publicznych (BCMP Online). Aktualnie z projektu
korzystajg wszystkie redakcje TVP. W przypadku rozgtos$ni radiowych zainteresowanie
systemem zgtosito kilka z nich, ktore juz w petni zintegrowaty swoje systemy wewnetrzne
z platformg BCMP Online. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych zostata wykorzystana
m.in. jako system wspierajacy produkcje audycji przygotowywanych w ramach projektu

10 DAB+ czyli Digital Audio Broadcasting+. Por. Rozdziat Il pkt 2.13 - 2.18.
11 Por. https://www.gov.pl/web/krrit

12 por. Rozdziat Il pkt 2.15 i nastepne oraz rozdziat Ill pkt 3.2.

13 Por. przypis 12.
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Szkota z TVP (dzieki BCMP Online kolaudacji poddano ok. 2500 materiatéw wideo).
Na koniec tej wstepnej czesci naszej dokumentacji sprawozdawczej za 2020 rok, chcemy
zdecydowanie podkresli¢, iz w opinii KRRIT, kolejna, niska ocena wolnosci mediéw w Polsce,
przedstawiona w dorocznym raporcie Freedom House pt. "Freedom and the Media” oraz
spadek pozycji Polski w opracowanym przez Reporteréw bez Granic $wiatowym rankingu
wolnosci stowa, sg catkowicie nieuzasadnione i $wiadczg wytacznie o skrajnym upolitycznieniu
stosowanych kryteriéw oceny. Podstawowe dane obrazujace rozwdj polskiego rynku mediow
audiowizualnych przecza tej ocenie, w naszej opinii, wybidrczej i nierzetelnej.

Widzowie w Polsce majg do wyboru tacznie 522 programy oferowane przez rézne stacje
telewizyjne. Abonenci ptatnej telewizji moga korzystac z jeszcze szerszej oferty programowej,
gdyz lista programéw polskich i zagranicznych nadawanych w jezyku polskim obejmuje
210 pozycji. Telewizja Polska SA w 2020 r. rozpowszechniata tacznie 32 programy, w tym
2 programy ogélnopolskie (TVP1 i TVP2), 16 programéw regionalnych oraz pasmo wspdlne
TVP3 Regionalna, a takze 8 programéw wyspecjalizowanych (TVP ABC, TVP Dokument,
TVP INFO, TVP Historia, TVP Kultura, TVP Rozrywka, TVP Seriale, TVP Sport) i jeden
uniwersalny (TVP HD) oraz cztery programy dla odbiorcow zagranicg (TVP Polonia,
TVP Wilno, Poland In, Bietsat TV). Ogladalno$¢ programoéw telewizji publicznej w Polsce
wynosita 28,3% odbiorcéw (TVN Discovery 23,5%, Polsat 24,4 %, TV Puls 5,6 %, pozostali
nadawcy 18,3%). Udziat ten ksztattuje sie nieco ponizej Sredniej w krajach europejskich
(ok. 30%). Jest to zdecydowanie mniej niz w innych krajach, na przyktad wedtug danych
z 2019 r. Dania 76%, Niemcy 47,8%, Finlandia 43,7%, Wielka Brytania 36% i poréwnywalnie
z wynikami osiagnietymi w tym okresie w takich krajach jak: Chorwacja 38,1%,
Czechy 30,2%, Irlandia 27,9% czy Hiszpania 23,7%. Oferta programéow w Naziemnej
Telewizji Cyfrowej, na tle europejskim, jest jedng z najbogatszych. Z multiplekséw
naziemnych zapewniony jest na obszarze catego kraju bezptatny dostep do 28 programoéw
o réznorodnej tematyce. Zrodtem odbioru programoéw telewizyjnych, oprécz telewizji
naziemnej (35,2 %), sa takze platformy satelitarne (36,4%) i sieci kablowe (28,4%).

Abonenci telewizji w Polsce dysponujg zatem szeroka i pluralistyczng oferte programowa,
z ktérej moga korzysta¢ bez ograniczen. Takze media maja mozliwos¢ swobodnego
podawania informacji na kazdy temat oraz zapraszania komentatoréw reprezentujacych
rézne strony debaty publicznej. Opinie w mediach mogg by¢ wyrazane bez ograniczen,
zgodnie z obowigzujagcym prawem, czyli z wyjatkiem tresci propagujgcych postawy i poglady
sprzeczne z polska racjg stanu, moralnoscig i porzadkiem spotecznym, nawotujacych do
nienawisci lub dyskryminujacych oraz promujacych ideologie komunistyczne i faszystowskie.
Ale to sg ograniczenia, ktére obowigzujg powszechnie w réznych demokracjach na swiecie.
Jezeli takie tresci wystapia, s one przedmiotem postepowan zmierzajgcych do natozenia
kary na nadawcéw.

W zakresie dotyczagcym wypracowywania standardéw debaty publicznej, Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji moze korzysta¢ z bogatego dorobku uznanych osrodkéw akademickich
w dziedzinie monitorowania réznego rodzaju audycji. Dobrym przyktadem jest Centrum
Monitorowania Dyskursu Publicznego, czyli tworzona od pieciu lat przez Uniwersytet
Mikotaja Kopernika w Toruniu (UMK), ogdlnodostepna, baza danych na temat obecnosci
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i wptywu politykéw w audycjach publicystycznych, rozpowszechnianych w telewizji, radiu
oraz Internecie'®. Dane zgromadzone w bazie pozwalaja na analize tego, ktorzy politycy
zapraszani sg jako goscie do najwazniejszych audycji publicystycznych stacji radiowych
(PR 1, PR 3, PR 24, TOK FM, RMF, Radio Zet), stacji telewizyjnych (TVP 1, TVP 2, TVP Info,
TVN 24, Polsat News) oraz gtéwnych audycji publicystycznych portali informacyjnych. Pod
uwage brane s3 audycje emitowane w szczycie ogladalnosci i stuchalnosci tego rodzaju
oferty. Dzieki temu na podstawie procentowego udziatu w rynku stacji, w ktérych w danym
okresie wystgpili przedstawiciele poszczegdlnych srodowisk politycznych, mozna okresli¢
procentowy udziat przedstawicieli danego srodowiska politycznego (partii) wsrdd wszystkich
gosci zapraszanych do analizowanych audycji, a takze site wptywu danej osoby lub
srodowiska na debate publiczng. KRRiT na biezgco $ledzi i analizuje dane zgromadzone
w tej bazie, podobnie jak wszelkie inne publikacje zawierajace iloSciowe i jako$ciowe
wskazniki pomiaru tzw. wspétczynnika obiektywizmu programéw rozpowszechnianych przez
dostawcow ustug medialnych.

Przedmiotem zainteresowania KRRiT jest nie tylko kwestia pluralizmu i bezstronnosci
w poszczegdlnych audycjach czy programach, ale przede wszystkim problem ochrony
pluralizmu Zrédet informowania odbiorcéw ustug medialnych. Mierzenie poziomu pluralizmu
w mediach oparte jest przede wszystkim o wskaznik TOP 4, tj. na podstawie okreslenia udziatu
czterech gtéwnych witascicieli medidéw w poszczegdlnych rynkach, np. audytorium radiowego
czy telewizyjnego. Aby pluralizm Zrédet informacji zostat zachowany, wskaznik ten nie
powinien przekracza¢ 50 procent. Tymczasem, co podkres$lone zostato w dokumentacji
sprawozdawczej KRRiT, w czesci pt. Informacja o podstawowych problemach radiofonii
i telewizji w 2019 r., wskazniki TOP 4 dla rynku audytorium telewizyjnego i radiowego
wyniosty odpowiednio 67% i niemal 82%.

Zagrozen dla poziomu bezstronnosci i pluralizmu debaty publicznej, KRRIiT upatrywataby
zatem gtéwnie w nadmiernej koncentracji mediéw i w takich przeksztatceniach
wiasnosciowych na rynku medialnym, ktére prowadza do nadmiernego ujednolicenia
zrodet informacji. Stad tez Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w rekomendacjach dla
Ministra Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu wskazywata na koniecznos$¢ zmian
prawnych w tym zakresie z tego m.in. wzgledu, iz obowiazujacy system prawa medialnego
nie reaguje do$¢ dynamicznie na przeksztatcenia zachodzace w réznych sferach tego rynku.
Whprowadzenie takich zmian przyczynitoby sie do ochrony wiekszej liczby i rodzajow zrodet
informacji na rynku medialnym, a co za tym idzie stuzytoby lepszemu zabezpieczeniu w debacie
publicznej takich wartosci, jak bezstronnosé, pluralizm i niezalezno$é, czyli tych wartosci, na
ktore z taka troskg wskazuje sie w réznych raportach i rankingach.

Podobne wnioski wynikajg z decyzji, wydanej 7 stycznia 2021 r. przez Prezesa Urzedu
Ochrony Konkurencji i Konsumentéw, na podstawie ktorej zakazane zostato przejecie spotki
Eurozet przez Spétke Agore. Z decyzji wynika, iz w wyniku koncentracji powstataby silna grupa
radiowa, moggaca ogranicza¢ konkurencje na rynku reklamy radiowej oraz rozpowszechniania
programow radiowych. Transakcja, w opinii Prezesa UOKiK-u, mogta prowadzi¢ do powstania

14 Por. dane: www.cmdp.pl
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duopolu i marginalizacji pozostatych grup i stacji radiowych, a dwie wiodgce grupy radiowe
(Eurozet i RMF FM) posiadatyby tacznie ok. 70 proc. udziat w rynku. Agora stoi na czele grupy
kapitatowej, ktora zajmuje sie gtéwnie dziatalnoscig prasowa, wydawnicza i radiowa (gtéwne
stacje to TOK FM, Radio Ztote Przeboje, Radio Pogoda, Rock Radio), a takze sprzedaza reklam.
Eurozet m.in. produkuje i nadaje programy radiowe (gtéwne stacje to Radio ZET, Meloradio,
Antyradio, Radio Plus, Chili ZET), sprzedaje czas reklamowy, a takze zarzadza serwisami
internetowymi. Dziatalno$¢ obu grup kapitatowych pokrywa sie przede wszystkim w zakresie
nadawania programéw radiowych, sprzedazy czasu reklamowego oraz posrednictwa
w sprzedazy czasu reklamowego w radiu.

Na temat ochrony pluralizmu oraz przeciwdziatania nadmiernej koncentracji w mediach
w kontekscie przywotanej juz wczesdniej decyzji Prezesa UOKIiK-u, przedstawiamy informacje
w dalszej czesci tegorocznej dokumentacji sprawozdawczej'®. Informujemy tam réwniez
o innych stanowiskach Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, w tym odnoszacych sie do
koniecznosci zachowania spokoju i rozwagi oraz rzetelno$ci podczas informowania o biezacych
wydarzeniach, szczegdlnie w czasie tak trudnym i wymagajagcym wrazliwosci spotecznej, jaki
przezywamy obecnie w zwigzku z pandemia.

Przewodniczacy KRRIT

/-/ Witold Kotodziejski

15 Por. Rozdziat Il pkt 2.2 i nastepne.

20



I< Q]-I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

. DANELICZBOWE

KRRIT przyjeta 375 uchwat, przede wszystkim w zwigzku z prowadzonymi postepowaniami
koncesyjnymi. Odbyto sie 50 posiedzen, zorganizowano 10 spotkan z nadawcami oraz innymi
podmiotami dziatajacymi na rynku mediéw.

Do publikacji w Dzienniku Ustaw KRRIT skierowata 3 rozporzadzenia, zas w ramach
udziatu w procesie legislacyjnym, opiniowata 9 projektéw ustaw dotyczacych réznych dziedzin
dziatalnosci zwigzanej z rynkiem audiowizualnym.

Po uzgodnieniu warunkéw technicznych, KRRIT opublikowata 9 ogtoszen o mozliwosci
uzyskania lub rozszerzenia koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego w sposob
rozsiewczy naziemny oraz 1 ogtoszenie o mozliwosci uzyskania koncesji na rozpowszechnianie
programu telewizyjnego w multipleksie pierwszym, w odpowiedzi na ktére tacznie wptyneto
50 wnioskow.

Nadawcy radiowi otrzymali 6 nowych koncesji na rozpowszechnianie lokalnych
programow w sposodb analogowy rozsiewczy naziemny oraz 12 koncesji na rozpowszechnianie
w multipleksach lokalnych programéw w sposéb cyfrowy rozsiewczy naziemny.
Przewodniczacy KRRIiT wydat 26 decyzji w sprawie tzw. rekoncesji programoéw radiowych
i telewizyjnych. Wydat réwniez 22 nowe koncesje na rozpowszechnianie programoéw w sieciach
telekomunikacyjnych (sieciach kablowych). Do KRRiT wptynety 184 zgtoszenia o wpis do
rejestru programow telewizyjnych rozpowszechnianych wytgcznie w systemie teleinformatycznym
i programéw rozprowadzanych, ktére byty podstawg do wydania 166 postanowien
o dokonaniu wpisu.

Na koniec okresu sprawozdawczego 2020 roku obowigzywato 325 koncesji radiowych
(w tym 3 koncesje na rozpowszechnianie naziemne i satelitarne, 2 na satelitarne, 4 w sieciach
telekomunikacyjnych) oraz 303 koncesje telewizyjne (w tym 22 na rozpowszechnianie
naziemne, 83 na satelitarne, 205 w sieciach telekomunikacyjnych i 3 na rozpowszechnianie
satelitarne i w sieciach telekomunikacyjnych).

Koncesjonowane programy radiowe byty rozpowszechniane przez 163 nadawcéw (w tym
157 nadawcow posiadato koncesje naziemne, 5 satelitarne i 4 kablowe), a programy telewizyjne
przez 218 nadawcow (w tym 15 posiadato koncesje naziemne, 19 satelitarne i 184 kablowe).

Do budzetu paniistwa odprowadzone zostaty dochody w wysokosci 35.089,2 tys. zt,
na ktore m.in. ztozyty sie wptywy z tytutu optat koncesyjnych (27.444,5 tys. zt - koncesje radiowe,
telewizyjne, w sieciach telewizji kablowych), optaty prolongacyjne i odsetki (7.234,3 tys. zt),
wptywy za wpisy do rejestru programow rozpowszechnianych wytgcznie w systemach
teleinformatycznych i programéw rozprowadzanych (211,3 tys. zt), wptywy z natozonych kar
pienieznych na nadawcéw (158,1 tys. zt) oraz wptywy z tytutu kosztéw sadowych uiszczanych
na rzecz Skarbu Panstwa (30,6 tys. zt)*°.

16 Por. informacje zawarte w Tabeli nr 3 Wykonanie dochodéw w poréwnaniu do planu finansowego 2020 r.
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Przewodniczacy KRRIiT wydat ponad 74 314 decyzji administracyjnych, w tym ponad
74 090 decyzji abonamentowych, 179 koncesyjnych i 45 decyzji o natozeniu kar finansowych
w tacznej wysokosci 284,93 tys. zt.

taczne wydatki KRRiT wyniosty 62.526,2 tys. zt (w tym wydatki niewygasajace
27.705,9 tys. zi).

Na realizacje zadah misyjnych przez nadawcéw publicznych, KRRIT rozdzielita
650 min zt wptywdéw abonamentowych oraz skarbowe papiery wartosciowe o wartosci
nominalnej 1 950 min zi, jako rekompensate z tytutu utraconych w latach 2018-2019
i niezrekompensowanych oraz utraconych w 2020 r. optat abonamentowych, z tytutu
ustawowych zwolnien przewidzianych dla niektérych grup spotecznych?’.

Telewizja Polska, tacznie ze srodkami na dziatalno$¢ 16 oddziatéw terenowych,
otrzymata 331,4 min zt wptywdéw abonamentowych oraz skarbowe papiery wartosciowe
o wartos$ci nominalnej 1 711,5 min zt.

Polskie Radio otrzymato 159,3 min zt wptywow abonamentowych oraz skarbowe
papiery wartosciowe o wartosci nominalnej 119,2 min zi, zas 17 spdtek radiofonii regionalnej
otrzymato wptywy z optat abonamentowych w wysokosci 159,3 min zt oraz skarbowe papiery
wartosciowe w facznej wartosci nominalnej 119,3 min zt.

W zakresie postepowan administracyjnych dotyczacych umarzania i rozktadania na
raty zalegtosci z tytutu optat abonamentowych przede wszystkim nalezy odnotowad sukces
organizacyjny w nadrabianiu zalegtosci z lat poprzednich. Potwierdzeniem tego sukcesu s3
ponizsze dane.

Do KRRIiT wptyneto 33 450 wnioskéw od abonentéw. Rozpatrzono 82 779 wnioskéw
z lat 2006-2020. Wydanych zostato 74 090 decyzji oraz 8 689 postanowien i zawiadomien
konczacych wniosek. W oparciu o ustawowe kryteria KRRiT umorzyta zalegtosci abonamentowe
na kwote ponad 15,2 min zi, a zadtuzenia w wysokosci okoto 1,3 min zt. zostaty roztozone na
raty. Wydano 4 005 decyzji, na podstawie ktérych odmoéwiono umorzenia lub roztozenia na
raty zalegtosci abonamentowych na taczng kwote ponad 5,5 min zt.

17 Por. art. 11b ustawy z dnia 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych.
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Il. PODSTAWOWE CELE DZIALALNOSCI KRRiT

2.1 W roku sprawozdawczym Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji kontynuowata
realizowanie celéw dziatania przyjetych w Strategii regulacyjnej na lata 2017-2022. Wedtug
Strategii gtdwne obszary dziatalnosci KRRIT dotycza:

e ochrony pluralizsmu mediéw i ochrony intereséw odbiorcéw oraz dbatosci o ich potrzeby;
e rozwoju oferty programowej w cyfrowej radiofonii i telewizji;

e zapewnienia odpowiedniego poziomu finansowania mediéw publicznych;

e ochrony matoletnich;

e rozwoju udogodnien w odbiorze tresci audiowizualnych przez osoby niepetnosprawne;
e wspdtpracy z podmiotami rynkowymi w zakresie tworzenia aktéw samoregulacji.

Whprost z Konstytucji RP wynikajg zadania KRRiT zwigzane z ochrong wolno$ci stowa i prawa
do informacji, a takze zapewniania pluralizmu na rynku medialnym.

Gtéwne, ustawowe zadania KRRIiT dotycza prowadzenia postepowan koncesyjnych,
ochrony matoletnich przed nieodpowiednimi dla nich tresciami prezentowanymi w mediach,
sprawowania kontroli nad dziatalno$cig programowa nadawcoéw, podziatu publicznych srodkéw
finansowych i nadzoru nad ich wykorzystaniem przez spotki publicznej radiofonii i telewizji,
udziatu w miedzynarodowej wspétpracy organdéw regulacyjnych do spraw rynku mediéw
audiowizualnych, w tym w European Regulators Group for Audiovisual Media Services - ERGA,
ktéry jest organem doradczym Komisji Europejskiej.

W Sprawozdaniu z dziatalnosci KRRIiT w 2020 r. przedstawione zostaty informacje o sposobie
realizowania wszystkich strategicznych celéw dziatania KRRiT w trakcie wykonywania
poszczegdlnych ustawowych zadan®®,

Ochrona pluralizmu medidéw i interesow odbiorcow

2.2 Od poczatku swej kadencji Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podkresdla,
iz obecne przepisy ustawowe nie gwarantujg w stopniu zadowalajgcym systemu ochrony
pluralizmu w mediach. Brak mozliwosci petnej ochrony pluralizmu w polskim prawie mediow
wynika z nieprecyzyjnosci przepiséw oraz braku faktycznych narzedzi do sprawowania kontroli
nad przeksztatceniami w podmiotach medialnych.

Ustawa o radiofonii i telewizji pozwala co prawda KRRiT na reakcje w przypadku, gdy
nadawca osiggnie pozycje dominujgca na rynku. KRRIiT moze wéwczas odmoéwié udzielenia
kolejnej koncesji lub ewentualnie moze cofngé te juz posiadang. Podobnie dzieje sie
w przypadku, gdy nastgpi przejecie kontroli nad nadawca. Obydwa jednak pojecia nie zostaty
dostatecznie dobrze zdefiniowane prawnie i s3 zdecydowanie nieprecyzyjne.

Trzeba tez pamietad, iz ingerencja KRRiT nastepowacé moze wytacznie ex post, co stwarza
wysoki stopien niepewnosci po stronie rynkowej. Dotyczy to zaréwno przedsiebiorcow
zaangazowanych w procesy koncentracyjne, jak i pozostatych podmiotéw konkurujgcych z nimi
na tym samym rynku lub rynkach sasiadujgcych. Posrednio mozna domniemywac, ze s one

18 Por. art.6 ust.2 ustawy z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji.
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zblizone do definicji obowigzujacej w prawie konkurencji, co oznaczatoby, ze prég, jaki
powinien by¢ osiagniety przez nadawce w przypadku pozycji dominujgcej wynosi 40% udziatu
w rynku, tak jak w przypadku innych sektoréw gospodarki. W przypadku mediéw prég ten jest
zdecydowanie zbyt wysoki.

2.3 Z tych wiec powodéw, jako jedno z gtéwnych wyzwan Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji corocznie wskazuje na potrzebe pilnej modernizacji przepiséw prawa dotyczacych
zjawiska koncentracji wtasnosci w mediach audiowizualnych.

Wzorem innych krajéw UE, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wskazata na potrzebe
przyjecia definicji pozycji znaczacej w mediach, okreslonej na nizszym poziomie niz ten, ktory
stuzy ocenie pozycji dominujacej dla przedsiebiorstw np. na poziomie 30%.

KRRIT uwaza, ze w kazdym przypadku, gdy podmiot (grupa kapitatowa) osiggnie znaczaca
pozycje na jednym z tych rynkéw, kolejnym dziataniem powinno by¢ okreslenie jego pozycji na
pozostatych rynkach mediéw audiowizualnych, a nastepnie w innych segmentach mediéw - prasa,
kino, reklama zewnetrzna, ustugi internetowe i mobilne. Zdaniem KRRiT, wskazane jest, aby
zmianom tym towarzyszyt obowigzek systematycznych przegladéw rynku mediéw w celu
ustalenia stopnia koncentracji.

Dlatego tez wsrdd postulatéw wprowadzenia koniecznych zmian prawnych, ktére zostaty
przekazane Ministrowi Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu, KRRIT umiescita propozycje
ograniczenia mozliwosci przenoszenia uprawnien wynikajacych z wykonywania koncesji
na rozpowszechnianie programow radiowych i telewizyjnych. Niedoskonate, ustawowe
kompetencje KRRIT uniemozliwiajg bowiem organowi regulacyjnemu sprawowanie faktycznej
kontroli nad tymi procesami oraz wtasciwg reakcje w sytuacjach, gdy przeksztatcenia
wiasnos$ciowe w spodtkach realizujacych koncesje w negatywny sposéb wptywajg na
réznorodnosc programowg medidéw, ograniczajac liczbe i rodzaj zrédet informacji.

24 W lutym 2019 r. nowymi wiascicielami spotki Eurozet zostaty spotki:
SFS Ventures s.r.o, ktéra objeta 60 % udziatéw oraz Agora SA z 40 % udziatéw. Umowa
przewidywata mozliwos$¢ objecia przez spotke Agora petnego pakietu udziatéw w ramach
tzw. opcji call. Transakcja podlegata zgtoszeniu do Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéow
gdyz uczestniczyli w niej przedsiebiorcy, ktérych taczny obrét w roku poprzedzajagcym
przekroczyt 1 mld Euro na $wiecie lub 50 min Euro w Polsce. Chcac w przysztosci skorzystaé
z tzw. opcji call, spétka Agora w pazdzierniku 2019 r. ztozyta wniosek do Prezesa UOKIiK
o zgode na koncentracje.

Po przeprowadzeniu postepowania 7 stycznia 2021 r. Prezes UOKIiK wydat decyzje
zakazujacag przejecia spotki Eurozet przez spoétke Agora SA. Swojg ocene Prezes UOKIK
opart na informacjach i danych zebranych w trakcie postepowania, w tym w szczegdlnosci
danych pochodzacych z badania rynku, ktérym objeto konkurentéw, uczestnikéw koncentracji
prowadzacych dziatalno$¢ w zakresie rozpowszechniania programéw radiowych oraz reklamy
radiowej, a takze najwiekszych przedsiebiorcéw prowadzacych dziatalnosé w zakresie
posrednictwa w zakupie reklamy.

2.5 W postepowaniu prowadzonym przez Prezesa UOKIK uczestniczyta
rowniez Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, ktéra od poczatku wyrazata negatywna
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ocene co do mozliwosci przejecia catkowitej kontroli przez spétke Agora nad spétkg Eurozet,
podkreslajac szczegblne zagrozenia, ktére zmiana ta moze spowodowacé na rynku lokalnym
w niektérych miastach.

W wyniku koncentracji na rynku reklamy krajowej utworzony zostatby podmiot, ktéry
miatby tylko jednego mocnego konkurenta - grupe RMF FM. Powstataby sytuacja zblizona
do duopolu, co prowadzitoby do marginalizacji pozostatych grup radiowych oraz stacji
niezaleznych. Dwie duze grupy radiowe mogtyby skutecznie wypiera¢ z rynku pozostatych
uczestnikow, majacych zdecydowanie mniejszy udziat w rynku i skromniejszg oferte dla
reklamodawcoéw. Skupienie w rekach dwéch przedsiebiorcéw okoto 70 % udziatu w rynku
nie pozostawiatoby zbyt wiele przestrzeni dla pozostatych uczestnikéw, czesto niewielkich
podmiotéw.

Szkody, zaréwno dla samego rynku radiowego, jak i dla istnienia na nim konkurencji, bytyby
niezwykle powazne. Obecnie reklamodawcy, aby trafi¢ do optymalnej liczby odbiorcéw, musza
zazwyczaj opiera¢ swojg kampanie na kilku grupach radiowych. Po powstaniu dwéch silnych
grup radiowych nie bytoby to konieczne. Zgoda na dokonanie koncentracji prowadzitaby do
powolnej marginalizacji innych stacji radiowych, obecnie dziatajagcych odrebnie, a przede
wszystkim ograniczataby mozliwos$¢ dokonywania przez odbiorcéw wyboru odpowiedniego dla
siebie programu radiowego.

W swojej decyzji Prezes UOKIiK podkreslit ten wtasnie argument wskazujac, iz w wyniku
koncentracji powstataby silna grupa radiowa, ktéra mogtaby ogranicza¢ konkurencje na rynku
reklamy radiowej oraz rozpowszechniania programéw radiowych. Transakcja, zdaniem Prezesa
UOKIK, mogta zatem prowadzi¢ do powstania duopolu oraz marginalizacji pozostatych grup
i stacji radiowych. Dwie gtoéwne grupy radiowe (Eurozet i RMF FM) posiadatyby, po dokonaniu
tej transakgji, tacznie okoto 70 % udziat w rynku.

2.6 Jeszcze bardziej wyrazista sytuacja zaistniataby na rynkach lokalnych, co rowniez
opisata KRRIiT. Po dokonaniu koncentracji w zasiegu spotki Agora pozostawatoby ponad
40 % czestotliwosci radiowych w Poznaniu, Opolu oraz aglomeracji $laskiej. W sferze reklamy
radiowej, na niektorych rynkach lokalnych procentowy udziat potaczonego podmiotu bytby
bardzo wysoki, na przyktad w Legnicy ksztattowatby sie na poziomie 80-100 %, Poznaniu na
poziomie 40-50 %, Zielonej Gorze 30-40 %*°. Konkurenci dysponowaliby znacznie mniejszymi
udziatami, a zatem miatoby to wptyw na mozliwosé dostosowywania reklam do potrzeb
odbiorcéw. Spotka Agora uzyskataby w ten sposdb przewage konkurencyjng nad innymi
nadawcami programoéw lokalnych. W efekcie wzmacniataby kosztem konkurencji swojg pozycje
na lokalnych rynkach reklamy radiowe;.

2.7 W polityce koncesyjnej?* Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji dazyta do
zapewniania réznorodnosci oferowanych tresci programowych oraz reprezentacji wszystkich
grup spotecznych, zwracajgc szczegdlng uwage na potrzeby lokalne i regionalne oraz rozwdj

19 53 to zsumowane udziaty rynkowe z 2019 r.
20 Por. Rozdziat Ill.
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tam istniejacych mediéw. Ten wtasnie warunek stat sie priorytetem i celem strategicznym
w dziatalnosci KRRIT.

Z tych wzgleddw Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zwracata uwage, aby
w nowych programach, odbiorcy z danego regionu mieli zapewniony dostep do audycji
informacyjnych i publicystycznych o tematyce spoteczno-politycznej oraz audycji
o tematyce wspoélnototwérczej, uwzgledniajgcej polska tradycje, historie i kulture.

W kazdym postepowaniu koncesyjnym, KRRIiT przeprowadzata biezgce analizy oferty
programowej oraz dokonywata oceny aktualnych potrzeb spotecznych. KRRiT oceniata takze
potrzeby zwigzane z mozliwoscig uzyskania nowych czestotliwos$ci badZ optymalizacja
technicznych warunkdéw rozpowszechniania juz istniejgcych programéw.

2.8 Podsumowujac powyzsze informacje Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
ponawia ubiegtoroczny postulat o koniecznosci wprowadzenia zdecydowanych zmian w prawie
medialnym. Pozostawienie w niezmienionym brzmieniu dotychczasowego stanu regulacji
prawnych powoduje, ze jeden z gtéwnych obszaréw kompetencji KRRIT, jakim jest zapewnienie
pluralizmu, co dotyczy takze kwestii wtasno$ciowych, staje sie obowigzkiem niemozliwym do
petnego, skutecznego zrealizowania?!.

Naziemna telewizja cyfrowa

29 Naziemna, cyfrowa radiofonia i telewizja stwarzajg warunki korzystne dla
zaistnienia bogatej i r6znorodnej oferty programowej oraz szerokiej gamy ustug dostepnych
dla odbiorcéw. Z tego punktu widzenia rozwdj nowoczesnych technologii w zakresie
przekazywania i udostepniania tresci programowych, oferowanych przez dostawcéw ustug
audiowizualnych stuzy ochronie pluralizmu na rynku medialnym. W Polsce te szczegdine
mozliwosci ochrony pluralizmu mediéw wigzemy z dalszym rozwojem bezptatnej naziemnej
telewizji cyfrowej (NTC), przez zastosowanie standardu nadawania DVB-T2/HEVC oraz
z rozwojem naziemnej radiofonii cyfrowej w standardzie DAB+.

2.10 KRRIT kontynuowata dziatania zwigzane ze zwolnieniem pasma czestotliwosci
694-790 MHz (tzw. pasmo 700 MHz) dla potrzeb szerokopasmowych ustug mobilnych,
zgodnie z decyzja Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) oraz dokonaniem waznej zmiany
technologicznej, czyli zmiany aktualnie obowigzujacego standardu przekazywania tresci
telewizyjnych DVB-T na standard nowoczesniejszy i bardziej efektywny DVB-T2/HEVC.

Opublikowana w lipcu 2019 r. przez Ministra Cyfryzacji ostateczna wersja dokumentu
Krajowy plan dziatan w zakresie zmiany przeznaczenia pasma 700 MHz w Polsce zawiera
szczegbtowy wykaz zadan o charakterze prawnym, technicznym, ekonomicznym
i logistycznym, ktérych podjecie jest niezbedne do zmiany w terminie do 30 czerwca 2022 r.
przeznaczenia tzw. pasma 700 MHz.

W stosunku do wymagan unijnych, termin 30 czerwca 2022 r. stanowi uzgodnione z Komisjg
Europejska przesuniecie w Polsce o dwa lata decyzji o zmianie przeznaczenia pasma 700 MHz.

21 Por. pkt 2.21.
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Aby decyzja o opdznieniu tego procesu nie miata negatywnego wptywu na pozostate
panstwa cztonkowskie postanowiono, iz w Polsce do 30 czerwca 2020 r. nastapia jedynie
niezbedne zmiany kanatowe dotyczace naziemnej telewizji cyfrowej.

W zwigzku z powyzszym, na podstawie zmian rezerwacji czestotliwosci, dokonanych
przez Prezesa UKE, w okresie sprawozdawczym Przewodniczacy KRRiT przeprowadzit
25 postepowan wszczetych z urzedu?? w celu dokonania zmiany w koncesjach udzielonych
na rozpowszechnianie programoéw telewizyjnych w sposéb cyfrowy rozsiewczy naziemny
w multipleksie pierwszym i drugim. W wyniku tych postepowan w 2020 r. Przewodniczacy
KRRIT wydat 6 decyzji zmieniajacych koncesje. W styczniu 2021 r. Przewodniczacy KRRIT
wydat 15 kolejnych decyzji. W pozostatych 4 przypadkach postepowania zostaty umorzone
wobec wygasniecia koncesji (zmiany dokonano w koncesjach na kolejny okres).

Docelowo, czyli do 30 czerwca 2022 r. w znacznie zawezonym pasmie czestotliwosci
z zakresu 470-694 MHz, musi nastgpi¢ odtworzenie czterech obecnie funkcjonujgcych
multiplekséw NTC w sposdb, ktéry nie naruszy intereséw odbiorcéw i nadawcéw, a wiec
przede wszystkim bez strat w dotychczasowym zasiegu nadawania programu danej stacji.

Proces wdrazania naziemnej telewizji cyfrowej zakonczy sie z chwilg uruchomienia
w pasmie 470-694 MHz szesciu multiplekséw ogdélnokrajowych. Bedzie to mozliwe dopiero
po zmianie obecnie eksploatowanego standardu DVB-T/MPEG4 na standard DVB-T2/HEVC.

Zgodnie z dokumentem Krajowy plan dziatah w zakresie zmiany przeznaczenia pasma
700 MHz w Polsce, za dzien rozpoczecia wdrazania nowego standardu DVB-T2/HEVC przyjeto
moment zakonczenia procesu zwalniania tzw. pasma 700 MHz, to jest 30 czerwca 2022 r.

2.11 Mozliwo$¢ uruchomienia w pasmie 470-694 MHz dwdéch dodatkowych
multiplekséw ogdélnopolskich sktonita kierownictwo spétki Telewizja Polska SA do
przedstawienia Prezesowi UKE wniosku o rezerwacje czestotliwosci w multipleksie MUX-5.
Nadawca publiczny przede wszystkim zamierzat emitowaé tam swoje programy z wyzsza
jakoscig HDTV, co obecnie nie jest mozliwe, a takze planowat zwiekszy¢ oferte o cztery
dodatkowe programy, w tym jeden w jakosci 4K.

Przyjecie rozstrzygniecia w tej kwestii nie byto jednak mozliwe ze wzgledu na niedostepnos¢
w chwili obecnej czestotliwosci sktadajacych sie na MUX-5. Czestotliwosci te beda dostepne
po przejsciu na nadawanie w nowym standardzie DVB-T2/HEVC.

Telewizja Polska w ramach emisji testowej DVB-T2/HEVC w 2021 r. zamierza uruchomié
sie¢ 49 nadajnikéw. Zasieg tego multipleksu testowego bedzie zblizony do ogdlnopolskiego
(okoto 90% ludnosci Polski). Zgodnie z informacjg Spotki w multipleksie testowym bedg
nadawane nastepujgce programy: ,TVP Kobieta”, ,TVP Dokument”, ,TVP Kultura”, ,TVP Polonia”,
,TVP Rozrywka” oraz ,TVP 4K”. Testy majg by¢ wykorzystywane rowniez do szerokiej akgji
promocyjnej nowego standardu.

22 Na podstawie art. 38b ustawy o radiofonii i telewiz;ji.
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212 Umozliwienie widzom naziemnej telewizji cyfrowej wczesniejszego sprawdzenia,
czy posiadany obecnie telewizor odbierze w przysztosci programy telewizyjne w nowym
standardzie technicznym, jest niezwykle waznym udogodnieniem.

Z tego wzgledu Prezes UKE, w porozumieniu z Przewodniczacym KRRIT, wyrazit takze spétce
Cyfrowy Polsat zgode na uruchomienie multiplekséw eksperymentalnych w czterech miastach:
Gdansku, Katowicach, Poznaniu i Warszawie. W multipleksach tych od wrzesnia 2019 r.
rozpowszechniane sg programy, ktérych nadawca jest Telewizja Polsat.

Podobne zgody wydane zostaty réwniez spétce TVN w pieciu miastach: Bydgoszczy,
Gdansku, Katowicach, todzi i Warszawie. W multipleksach tych od grudnia 2020 r.
rozpowszechniane sg programy, ktérych nadawca jest spétka TVN.

Emisje testows ze stacji Katowice Kosztowy prowadzi spétka TVS Sp. z 0.0., ze stacji w todzi
sp6tka MWE Broadcast Sp. z 0.0., w Warszawie emisje testowa prowadzita spétka Emitel,
a obecnie wptynat takze wniosek spétki BCAST Sp. z o.0.

Przejscie na nowy standard nadawania naziemnej telewizji cyfrowej wymaga¢é bedzie od
0s6b odbierajgcych program drogg naziemng zakupu nowego odbiornika telewizyjnego lub
zakupu dekodera umozliwiajgcego odbiér programéw w standardzie DVB-T2/HEVC. Z tego
wzgledu, oprocz emisji testowych, niezwykle wazna jest szeroka akcja informacyjna.

W Departamencie Telekomunikacji, ktéry dziata w ramach struktury organizacyjnej
Kancelarii Prezesa Rady Ministrow, trwajg prace zmierzajgce do przygotowania ogdlnopolskiej
kampanii informacyjno-edukacyjnej. W akcje te wtaczajg sie podmioty zaangazowane w zmiane
standardu nadawania, czyli UKE, KRRiT, nadawcy i Emitel.

Przekazy nadawane w ramach tej kampanii informacyjno-edukacyjnej kwalifikowane beda
jako tzw. ogtoszenia spotecznie. Ze wzgledu na to, Ze nie majg charakteru promocji okre$lonych
produktéw, towarow czy ustug i beda emitowane wytgcznie w celu informacyjnym i szeroko
rozumianym interesie publicznym, nie bedg kwalifikowane jako przekazy handlowe. Takie
stanowisko interpretacyjne przedstawit Przewodniczacy KRRIiT w odpowiedzi na pytania ze
strony Sekretarza Stanu w KPRM, kierujacego pracami Komitetu do spraw Cyfryzacji KPRM
Marka Zagorskiego.

Naziemna radiofonia cyfrowa

2.13 Pomimo utrudnionych warunkéw dziatania z powodu pandemii, KRRiT
realizowata zadania dotyczace rozwoju naziemnej radiofonii cyfrowej, ktére wynikajg ze
Strategii regulacyjnej KRRIT na lata 2017-2022, a w tym wspdtpracowata z Prezesem Urzedu
Komunikacji Elektronicznej w zakresie przygotowania zasobow czestotliwosci dla radiofonii
cyfrowej, a takze wspierania cyfrowego rozwoju radiofonii lokalnej. Sprawozdawczy 2020 r.
zostat wykorzystany na przygotowanie projektu dokumentacji konkursowej i poddanie jej
konsultacji publicznej. Proces przygotowania konkursu przedtuzyt sie ze wzgledu na
konieczno$¢ opracowania nowych procedur, a takze z uwagi na bardzo szczegétowe
konsultacje z Urzedem Komunikacji Elektronicznej.

W ramach tych zadan Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w marcu 2020 r. opracowata
dokument pt. Ocena mozliwosci konwersji analogowo-cyfrowej stacji radiowych w Polsce na
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bazie dostepnych zasobéw czestotliwosci. Rozwdj rynku radiowego i zwigzane z nim zmiany
w zagospodarowaniu istniejgcych zasobéw czestotliwos$ci w stosunku do potrzeb okreslonych
w Zielonej ksiedze z 2016 roku spowodowaty konieczno$é przeprowadzenia takiej nowej analizy.
Podstawowym zatozeniem byto zapewnienie wszystkim nadawcom analogowym miejsca
w przestrzeni cyfrowej o tym samym zasiegu oraz rozwdj wytacznie cyfrowej oferty
programowej. Analiza wykazata przede wszystkim, ze istniejgce zasoby czestotliwosci moga
okaza¢ sie niewystarczajgce dla zaspokojenia potrzeb radiofonii publicznej i niepublicznej,
szczegolnie wobec faktu nieréwnomiernego zagospodarowania zasobdéw regionalnych
i lokalnych. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji bedzie zatem poszukiwaé rozwigzania tych
problemow.

2.14 W celu uzyskania opinii rynku radiowego w sprawie sposobu zagospodarowania
multipleksu radiowego MUX-R1, latem 2020 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
przeprowadzita konsultacje publiczne. Respondentom do wyboru przedstawiono trzy mozliwosci
zagospodarowania multipleksu. Kazda z mozliwosci gwarantuje miejsce w przestrzeni cyfrowej
zaréowno dla nadawcéw istniejacych, jak i dopiero rozpoczynajgcych swa dziatalnos$é.

Opcja nr 1 stanowita zabezpieczenie intereséw istniejgcych nadawcéw ogélnopolskich oraz
nadawcéw ponadregionalnych.

Opcja nr 3 zapewniata petng otwartosé¢ na nowe inicjatywy programowe w przypadku braku
zainteresowania ze strony istniejacych nadawcéw analogowych.

Opcja nr 2 o charakterze posrednim gwarantowata miejsca w multipleksie wytacznie
istniejacym nadawcom ogdlnopolskim?3.

Wyniki konsultacji wskazaty na najwieksze zainteresowanie opcjg nr 1. Jednoczesnie
respondenci potraktowali konsultacje jako mozliwo$¢ sformutowania uwag, opinii i postulatow
na temat koncepcji rozwoju radiofonii cyfrowej DAB+ w Polsce.

2.15 Zmiana planu zagospodarowania czestotliwosci w pasmie 174-230 MHz,
opublikowana w styczniu 2019 r. przez Prezesa UKE, umozliwita Krajowej Radzie Radiofonii
i Telewizji rozpoczecie procesu zagospodarowywania dodatkowych zasobéw czestotliwosci dla
potrzeb radiofonii DAB+, czyli tych, spoza planu Genewa 2006.

W maju 2019 r. KRRIT przyjeta Plan publikacji ogtoszen Przewodniczqcego KRRIiT o mozliwosci
uzyskania koncesji na nadawanie programéw lokalnych, regionalnych i ogdlnokrajowych
w multipleksach cyfrowych DAB+, a w $lad za nim ukazaty sie w Monitorze Polskim
z 20 maja 2019 r. ogtoszenia Przewodniczacego KRRIiT w sprawie mozliwosci uzyskania
koncesji na nadawanie programéw w standardzie DAB+ w nastepujgcych miastach:
Czestochowie, Katowicach, Poznaniu, Rzeszowie, Tarnowie, Toruniu i Warszawie.

Na przetomie 2019 i 2020 roku KRRIT przyjeta 49 uchwat w sprawie udzielenia lub
rozszerzenia koncesji na nadawanie programu w jednym z wyzej wymienionych lokalnych

23 Zainteresowanie dwoma miejscami w multipleksie ogélnopolskim MUX-R1 wyrazita Spétka Polskie Radio SA.
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multiplekséw cyfrowych. Jeszcze nie wszystkie miejsca zostaty zagospodarowane i proces ten
bedzie kontynuowany.

Kolejnym etapem zmierzajacym do uruchomienia emisji DAB+ w siedmiu multipleksach
lokalnych byto wydanie przez Prezesa UKE decyzji dotyczacej rezerwacji czestotliwosci na
rzecz operatora multipleksu. Zgodnie z Prawem Telekomunikacyjnym, wybér operatora
nastepuje w postepowaniu konkursowym.

2.16 Ogtoszenie konkursu zmierzajacego do wytonienia operatoréw 7 multiplekséw
lokalnych nastgpito 8 kwietnia 2021 r. Jeszcze przed rozstrzygnieciem konkursu, czes¢ firm
oferujacych ustugi operatorskie, samodzielnie zawarta porozumienie z nadawcami, ktérzy
uzyskali koncesje na rozpowszechnianie programu radiowego w sposéb cyfrowy, w celu
szybszego rozpoczecia emisji. Na podstawie pozwolenia Prezesa UKE, przy aprobacie KRRIT,
prowadzone s3 emisje testowe zaréwno w lokalizacjach bedacych przedmiotem konkursu, jak
i w lokalizacjach nowych: w Warszawie, Katowicach, Wroctawiu, Gdansku, Tarnowie, Gliwicach,
Andrychowie.

Kolejne postepowania koncesyjne w celu uruchomienia dalszych multiplekséw lokalnych
rozpoczng sie po pomysinym zakonczeniu procesu wytaniania operatoréw dla multipleksow
Z pierwszego postepowania.

2.17 W drugim kwartale 2021 r. KRRiT zamierza zorganizowa¢ konferencje dla
nadawcéw i operatoréw z udziatem przedstawicieli administracji pafnstwowej, aby wspdlnie
omowié wyniki konsultacji oraz podjaé dalsze dziatania zwigzane z uruchomieniem multipleksu
MUX- R1.

Rozwdéj cyfrowego rynku radiowego, wzrost popularnosci tej formy odbioru radia, a takze
uruchomienie efektu skali w zakresie cen odbiornikéw moze nastgpié¢ jedynie w warunkach
istnienia bogatej oferty programowej réwniez w sektorze komercyjnym, w szczegélnosci
dostarczanej przez nadawcéw ogélnopolskich o wysokich wskaznikach stuchalnosci.

Pozytywne efekty przyniesie z pewnosciag zmiana rozporzadzenia Ministra Cyfryzacji,
zgodnie z ktérg okreslone zostaty niezbedne wymagania techniczne i eksploatacyjne dla
odbiornikéw cyfrowych dostosowanych do systemu DAB+. W ten sposob spetnity sie postulaty
zgtaszane przez KRRIT, podmioty rynkowe, a takze przez odbiorcéw, aby jak najpilniej
uporzadkowaé produkcje i dystrybucje sprzetu do odbioru radia DAB+. Rozporzadzenie
obowiazuje od 1 wrzeénia 2020 r 24,

2.18 W nastepnej kolejnosci dziatania KRRiT koncentrowaé sie beda na
zagospodarowaniu multipleksu regionalnego MUX-R2, w ktérym znalaztyby sie pozostate
programy ponadregionalne, regionalne i lokalne.

24 por. rozporzadzenie Ministra Cyfryzacji z 11 sierpnia 2020 r. (Dz. U. poz. 1446).
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Zmiany w prawie medialnym

2.19 Niestety, nadal nie nastapity oczekiwane zmiany prawne, w opinii KRRiT, od lat
konieczne do wdrozenia na rynku medidéw audiowizualnych. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
od kilku juz lat inicjuje kolejne prace eksperckie, przedstawia ich wynik organom panstwa
odpowiedzialnym za ksztatt polityki audiowizualnej, ale nadal projekty te nie zostajg wdrozone
do kolejnego etapu procedury legislacyjnej, pomimo pozytywnej dla nich opinii na etapie
przygotowawczym.

Organem posiadajagcym inicjatywe legislacyjng w zakresie prawa mediéw jest Minister
Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu. KRRIT takiej inicjatywy nie posiada. W 2015 r.
wspdlnie przez przedstawicieli KRRiT i MKDNIS przygotowany zostat projekt, ktéry po
pozytywnie zakonczonych konsultacjach spotecznych i miedzyresortowych, zostat wtgczony do
wykazu prac legislacyjnych Rady Ministrow, ale ze wzgledu na zblizajacy sie koniec kadencji
parlamentarnej, dalsze prace nad dokumentem przerwano.

Poczawszy od 2018 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, na wniosek MKDNiS dokonywata
kolejnych aktualizacji proponowanych zmian prawnych. Kierunek modernizacji wyznaczaty
m.in. zmiany technologiczne, ktére zaistniaty w sposobie odbioru mediéw, doswiadczenia
KRRIiT wynikajace z praktyki stosowania dotychczasowego prawa, czy postulaty ptynace
z rynku.

Projekt zmian prawnych zawiera rozwigzania, ktore m.in. umozliwiajg:?

e zdefiniowanie nowego rodzaju ustugi medialnej - programu okolicznosciowego
realizowanego w trybie tzw. pay per view;

e rozszerzenie kompetencji KRRIT zwigzanych z organizowaniem badan tresci i odbioru
ustug medialnych;

e doprecyzowanie roli KRRIiT w podejmowaniu inicjatyw stuzacych edukacji medialnej;

e wprowadzenie obowigzkédw informacyjnych, stuzacych poprawie przejrzystosci
podmiotéw rozpowszechniajgcych programy, w tym obowigzek publikowania na stronie
internetowej informacji o skfadzie organéw zarzadzajacych i wspélnikach nadawcy;

e udzielanie ulgi w realizacji obowigzkéw dotyczacych prowadzenia ewidencji produkgc;ji
europejskiej dla nadawcéw programéw o niewielkim zasiegu lub ograniczonej widowni;

e ustalenie procedury dotyczacej nadawania tzw. waznych wydarzen, umozliwiajgcej KRRiT
kontrole wykonywania obowiagzku zwigzanego z oferowaniem praw do emisji podmiotom
kwalifikowanym (nadawcy programéw o zasiegu ogoélnopolskim i dostepnych bez optat);

e doprecyzowanie przepisow dotyczacych obowigzku przeprowadzenia przez
Przewodniczacego KRRIiT przetargu w przypadku braku mozliwosci rozstrzygniecia
postepowania o udzielenie koncesji na podstawie przepiséw art. 34-36 ustawy
o radiofonii i telewizji (postepowanie o charakterze konkursowym, w ktérym oceniane
sg propozycje wnioskodawcow odnosnie sposobu realizacji przysztej koncesiji,
w szczegolnosci zwigzane z projektowang ofertg programows);

e rezygnacje z ustalania w koncesji warunkéw technicznych rozpowszechniania programoéw
telewizyjnych drogg satelitarng i kablowsa.

25 Niektére propozycje zmian zgtaszane przez KRRIiT zostaty odtoZzone do rozwazenia w projekcie ustawy
implementujacej znowelizowanga dyrektywe audiowizualna.
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Propozycje dodatkowych zmian prawnych

2.20 Niezaleznie od powyzej opisanego projektu zmian prawnych, w ramach prac
eksperckich Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji oraz adekwatnie do celéw przedstawionych
w Strategii Regulacyjnej KRRIT na lata 2017-2022, zostaty przygotowane i przekazane do
MKDN:IiS nowe propozycje zwigzane z rozwojem pluralizmu mediéw, podwyzszeniem poziomu
ochrony widzéw, czy jakos$cig badania odbioru programéw.

Propozycje te zawierajg rozwigzania, ktére po ich wprowadzeniu zapewnig?®:

e objecie zasada must carry/must offer wszystkich programéw w naziemnej telewizji
cyfrowej;

e mozliwo$¢ wyboru przez abonenta ptatnej telewizji programéw w formule a la carte;

e uporzadkowanie relacji miedzy nadawcami a operatorami w kwestii zawierania
umow dotyczacych rozprowadzania programéw z zapewnieniem réwnych
i niedyskryminacyjnych warunkéw rozwoju dla wszystkich podmiotéw niezaleznie od
skali ich dziatalnosci.

2.21 Wsérdéd nowych propozycji znalazty sie tez regulacje chroniace pluralizm
mediéw, co od lat byto problemem zgtaszanym w okresie kolejnych kadencji KRRiT?.
Propozycje te zmierzajg w kierunku rozszerzenia kompetencji regulatora o wydawanie zgody
w sprawie zakupu udziatéw lub akcji w spdtkach wykonujgcych koncesje, niezaleznie od
postepowan, jakie w sprawie duzych transakcji?® prowadzi Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji
i Konsumentéw. Zgoda ta bytaby uzalezniona od oceny pozycji rynkowej osigganej w wyniku
dokonywanej transakcji®.

2.22 Z kolei pod bezposrednim nadzorem Przewodniczacego KRRIiT od 2018 r.
prowadzone sg prace projektowe®® zmierzajace do prawnego okreslenia kompetencji KRRIiT
w zakresie organizowania badan odbioru tresci audiowizualnych3.

W 2020 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zintensyfikowata prace zwigzane
z wdrazaniem nowego systemu organizowania badan tresci i odbioru ustug medialnych.
Do 2018 r. zadanie to nie byto wykonywane w sposéb pogtebiony analitycznie. Przeszkoda
gtéwng byt brak odpowiednich mozliwosci finansowych. Dzieki budzetowemu wsparciu,
sukcesywnie w ramach Projektu Telemetria Polska, budowany jest nowy system badawczy,
ktéry zapewni dostep do biezgcych, wiarygodnych danych telemetrycznych wszystkim
uczestnikom rynku medialnego. System telemetrii stuzy¢ zatem bedzie tym wszystkim
podmiotom rynku medialnego, ktére ze wzgledu na rodzaj prowadzonej dziatalnosci publicznej,

26 Por. Rozdziat Ill pkt 3.12 i nastepne.

27 Kwestia ta byta m.in. podniesiona w Informacji o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2011 r.

28 Zgodnie z ustawa z 16 lutego 2007 roku (Dz.U. z 2019 r. poz. 369) o ochronie konkurencji i konsumentéw,
przedsiebiorcy, ktérzy planuja np. fuzje lub przejecie, zobowiazani sg zgtosi¢ ten zamiar Prezesowi UOKIiK
(jezeli w transakcji biorg udziat podmioty, ktérych taczny obrét w roku poprzedzajacym przekroczyt 1 mid euro
na $wiecie lub 50 mln euro w Polsce).

29 Przyjmuje sie, ze osiagniecie 30% udziatu na danym rynku mediéw oraz na rynkach sasiadujacych tj. w innych
mediach - prasa, radio, telewizja, ustugi medialne w Internecie oznacza zagrozenie dla pluralizmu.

30 Por. Rozdziat IX.

31 Por. art. 6 ust.2 pkt 5 ustawy o radiofonii i telewizji.
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spotecznej lub gospodarczej, zainteresowane sg informacjami dotyczacymi udziatu w rynku
poszczegdlnych stacji telewizyjnych, analizami ogladalnosci programéw, profilami
demograficznymi telewidzéw w odniesieniu do stacji i poszczegblnych programéw
telewizyjnych oraz analizami dotarcia kampanii spotecznych lub reklamowych do odbiorcow.
Podstawa dla nowej telemetrii bedzie najwiekszy, reprezentatywny panel analityczny, ktéry
zbudowany zostanie w sposéb wielokrotnie dokfadniejszy i petniejszy niz jakiekolwiek inne,
dotychczasowe badanie®2.

Te aspekty stanowity gtéwne uzasadnienie dla wniosku legislacyjnego dotyczacego badan
telemetrycznych, ktéry zostat przekazany Ministrowi Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu
z pro$ba o witaczenie do catosci projektu nowelizacyjnego.

2.23 Waznym postulatem prawnym, zgtaszanym przez KRRiT na podstawie wyroku
z 13 grudnia 2016 r. Trybunatu Konstytucyjnego, jest przywrécenie Krajowej Radzie Radiofonii
i Telewizji kompetencji w zakresie powotywania i odwotywania cztonkéw organdow spétek
mediéw publicznych. Trybunat Konstytucyjny podkreslit, iz pozycja ustrojowa KRRiT, jako
wyodrebnionego organu ochrony prawa stanowi instytucjonalng gwarancje wolnosci stowa,
prawa do informacji oraz zapewnienia interesu publicznego w radiofonii i telewizji. Ten
konstytucyjny zakres kompetencji KRRIT wyznacza ustawodawcy okreslony model organizacji
medidw, w tym rowniez medidow publicznych.

W procesie powotywania organdéw spodtek publicznej radiofonii i telewizji Trybunat
Konstytucyjny 33 wskazat, iz KRRiT ,musi posiada¢ pozycje dominujagca w ramach
uksztattowanego przez ustawodawce modelu funkcjonowania radiofonii i telewizji”. W opinii
KRRIiT zagwarantowanie takiej, dominujgcej pozycji dla KRRIiT nie musi oznaczaé likwidacji
innego organu panstwa, czyli Rady Mediéw Narodowych. Stanowisko takie Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji przedstawita Ministrowi Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu oraz
komisjom parlamentarnym m.in. w zwigzku z prowadzong w 2020 r. senacka inicjatywa
ustawowa w sprawie likwidacji Rady Mediéw Narodowych?34.

Prace nad implementacja dyrektywy o audiowizualnych ustugach
medialnych (DAUM)35

2.24 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji uczestniczy w procesie implementacji
znowelizowanej dyrektywy DAUM, miedzy innymi poprzez organizacje konsultacji publicznych,
ktérych celem jest rozpoznanie potrzeb i intereséw poszczegdlnych srodowisk, a ponadto
poprzez analize obszaréw tematycznych objetych nowelizacjg oraz przedstawianie pod
rozwage Ministra Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu eksperckich propozycji
legislacyjnych.

32 Por. Rozdziat IX.

33 Por. Wyrok Trybunatu Konstytucyjnego K13/16 z 13 grudnia 2016 r.
34 Por. druk senacki nr 152.

35 Por. przypis 8.
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Whioski, wynikajagce z konsultacji publicznych przeprowadzonych pod koniec 2019 r.
oraz wczesniejsze ustalenia, wypracowane w pracach Okragtego Stotu Medidow?3®, zostaty
uwzglednione w przygotowanym przez KRRIiT dokumencie programowym pt. Kierunki
implementacji dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych, ktéry KRRiT przyjeta
w czerwcu 2020 r.%,

Dokument ten zawiera kompleksowa propozycje wdrozenia dyrektywy wraz z konkretnymi
uwagami de lege ferenda dotyczacymi poszczegdinych obszaréw sktadajacych sie na planowana
nowelizacje. Sktada sie z sze$ciu gtownych zagadnien obejmujgcych podstawowe kwestie
implementacji dyrektywy, czyli:

e przekazy handlowe;

e produkcja europejska;

e edukacja medialna;

e udogodnienia dla oséb z dysfunkcjami;

e samo- i wspotregulacja;

e regulacja obowigzkéw dostawcow ustug platform udostepniania wideo (VSP).

2.25 We wrzes$niu 2020 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji brata udziat
w opiniowaniu projektu ustawy o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji oraz ustawy
o kinematografii, przygotowanego przez Ministra Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu.
Poprzez ten projekt planowane jest wdrozenie przepiséw znowelizowanej dyrektywy do
polskiego porzadku prawnego.

Projekt przygotowany przez MKDNIS zawierat modyfikacje prawa polskiego w zakresie
nastepujacych kwestii :

e zasad ustalania jurysdykcji wzgledem dostawcow ustug medialnych;

e utworzenia wykazu audiowizualnych ustug medialnych na zadanie w celu ustalania
podmiotéw podlegajgcych polskiej jurysdykciji;

e kompetencji i funkcjonowania Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji;

e obowigzkéw informacyjnych dostawcéw ustug medialnych;

e zasad umieszczania przekazéw handlowych w ustugach medialnych;

e ochrony konsumentéw, w szczegdlnosci zas oséb matoletnich;

e zasad promowania i wspierania przez dostawcéw ustug medialnych twérczosci
europejskiej;

e stosowania udogodnien dla niepetnosprawnych w audiowizualnych ustugach medialnych
na zadanie;

e zasad dziatalnosci w zakresie dostarczania tresci przez platformy udostepniania plikow
wideo (platformy VSP).

36 Obrady toczyty sie z udziatem przedstawicieli nadawcow i organizacji branzowych, w tym Zwigzku Pracodawcow
Branzy Internetowej (IAB Polska), spétki Polskie Badania Internetu (PBI), Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej
(PIKE). W okresie od marca do grudnia 2019 r. zorganizowano 8 warsztatéw poswieconych planowanym zmianom
legislacyjnym po wejsciu w zycie znowelizowanej dyrektywy.

37 Por. https://www.gov.pl/web/krrit/stanowiska-krrit2
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W opinii o projekcie, KRRIiT zwrdcita uwage, ze niektére zagadnienia z zakresu przekazéw
handlowych, obowigzkéw regulacyjnych, wspierania produkcji audiowizualnej, edukacji
medialnej, ochrony odbiorcéw z dysfunkcjami, samo- i wspodtregulacji oraz regulacji
obowigzkéw VSP nie zostaty zawarte w przygotowanej nowelizacji ustawy lub ich wdrozenie
zostato zaproponowane wadliwie.

Uwagi KRRIT zostaty uwzglednione z wyjatkiem tej, dotyczacej zapewnienia dostawcom
ustug medialnych mozliwosci korzystania ze wsparcia na produkcje audiowizualng z srodkéw
bedacych w dyspozycji Polskiego Instytutu Sztuki Filmowe;j.

Nastepny etap prac odbyt sie w marcu 2021 r. Wéwczas projekt stat sie przedmiotem prac
Komitetu do Spraw Europejskich, a pdzniej zostat skierowany do Rzadowego Centrum
Legislacji.

2.26 Zgodnie z projektem, dotychczasowy zakres zadan i kompetencji KRRiT
dotyczacy ustug medialnych, w tym programéw radiowych i telewizyjnych oraz
audiowizualnych ustug medialnych na Zadanie, rozszerza sie takze na ustugi platform
udostepniania wideo.

Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji powierza sie zadanie ochrony wolnosci stowa,
samodzielnosci dostawcéw platform udostepniania wideo oraz intereséw odbiorcéw tych ustug
i innych uzytkownikow.

Projekt przewiduje nowe zadania dla KRRiT, w tym m.in.

e okreslanie warunkow prowadzenia dziatalnosci przez dostawcéw platform udostepniania
wideo;

e sprawowanie kontroli dziatalnosci dostawcéw platform udostepniania wideo;

e prowadzenie wykazéw audiowizualnych ustug medialnych na zadanie oraz platform
udostepniania wideo;

e organizowanie badan tresci i odbioru ustug platform udostepniania wideo;

e opiniowanie projektéw aktéw prawnych oraz uméw miedzynarodowych dotyczacych
platform udostepniania wideo;

e organizowanie wspotpracy z organami regulacyjnymi panstw cztonkowskich Unii
Europejskiej, wtasciwymi w sprawach ustug medialnych lub platform udostepniania
wideo, Komisjg Europejskg oraz tworzenia i przystepowania do porozumien
opracowywanych w ramach Europejskiej Grupy Regulatoréw ds. Audiowizualnych Ustug
Medialnych (ERGA);

e wspbtpraca z wiasciwymi organizacjami i instytucjami w zakresie ochrony praw
dostawcow platform udostepniania wideo;

e inicjowanie i wspieranie samoregulacji w zakresie dostarczania ustug platform
udostepniania wideo;

e prowadzenie badan i dokonywanie oceny realizacji stanu edukacji medialnej, w tym
oceny dziatan dostawcéw ustug medialnych i dostawcéw platform udostepniania wideo
w tym zakresie;

e prowadzenie punktu kontaktowego w celu dostarczania informacji i odbierania skarg
w kwestiach zwigzanych z dostepnoscia ustug medialnych dla oséb niepetnosprawnych
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z powodu dysfunkcji narzadu wzroku oraz oséb niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji
narzadu stuchu;

e przedstawianie Komisji Europejskiej szczegdtowych sprawozdan i informacji zwigzanych
z implementacja dyrektywy.

2.27 Cztonkowie Europejskiej Grupy Regulatoréw ds. Audiowizualnych Ustug
Medialnych (ERGA), ktorej najwazniejsze zadania okreSla bezposrednio dyrektywa, na
posiedzeniu plenarnym 3 grudnia 2020 r., zawarli porozumienie zwane Protokotem ustalen3
w celu wzmocnienia wspoétpracy kierunkowanej dla osiggniecia spdéjnej i skutecznej
implementacji znowelizowanej dyrektywy.

Protokoét ustalen okresla szczegétowo zasady realizowania wspotpracy pomiedzy organami
regulacyjnymi z panstw Unii Europejskiej, w tym zasady, tryb i terminy rozpatrywania wnioskéw
o0 udzielnie informacji oraz wnioskdw o wzajemng pomoc w zwigzku z implementacja
i egzekwowaniem przepisow dyrektywy, w szczegdlnosci w kwestiach zwigzanych z:

e ustalaniem wtasciwej jurysdykgciji;

e zasada swobody odbioru ustug;

e naruszeniami zasady ochrony porzadku publicznego czy ochrony matoletnich;

e celowym obchodzeniem przyjetych w ogdélnym interesie publicznym bardziej
szczegotowych lub surowszych przepiséw, ktére obowigzujg w panstwie odbioru ustugi
zdelokalizowanej;

e dostepnoscia ustug dla oséb z niepetnosprawnosciami.

Protokdét ustalen dotyczy tez wszelkich sytuacji, w ktérych znowelizowana dyrektywa nie
zawiera formalnych wytycznych w sprawie zasad wspotpracy miedzy organami regulacyjnymi
z réznych krajéw w zakresie egzekwowania jej przepisow.

Inicjatywy samoregulacyjne i wspoétregulacyjne®

2.28 Do zadan KRRIT nalezy inicjowanie i wspieranie samoregulacji i wspotregulacji
w zakresie dostarczania ustug medialnych. Naczelnym wskazaniem aktéw samoregulacyjnych
sg potrzeby wynikajace z koniecznosci zapewnienia ochrony matoletnich odbiorcéw.
Dotychczas zostaty podpisane nastepujace akty samoregulacyjne o istotnym znaczeniu
spotecznym:

e Kodeks dobrych praktyk w zakresie ochrony matoletnich w serwisach VoD%, ktéry
natozyt na dostawcow VoD obowigzek stosowania zabezpieczen technicznych lub innych

38 Por. https://erga-online.eu/?page_id=12

39 Por. art.6 ust.2 pkt 12 ustawy o radiofonii i telewizji.

40 Kodeks dobrych praktyk w zakresie ochrony matoletnich w serwisach VoD powstat w zwigzku z wejsciem w zycie
28 lutego 2013 r. art. 47e ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, ktéry natozyt na nadawcéw VoD obowigzek
stosowania zabezpieczen technicznych lub innych odpowiednich srodkéw majacych na celu ochrone matoletnich
przed tresciami dla nich szkodliwymi. Dokument powstat zgodnie z zaleceniami zawartymi w Dyrektywie Parlamentu
Europejskiego i Rady 2010/13/UE, w mysl ktérych nalezy podja¢ odpowiednie $rodki zapewniajace skuteczng
ochrone przed dostepem matoletnich do tresci zagrazajacych ich prawidtowemu rozwojowi przy zachowaniu
podstawowego prawa do wolnosci stowa.

36


https://erga-online.eu/?page_id=12

I< qu‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

odpowiednich $rodkéw majacych na celu ochrone matoletnich przed tresciami dla nich
szkodliwymi - podpisany z 26 czerwca 2014 r.;

e Porozumienie z 29 pazdziernika 2014 r. w sprawie zasad rozpowszechniania reklam
i wskazan sponsorskich dotyczacych artykutéw spozywczych lub napojéw zawierajgcych
sktadniki, ktérych obecnosé w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana*';

e Kodeks dobrych praktyk reklamy suplementéw diety - podpisany 25 listopada 2019 r.*?;

e Karta ochrony dzieci w reklamie - podpisana 11 wrzesnia 2019r. %.

Kodeks dobrych praktyk reklamy suplementéw diety
2.29 Z przyjetych zobowigzan wynika m.in., ze reklama suplementéw diety nie moze:

e wprowadzaé¢ w btad poprzez wskazanie na wtasciwosci lecznicze lub jakiekolwiek
zastosowanie lecznicze;

e sugerowaé, ze spozycie suplementu moze zastepowaé zréwnowazong diete;

e odnosic sie do nazw chordb, ktére w rzeczywistosci nie istnieja;

e by¢ taczona w jednym spocie reklamowym z reklama produktu leczniczego lub wyrobu
medycznego;

e przedstawia¢ wizerunku oséb, ktére moga by¢ odebrane jako przedstawiciele zawodow
medycznych, ani nie moga pojawia¢ sie w niej przedmioty oraz miejsca budzace
skojarzenia z wykonywaniem zawodéw medycznych, dziatalnoscig leczniczg lub
rehabilitacyjna;

e odnosic¢ sie do wynikéw badan bez wyraznego wskazania Zrédta ich pochodzenia.

Reklama tych produktéw powinna zostaé¢ oznaczona informacja graficzng z nastepujacym
tekstem: ,Suplement diety. Zawiera sktadniki, ktére wspomagajg funkcje organizmu poprzez
uzupetnienie normalnej diety. Nie ma wtasciwosci leczniczych”.

Dodatkowo, nadawcy telewizyjni zobowigzali sie nie umieszczaé reklam suplementéw diety
bezposrednio przy audycjach dla dzieci.

Porozumienie zaczeto obowigzywac od 1 grudnia 2019 roku i dotyczy wszystkich reklam
suplementéw diety emitowanych od 1 stycznia 2020 roku“4.

41 Porozumienie obowigzuje od 1 stycznia 2015 r. Jest realizowane we wspotpracy z Polska Federacjg Producentéw
Zywnosci (PFPZ). Porozumienie podpisali najwieksi nadawcy telewizyjni, m.in. Telewizja Polska, Polsat, TVN, Puls,
Canal+, a takze nadawcy zagraniczni, w tym Disney i Viacom.

42 Grupa najwiekszych nadawcow telewizyjnych i producentéw suplementéw diety podpisata porozumienie
o przyjeciu Kodeksu dobrych praktyk reklamy suplementéw diety. Ze strony nadawcéw sygnatariuszami
porozumienia sg spotki: Telewizja Polska, Telewizja Polsat, TVN Discovery Polska, Telewizja Puls, ATM Grupa,
MUSIC TV, Kino Polska TV, ITI Neovision, Lemon Records, NTL Radomsko, Stavka, STOPKLATKA, Superstacja,
TV Spektrum. Ze strony organizacji zrzeszajacych producentéow suplementéw diety Porozumienie podpisaty:
PASMI Zwigzek Pracodawcéw, Polski Zwigzek Producentow Lekéw Bez Recepty, Polska Izba Przemystu
Farmaceutycznego i Wyrobow Medycznych POLFARMED, Krajowa Rada Suplementéw i Odzywek oraz Polski
Zwiazek Producentéw Przemystu Farmaceutycznego PZPPF.

Por. https://www.polfarmed.com.pl/images/rys/dokumenty_aktualnosci_2016/kodeks.pdf

43 Efektem wspétpracy KRRIT i Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklama jest przyjety 11 wrzesnia 2019 r. aneks do
Karty etyki reklamy pod nazwa Karta ochrony dzieci w reklamie. Karta okresla etyczne standardy tworzenia reklam
z udziatem dzieci, a takze reklam, ktérych odbiorcami moga by¢ dzieci.

44 Monitoring zostanie przeprowadzony w 2021 r.
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Ochrona dzieci w reklamie*

2.30 Sygnatariusze Karty ochrony dzieci w reklamie zobowigzali sie do dotozenia
najwyzszej starannosci, aby w przekazach reklamowych adresowanych do dzieci oraz
przekazach reklamowych, ktére nie sg bezposrednio skierowane do nich, jednak ze wzgledu
na forme, miejsce i sposéb ich prezentowania dzieci sg ich odbiorcami, nie pojawiaty sie tresci
mogace wptywaé negatywnie na ich rozwdj.

Reklamy, ktérych odbiorcami ze wzgledu na tres$é, forme, kanat komunikacji i sposéb
prezentowania moga by¢ dzieci, w szczegdélnosci nie bedg zawieraty:

tresci mogacych prowadzi¢ do zagrozenia ich zdrowia lub bezpieczenstwa;

scen przemocy fizycznej i psychicznej;

scen zawierajacych problematyczne relacje rodzinne (m.in. zaniedbywanie dziecka,
wystepowanie dziecka w roli dorostego, negatywny stosunek do dorostych, w tym
rodzicow);

przekazu, ktory posrednio lub bezposrednio podwaza autorytet rodzicéw, opiekunéw
prawnych i ich wysitek wktadany w wykonywanie wtadzy rodzicielskiej, sprawowanie
opieki, w tym przedstawia wykonywanie tej wtadzy, czy sprawowanie opieki jako
zjawisko negatywne, sprzeczne z dobrem dziecka;

scen zachecajacych do konfliktéw np. dziecko - réwiesnicy, czy rodzice lub instytucje;
scen zagrozenia (np. niebezpieczne zabawy), chyba ze ich prezentacja ma na celu
promowanie ochronnej roli produktu;

motywu nadmiernej konsumpcji i konsumpcyjnego stylu zycia jako nadrzednej wartosci
W Zyciu;

przekazu, ktéry bezposrednio lub posrednio sugeruje, ze zabawa i rozrywka nie tacz3 sie
z jakakolwiek odpowiedzialnoscig i ograniczeniami lub wyklucza ich istnienie;

tresci dyskryminujacych, w tym ze wzgledu na rase, pte¢, narodowosé, przekonania
religijne lub niepetnosprawnos¢;

przekazu, ktéry posrednio lub bezposrednio postuguje sie podtekstem seksualnym, w tym
z uzyciem zartéw o charakterze seksualnym i ukrytego znaczenia poszczegdlnych stéw
lub przedstawia fatszywy obraz seksu i relacji seksualnej wytacznie jako elementu zabawy
i rozrywki;

obrazu dziecka uporczywie wymuszajgcego zakupy i inne decyzje na dorostych;
promowania negatywnych wzorcéw zachowan powszechnie nieakceptowalnych;
promowania produktéw niespetniajacych kryteriow zawartych w innych samoregulacjach
nadawcéw, w tym w Porozumieniu nadawcéw telewizyjnych w sprawie zasad
rozpowszechniania reklam i wskazan sponsorskich dotyczqgcych artykutéw spozywczych lub
napojow zawierajgcych sktadniki, ktérych obecnosé w nadmiernych ilosciach w codziennej
diecie jest niewskazana.

Karta ochrony dzieci w reklamie zawiera rowniez postanowienia odnoszace sie do
wszystkich etapéw tworzenia i rozpowszechniania przekazéw reklamowych. Sygnatariusze
Karty zadeklarowali, ze dotozg najwyzszej starannosci, aby w przekazach reklamowych

45 Por. Rozdziat IV pkt 4.26 i nastepne.
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bohaterowie dzieciecy nie pojawiali sie na przyktad w kontekscie tresci problematycznych
wychowawczo m.in. skojarzenia z konsumpcja alkoholu czy odwotania do zycia seksualnego.
Wsrdéd postanowien Karty znajdujg sie ponadto wskazania dotyczace unikania
niebezpieczenstw, ktére moga zaistnie¢ w procesie produkcyjnym reklam z udziatem
dzieciecych aktoréw, na przyktad w sytuacjach zwigzanych z narazeniem na silny stres, czy
niedostosowaniem prezentowanych tresci do etapu rozwoju dziecka.

Kodeks dobrych praktyk VoD w zakresie ochrony matoletnich

2.31 Kodeks dobrych praktyk w zakresie ochrony matoletnich w serwisach VoD
natozyt na dostawcow VoD obowigzek stosowania zabezpieczen technicznych lub innych
odpowiednich $srodkéw majgcych na celu ochrone matoletnich przed tresciami dla nich
szkodliwymi.

Po wejsciu w zycie znowelizowanych przepiséw dyrektywy, Kodeks dobrych praktyk VoD
w zakresie ochrony matoletnich bedzie musiat by¢ zaktualizowany, a jego oddziatywanie
powinno zostaé rozszerzone na nowe podmioty takie jak media spotecznos$ciowe oferujace
dostep do audycji i plikéw wideo tworzonych przez uzytkownikdéw.

Przepisy znowelizowanej dyrektywy wskazujg na potrzebe zastosowania bardziej
skutecznych systeméw. Do proponowanych rozwigzan nalezy weryfikacja petnoletnosci przy
pomocy danych z karty kredytowej lub poprzez uiszczenie optaty przy pierwszej prébie dostepu
do nieodpowiednich tresci (za pomoca karty kredytowej, czy przelewu). W miare mozliwosci
technicznych dostawcy moga réwniez dobrowolnie ustawié tzw. tryb bezpieczny polegajacy na
filtrowaniu nieodpowiednich tresci, ktérego dezaktywacja bedzie mozliwa dopiero po
weryfikacji petnoletnosci widza. Powinna ona nastepowac po wpisaniu np. kodu PIN (cigg
znakéw alfanumerycznych) lub innego réwnowaznego rozwigzania.

Skutecznos¢ zawartego porozumienia byta monitorowana przez KRRiT. Dziatania kontrolne
potwierdzity prawidtowos$¢ dziatan nadawcow.

2.32 Zobowigzanie do technicznego zabezpieczenia matoletnich odbiorcéow przed
dostepem do szkodliwych tresci odnosi sie réwniez do platform udostepniania video,
m.in. YouTube oraz inne media spotecznos$ciowe, jesli ich zasadnicza lub dajgca sie wyodrebnié
funkcja polega na dostarczaniu audycji, filmow wideo tworzonych przez uzytkownikéw za
posrednictwem sieci komunikacji elektroniczne;.

Platformy beda musiaty wprowadzi¢ mechanizmy zapewniajgce wystarczajgcg ochrone
matoletnich przed tresciami, ktére mogg zaszkodzi¢ ich rozwojowi fizycznemu, umystowemu
lub moralnemu oraz ochrone ogétu odbiorcéw przed tresciami zawierajgcymi nawotywanie do
przemocy lub nienawisci wobec oséb, publiczne nawotywanie do popetniania przestepstw
terrorystycznych, pornografie dzieciecg, rasizm i ksenofobie.

KRRIT monitorowata skutecznosé zabezpieczen technicznych, ktéra w odniesieniu do
zbadanej proby wyniosta 98%%.

46 Por. Rozdziat IV, pkt 4.22 i nastepne.
47 Por. Rozdziat IV, pkt 4.24 i nastepny.
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Porozumienie w sprawie zasad rozpowszechniania reklam i wskazan
sponsorskich dotyczacych artykutow spozywczych lub napojow
zawierajacych sktadniki, ktorych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach
w codziennej diecie jest niewskazana*

2.33 Zgodnie z postanowieniami Porozumienia, audycjom kierowanym do dzieci
w wieku do 12 lat nie towarzysza reklamy artykutéw spozywczych i napojéw, zawierajacych
sktadniki, ktérych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach jest niewskazana w codziennej diecie
dzieci.

Podstawa kwalifikacji sa Kryteria Zywieniowe opracowane przez Polska Federacje
Producentéw Zywnosci. Nadawcy telewizyjni uzyskuja od reklamodawcéw oswiadczenia
o zgodnosci z Kryteriami Zywieniowymi tresci reklam i wskazan sponsorskich, ktére sa
rozpowszechniane przed i po emisji audycji dla dzieci.

Skutecznos¢ zawartego porozumienia byta monitorowana przez KRRIT. Dziatania kontrolne
potwierdzity prawidtowo$¢ dziatan nadawcow.

Porozumienie nadawcow telewizyjnych w sprawie ustalenia poziomu
gtosnosci dzwieku w audycjach i programach telewizyjnych

2.34 Od 2016 r. z udziatem najwiekszych nadawcéw telewizyjnych trwajg prace
uzgodnieniowe dotyczace porozumienia w sprawie ustalenia poziomu gtosnosci dzwieku.
Jak dotychczas nie doszto do podpisania oficjalnego dokumentu. Odbiorcy zatem odczuwaja
nadal réznice w poziomie dZzwieku pomiedzy programami oferowanymi przez réznych nadawcow.
Przyznac jednak nalezy, iz nadawcy pomimo niepodpisania porozumienia, staraja sie te réznice
niwelowadé, czego dowodem jest zmniejszajaca sie liczba tego rodzaju skarg®. Natomiast poziom
gtosnosci reklam w tzw. warunkach typowych zostat przez KRRiT okres$lony zgodnie z norma
EBU®,

KRRIT zgtosita Ministrowi Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu koniecznosé
nowelizacji ustawy poprzez uzupetnienie delegacji uprawniajacej KRRiT do wydania
rozporzadzenia w zakresie okreslania gtosnosci dzwieku.

Oswiadczenia i stanowiska w waznych sprawach publicznych

2.35 W stanowisku z 28 pazdziernika 2020 r. Zastepca Przewodniczgcego KRRIiT
Teresa Bochwic oraz cztonkowie KRRIT: Elzbieta Wiectawska-Sauk, Janusz Kawecki wyrazili
stanowczy sprzeciw dotyczacy stosowania przemocy wobec dziennikarzy oraz wywierania na
nich naciskéw utrudniajacych nalezyte wykonywanie obowigzkéw stuzbowych.

48 Por. Rozdziat IV, pkt od 4.27.

49 Por. Rozdziat 4 pkt 4.30 i nastepne.

50 Europejska Unia Nadawcow (EBU) rekomenduje normalizacje gto$nosci na poziomie ,- 23 LUFS” (dokument
EBU R128). KRRIiT 18 grudnia 2012 r. przyjeta zmiane rozporzadzenia z 30 czerwca 2011 r. w sprawie sposobu
prowadzenia dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej. Zmiana pozwolita na stosowanie powszechnie uznanej metody
kontrolowania gtosnosci reklam i audycji w warunkach typowych dla ich odbioru, z uwzglednieniem poziomu
gtosnosci ,-23 LUFS”.
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Stanowisko zostato przyjete w zwigzku z powtarzajgcymi sie brutalnymi atakami na
dziennikarzy mediéw publicznych i katolickich. Wszystkie te dziatania, w cztonkdw opinii
KRRIT, naruszaja gwarantowang konstytucyjnie wolnos¢ stowa i swobode dziatania, jak réwniez
prawa odbiorcéw do rzetelnej informacji, wynikajgce z ustawy o radiofonii i telewizji.
Cztonkowie KRRIT wyrazili ponadto gtebokie zaniepokojenie decyzjg sadu o niezastosowaniu
aresztu wobec sprawcy pobicia operatora oddziatu TVP w Gdansku. z tych wszystkich zatem
wzgleddéw cztonkowie KRRiT wystosowali apel wzywajacy wszystkich dziatajgcych na rynku
medialnym do zaprzestania brutalizacji debaty publicznej i przyjecia odpowiedzialno$ci za stowa
i czyny.

2.36 W zwiazku z wydarzeniami, ktére byty zwigzane z organizowaniem demonstracji
ulicznych po ogtoszeniu 22 pazdziernika 2020 r. wyroku Trybunatu Konstytucyjnego®?, Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji zaapelowata do medidw o zachowanie spokoju i niepodsycanie
negatywnych emocji. W apelu KRRIT podkreslita potrzebe zachowania szczegélnej rzetelnosci
podczas przygotowywania materiatéw informacyjnych oraz odpowiedzialnosci za stowa tak,
aby byty wiarygodne i nie podsycaty rozpalonych emocji. KRRiT podkreslajac, iz wszyscy
zmagamy sie z pandemia, stwierdzita tez, ze wszystkim zalezy, aby bezpieczeristwo obywateli,
ktérzy sg odbiorcami medidw, byto najwazniejsze. Nie stuzg temu pojawiajace sie w przestrzeni
medialnej fake newsy, zmontowane pochopnie materiaty lub nierozsgdne wypowiedzi, ktére
moga prowadzi¢ do trudnych do przewidzenia, wrecz katastrofalnych skutkéw. Trzeba
pamietac¢ o podstawowej zasadzie, iz zdrowie i zycie ludzkie sg najwazniejsze, za$ rzetelny
i obiektywny sposdb przekazywania informacji jest konieczny, aby te wartosci chronié¢. KRRIiT
stwierdzita jednoczesnie, iz kazde naruszenie zasad bedzie szczegdlnie powaznie traktowane.
Bedzie tez spotykaé sie ze stanowcza reakcjg zgodnie z konstytucyjnym obowigzkiem
i w ramach obowigzujgcego prawa.

Media publiczne - finansowanie misji =

2.37 W 2020 . na dziatalno$¢ misyjng nadawcy publiczni (19 spétek: Telewizja Polska,
Polskie Radio oraz 17 spdtek radiofonii regionalnej) otrzymali abonament i rekompensate
z tytutu utraconych w latach 2018-2019 i niezrekompensowanych oraz utraconych w 2020 r.
wptywow z optat abonamentowych z tytutu ustawowych zwolnien przewidzianych dla
niektérych grup spotecznych??. Rekompensata dla medidow publicznych miata forme skarbowych
papieréw wartosciowych.

2.38 Spotki medidw publicznych otrzymaty wptywy abonamentowe w wysokosci
650 000 tys. z+>%.

51 Por. wyrok Trybunatu Konstytucyjnego (K1/20) w sprawie ustawy z 7 stycznia 1993 r. o planowaniu rodziny,
ochronie ptodu ludzkiego i warunkach dopuszczalnosci przerywania cigzy (Dz. U. Nr 17, poz. 78, ze zm.).

52 Por. Rozdziat V.

53 Por. art. 11b ustawy z 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych.

54 Uchwata KRRIT nr 241/2019 z 24 wrzes$nia 2019 r.
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Tabelanr1 Podziat srodkéw z tytutu optat abonamentowych
Spotki publicznej radiofonii i telewizji Wptywy abonamentowe (w tys. zt)
Telewizja Polska 331429
Polskie Radio 159 280
Spotki regionalnej radiofonii publicznej: 159 291

w tym w podziale na spétki:
Radio Biatystok 9 696
Radio Pomorza i Kujaw 9 306
Radio Gdansk 9 932
Radio Katowice 9 681
Radio Kielce 8 868
Radio Koszalin 9134
Radio Krakow 9861
Radio Lublin 9198
Radio t6dz 9 000
Radio Olsztyn 9 137
Radio Opole 9 561
Radio Poznan 9770
Radio Rzeszow 9 319
Radio Szczecin 9229
Radio dla Ciebie 9 467
Radio Wroctaw 9618
Radio Zachéd 8514

Zrodto: Biuro KRRIT

2.39

KRRIT ustalita warto$¢ nominalng skarbowych papieréw warto$ciowych dla

wszystkich 19 jednostek publicznej radiofonii i telewiz;ji°®.

55 Nadawcy publiczni otrzymali zerokuponowe, skarbowe papiery wartosciowe z dwuletnim terminem wykupu
o tacznej wartosci nominalnej 1 mid 950 min zt.
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Tabela nr 2

Podziat srodkéw z tytutu rekompensaty zwolnien za lata 2018-2019 i 2020 r.>¢

Spotki publicznej radiofonii i telewizji

Warto$¢ nominalna skarbowych
papierow wartosciowych (w tys. z1)

Telewizja Polska

1711 500

Polskie Radio

119 200

Spotki regionalnej radiofonii publicznej:

119 300

w tym w podziale na spoétki:

Radio Biatystok 6 800
Radio Pomorza i Kujaw 6 500
Radio Gdansk 8 000
Radio Katowice 9 000
Radio Kielce 6 500
Radio Koszalin 6 000
Radio Krakéw 8700
Radio Lublin 6 000
Radio t6dz 7 500
Radio Olsztyn 6 500
Radio Opole 6 000
Radio Poznan 7 500
Radio Rzeszéw 7 500
Radio Szczecin 6 000
Radio dla Ciebie 7 500
Radio Wroctaw 7 500
Radio Zachéd 5800

Zrodto: Biuro KRRIT

Dzieki przychodom z wptywéw abonamentowych i rekompensacie media publiczne mogty

sfinansowac koszty misji w nastepujgcym stopniu:

e Telewizja Polska - w 64%;
e Polskie Radio - w 91%;
e spotki radiofonii regionalnej - Srednio w 95%.

56 Uchwata KRRiT nr 52/2020 z 12 marca 2020 r.
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Rozporzadzenia KRRIT - akty wykonawcze do ustawy

240 W roku sprawozdawczym prace legislacyjne KRRIiT dotyczyty trzech aktéw
wykonawczych, ktére zostaty ogtoszone w Dzienniku Ustaw:

e Rozporzadzenie z dnia 12 marca 2020 r. zmieniajace rozporzadzenie w sprawie
zawartosci wniosku o udzielenie koncesji oraz szczegbétowego trybu postepowania
w sprawach udzielania i cofania koncesji na rozpowszechnianie i rozprowadzanie
programow radiofonicznych i telewizyjnych (Dz.U. poz. 604)

Rozporzadzenie z jednej strony ogranicza, a z drugiej precyzuje rodzaje dokumentacji
zataczanej do wniosku o udzielenie koncesji. Zostato wydane po zasiegnieciu opinii Prezesa
Urzedu Komunikacji Elektroniczne;.

e Rozporzadzenie z dnia 9 czerwca 2020 r. zmieniajgce rozporzadzenie w sprawie rodzajow
dokumentéw oraz wzoru oswiadczenia potwierdzajgcych uprawnienia do zwolnien od
optat abonamentowych (Dz.U. poz. 1128)

Rozporzadzenie okresla dokument potwierdzajgcy uprawnienie do zwolnienia od optat
abonamentowych weteranéw poszkodowanych, o ktérych mowa w art. 29 ust. 1 ustawy
z 19 sierpnia 2011 r. o weteranach dziatan poza granicami panstwa.

e Rozporzadzenie z dnia 23 lipca 2020 r. w sprawie wysokosci optat abonamentowych za
uzywanie odbiornikéw radiofonicznych i telewizyjnych oraz znizek za ich uiszczanie
z gory za okres dtuzszy niz jeden miesigc w 2021 r. (Dz.U. poz. 1328).

Rozporzadzenie okresla wysokos$¢ optat abonamentowych w 2021 r. oraz znizki za ich
uiszczanie z gory za okres dtuzszy niz jeden miesigc, uwzgledniajac prognozowang liczbe oséb
korzystajacych z tych znizek oraz konieczno$¢ zapewnienia pokrycia kosztéw realizacji misji 7.

Budzet KRRiT

241 KRRIT jest jednostka sektora finanséw publicznych. Sposéb wykonania budzetu
podlega kontroli przeprowadzanej przez Najwyzszg lzbe Kontroli i Sejmu.

Zrealizowane dochody budzetowe w 2020 r. wyniosty 35.089,2 tys. zt, co stanowito 84,4 %
kwoty przyjetej w ustawie budzetowej na rok 2020°8 (41.580,0 tys. zt). Na nizsze niz planowano
wykonanie dochodéw wptyw miaty przede wszystkim mniejsze 0 6.536,5 tys. zt wptywy z optat
za koncesje. Gtoéwng przyczyna tego jest wydanie kilku decyzji koncesyjnych pod koniec 2020 r.,
z terminem pfatnosci na rok 2021 r. lub wydanie decyzji koncesyjnych na poczatku roku 2021 r.,
ktoérych ptatnos$é za koncesje pierwotnie byta ujeta w budzecie na rok 2020. Powyzsza sytuacja
spowodowana byta m.in. koniecznos$cig przeprowadzenia przez KRRIiT postepowania
wyjasniajacego, ktére byto niezbedne do zakonczenia procedury udzielenia koncesiji.

Uzyskane dochody budzetowe w trakcie 2020 r. podlegaty odprowadzeniu na rachunek
biezacy dochodéw budzetu panstwa.

57 Por. pkt 2.37 oraz Rozdziat V.
58 Por. ustawa z dnia 14 lutego 2020 r. w sprawie budzetu na 2020 r. (Dz. U. poz. 571), zmieniona ustawg
z dnia 28 pazdziernika 2020 r. (Dz. U. poz. 1919).
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Szczegbétowe wykonanie dochodéw w poréwnaniu do planu finansowego w podziale na
paragrafy przedstawia tabela ponizej:

Tabelanr 3 Wykonanie dochodéw w poréwnaniu do planu finansowego w 2020 r.

Plan fe s
finansow Wykonanie (e
i Y y kol. 4-3 | % kol.
Tresé na 2020 r.?
(4:3)
w tys. zt
1 2 3 4 5 6
OGOLEM, w tym: 41580,0 35089,2| -6490,8| 84,4%
Wptywy z tytutu grzywien, mandatéw
§ 0580 | INnvch kar pienieznych od oscb 147,0 158,1 11,1| 107,6%
prawnych i innych jednostek
organizacyjnych
§ 0590 | Wptywy z optat za koncesje i licencje 33981,0 27 444)5| -6536,5 80,8%

Wptywy z tytutu optat i kosztéw
sagdowych oraz innych optat

§ 0630 | uiszczanych na rzecz Skarbu Panstwa 20,0 30,6 10,6 | 153,0%
z tytutu postepowania sgdowego
i prokuratorskiego

Wptywy z tytutu kosztéw

§ 0640 | egzekucyjnych, optaty komorniczej 1,0 0,6 -04| 60,0%
i kosztoéw upomnien

Wptlywy z réznych optat (optaty za
wpisy do rejestrow programow

§ 0690 |rozprowadzanych oraz programow 250,0 211,3 -38,7| 84,5%
rozpowszechnianych wytacznie
w systemie teleinformatycznym)

Wptywy z odsetek od

§ 0910 | nieterminowych wptat z tytutu 71720 7 234,3 62,3| 100,9%
podatkow i optat

§ 0940 Wp’rywy z rozliczen/zwrotéw z lat 7.0 7.8 08| 111.4%
ubiegtych

§ 0950 Wp’r}/wy z tytutu ka,r i odszkodowan 1,0 0.5 05 50,0%
wynikajacych z uméw

§ 0970 | Wptywy z réznych dochodéw 1,0 1,5 0,5| 150,0%

Zrédto: Biuro KRRIT
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242 Wykonanie $redniorocznego zatrudnienia w 2020 r. wyniosto 152 etaty, z tego
Cztonkowie KRRIT 5 etatéow oraz Biuro KRRIiT 147 etatéw.

W ustawie budzetowej na 2020 r.>? wydatki KRRiT okre$lone zostaty w wysokosci 65.182 tys.
zt.

W trakcie roku, na podstawie analiz stopnia realizacji zadan i poziomu wykorzystania
srodkéw budzetowych, Przewodniczacy KRRIiT wydat dwie decyzje o blokadzie planowanych
wydatkéw budzetowych w wysokosci 1.665,0 tys. zt i pozostawieniu ich w dyspozycji budzetu
panstwa.

Na podstawie art. 31 ust. 2 ustawy z dnia 2 marca 2020 r.° decyzja z dnia 26 listopada 2020 r.
Ministra Finanséw, Funduszy i Polityki Regionalnej dokonano blokady srodkéw w planie
finansowym KRRIT na kwote 527.000 zt.

W dniach 25 i 30 grudnia 2020 r. Minister Finanséw podjat decyzje w sprawie zmian
w budzecie panstwa na 2020 rok, ktérej konsekwencja byto zmniejszenie planu wydatkéw
budzetu panstwa w czesci 09 - Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji o srodki objete blokada
w wysokosci 2.192,0 tys. zt.

W zwiazku z powyzszym plan po zmianach w 2020 r. wynidst 62.990,0 tys. zt.

Na podstawie wniosku Przewodniczacego KRRIT w rozporzadzeniu z dnia 28 grudnia 2020 .
Rady Ministrow®! zostata ujeta kwota 27.705,9 tys. zt. W zwiazku z powyzszym plan finansowy
wydatkéw niewygasajacych z uptywem roku zostat ustalony dla dwdéch zadan:

e zadanie nr 9 dotacja dla instytucji gospodarki budzetowej - Krajowego Instytutu
Mediéw - ktérg powotano w trybie art. 23 ust. 2 pkt 2 ustawy o finansach publicznych,
i dla ktérej organem zatozycielskim jest Przewodniczacy KRRIT, na pierwsze wyposazenie
w $rodki obrotowe w wysokosci 11.952,9 tys. zt,

e zadanie nr 10 projekt Telemetria Polska 15.753,0 tys. zt.

Zgodnie z art. 21 ust. 6 ustawy z dnia 7 pazdziernika 2020 r.%? termin realizacji powyzszych
wydatkow ustalony zostat do dnia 30 listopada 2021 r.

tacznie w 2020 r. na realizacje wszystkich zadan Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
przeznaczyta kwote 62.526,2 tys. zt, z tego na wynagrodzenia i pochodne (sktadki na
ubezpieczenie spoteczne i Fundusz Pracy) kwote 16.043,3 tys. zt.

59 Ustawa z dnia 14 lutego 2020 r. w sprawie budzetu na 2020 r. (Dz. U. z 2020 r., poz. 571), zmieniona ustawg
z dnia 28 pazdziernika 2020 r. (Dz. U. z 2020 r., poz. 1919).

60 Ustawa o szczegdlnych rozwigzaniach zwigzanych z zapobieganiem, przeciwdziataniem i zwalczaniem COVID-19,
innych choréb zakaznych oraz wywotanych nimi sytuacjami kryzysowymi (Dz.U. z 2020 r., poz. 1842, z pdzn. zm.).
61 Rozporzadzenie Rady Ministréw w sprawie wydatkow budzetu panstwa, ktére w 2020 roku nie wygasaja
z uptywem roku budzetowego (Dz. U. z 2020 r., poz. 2422).

62 Ustawa o zmianie niektorych ustaw w celu przeciwdziatania spoteczno-gospodarczym skutkom COVID-19 (Dz. U.
z2020r., poz. 1747).
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Tabela nr 4 Wykonanie wydatkéw w 2020 r. w poréwnaniu do planu finansowego

(po zmianach)

2020
- : kol.
Plan fln?nsowy kT w tym quatkl (3:2)
Wyszczegélnienie po zmianach niewygasajace .
tys. zt %
1 2 3 3a 4
Ogotem czes¢ 09 KRRIT, w tym: 62990,0 62 526,2 27 705,9 99,3
Dziat 751, rozdziat 75101
Urzedy naczelnych organow 62 990,0 625262 27 705,9 99,3
witadzy panstwowej, kontroli
i ochrony prawa
Dotacja i subwencje, w tym: 11 952,9 11 952,9 11952,9 100,0
§ 2280 Dotacja z budzetu dla
instytucji gospodarki budzetowej
na pierwsze wyposazenie w Srodki 11 952,9 11 952,9 11 952,9 100,0
obrotowe
Swiadczenia na rzecz oséb
fizycznych, w tym: 12,0 9,0 0,0 75,0
§.302_0 Woydatki osobowe ’ 12,0 9.0 0.0 75.0
niezaliczone do wynagrodzen
Wydatki biezace jednostek 50362,1 | 49 904,0 157530 | 99,1
budzetowych, w tym:
§ 4000 Grupa wydatkéw biezacych
jednostki, w tym:
§ 4210 Zakup materiatéw 32786,8 324993 15753,0 99,1
i wyposazenia
§ 4220 Zakup srodkéw zywnosci 1747.6 1704,5 0,0 97,5
.. 23,8 21,6 0,0 90,8
§ 4260 Zakup energii
170,7 162,2 0,0 95,0
§ 4280 Zakup ustug zdrowotnych
§ 4300 Zakup ustug pozostatych 24,0 22,7 0,0 94,6
p usiug p 4 28 373,9 28219,7 15 753,0 99,5
§ 4360 Optaty z tytutu zakupu
. . 113,9 110,0 0,0 96,6
ustug telekomunikacyjnych
§ 4380 Zakup ustug . 54,1 28,4 0,0 52,5
obejmujgcych ttumaczenia
§ 4390 Zakup usfug obe;mu;qcych' 83,7 35.2 0.0 42.1
wykonanie ekspertyz, analiz
i opinii
§ 4400 praty za adm:ntstrf)wante 21951 21950 0.0 100,0
i czynsze za budynki, lokale
i pomieszczenia garazowe
§ 4010 Wylnagrodzenla osobowe 12 806,0 12 805.6 0,0 100,0
pracownikéw
§ 4040 Dodatkowe wynagrodzenia 795.5 795.5 0.0 100,0
roczne
§ 4090 Honoraria 1,0 0,0 0,0 0,0
§ 4110 Sktadki na ubezpieczenia 22710 22210 0.0 97.8
spoteczne
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2020
i i kol.
- Plan flnoansowy Wykonanie w tym quatkl 3?2
Wyszczegélnienie po zmianach niewygasajace | (3:2)
tys. zt %

§ 4120 Sktadki na Fundusz Pracy
oraz Solidarnosciowy Fundusz 2270 2212 0,0 97.4
Wsparcia Oséb Niepetnosprawnych

§ 4140 Wptaty na Panstwowy

Fundusz Rehabilitacji Oséb 50,5 50,3 0,0 99.6
Niepetnosprawnych

§ 4170 Wynagrodzenia bezosobowe 137,8 126,4 0,0 91,7
§ 4190 Nagrody konkursowe 78,0 78,0 0,0 100,0
§ 4270 Zakup ustug remontowych 322,0 3014 0,0 93,6
§ 4410 Podréze stuzbowe krajowe 31,8 28,6 0,0 89,9

§ 4420 Podroze stuzbowe

. 17,9 16,9 0,0 94,4
zagraniczne

§ 4430 Rézne optaty i sktadki 39,7 39,1 0,0 98,5

§ 4440 Odpisy na Zaktadowy

Fundusz Swiadczen Socjalnych 2690 2580 0.0 95,9
§ 4480 Podatek od nieruchomosci 8,5 8,5 0,0 100,0
§ 4’510 Optaty na rzecz budzetu 0.6 0.6 0.0 100,0
panstwa
§ 4520 optaty na rzecz budzgtow 1220 121.9 0.0 99.9
jednostek samorzadu terytorialnego
§ f1540 Sktadki do organizacji 269.0 264.0 0.0 98.1
miedzynarodowych
§4610 Kos:zty postepowgma 65.0 15.4 0.0 23,7
sgdowego i prokuratorskiego
§ 4700 Szkolenia pracownikéw
niebedacych cztonkami korpusu 63,0 52,3 0,0 83,0
stuzby cywilnej
Wydatki majatkowe, w tym: 663,0 660,3 0,0 99,6
§ 6060 Wydatki na zakupy
inwestycyjne jednostek 663,0 660,3 0,0 99,6
budzetowych
Zrédto: Biuro KRRIT
Polityka jakosci
243 We wrzesniu 2020 r., po uprzednim przeprowadzeniu auditéow

wewnetrznych, w Biurze KRRIT odbyt sie drugi audit nadzoru w zakresie zgodnosci z norma
ISO 9001:2015. Audit nadzoru zakonczyt sie pozytywnym wynikiem. KRRIiT utrzymata
waznos¢ certyfikatu obowigzujacego w nastepujacym zakresie:

e Udzielanie koncesji na rozpowszechnianie programow radiowych i telewizyjnych.
e Rozpatrywanie skarg i wnioskéw.
e Umarzanie zalegtosci w ptatnosci optat abonamentowych.
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lll. PROGRAMY ROZPOWSZECHNIANE
i ROZPROWADZANE ORAZ UStUGI VoD

Udzielanie i rozszerzanie koncesji radiowych i telewizyjnych

3.1 W roku sprawozdawczym prace koncesyjne KRRiT dotyczace radiofonii
prowadzone byty w zwigzku z rozstrzygnieciami postepowan, ktére zostaty wszczete na
podstawie:

e jednego ogtoszenia opublikowanego w 2018 r;
e 14 ogtoszen Przewodniczacego KRRIT, ktdre zostaty opublikowane w 2019 r;
e 10 ogtoszen opublikowanych w 2020 r.

W zwiazku z ogtoszeniami opublikowanymi w 2020 r. wptyneto 50 wnioskdéw o udzielenie
lub rozszerzenie koncesji na rozpowszechnianie programéw radiowych lub telewizyjnych
W sposoéb rozsiewczy naziemny. Wsréd tych wnioskow 9 dotyczyto postepowania o udzielenie
koncesji na program telewizyjny w multipleksie pierwszym (jeden wnioskodawca wycofat
whiosek w trakcie trwania postepowania).

Na podstawie uchwat Przewodniczacy KRRiT wydat 6 decyzji w sprawie udzielenia nowych
koncesji oraz 8 w sprawie rozszerzenia koncesji o nowe stacje nadawcze.

W zatqgczniku nr 1 znajduje sie wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na
rozpowszechnianie programu radiowego w sposob rozsiewczy naziemny, prowadzonych w zwigzku
z ogtoszeniami Przewodniczqcego KRRIT, rozstrzygnietych uchwatq lub zakoriczonych wydaniem
decyzjiw 2020 .

3.2 W 2020 r. Przewodniczacy KRRIiT wydat 41 decyzji w zwiagzku z wnioskami
ztozonymi w 2019 r. na ogtoszenia o mozliwosci uzyskania lub rozszerzenia koncesji
na rozpowszechnianie programoéw radiowych w sposéb cyfrowy rozsiewczy naziemny
w standardzie DAB+.

W zatqczniku nr 2 znajduje sie wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na
rozpowszechnianie programu radiowego w sposéb cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie
lokalnym DAB+, prowadzonych w zwiqgzku z ogtoszeniami Przewodniczgcego KRRIT,
rozstrzygnietych uchwatq lub zakorczonych wydaniem decyzji w 2020 r.

3.3 Nie pdzniej niz na 12 miesiecy przed datg wygasniecia koncesji, nadawca
programu ma prawo ztozenia wniosku o udzielenie koncesji na kolejny okres 10 lat
(tzw. rekoncesja)®®.

Podczas rozpatrywania wniosku KRRiT ocenia dotychczasowg dziatalno$¢ nadawcy
sprawdzajac, czy nie wystepujg okolicznosci wskazane jako podstawa do cofniecia konces;ji.

63 Zgodnie z art. 35a ustawy o radiofonii i telewizji.
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Do takich okolicznosci nalezg m.in. trwate, nastepujace przez trzy kolejne miesiace,
zaprzestanie emisji programu, naruszanie ustawy lub warunkéw koncesji, upadtosé
przedsiebiorstwa, bezposrednie lub posrednie przejecie kontroli nad dziatalno$cig nadawcy.

Postepowanie w zakresie rekoncesji toczy sie z udziatem dotychczasowego nadawcy, bez
mozliwosci przystgpienia do niego innych zainteresowanych. Jesli nadawca w dotychczasowe;j
dziatalnosci nie naruszyt w razacy sposéb prawa, jego wniosek jest rozpatrywany pozytywnie.

W 2020 r. w powyzszym trybie Przewodniczacy KRRiT wydat 23 decyzje w sprawie
udzielenia nadawcom naziemnym i satelitarnym koncesji na kolejny okres.

W zatqgczniku nr 3 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na kolejny okres
(rozpowszechnianie naziemne i satelitarne).

Zmiana technicznych warunkéw emisji programow (rozpowszechnianie
naziemne)

34 Zmiana warunkéw technicznych przeprowadzana jest na wniosek nadawcy
i wymaga zmiany koncesji, a nastepnie zmiany decyzji rezerwacyjnej wydanej przez Prezesa
UKE. Przewodniczacy KRRIT, dziatajac w porozumieniu z Prezesem UKE, dokonuje zmian
technicznych w koncesjach w celu poprawy jakosci sygnatu lub zwiekszenia obszaru nadawania
programu pod warunkiem, ze zmiany te nie majg negatywnego wptywu na funkcjonowanie
innych stacji.

W 2020 r. Przewodniczacy KRRIT wydat 27 decyzji w sprawie zmian warunkéw technicznych
w radiowych i telewizyjnych koncesjach naziemnych, w wyniku ktérych 10 programéw uzyskato
wiekszy zasieg ludnosciowy.

W zatqczniku nr 4 znajduje sie wykaz koncesji radiowych i telewizyjnych (naziemnych), w ktérych
dokonano zmian technicznych.
Satelitarne rozpowszechnianie programow

3.5 W 2020 . do KRRIiT wptynety 2 wnioski o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie
programu telewizyjnego w sposdéb rozsiewczy satelitarny. tgcznie w 2020 r. KRRIT udzielita
4 koncesji®* na rozpowszechnianie programow telewizyjnych w sposéb rozsiewczy satelitarny.

W zatqczniku nr 5 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na programy
rozpowszechniane w sposéb rozsiewczy satelitarny.
Uchylenie koncesji (rozpowszechnianie satelitarne)

3.6 W zwiazku z wnioskami nadawcéw w 2020 r. Przewodniczacy KRRIT wydat
11 decyzji o uchyleniu koncesji na rozpowszechnianie programéw telewizyjnych w sposdéb
rozsiewczy satelitarny.

%4 Trzy koncesje zostaty wydane na podstawie wnioskéw ztozonych w 2019 r., jedna na podstawie wniosku
ztozonego w 2020 r. Drugi wniosek z 2020 r. zakoriczono decyzja koncesyjna wydang na poczatku 2021 r.
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Powodem wnioskéw o uchylenie decyzji byto znikome zainteresowanie odbiorcéw
prezentowanym formatem (7 wnioskéw), reorganizacja poprzez przeniesienie dziatalnosci
nadawczej do spotki zaleznej (3 wnioski), zas w jednym przypadku stwierdzenie przez
koncesjonariusza braku uzasadnienia do uruchomienia emisji programu.

W zatgczniku nr 6 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie uchylenia na wniosek nadawcy koncesji
na rozpowszechnianie programéw drogq rozsiewczq satelitarng.

Zmiany programowe w koncesjach naziemnych i satelitarnych

3.7 Podczas wykonywania koncesji nadawcy kierujg do KRRiT wnioski o dokonanie
zmian w zakresie warunkéw programowych. Najczesciej chodzi o zmiane nazwy programu.
Ze wzgledu na konkursowy charakter postepowania, w wyniku ktérego udzielono koncesji,
w programach nadawanych za pomoca czestotliwosci naziemnych, zmiany programowe nie
powinny w istotny sposéb odbiegac¢ od koncepcji pierwotnie przedstawionej przez nadawce.
Ograniczenia te nie dotyczg konces;ji satelitarnych i kablowych.

W 2020 r. KRRIiT dokonata zmian programowych w 12 koncesjach nadawcéw naziemnych
i satelitarnych.

W zatqczniku nr 7 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie zmian programowych (zmiana nazwy bqdz
inne zmiany programowe).

Postepowania w sprawie cofniecia lub uchylenia koncesji na
rozpowszechnianie programu

3.8 W 2020 r. Przewodniczacy KRRIT 9 decyzji w sprawie uchylenia koncesji na
rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego (kablowych).

KRRIT podjeta jedng uchwate w sprawie cofniecia koncesji Nr 266/K/2015-T na
rozpowszechnianie programu pod nazwg ,tuzyce” w telewizyjnym, naziemnym multipleksie
lokalnym L1 ze wzgledu na zaprzestanie nadawania programu (decyzja zostata wydana w 2021 r.).

W zatqczniku nr 8 znajduje sie wykaz wydanych w 2020 r. decyzji w sprawie uchylenia na wniosek
nadawcy koncesji na rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

Rozktadanie na raty optat koncesyjnych

3.9 Ustawa o radiofonii i telewizji przewiduje mozliwos$¢ wniesienia optaty za
udzielenie lub zmiane koncesji w sposob ratalny®. Sposéb wniesienia optaty deklarowany jest
we whniosku o udzielenie lub zmiane koncesji. W 2020 r. na raty roztozone zostaty optaty na
podstawie 35 decyzji wydanych przez Przewodniczacego KRRIT.

Oprécz tej mozliwosci ustawa o finansach publicznych dopuszcza odroczenie zaptaty,
roztozenie na raty naleznosci z tytutu optaty koncesyjnej lub czesciowe jej umorzenie

65 Por. art. 40 ust. 10 ustawy o radiofonii i telewizji.
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w przypadkach uzasadnionych wzgledami spotecznymi lub gospodarczymi®®. Mozliwe jest
réwniez umorzenie catosci naleznosci w przypadkach uzasadnionych waznym interesem
zobowigzanego lub interesem publicznym.

KRRIiT podjeta jedng uchwate o odmowie umorzenia zaptaty zalegtosci®’, a po
zmodyfikowaniu wniosku, KRRIT podjeta uchwate o roztozeniu optaty na raty (decyzje
wydano w 2021 r.).

W zatqczniku nr 9 znajduje sie wykaz podmiotéw, ktérym roztozono na raty naleznosé¢ wynikajgcq
z decyzji o udzieleniu lub zmianie koncesji (na podstawie art. 40 ust. 10 ustawy o radiofonii i telewizji).

W zatqgczniku nr 10 znajduje sie wykaz postepowan w sprawie ulg stosowanych na podstawie
ustawy o finansach publicznych zakoniczonych w 2020 r. uchwatq lub decyzjq.

Programy w sieciach kablowych

3.10 W 2020 r. wptynety 22 wnioski o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie
programow w sieciach telekomunikacyjnych. Przewodniczacy KRRiT wydat 25 konces;ji
na rozpowszechnianie programéw telewizyjnych w sieciach telekomunikacyjnych
(22 nowe koncesje i 3 koncesje na kolejny okres). Ponadto Przewodniczacy KRRiT umorzyt
2 postepowania prowadzone na podstawie wnioskéw o udzielenie lub zmiane koncesji oraz
jedno postepowanie o cofniecie konces;ji.

Wséréd nowych koncesjonariuszy jest 10 spétek prawa handlowego, 5 oséb fizycznych,
2 fundacje, 2 spétdzielnie mieszkaniowe, po jednej koncesji nalezy do gminy, osrodka
kultury i stowarzyszenia. Sposréd wydanych koncesji 11 realizuje uniwersalny charakter
programu, 5 wyspecjalizowany informacyjno-publicystyczny, po jednej program
wyspecjalizowany informacyjno-publicystyczno-sportowy, informacyjno-publicystyczno-
dokumentalny, dokumentalno-rozrywkowy wyspecjalizowany filmowy, muzyczno-rozrywkowy,
telesprzedazowy.

W nowych koncesjach udzielonych w 2020 r. sredni minimalny czas rozpowszechniania
programu to codziennie 2 godziny na dobe, minimalny czas to 0,5 godziny na dobe raz
w tygodniu, a maksymalny czas to codziennie 24 godziny na dobe.

W zatqczniku nr 11 znajduje sie wykaz nowych wydanych w 2020 r. koncesji na
rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

W zatqgczniku nr 12 znajduje sie wykaz wydanych w 2020 r. koncesji na kolejny okres na
rozpowszechnianie programoéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

W zatqczniku nr 13 znajduje sie wykaz decyzji wydanych w 2020 r. w sprawie zmian na wniosek
nadawcy koncesji na rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

% Por. art. 64 ust.1 pkt 2 ustawy z 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych.
67 Uchwata KRRiT Nr 256/2020 w sprawie wniosku spo6tki Twoje Radio Sp. z o.0.
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Rejestr programow telewizyjnych

3.11 Do Przewodniczacego KRRIiT wptynety 184 zgtoszenia o wpis do rejestru
programow telewizyjnych, rozpowszechnianych wytgcznie w systemie teleinformatycznym
i programoéw rozprowadzanych (167 zgtoszeh w zakresie rozprowadzania programoéw
i 17 zgtoszen programow telewizyjnych rozpowszechnianych wytacznie w systemie
teleinformatycznym).

Przewodniczagcy KRRIiT wydat 166 postanowien o wpisie do rejestru programoéw. Ponadto
wydat 10 postanowieh o zmianach w rejestrze, 5 powiadomien o pozostawieniu bez
rozpoznania zgtoszen o wpis programow do rejestru programoéw rozprowadzanych ze wzgledu
na nieuzupetnienie brakéw, 3 postanowienia o zaniechaniu wpisu do rejestru programow
rozprowadzanych ze wzgledu na brak wniesienia wymaganej optaty za rejestracje,
1 postanowienie o odmowie wszczecia postepowania oraz 2 postanowienia o uzupetnieniu
postanowienia.

Na polskim rynku dostepna jest oferta okoto 450 programéw rozpowszechnianych w sposéb
satelitarny lub w sieciach telekomunikacyjnych, w tym w jezyku polskim okoto 200 programow.

Must carry/Must offer ¢

3.12 Zasada must carry/must offer zaktada, ze operator rozprowadzajacy programy
telewizyjne musi wiacza¢ do swojej oferty kanaty: TVP1, TVP2, Polsat, TVN, TV4, TV Puls
i regionalng antene TVP. Ten zestaw programéw tworzy zasade must carry .

Nadawcy tych programoéw nie mogg odméwié zgody na udostepnienie sygnatu, ani
uzaleznia¢ swojej zgody od wnoszenia jakiegokolwiek wynagrodzenia. To wtasnie jest zasada
must offer. Realizacja obowigzku udostepnienia programu, oceniana jest przez KRRIiT
z uwzglednieniem zasady, iz nikt nie moze przenie$¢ na druga osobe wiecej praw, anizeli
sam posiada.

3.13 W ramach implementacji tzw. dyrektywy o ustudze powszechnej’® do ustawy
o radiofonii i telewizji zostaty wprowadzone przepisy zawarte w art. 43 i 43a.

Zgodnie z dyrektywa:

e panstwa cztonkowskie, zwtaszcza wtedy, gdy dla znacznej liczby uzytkownikéw sieci
tacznosci elektronicznej, wykorzystywane do rozpowszechniania programéw radiowych
i telewizyjnych, sg gtéwnym sposobem odbierania tych programéw, moga naktada¢ na
przedsiebiorstwa, ktére podlegajg ich jurysdykcji, uzasadnione obowiagzki transmisji
obowigzkowej, czyli nadawania okreslonych programoéw oraz ustug, zwtaszcza ustug
utatwiajgcych odbiér osobom niepetnosprawnym;

68 Por. Rozdziat Il pkt 2.22. Zasada must carry/must offer opisana zostata w art. 43 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji.
W Strategii regulacyjnej KRRIT na lata 2017-2022, KRRIT traktuje zasade must carry/must offer jako instrument
ochrony pluralizmu.

6 Chodzi o programy rozpowszechniane na podstawie koncesji w dniu wejscia w zycie ustawy z 30 czerwca 2011 r.
o wdrozeniu naziemnej telewizji cyfrowej.

70 Por. art. 31 dyrektywy 2002/22/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 7 marca 2002 r. w sprawie ustugi
powszechnej i zwigzanych z sieciami i ustugami tacznosci elektronicznej praw uzytkownikéw.

53



I< Q]-I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

e obowiagzki te panstwa naktadajg w sposéb proporcjonalny i przejrzysty oraz tylko wtedy,
gdy sg one niezbedne do realizacji celéw wyraznie okreslonych i lezgcych w interesie
ogdélnym.

3.14 W stanowisku z 17 listopada 2011 r. KRRIiT stwierdzita, ze TVP 1, TVP 2,
regionalny program telewizyjny rozpowszechniany przez Telewizje Polska, a takze programy:
Polsat, TVN, TV4 i PULS, powinny by¢ dostepne w kazdym pakiecie oferowanym przez
operatora. Nie jest konieczne umieszczanie wymienionych programéw w pakietach drozszych
lub pakietach tematycznych typu ,premium”, jezeli mozliwo$¢ nabycia tych pakietow, jest
uzalezniona przez operatora od wczesniejszego zakupu przez abonenta pakietu tanszego, ktéry
zawiera programy wymienione w ustawie.

Kwestie te zostaty tez przedstawione w stanowisku z 22 maja 2018 r. Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji podkredlita, ze zgodnie z art. 43 ust. 2 ustawy nadawca, ktoéry
rozpowszechnia program wymieniony w art. 43 ust. 17!, nie moze odmowi¢ operatorowi
rozprowadzajgcemu program w sieci telekomunikacyjnej zgody na rozprowadzanie tego
programu, ani tez nie moze uzalezni¢ udzielenia takiej zgody od uiszczania jakiegokolwiek
wynagrodzenia, w tym w szczegdélnosci z tytutu udzielenia licencji za korzystanie z nadania.
Niezastosowanie sie w tym zakresie do wezwania Przewodniczacego KRRIT skutkowa¢ bedzie
natozeniem kary pienieznej’?.

Jednak w ocenie KRRIiT dla rozpoczecia rozprowadzania programéw w zgodzie ze
wskazanymi przepisami oraz regulacjami ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych
konieczne jest uzyskanie stosownej akceptacji nadawcy. Poglad ten znajduje potwierdzenie
w doktrynie’3. Rozpowszechnianie cudzego nadania bez uprawnienia albo wbrew jego
warunkom stanowi czyn zabroniony, ktéry podlega penalizacji w art. 116 ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych. Na gruncie tej ustawy pojecie rozprowadzania miesci sie
w rozpowszechnianiu’4.

71 Na mocy art. 43 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji operator rozprowadzajacy program, z wytaczeniem podmiotu
rozprowadzajagcego program w sposob cyfrowy droga rozsiewcza naziemng w multipleksie, jest obowigzany do
rozprowadzania programéw Telewizja Polska I, Telewizja Polska Il i jednego regionalnego programu telewizyjnego
rozpowszechnianego przez Telewizje Polska S.A. oraz programoéw rozpowszechnianych w dniu wejscia w zycie
ustawy z dnia 30 czerwca 2011 r. o wdrozeniu naziemnej telewizji cyfrowej (Dz. U. z 2016 r. poz. 649) na podstawie
koncesji na rozpowszechnianie tych programéw w sposéb analogowy droga rozsiewcza naziemna przez Telewizje
Polsat S.A., TVN S.A., Polskie Media S.A., Telewizje Puls Sp. z 0.0. W przypadku operatora rozprowadzajacego
programy w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego
naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego obowigzek rozprowadzania regionalnego programu telewizyjnego
dotyczy regionalnego programu telewizyjnego wtasciwego dla danego obszaru.

72 Por. art. 53 ustawy o radiofonii i telewizji.

73 Por. St. Pigtek (red.) Ustawa o radiofonii i telewizji. Komentarz. Warszawa 2014 - ,Uprawnienie do dysponowania
sygnatem w celu rozprowadzania nie powstaje z mocy prawa, lecz musi by¢ udzielone przez nadawce.”

74 Por. Barta Janusz (red.), Markiewicz Ryszard (red.), Czajkowska-Dabrowska Monika, Cwiakalski Zbigniew, Felchner
Krzysztof, Traple Elzbieta. Prawo autorskie i prawa pokrewne. Komentarz - ,Rozpowszechnieniem bedzie zatem
przedstawienie utworu, jego nadanie lub artystyczne wykonanie w taki sposéb, ze moze sie z nim zapoznac blizej
nieokreslona liczba o0séb (np. przez emisje radiowq, w tym przez radiowezet lokalny, emisje telewizyjng, w tym przez sie¢
kablowgq lub przekaz satelitarny, Internet, koncert, wystep, wystqpienie, przedstawienie, referat, wystawe, plakatowanie,
okazywanie, rozdawanie lub rozsytanie ulotek, przedstawienie projektu architektonicznego lub graficznego).
Rozpowszechnia¢ mozna zaréwno w sposob bezprzewodowy, jak i w sposéb przewodowy.”
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3.15 W Strategii regulacyjnej na lata 2017-2022 KRRIT podkreslita, ze jednym z celéw
ochrony pluralizmu jest uporzgdkowanie zasady must-carry/must-offer z uwzglednieniem
wszystkich nadawcéw naziemnych multiplekséw cyfrowych, ze wzgledu na fakt, ze ich programy
powinny, bez utrudnien zwigzanych z dostosowaniem technicznym, docieraé do wszystkich
odbiorcow, takze tych, ktorzy korzystajq z ptatnej telewizji satelitarnej lub kablowe;j.

Zdaniem KRRIiT wyrazonym w Strategii regulacyjnej: nadawcy w naziemnej telewizji cyfrowej
docierajg do widzéw z wykorzystaniem narodowych zasobéw czestotliwosci, dlatego tez
udostepnienie przez nich programéw operatorom ptatnej telewizji, powinno pozostac¢ obowigzkowe
i nieodptatne. Dla rownowagi ekonomicznej musi zostac takze zachowany obowigzek operatoréw do
rozprowadzania tych programdéw bez optat ze strony nadawcéw.

KRRIiT podkreslita, ze ze wzgledu na wysoki poziom konkurencji oraz tendencje sektora
telewizyjnego do koncentracji, w szczegdélnosci poprzez tqczenie funkcji operatora i nadawcy, KRRIT
dostrzega takze problem kolejnosci rozprowadzania programéw. Zdaniem KRRIiT wszystkie programy
objete zasadq must-carry/must-offer powinny znajdowac sie w podstawowych pakietach
operatoréw, w kolejnosci umieszczania ich w naziemnych multipleksach cyfrowych.

Zaznaczono réwniez, ze zasada must-carry/must-offer moze zostaé uzupetniona
zasadgq findability, oznaczajgcq zdolnos¢ do bycia odnalezionym, poprzez odpowiedniq ekspozycje
programéw w elektronicznym przewodniku po programach (EPG)’° oraz poprzez systemy
wyszukiwania na stronach internetowych.

3.16 W 2020 r. Przewodniczacy KRRIiT podtrzymywat stanowisko wyrazone
w Strategii regulacyjnej na lata 2017-2022 zaréwno w ramach prac Ministra Kultury Dziedzictwa
Narodowego i Sportu nad implementacjg dyrektywy jak i pracach nad tzw. ustawg czyszczqgcq.

W propozycjach tych przewidziane zostato natozenie na operatora rozprowadzajgcego
programy, obowigzku rozprowadzania wszystkich programéw telewizyjnych, rozpowszechnianych
w sposob cyfrowy drogg rozsiewcza naziemng w multipleksach o zasiegu ogdélnokrajowym.
Z obowigzku wytaczone bytyby podmioty rozprowadzajgce program w sposéb cyfrowy
droga rozsiewczg naziemng w multipleksie. Operator bytby takze zobowigzany do
umieszczania programoéw telewizyjnych w elektronicznym przewodniku po programach.

3.17 Pomimo orzecznictwa Naczelnego Sagdu Administracyjnego oraz Trybunatu
Sprawiedliwosci Unii Europejskiej (TSUE), w dalszym ciggu dla nadawcéw objetych
obowiagzkiem must offer problematyczne jest udostepnianie programdéw operatorom
rozprowadzajgcym programy w ramach ustug swiadczonych w Internecie (tzw. OTT).

Ustawodawca, prowadzac prace legislacyjne w 2011 r., w uzasadnieniu do ustawy wskazat,
iz z uwagi na pojawienie sie nowych sposobéw odbioru telewizji (np. IPTV, Internet TV),
konieczne stato sie objecie obowigzkiem must carry nie tylko operatoréw sieci kablowych
i platform satelitarnych, ale takze pozostatych podmiotéw rozprowadzajacych program
w sieciach telekomunikacyjnych.

3.18 W ramach prac nad nowelizacjg ustawy o radiofonii i telewizji, prowadzonych
przez MKDN:IS, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wielokrotnie wskazywata, iz ze wzgledu na

75 EPG - Electronic Program Guide.
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tendencje do koncentracji m.in. poprzez taczenie funkcji operatora i nadawcy, obserwuje sie
wiele negatywnych zjawisk w dostepie do ustug ptatnej telewizji. Nastepuje przede wszystkim
réznicowanie stawek za programy oferowane operatorom do rozprowadzania oraz ma miejsce
praktyka wykorzystywania przez nadawcéw monopolistycznej pozycji poprzez zmuszanie
operatoréw do zakupu pakietow programéw, bez mozliwosci zakupu pojedynczych programéw
z oferty danego nadawcy.

KRRIiT wskazata takze na brak réwnorzednych i sprawiedliwych ram wspétpracy
pomiedzy operatorami a nadawcami, co niekorzystnie wptywa na warunki prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej. Informowali$my o coraz czestszym zjawisku arbitralnego narzucania
cen za oferowane programy, bez uwzgledniania intereséw kontrahentéw, a zwtaszcza
odbiorcéw.

W propozycjach nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji, przekazanych do MKDNIS,
Przewodniczagcy KRRIT przedstawit rozwigzania, ktére maja na celu ograniczenie, a nawet
uniemozliwienie dziatan dyskryminacyjnych wobec podmiotéw mniejszych i stabszych
ekonomicznie, dziatajgcych na rynku z oferta dostepu do ptatnej telewizji

Audiowizualne ustugi medialne na zadanie (VoD)7

3.19 Do konca 2020 r. KRRIT zidentyfikowata 126 audiowizualnych ustug medialnych
na zadanie, $wiadczonych przez 89 podmiotéw. ldentyfikacja dostawcéw audiowizualnych
ustug medialnych na zadanie polega m.in. na sprawdzeniu, czy ustuga nie podlega wytaczeniu
ustawowemu, a dostawca ustugi medialnej ustanowiony jest na terytorium Polski i swiadczy
ustuge w ramach dziatalnosci gospodarcze;j.

Podmioty Swiadczace audiowizualne ustugi medialne na zadanie sg zobowigzane do
corocznego sktadania sprawozdania z wykonania swoich obowigzkéw, m.in. w zakresie ochrony
matoletnich oraz przestrzegania kwot programowych?”’.

W ustawowym terminie do 31 marca, sprawozdania za rok 2020 ztozyto 51 podmiotéw,
$Swiadczacych 117 ustug VoD. Do pozostatych zobowigzanych Przewodniczacy KRRiT
skierowat wezwania o nadestanie wyjasnien i sprawozdan. Po bezskutecznym wystosowaniu
wezwania, w terminie 14 dni od dnia jego otrzymania, Przewodniczacy KRRIT moze wydac
decyzje naktadajacg na osobe kierujaca dziatalnoscig podmiotu dostarczajgcego ustugi VoD,
kare pieniezng w maksymalnej wysokosci 1 000 zt.”® W 2020 r. Przewodniczacy KRRIiT wydat
7 decyzji o natozeniu kar za nieztozenie sprawozdania z wykonania wskazanych wyzej
obowiazkéw ustawowych.

76 Za audiowizualne ustugi medialne na zadanie uznaje sie tylko te, ktore spetniajg przestanki z art. 4 pkt 6a ustawy
o radiofonii i telewizji: ustuga jest swiadczona w ramach prowadzonej w tym zakresie dziatalnosci gospodarczej,
polega na publicznym udostepnianiu audycji audiowizualnych na podstawie katalogu, ktory jest ustalony przez
podmiot dostarczajacy ustuge.

77Zgodnie z art. 47e oraz f ustawy o radiofonii i telewizji.

78 Por. art.53d w zw. Z art. 47j ustawy o radiofonii i telewizji.
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IV. KONTROLA NADAWCOW

4.1 Wykonujac kontrole przestrzegania przez nadawcéw obowigzkéw wynikajacych
z ustawy o radiofonii i telewizji, rozporzadzen wykonawczych oraz warunkéw koncesyjnych,
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji kierowata sie troskg o odbiorcéw programéw,
w szczegdlnosci oséb matoletnich oraz z dysfunkcjami stuchu i wzroku. Kontrole byty
przeprowadzane wszechstronnie i wielowymiarowo, analizie poddawano tresé¢ audycji
zawartych w poszczegdélnych programach oraz przekazy handlowe.

Kontrola koncesjonowanych programéw radiowych

4.2 Pod katem wypetniania programowych warunkéw koncesyjnych planowemu
monitoringowi poddano 43 programy radiowe, ktérych koncesja wygasa w 2021 r. albo
2022 r. Byty to:

¢ |okalne programy zsieciowane: ESKA Krakéw, ESKA Radom, ESKA Olsztyn, ESKA Zamo$¢,
ESKA tomza, ESKA Slask, ESKA Szczecin; ZEOTE PRZEBOJE WANDA 92,5 FM,
Radio Ztote Przeboje Kolor 90,4 FM, Radio POGODA 106,1 FM, Ztote Przeboje 96,6 FM,
ROCK Radio 106,6 FM, Radio Pogoda 102,4 FM; RMF MAXXX Inowroctaw,
RMF MAXXX Wtoctawek, RMF MAXXX Bydgoszcz; Radio Gra; Meloradio 92,8;

e programy spoteczno-religijne zsieciowane nalezace do archidiecezji lub diecezji:
Radio Plus Gdansk, Radio Plus Krakéw, Radio Plus Legnica, Radio Plus Gtogow,
Radio Plus Szczecin, Radio Plus Lipiany, Radio Plus Gryfice, Radio Plus Zielona Goéra,
Radio Plus £6dz, Radio Plus Lublin;

e programy spoteczno-religijne nalezagce do diecezji: KRDP - Katolickie Radio Diecezji
Ptockiej (Ciechanéw), KRDP - Katolickie Radio Diecezji Ptockiej Ptock (Ptock),
RDN Nowy Sacz, RDN Matopolska, Radio Silesia, Radio Victoria miedzy todzia
a Warszawg - Rozgtosnia Diecezji towickiej oraz nalezagcy do zakonu program Radio
Niepokalanow;

e programy lokalne: Radio Weekend, Radio Centrum, Radio CCM, Radio Kotobrzeg,
Radio ELKA, Radio Fama, Radio FAMA 90,6 FM;

o program akademicki: Radiofonia (Fundacja Krakowskiego Radia Akademickiego Zak).

W skontrolowanych programach, z wyjatkiem szesciu, nadawcy przestrzegali ustalone
w koncesjach obowigzki programowe. Nizszy udziat tematyki lokalnej i wtasnych lokalnych
dziennikéw i publicystyki stwierdzono w programie Radio Fama (Agencja Radiowo-Telewizyjng
FAMA Sp. z 0.0.) i Radio Fama 90,6FM (Radio Top Sp. z 0.0.), a nizszy udziat jedynie tematyki
lokalnej w programie Radio Elka (Radio Elka Sp. z 0. 0.) i ESKA Szczecin (ESKA S.A.).
W programie KRDP-Katolickie Radio Diecezji Ptockiej rozpowszechnianym przez Diecezje
Ptocka w Ciechanowie stwierdzono o kilka punktéw procentowych nizszy udziat audycji
stownych. Program Radiofonia, rozpowszechniany przez Fundacje Krakowskiego Radia
Akademickiego Zak, nie wypetniat warunkéw koncesyjnych w zakresie specjalizacji programu
i audycji prezentujacych twoérczos¢ artystyczng srodowisk akademickich, zas audycje realizujgce
specjalizacje miaty udziat prawie o potowe nizszy od zapisanego w koncesji.
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Nadawcy nierealizujgcy wskazanych powyzej warunkéw koncesyjnych zostali wezwani
przez Przewodniczacego KRRiT do ztozenia wyjasnien.

Przyczyng odstepstw od koncesji byta pandemia COVID-19, ktéra wymusita na
nadawcach zmodyfikowanie raméwek programowych, wprowadzenie rotacyjnego systemu
pracy w redakcjach, zlikwidowanie obecnosci gosci w studiu, ponadto zniknety z programéw
relacje z lokalnych wydarzen kulturalnych, sportowych, politycznych czy spotecznych,
poniewaz w zwigzku z pandemia obowigzywaty zakazy organizowania wydarzen publicznych.

Kontrola rozgtosni regionalnych radia publicznego

4.3 Programy regionalne radia publicznego zmonitorowano dwukrotnie pod katem
realizacji uzgodnionych planéw programowych na 2020 r., przede wszystkim w zakresie
udziatéw ustawowych kategorii audycji, stowa i tematyki regionalnej.

Byty to programy rozpowszechniane przez Polskie Radio Gdansk, Polskie Radio Katowice,
Polskie Radio Kielce, Polskie Radio Lublin, Polskie Radio t6dz, Polskie Radio Olsztyn,
Polskie Radio Opole, Polskie Radio Pomorza i Kujaw (PiK), Polskie Radio RdC Warszawa,
Polskie Radio Rzeszéw i Polskie Radio Zachéd.

Ze wzgledu na stopien realizacji planéw programowych, monitorowane rozgtosnie mozna
podzieli¢ na trzy grupy:

e pierwsza grupa rozgtosni (Radia Kielce, Radia Olsztyn, Radia Opole, Radia PiK i Radia
Zachod), w ktorych udziat popularnej muzyki rozrywkowej byt na poziomie
zaplanowanym lub nizszym od zaplanowanego, co pozwalato tym rozgtosniom utrzymad
udziat stowa lub tematyki regionalnej na uzgodnionym z KRRIiT poziomie, a nawet lekko
go podwyzszyc¢;

e druga grupa rozgtosni (Radio Katowice, Radio Lublin, Radio RdAC i Radio Rzeszéw)
charakteryzowata przeciwna tendencja - planowany udziat rozrywki, w tym gtéwnie
muzyki rozrywkowej, zostat przekroczony, np. Radio Katowice z 28% planowanej
rozrywki zrealizowato 50%, stad tez niedoszacowanie rozrywki przektadato sie na
udziale stowa, czy tematyki regionalnej w programie; z kolei w niektorych przypadkach
(Radio RdC, Radio Rzeszéw) rozgtosnie planowaty udziat stowa na wysokim poziomie
(RAC - ponad 50%), i mimo ze zrealizowaty udziat tego rodzaju audycji na poziomie
potowy jego udziatu w tygodniowym czasie emisji oferty, to i tak nie osiggnety
zaplanowanej wartosci;

e trzecia grupa rozgtosni (Radio Gdansk, Radio t6dz), w ktorej niedoszacowanie udziatéw
stowa i tematyki regionalnej w poréwnaniu do planéw byto najbardziej widoczne,
np. w Radiu £6dZ udziat tematyki regionalnej spadt w stosunku do planowanego w i turze
monitoringu z 31 do 21%, a w Il turze z 31 do 18%.

Trzeba przy tym pamietaé, ze wptyw na udziat kategorii ustawowych w programach miata
przede wszystkim pandemia, ktéra zmusita poszczegdlne rozgtosnie do niekiedy radykalnych
zmian w ofercie. Tematyka zwigzana z pandemiag obecna byta w specjalnych audycjach
informacyjnych, czy edukacyjnych, np. ,Raport epidemiczny” w Radiu £6dz, czy ,Stop wirusowi”
w Radiu Kielce. Ta tematyka byta réwniez obecna w statych audycjach i catych pasmach
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programowych, a takze w kampaniach spotecznych, np. ogtoszeniach Gtéwnego Inspektora
Sanitarnego w Radiu PiK. Trzeba tez zauwazy¢, ze podczas informowania o zagrozeniach nie
wzbudzano nadmiernego niepokoju. Podawano natomiast dane i edukowano stuchaczy, jak
nalezy sie zachowaé, aby ograniczy¢ mozliwosé zakazenia, skupiano sie takze na kwestiach
dotyczacych pomocy finansowej dla firm.

Niezaleznie od tych zmian wszystkie rozgtosnie w tym trudnym dla nadawcéw czasie,
realizowaty wazne zadania i powinnosci wobec spoteczno$ci poszczegdlnych regiondéw, w tym:
prezentowaty zadania i omawiaty polityke lokalnych samorzadéw, prezentowaty regionalny
dorobek kulturalny, ze szczegdlnym uwzglednieniem lokalnych tradycji historycznych, folkloru
i jezyka.

Piosenki w jezyku polskim w programach radiowych”’

4.4 Kontrola 335 programéw radiowych przeprowadzana byta na podstawie
comiesiecznych sprawozdan nadawcéw. Utwory wykonywane w jezyku polskim zajmowaty
$rednio 41,1% czasu nadawania utworéw stowno-muzycznych (o 0,4 pkt. proc. wiecej niz
przed rokiem), z czego 68,7% w godzinach 5:00-24:00. Srednio udziat piosenek wykonywanych
w jezyku polskim w programach radiowych byt o 7 pkt. proc. wiekszy od minimum okres$lonego
w ustawie.

W programach nadawanych w sieci Wawa stuchacze mogli ustysze¢ wytacznie piosenki
w jezyku polskim. Sposréd pozostatych programéw, szczegdlnie wysoki ich odsetek cechowat
programy nadawane pod marka Radio Pogoda (74,9%) oraz programy spoteczno-religijne
niezrzeszone w sieci Plus (57,5%).

Z ustawowej mozliwosci uprzywilejowanego liczenia emisji utworéw wykonywanych przez
debiutantéw, podobnie jak w poprzednim okresie sprawozdawczym, skorzystali nadawcy
ok. 51% wszystkich programéw radiowych.

Naruszenia przepisow wystgpity sporadycznie: w dwdch programach jednorazowo
odnotowano udziat piosenek wykonywanych w jezyku polskim mniejszy niz 33%: Radio RPL
FM w Ptocku w pazdzierniku (32%), oraz Radio Wrzesnia w maju (30%). w programie Radio
Kotobrzeg dwukrotnie odnotowano mniejszy niz 60% udziat piosenek w jezyku polskim
nadawanych w porze dziennej od 5:00 do 24:00 - w lutym i wrzesniu byto to 59%. Natomiast
nadawca Studenckiego Radia Zak z todzi nie wypetnit kwot kilkakrotnie: w lutym, czerwcu,
lipcu, sierpniu i pazdzierniku udziat piosenek wykonywanych w jezyku polskim byt mniejszy

79 Nadawcy programoéw radiowych zobowigzani sg do przeznaczania co najmniej 33% miesiecznego czasu nadawania
utwordow stowno-muzycznych (piosenek) w programie na piosenki wykonywane w jezyku polskim, z czego co
najmniej 60% musi by¢ nadane w godzinach 5:00 - 24:00 (art. 15 ust. 2). w porze dziennej, w godzinach 5:00-24:00,
czas nadawania utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim przez debiutanta jest podwdjnie
liczony (art. 15 ust. 2a). Niektdrzy nadawcy, zgodnie z rozporzadzeniem z 6 grudnia 2012 r. wydanym przez KRRIT,
moga korzystac¢ z ulg polegajacych na obnizeniu udziatu piosenek wykonywanych w jezyku polskim. z ulg w tym
zakresie skorzystali nadawcy wyspecjalizowanych programéw muzycznych, w ktérych muzyka powazna albo muzyka
jazzowa zajmuje co najmniej 75% czasu nadawania muzyki w programie (Program 2 Polskiego Radia, Radio Zet Chilli).
Z obnizenia wymaganego udziatu polskiej piosenki w programach radiowych moga korzysta¢ tez nadawcy
programéw przeznaczonych dla mniejszosci narodowej lub etnicznej oraz spotecznosci postugujacej sie jezykiem
regionalnym (Biatoruskie Radio Racja, temkowskie Radio Lem).
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niz 33% (odpowiednio 32%, 32%, 32%, 30%, 32%), a w marcu i czerwcu w porze dziennej
nadano 59% zamiast 60% piosenek w jezyku polskim. Politechnika tédzka, nadawca Studenckiego
Radia Zak, na wezwanie Przewodniczacego KRRIT ztozyta wyjasnienia i zadeklarowata niezwtoczne
wyeliminowanie probleméw technicznych z systemem programujgcym emisje programu.

Tabelanr5 Realizacja kwot nadawania piosenek w jezyku polskim na przyktadzie grup

programoéw radiowych

Sredni udziat piosenek w jezyku .
polskim wsrod wszystkich Y 0 WA Y 1961,
Grupy programow ) 5:00-24:00
utworow stowno-muzycznych . o
(min. 33%) (min. 60%).
Wszystkie programy 41% 69%
Programy ogélnokrajowe Polskiego Radia 49% 77%
Prqgramy .konceSJonowane 39% 65%
ogolnokrajowe
Programy. koncesjonowane 45% 65%
ponadregionalne
Programy regionalne Polskiego Radia 41% 72%
Programy miejskie Polskiego Radia 37% 73%
Programy Radio Plus 34% 61%
Programy Ztote Przeboje 36% 60%
Programy Radio Pogoda 75% 74%
Programy Meloradio 33% 64%
Rock Radio 36% 61%
Programy RMF Maxxx 37% 63%
Programy Eska 39% 66%
Programy Radio Fama 36% 67%
Programy Wawa 100% -
Programy akademickie 38% 72%
Programy spo’reczno-rehgune o 57% 73%
(z wytaczeniem programow z sieci Plus)
Niezrzeszone programy lokalne 43% 73%
Polskie Fale Srednie 34% 100%
Zrédto: Biuro KRRIT
Kontrola koncesjonowanych programéw telewizyjnych
4.5 W trakcie kontroli oferty programowej koncesjonowanych programéw

telewizyjnych, zmonitorowano tygodniowe préby programéw 6 stacji: TTV, ATM Rozrywka,
TVN siedem, TVN24, Trwam i Nickelodeon. Kontrola byta przeprowadzona pod katem
realizowania programowych warunkow koncesyjnych.

Zgodnie z warunkami koncesyjnymi tworzony byt jedynie program telewizji Trwam.
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W pozostatych programach stwierdzono odstepstwa od niektérych warunkow
programowych.

W informacyjno-publicystyczno-edukacyjnym programie TTV mniejszy od zapisanego
w koncesji byt udziat audycji informacyjnych, edukacyjnych, poradniczych, rozrywkowych,
filméw fabularnych. W kontrolowanym tygodniu nie nadawano audycji sportowych.

W filmowo-rozrywkowym programie TVN siedem specjalizacja byta realizowana ponizej
minimalnego limitu okre$lonego w koncesji, zamiast 70% stanowita ona 65,2% tygodniowego
czasu nadawania.

Informacyjno-publicystyczny program TVN 24 byt tworzony zgodnie z koncesja, a jedynie
udziat audycji informacyjnych byt nieco nizszy od zapisanego w koncesji (o 0,76 pkt. proc.).

W adresowanym do dzieci i mtodziezy programie Nickelodeon Polska w monitorowanym
tygodniu zabrakto jedynie audycji prezentujgcych muzyke rozrywkowa.

W rozrywkowo-filmowym programie ATM Rozrywka nizszy byt udziat od okre$lonego
w koncesji specjalizacji oraz seriali i filméw fabularnych.

Nadawcy nierealizujagcy wymienionych powyzej warunkéw koncesyjnych zostali wezwani
przez Przewodniczacego KRRIT do ztozenia wyjasnien i dostosowania programu do koncesji.

Ochrona matoletnich odbiorcow programoéw telewizyjnych

4.6 Podczas kontroli przestrzegania zobowigzan dotyczacych ochrony matoletnich,
sprawdzono tygodniowe proby pieciu programoéw telewizyjnych®.

W programach: ATM Rozrywka, Nickelodeon Polska i TVN siedem wszystkie audycje
i przekazy oznaczone byty prawidtowym symbolem graficznym widocznym na ekranie przez
caty czas trwania ich emisji. w porze chronionej (6.00 - 23.00) wymienione programy nie
zawieraty tresci, ktére mogtyby mie¢ negatywny wptyw na rozwéj matoletnich odbiorcéw.

W programie TTV wszystkie audycje i przekazy réwniez byty oznakowane symbolem
graficznym, z wyjatkiem pieciu pozycji (Przytapani na zdradzie i 4 odc. serii Wtoskie zdrady), ktére
oznakowano nieprawidtowo. Zamiast symbolu graficznego ,,16+” uzyty zostat symbol ,12+".

W programie Trwam wiekszo$¢ audycji rozpowszechnionych w porze nocnej (23.00 - 6.00)
w dniach 14 - 20 wrzesnia 2020 r. nie byta oznaczona symbolem graficznym. Ten sam zarzut
dotyczyt dziesieciu pozycji programowych emitowanych w porze chronione;j.

Nadawcy programoéow TTV i Trwam zostali wezwani przez Przewodniczagcego KRRIT do
ztozenia wyjasnien i dostosowania programéw do przepiséw ustawy i rozporzadzenia KRRIT.

Skontrolowano réwniez pojedyncze audycje w programach telewizyjnych. Kontrola odcinka
4 serialu pt. ,Scott & Bailey” (sezon 1), rozpowszechnionego 22 kwietnia 2020 r. w programie

80 Kontrole przeprowadzono pod katem przestrzegania art. 18 ust. 5b ustawy o radiofonii i telewizji i rozporzadzenia
z 23 czerwca 2005 r. Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazéw
mogacych mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich oraz audycji
lub innych przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich, stosowania wzoréw symboli
graficznych i formut zapowiedzi (Dz.U. z 2014 r. poz. 311).
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WP TV wykazata, ze nadawca oznaczyt audycje symbolem graficznym ,od lat 12” zamiast ,,od
lat 16" oraz wyemitowat ten film przed godzing 20.00, co stanowi naruszenie art.18 ust. 5b
ustawy oraz §5 ust. 3 i 4 pkt 4 rozporzadzenia KRRiT#®.

Kontrola audycji pt. "Kobiety mafii" i "Kobiety mafii 2" rozpowszechnionych przez spétke
Telewizja Puls w programie TV Puls w dniach 4 i 5 wrze$nia 2020 r. wykazata, ze w obydwu
audycjach w sposdb nieuzasadniony eksponowano przemoc.

Wobec wymienionych nadawcéw toczy sie postepowanie administracyjne, zmierzajace do
natozenia kary finansowe;j.

W filmie pt. "Sielskie zycie na farmie" rozpowszechnionym przez spétke Telewizja Polsat
w programie TV 6 stwierdzono obecnosé tresci i scen pornograficznych. Nadawca naruszyt
art. 18 ust. 4 ustawy. Przewodniczacy KRRIT wydat decyzje o natozeniu na nadawce kary
finansowe;j®2.

Kwoty europejskie®?

4.7 W zakresie dotyczacym kwot europejskich skontrolowano 468 kwartalnych
wyciggdw z ewidencji czasu nadawania audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim
i trzech rodzajéw audycji europejskich dotyczacych 117 programéw telewizyjnych.
We wszystkich kontrolowanych programach, podlegajgcych jurysdykcji polskiej, srednioroczny
faczny udziat audycji europejskich wynidst 84,5%, udziat audycji wytworzonych pierwotnie
w jezyku polskim 69,2%, udziat audycji europejskich producentéw niezaleznych 34,6%, w tym
udziat audycji z ostatnich 5 lat przed rozpowszechnieniem 79,9%.

W 20 programach telewizyjnych, ktére tacznie miaty prawie 80% udziat w ogladalnosci,
$rednioroczny udziat audycji europejskich wynidst 79,5%, audycji pierwotnie w jezyku polskim
78,8%, audycji europejskich producentéw niezaleznych 31,5%.

Wsrdéd programow poddanych kontroli 7 nalezato do spotki Polsat, 6 do spétki TVP,
3 do TVN, 2 do Telewizji Puls, po jednym do spétek Stopklatka oraz Stavka.

Kontrola jednoznacznie potwierdzita, iz cel regulacyjny wspierania i promowania produkgji
europejskiej, w tym polskiej, zostat osiggniety w zadowalajagcym stopniu. Do promogji
audycji europejskich najlepiej przyczynili sie ci nadawcy, ktdérzy na tego rodzaju audycje
w rozpowszechnianych programach przeznaczali najwiekszy odsetek rocznego czasu
nadawania.

Analiza wyciagéw z ewidencji odnoszacych sie do kwot europejskich wykazata, ze
w programach: CANAL + SPORT 3, CANAL+ SPORT 4, Fokus TV, Stopklatka, TVN24 Biznes
i Swiat, TVP ABC, TVP HD, TVP HISTORIA, TVP KULTURA, TVP Rozrywka, TVP Seriale
i TVP Wilno udziat audycji europejskich wytworzonych przez producentéw niezaleznych bywat
w niektdrych kwartatach nieco nizszy od wymaganego w ustawie.

81 Por. przypis powyzej.
82 Decyzja nr DM-5-2021 z dnia 24 marca 2021 r.
83 Por. art. 15, 15 a oraz 15b ustawy o radiofonii i telewizji.
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programow do przepisu ustawy.

W 2020 r. wszczeto postepowania administracyjne wobec nadawcéw, ktoérzy
w IV kwartale 2019 r. nie przeznaczyli minimalnego odsetka kwartalnego czasu nadawania
programu na audycje europejskie, wytworzone przez producentéw niezaleznych 5 lat
przed ich rozpowszechnieniem w programie. Nalezeli do nich: Telewizja Polska S.A.
(programy - TVP Kultura, Seriale, i Historia) i STOPKLATKA S.A. (program Stopklatka).
Spétka Fratria w programie Telewizja WPOLSCE.PL nie przeznaczyta na audycje europejskie
producentéw niezaleznych minimalnego odsetka kwartalnego czasu nadawania programu.
Postepowania administracyjne wobec wymienionych nadawcéw zakoniczyty sie wydaniem
decyzji o natozeniu kar finansowych?®.

Udogodnienia dla oséb z dysfunkcja wzroku lub stuchu®

4.8 W rozporzadzeniu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji® zaplanowano w latach
2019 - 2024 stopniowy wzrost udziatu audycji z udogodnieniami dla 0séb z dysfunkcjg narzadu
wzroku lub stuchu w programach telewizyjnych. W zwigzku z tym przepisem w 2020 r. nadawcy
telewizyjni byli zobowiazani do zwiekszenia czasu nadawania audycji z udogodnieniami.

Kontroli poddawano 464 kwartalne wykazy audycji z udogodnieniami dla oséb z dysfunkcja
wzroku lub stuchu sporzadzone przez nadawcéw 116 programow telewizyjnych.

Audycje zawierajgce audiodeskrypcje dla 0séb z dysfunkcjg wzroku w ciggu catego roku byty
obecne w 16 zobowigzanych do tego programach. Nadawcy 37 programoéw byli zwolnieni na
podstawie rozporzadzenia KRRIT z obowigzku udostepniania audycji z audiodeskrypcja, a mimo
to w ok. 20 z nich byty one obecne. Przecietny roczny udziat audycji z audiodeskrypcja
w programach wzrést z 6,5% w 2019 r. do 8,2% w 2020 r. Sredni udziat audycji z jezykiem
migowym w programach zobowigzanych do stosowania tego udogodnienia wzrést z 0,6% do
4,6%; a udziat audycji z napisami w programach dla niestyszacych wynidst srednio 23,5% i spadt
o 3 pkt. proc. w stosunku do 2019 r.

Wsrdd programow, ktdre osiggnety wysokie udziaty audycji z udogodnieniami liderami byli
nadawcy programoéw: Super Polsat, TVP Seriale, Polsat Seriale, TVP HD, Polsat One,
Polsat Film, Polsat 2. Programy te miaty razem 5,4% udziatu w ogladalnosci.

Nalezy dostrzec wyrazng tendencje ogdlng, ze w programach telewizyjnych wzrést udziat
audycji ze specjalistycznymi napisami dla niestyszacych w stosunku do napisow
odzwierciedlajgcych jedynie dialogi lub wypowiedzi, wzrést udziat audycji z jezykiem migowym
oraz audiodeskrypcja. Podobnie jak w poprzednich latach, w czasie przeznaczonym na audycje
z udogodnieniami, istotny udziat miaty audycje emitowane juz wielokrotnie w danym
programie.

84 Por. pkt 4.34.

85 Por. art.18a ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji.

86 Rozporzadzenie KRRIT z dnia 15 listopada 2018 r. w sprawie udogodnien dla 0oséb niepetnosprawnych z powodu
dysfunkcji narzadu wzroku i oséb niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu stuchu.
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Wobec nadawcéw programow realizujgcych udogodnienia ponizej minimalnego udziatu
wszczeto postepowania administracyjne, ktére zakoniczyty sie natozeniem kar finansowych.
Byli to nadawy programow: Telewizja WPOLSCE.PL (niewystarczajacy udziat audycji
z ttumaczem na jezyk migowy), TVT (niewystarczajacy udziat audycji z audiodeskrypcjg), oraz
TVP Sport (niewystarczajacy udziat audycji z napisami dla niestyszacych)®”.

Monitoring - swiat przedstawiony w audycjach paradokumentalnych

4.9 Podczas monitoringu analizie poddano tematyke i sposéb prezentacji tresci
w wybranych 15 réznych seriach audycji paradokumentalnych. Audycje te podzielono na 5 grup
tematycznych: obyczajowe, medyczne, mtodziezowe, mito$é-zdrada oraz kryminalno-sadowe.
Analizowane paradokumenty byty rozpowszechniane w 15 programach telewizyjnych
(Polsat, Polsat 2, Polsat Romans, Polsat Cafe, Super Polsat, ATM Rozrywka, TVé6, TV4, TVN,
TVN 7, TTV, TVN Fabuta, Nowa TV, Eska TV, Metro) oraz byty udostepniane w ustudze VOD
oferowanej przez: ipla.tv oraz player.pl. Podstawowym celem monitoringu byta analiza tematyki
poszczegdblnych serii audycji paradokumentalnych w konteks$cie prezentowanego w nich
modelu rodziny, z uwzglednieniem wizerunku kobiet i mezczyzn, relacji miedzyludzkich,
a takze wartosci, norm spotecznych, obyczajowych i moralnych. Wyniki opracowano
z uwzglednieniem specyfiki gatunkowej audycji typu dokudrama, a takze charakterystycznych
dla paradokumentéw technik realizacji. Zbadano réwniez ogladalno$¢ paradokumentéw
w poszczegdlnych programach oraz strukture ich widowni pod wzgledem ptci, wieku, miejsca
zamieszkania i wyksztatcenia.

4.10 W analizowanych seriach paradokumentalnych obecnych byto kilka modeli
rodziny. Byty to rodziny petne, w tym m.in. matzenistwa posiadajgce dzieci lub bezdzietne, ale
bedace w formalnym zwigzku, tzw. rodziny patchworkowe, czyli rekonstruowane, np. majace
wtasne dzieci, ale takze dzieci lub dziecko z poprzednich zwigzkéw, a takze rodziny niepetne,
zwtaszcza matki samotnie wychowujace dzieci lub dziecko. Sytuacje patologiczne zostaty
zarysowane w kilku przypadkach, ale zgodnie z cechami gatunku, kryzysy rodzinne w finale byty
zazegnywane. Ofiary odseparowywano od sprawcéw, wyjasniano nieporozumienia, urazy
i pretensje miedzy matzonkami, a przestepcy trafiali w rece wymiaru sprawiedliwosci.

W analizowanych audycjach nadreprezentowany byt obraz matki samotnie wychowujacej
dziecko, zwtaszcza w paradokumentach obyczajowych. Kobiety bowiem przedstawiano
najczesciej w rolach samotnych matek, dla ktérych smier¢ matzonka lub jego odejscie od
rodziny okazywato sie zrodtem finansowych i emocjonalnych probleméw. W ramach
paradokumentéw obyczajowych kobiety relatywnie czesto pokazywano takze jako ofiary
mezczyzn wykorzystujgcych ich tatwowiernosé. Kobiety przedstawiano tez jako spetnione
w karierze profesjonalistki, gotowe pomdc innym, ale wytacznie w paradokumentach
medycznych (obraz pielegniarek) lub kryminalno-sagdowych (np. obraz kobiety detektywa).
Co do zasady, z wytaczeniem paradokumentéw o mtodziezy, kobiety jako bohaterki
przewazaty nad mezczyznami. To wokét ich problemdéw czesciej koncentrowata sie intryga.

4.11 Obu ptciom przypisano ich najbardziej stereotypowe cechy. Silne stypizowanie
postaci, prowadzace wrecz do przejaskrawienia ich cech, byto wpisane w konwencje

87 Por. pkt 4.34.
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paradokumentéw. Podobnie jak podziat na dobrych i ztych bohateréw. Ta prostota zarysowanego
na ekranie $wiata przedstawionego wynikata nie tylko z tabloidowej formy realizacji (krzykliwe
grafiki, eksponowanie emocjonalnosci bohateréw), czy krétkiego czasu trwania poszczegdlnych
odcinkéw ($Srednio ok. 20 minut), ale miata réwniez maksymalnie utatwié¢ odbidr tresci
docelowej grupie odbiorcéw: osobom stabiej wyksztatconym, ze wsi lub matych i érednich
miast. Dlatego tez bohaterami analizowanych serii, z wytaczeniem paradokumentéw
o mtodziezy, byli najczesciej ludzie w Srednim wieku (40-50 lat), a wiec zblizonym do wieku
gtownej grupy odbiorcéw tego rodzaju audycji. W analizowanych dokudramach nie
portretowano raczej problemoéw ludzi starszych.

Radio i telewizja w czasie pandemii - wptyw Covid-19 na strukture programowa

412 Wiosng 2020 r. wraz z nastaniem epidemii, wskutek ograniczen dotyczacych
kontaktéw miedzy ludZzmi oraz zaostrzonego rygoru sanitarnego, redakcje radiowe i telewizyjne
musiaty na nowo zorganizowac sposoéb i forme wykonywania pracy oraz dostosowac oferte
programowg do posiadanych w tych warunkach mozliwosci produkcyjnych. Nadzwyczajna
sytuacja spowodowata, ze szczegdlnie istotnego znaczenia nabraty zasadnicze zadania
radiofonii i telewizji, w tym przekazywanie spoteczenstwu informacji, upowszechnianie edukacji
obywatelskiej, utatwianie korzystania z o$wiaty i dorobku nauki oraz dostarczanie rozrywki®.
W czasie pierwszego okresu pandemii dla wszystkich grup spotecznych radio i telewizja staty
sie gtownym Zrédtem rzetelnej informacji o biezacej sytuacji, a takze edukacji i rozrywki.

4.13 Nadawcy radiowi mieli trudnosci w realizacji zobowigzan programowych
wynikajacych z koncesji. Z chwilg ogtoszenia stanu epidemicznego, 28 nadawcéw radiowych
wystgpito do KRRIT z wnioskami o czasowe zawieszenie obowigzku realizacji niektérych, badz
wszystkich koncesyjnych warunkéw programowych. Wnioskowane zmiany dotyczyty 133
programéw radiowych. Nadawcy przede wszystkim wnosili o czasowe zawieszenie
wykonywania postanowien koncesyjnych w zakresie udziatu tematyki lokalnej w ogdélnym
czasie nadawania programu, motywujac te prosbe wprowadzeniem pracy zdalnej w redakcjach,
ograniczeniem badz zaprzestaniem kontaktow dziennikarzy z rozmdéwcami, co prowadzito do
rezygnacji z niektérych form dziennikarskich i reporterskich oraz sond ulicznych, a takze
odwotaniem lokalnych imprez i wydarzen.

Niektérzy koncesjonariusze zwracali sie o zgode na zawieszenie obowigzku zapewnienia
okreslonego w koncesji udziatu stowa w programie, a takze audycji i przekazéw realizujgcych
wyspecjalizowany charakter programu, np. poruszajgcych tematyke naukowg oraz
prezentujacych tworczosé artystyczng srodowisk akademickich.

Czes¢ nadawcoéw zdecydowata sie na mozliwie najbardziej ogdlng forme sktadanych
whnioskéw i zwrdcita sie do KRRIT o czasowe zawieszenie obowigzku realizacji wszystkich
obowiazkéw programowych zapisanych w koncesjach oraz wyrazenie zgody na wprowadzenie
okolicznosciowych zmian programowych.

Wszyscy nadawcy zgtosili gotowos$¢é do wprowadzenia na czas epidemii specjalnych
rozwigzan programowych, polegajgcych na zmianie tzw. raméwek w celu przekazywania

88 Por. art.1 ust.1 ustawy o radiofonii i telewizji.
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odbiorcom informacji na temat COVID-19, realizacji misji informacyjnej i poradniczej poprzez
przekazywanie komunikatéw organdéw wtadzy wykonawczej, stuzb sanitarnych, ekspertéw, etc.
oraz zobowigzywali sie do rzetelnego informowania o zagrozeniach i dementowania
nieprawdziwych doniesien (tzw. fake newsow).

4.14 Przewodniczacy KRRIiT 3 kwietnia 2020 r. wydat w tej sprawie specjalny
komunikat, w ktérym przyjat informacje lokalnych nadawcéw o czasowym zawieszeniu
z powodu pandemii COVID-19, realizacji niektorych zapisow programowych (m.in. w zakresie
lokalnosci) i podkreslit potrzebe zaangazowania mediéw lokalnych w dziatania na rzecz
zwiekszenia bezpieczenstwa zdrowotnego Polakow®.

4.15 Nadawcy programow telewizyjnych byli zmuszeni do wstrzymania produkcji
niektérych audycji publicystycznych i poradniczych (zwanych tez lifestyle’owymi), przede
wszystkim tych, ktére wymagaja zapraszania gosci do studia. Ponadto zrezygnowali réwniez
z realizacji audycji rozrywkowych typu talent-show, a ekipy filmowe zawiesity zdjecia do
telenowel i seriali.

4.16 Nowa sytuacja spowodowata szybkie przeobrazenia raméwek juz w poczatkowym
okresie trwania pandemii i upowszechnita wdrozenie nowych form komunikacji. Ponizej
wymieniono najbardziej charakterystyczne zmiany programowe zwigzanie z epidemia:

e emisja dodatkowych serwiséw informacyjnych poswieconych sytuacji epidemicznej
(zaréwno w programach radiowych, jak i telewizyjnych);

e zamieszczenie w tzw. ramoéwkach audycji poradnikowych dotyczacych koronawirusa,
sytuacji pandemii, radzenia sobie z przymusowg izolacja itp.;

e przygotowanie oferty edukacyjnej dla dzieci i mtodziezy, m.in. Telewizja Polska w zwigzku
z zamknieciem szkét i zdalnym systemem nauczania, w porozumieniu z Ministerstwem
Edukacji Narodoweij, zrealizowata projekt ,Szkota z TVP”, w ktéorym emitowane materiaty
zostaty dostosowane do podstawy programowej szkot podstawowych i liceéw;

e transmisje nabozenstw prowadzone w telewizyjnych programach nadawcéw publicznych
i programach koncesjonowanych takich jak: Polsat News, Polsat Rodzina, Telewizja
Trwam, TV Republika oraz w programach nadawcow telewizji kablowych lokalnych
i regionalnych. Msze transmitowali rowniez nadawcy radiowi, nie tylko spoteczno-
religijni, ale tez nadawcy programéw lokalnych o profilu uniwersalnym;

e zaprzestanie transmisji biezgcych wydarzen sportowych z uwagi na odwotanie lub
przetozenie réznego rodzaju zawodow, ale w ich miejsce przypominano sportowe hity
sprzed lat, emitowano powtorki audycji publicystycznych oraz serie dokumentalne
o tematyce sportowej, ponadto na zywo realizowano audycje z wykorzystaniem rozméw
telefonicznych ze sportowcami, trenerami, dziennikarzami i widzami oraz transmisje
zawodow e-sportowych;

89 http://www.archiwum.krrit.gov.pl/krrit/aktualnosci/news,2956,w-zwiazku-z-epidemia-koronawirusa-nadawcy-
lokalni-czasowo-zawieszaja-niektore-zapisy-programowe.html
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e zastgpienie realizowanych w studiu audycji publicystycznych z gosémi na zywo
audycjami, w ktérych rozmoéwcy 13cz3 sie ze studiem ze swoich domoéw za posrednictwem
Internetu;

e rezygnacja z produkcji cykli programowych z udziatem publicznosci na zywo, m.in. serie
typu talent-show, teleturnieje);

e wstrzymanie produkcji niektérych seriali i telenoweli;

e organizowanie przez nadawcow radiowych i telewizyjnych koncertéw online, aby widzom
i stuchaczom zastapi¢ cho¢ w czesci odwotane wydarzenia muzyczne.

417 Wszystkie wymienione zmiany znalazty bezpos$rednie odzwierciedlenie
w zachowaniu widowni telewizyjnej. Na kolejnych wykresach zestawiono $rednig minutowa
widownie (AMR?°) programoéw informacyjnych?!, sportowych®? oraz audycji religijnych we
wszystkich badanych programach telewizyjnych. Poréwnano réwniez wskazniki ogladalnosci
w kolejnych tygodniach 2019 i 2020 r., poczawszy od szdéstego tygodnia roku (Té6) do
dwudziestego szdstego tygodnia roku (T26).

Wykres nr1  Widownia programéw informacyjnych
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N =4949 Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania AGB Nielsen Media Research Sp. z o.o.

Srednio, miedzy 11 tygodniem (ogtoszenie stanu zagrozenia epidemicznego), a 26 tygodniem
roku, widownia programoéw informacyjnych byta wieksza o 67% od poziomu sprzed roku, co
jest potwierdzeniem zwiekszonego zainteresowania widzéw informacjami.

%0 AMR - Average Minute Rating - $rednia ogladalno$¢ minutowa audycji/programu - $rednia liczba widzéw
ogladajaca audycje/program w ciggu minuty.

91 BBC World News, CNBC, CNN, Deutsche Welle, Euronews, Polsat News, Polsat News 2, Sky News, TVN24,
TVN24 Biznes | Swiat, TVP INFO.

92 CANAL+ SPORT, CANAL+ SPORT2, e-sport tv, Eleven Sports 1, Eleven Sports 2, Eurosport 1, Eurosport 2,
Extreme Sports, nSport+, Polsat Sport, Polsat Sport Fight, Polsat Sport News HD, Polsat Sport Extra, Sportklub,
TVP Sport.
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Wykres nr 2 Widownia programéw sportowych
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N=4949 Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania AGB Nielsen Media Research Sp. z o.o.

Brak transmisji biezacych rozgrywek przetozyt sie na spadki ogladalnosci programow
sportowych. W okresie miedzy 11 a 26 tygodniem roku $rednia widownia minutowa kanatéw
sportowych zmalata rok do roku o ponad 60%.

Wykres nr 3 Widownia audycji religijnych
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N =4 949 Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania AGB Nielsen Media Research Sp. z o.o.

Srednia minutowa widownia audycji religijnych we wszystkich programach telewizyjnych,
objetych badaniem AGB Nielsen Media Research, miedzy 11 a 26 tygodniem wzrosta rok

do roku $rednio 0 126% 3.

?3 Nietypowo wysoka widownia w 22 tygodniu 2019 r. zwigzana byta z duzym zainteresowaniem transmisjg
koncertu ,Wstuchiwac sie w papieza”, ktéry nadano 2 czerwca 2019 r. w programie TVP1.
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Szczegbtowy przeglad najbardziej charakterystycznych i waznych z punktu widzenia zadan
wyznaczonych radiofonii i telewizji dziatan podjetych w poczatkowym okresie pandemii przez
nadawcéw telewizyjnych i radiowych, koncesjonowanych i publicznych, a takze przez organ
regulacyjny zostat opublikowany w Roczniku Kultury Polskiej 202074,

Analiza obecnosci i wptywu kandydatow na urzad Prezydenta RP

4.18 KRRIT analizowata dane na temat obecnosci kandydatéow na urzad Prezydenta
RP w audycjach publicystycznych. Analizy te byty prowadzone na podstawie danych
uzyskanych z Centrum Monitorowania Dyskursu Publicznego (CMDP), ktore dziata na
Uniwersytecie Mikotaja Kopernika w Toruniu. Pracownicy naukowi CMDP stworzyli
ogbélnodostepng baze danych na temat obecnosci i wptywu politykéw w audycjach
publicystycznych rozpowszechnianych w telewizji i radiu oraz udostepnianych w Internecie.
Zgromadzone dane pozwalajg m.in. na analize, ktérzy politycy zapraszani sg jako goscie do
najwazniejszych audycji publicystycznych najwiekszych stacji radiowych i telewizyjnych oraz
audycji publicystycznych gtéwnych portali informacyjnych. Dzieki temu mozna zatem okresli¢
procentowy udziat przedstawicieli danego srodowiska politycznego (partii) wsréd wszystkich
gosci zapraszanych do analizowanych audycji. Ponadto na podstawie procentowego udziatu
w rynku stacji, w ktorych w danym okresie wystapili przedstawiciele poszczegdlnych srodowisk
politycznych, mozna okresli¢ tzw. site wptywu danej osoby lub sSrodowiska na debate publiczna.

Podczas analizy uwzgledniono dane z kampanii wyborczej na urzad Prezydenta RP od
18 maja do 10 lipca 2020 r. Byty to dane od momentu, gdy kandydat Koalicji Obywatelskiej
Rafat Trzaskowski zastapit dotychczasowa kandydatke KO Matgorzate Kidawe-Btonska, do
chwili ogtoszenia ciszy wyborczej przed gtosowaniem w Il turze. Analiza potwierdzita, iz
urzedujacy Prezydent RP Andrzej Duda pojawiat sie jako go$¢ w analizowanych audycjach co
najmniej jedenastokrotnie w programach takich, jak m.in.: Polsat News, TVP INFO, Program 1
i 3 Polskiego Radia oraz TVN 24. Natomiast jego gtéwny konkurent Rafat Trzaskowski pojawiat
sie co najmniej szesnastokrotnie, w tym m.in. w Polsat News, TVN 24, Radio Zet, Onet.pl, WP.pl
i TOK FM.

W tym czasie w analizowanych mediach wystgpito 830 przedstawicieli PiS i Zjednoczonej
Prawicy na 2848 gosci ogbtem, co oznacza, ze udziat Prezydenta RP Andrzeja Dudy
w obecnosci przedstawicieli popierajagcego go srodowiska politycznego wynidst: 1,31%,
a na tle wszystkich gosci 0,39%. Kandydat KO Rafat Trzaskowski miat na tle swojego
obozu politycznego lepsza ekspozycje. Jego udziat w obecnosci przedstawicieli Koalicji
Obywatelskiej (407) wyniodst: 3,93%, a udziat w obecnosci wszystkich gosci 0,56%.

Dzieki zréznicowanemu doborowi mediéw (telewizja, radio, Internet) kandydat KO Rafat
Trzaskowski miat szanse dotrze¢ do bardziej zdywersyfikowanej grupy odbiorcéw. Prezydent
RP Andrzej Duda wzigt bowiem udziat w audycjach publicystycznych, rozpowszechnianych
w radiu i telewizji. Ponadto obecno$¢ kandydata KO Rafata Trzaskowskiego odnotowano
w mediach prywatnych, z czego ponad 68% jego obecnosci dotyczyto telewizji. Z kolei
Prezydent RP Andrzej Duda czesciej pojawiat sie w telewizji niz w innych mediach (ponad

24 Wptyw COVID-19 na strukture programowg oraz audytorium radia i telewizji” opublikowano w wydawnictwie
Rocznik Kultury Polskiej 2020, str. 170.
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72% jego obecnosci dotyczyto audycji telewizyjnych), a takze czesciej wystepowat
w mediach publicznych niz prywatnych (54,5% do 45,5%). Podobnie ksztattowaty sie
udziaty obu politykdw we wptywach na dyskurs ich macierzystych srodowisk i wptywie na
dyskurs ogétem. Udziat Rafata Trzaskowskiego we wptywie przedstawicieli KO na dyskurs
analizowanych audycji wyniést 3,82%, a Prezydenta RP Andrzeja Dudy we wptywie
politykéw PiS/Zjednoczonej Prawicy 0,89%.

W kontekscie procentowego rozktadu obecnosci obu politykdbw w programach
telewizyjnych, nalezy zauwazyé, ze cho¢ ponad 1/3 obecnosci Prezydenta RP Andrzej Duda
przypadta w analizowanym okresie na program Polsat News (36,3%), to zdecydowanie wiekszy
wptyw zapewnita mu obecnos$¢ w programie TVP INFO. Natomiast udziat kandydata KO
Rafata Trzaskowskiego w programie Polsat News ksztattowat sie na zblizonym poziomie
(37,5%), ale biorac pod uwage rozktad jego obecnosci w analizowanych audycjach sita wptywu
tej obecnosci okazata sie relatywnie mniejsza. Lepsza, tzw. ekspozycje zapewnit kandydatowi
Koalicji Obywatelskiej udziat w programach TVN 24, Onet.pl, WP.pl, a nawet w programie
Radio Zet?>.

Przekazy handlowe w programach radiowych

419 W zakresie emisji przekazéw handlowych w 2020 r. przeprowadzono
monitoringi 160 programdéw radiowych. Stwierdzono naruszenia w 37 programach, co
stanowito 23,13% wszystkich skontrolowanych programow.

Przewodniczacy KRRIiT wydat 5 decyzji administracyjnych o natozeniu kar finansowych
z powodu naruszen prawnych, dotyczacych przekazow handlowych ?¢ (3 przypadki emisji
ukrytego przekazu handlowego, jeden przypadek emisji wskazania sponsorskiego o niedozwolonej
tresci, jeden przypadek emisji niedozwolonego przekazu dotyczacego Swiadczenia zdrowotnego).
Wszczeto jedno postepowanie administracyjne w zwigzku ze stwierdzonym naruszeniem
w postaci emisji wskazania sponsorskiego o niedozwolonej tresci.

W pozostatych przypadkach, w zwigzku ze stwierdzeniem uchybien mniejszej wagi
dotyczacych m.in.: nieprawidtowego oznaczania sponsora, niewtasciwych tresci wskazan
sponsorskich oraz braku wymaganych informacji w ewidencji czasu nadawanych reklam
i telesprzedazy, do nadawcow przekazano uwagi badz upomnienia, zawierajace wezwania do
przedstawienia wyjasnien oraz informacji o podjetych dziataniach naprawczych.

Przekazy handlowe w programach telewizyjnych

4.20 W zakresie emisji przekazéw handlowych w stacjach telewizyjnych skontrolowano
110 programéw. Naruszenia wystgpity w 13 programach, co stanowito 11,82% wszystkich
skontrolowanych programow.

Przewodniczacy KRRIiT wydat 13 decyzji administracyjnych o natozeniu na nadawcéw
kar pienieznych w zwigzku z przekroczeniem limitu reklam w godzinie zegarowej,
wyemitowaniem przekazu handlowego z wykorzystaniem znaku towarowego i ksztattu

95 Por. pkt 4.31.
96 Por. pkt 4.34.
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graficznego tozsamego z napojem alkoholowym, przerywaniem serwisu informacyjnego w celu
nadania przekazu handlowego, emisjg wskazan sponsorskich o niedozwolonej tresci.

Do nadawcy publicznego Przewodniczacy KRRIT skierowat wezwanie do zaniechania
naruszen polegajgcych na emitowaniu w trakcie serwisu informacyjnego ukrytego przekazu
handlowego dotyczacego kilku audycji wiasnych nadawcy oraz ustug na zadanie VoD.

Ponadto zostaty wszczete 3 kolejne postepowania administracyjne w zwigzku z naruszeniami
takimi, jak nadmierne eksponowanie lokowanego produktu, emisja ukrytego przekazu
handlowego oraz reklama piwa w porze chronione;j.

Przekazy handlowe w programach lokalnych telewizji kablowej

421 W 2020 r. skontrolowano 28 programéw lokalnych telewizji kablowych.
Naruszenia, ale tylko mniejszej wagi, stwierdzono w 7 programach, co stanowito 25% wszystkich
skontrolowanych programéw. Uchybienia mniejszej wagi dotyczyty m.in.: nielicznych
przypadkéw braku oznaczen blokéw reklamowych lub niepetnej ewidencji czasu nadawanych
reklam. Nadawcom przekazano pisemne uwagi badz upomnienia.

Niezaleznie od powyzszych uwag do 13 nadawcéw programoéw telewizji kablowych zostaty
wystane pouczenia o obowigzku stosowania symboli graficznych?”.

Przekazy handlowe w audiowizualnych ustugach medialnych na zadanie

422 Kontrolg objeto 366 przekazéw handlowych w ramach 37 monitoringdéw
audiowizualnych ustug medialnych na zadanie pod katem przestrzegania przepiséw
o dziatalnosci reklamowej. W wyniku kontroli tylko do jednego z dostawcéw skierowano
wezwanie do zaniechania emisji reklam piwa przy audycjach kierowanych do matoletnich.
Dostawca zobowigzat sie do nieemitowania tego typu reklam przy ofercie dla matoletnich.

Ochrona matoletnich w audiowizualnych ustugach medialnych na
zadanie

4.23 W 2020 r. przeprowadzono 27 kontroli wybranych, najwiekszych dostawcow
audiowizualnych ustug medialnych na Zzadanie (IPLA, player.pl, Vod.pl, CDA Premium,
WP Video; VOD.TVP.pl). tacznie skontrolowano 307 audycji w zakresie poprawnosci
kwalifikowania do poszczegélnych kategorii wiekowych wybranych tresci oraz ich
prawidtowego oznaczania.

Badano takze skuteczno$é stosowanych zabezpieczen technicznych i innych $rodkéw w celu
ograniczenia dostepu do tresci zagrazajacych fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu
rozwojowi matoletnich, w szczegdlnosci zawierajgcych tresci pornograficzne lub w sposdb
nieuzasadniony eksponujgce przemoc.

W wyniku przeprowadzonych monitoringdw do dostawcéw audiowizualnych ustug
medialnych na zadanie skierowano 25 wezwan do zaniechania naruszen polegajacych na
udostepnianiu audycji niewtasciwe zakwalifikowanych i oznaczonych oraz nieskutecznie

97 Por. art. 18 ust. 5a i 5b ustawy o radiofonii i telewizji.
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zabezpieczonych przed dostepem oséb matoletnich. Wszyscy dostawcy dostosowali sie
w wyznaczonym terminie do przestanych wezwan.

Monitoring przestrzegania samoregulacji stuzacych ochronie dzieci
obowiazujacych w audiowizualnych ustugach medialnych na zadanie
i programach telewizyjnych?®

4.24 Monitoringiem pod katem zgodnosci oferty programowej z postanowieniami
samoregulacji w zakresie stosowania skutecznych zabezpieczen technicznych
uniemozliwiajgcych matoletnim dostep do szkodliwych dla nich tresci oraz ochrony dzieci
w reklamie, objeto serwisy VoD i programy telewizyjne. W obydwu przypadkach skutecznos¢
aktéw samoregulacyjnych wyniosta ponad 90%, co oznacza, ze zdecydowana wiekszos$¢
sygnatariuszy samoregulacji stosuje sie do ich postanowien, a przypadki naruszen sa
incydentalne?’.

Ocena skutecznosci zabezpieczen technicznych uniemozliwiajacych
matoletnim dostep do szkodliwych dla nich tresci w audiowizualnych
ustugach medialnych na zadanie 1

4.25 Monitoringiem audiowizualnych ustug medialnych na Zzadanie pod katem
zgodnosci ich katalogdw z wymogiem stosowania skutecznych zabezpieczen technicznych
uniemozliwiajgcych matoletnim dostep do szkodliwych dla nich tresci, objeto 352 audycje
i przekazy (zwiastuny) udostepniane w serwisach VoD 01,

Podczas kontroli weryfikowano kwalifikacje audycji do odpowiedniej kategorii wiekowej
i skutecznos$¢ stosowanych zabezpieczen, zwtaszcza w przypadku filméw sensacyjnych,
erotycznych oraz horroréw°2,

Niezgodnosci stwierdzono tylko w 7 przypadkach, co oznacza, ze skutecznosé przyjetego
w ,Kodeksu dobrych praktyk w sprawie szczegétowych zasad ochrony matoletnich
w audiowizualnych ustugach medialnych na zadanie”, w odniesieniu do zbadanej préoby
wyniosta 98% (w poprzednich monitoringach ta wartos¢ oscylowata wokét 90%).

98 Por. Rozdziat Il, pkt 2.28 i nastepne.

99 Por. Rozdziat II, pkt 2.28 Inicjatywy samoregulacyjne i wspétregulacyjne.

Wyniki monitoringdw przeprowadzonych w 2020 r. w zakresie trzech obszaréw tj. reklamy zywnosci w programach
dla dzieci, ochrony matoletnich w audiowizualnych ustugach medialnych na zadanie (VOD) oraz Karty Ochrony
Dzieci w Reklamie przedstawiono na konferencji, ktéra odbyta sie 18 stycznia 2021 r. w Centrum Prasowym PAP.
100 Por. Rozdziat Il, pkt 2.32 oraz przypis 98.

101 Por, art. 47e ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji.

102 por, stanowisko KRRIT z 17 lipca 2018 r. w sprawie ochrony dzieci i mtodziezy jako priorytetu i zadania
strategicznego KRRIT https://www.gov.pl/web/krrit/stanowiska-krrit2
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Monitoring efektywnosci przestrzegania w audiowizualnych ustugach
medialnych na zadanie i w programach telewizyjnych zobowiazan
przyjetych w Karcie ochrony dzieci w reklamie:

4.26 W ramach monitoringu analizowano tre$¢ przekazéw handlowych
rozpowszechnianych w 46 programach telewizyjnych, uniwersalnych oraz wyspecjalizowanych,
a takze udostepnianych w 16 polskich serwisach VoD, od niszowych po najbardziej popularne.

tacznie skontrolowano ponad 2 min przekazéw handlowych wyemitowanych w okresie
styczen-czerwiec 2020 r. w przypadku serwiséw VoD oraz lipiec-sierpien 2020 r. w przypadku
programow telewizyjnych. Weryfikowano, czy wymogi Karty ochrony dzieci w reklamie s3
spetnione, zaréwno w przypadku przekazéw handlowych kierowanych bezposrednio do dzieci,
jak réwniez w przypadku przekazéw, ktérych dzieci, ze wzgledu na forme, miejsce i sposéb
prezentacji reklamy, sg odbiorcami.

Wyniki przeprowadzonej analizy wykazaty, ze w zdecydowanej wiekszosci reklam
adresowanych do dzieci lub z ich udziatem, nie doszto do naruszenia postanowien Karty
(99,96%).

Watpliwosci wzbudzity jedynie dwie reklamy telewizyjne promujace nowa kolekcje butdéw
dla dzieci oraz pozyczki gotéwkowe.

W analizowanych audiowizualnych ustugach medialnych na zgdanie nie stwierdzono
naruszen postanowien Karty ochrony dzieci w reklamie.

Reklamy zywnosci w programach dla dzieci ponizej 12 roku zycia'*

4.27 Sposdéb stosowania obowigzujacych w tym zakresie przepisow ustawy zostat
uszczegotowiony w systemie samoregulacji, wypracowanej wspélnie przez KRRiT, Polska
Federacje Producentéw Zywnoséci, Zwigzek Stowarzyszeh Rada Reklamy oraz nadawcéw
telewizyjnych!®.

Zgodnie z przyjetymi postanowieniami samoregulacyjnymi audycjom dla dzieci nie moga
towarzyszy¢ reklamy artykutéw, ktére nie spetniaja Kryteriow Zywieniowych% opracowanych
przez Instytut Zywnoséci i Zywienia w Warszawie. W ramach wytycznych wyodrebniono
kategorie produktéw zywnos$ciowych, dla ktérych nie przewidziano zadnych kryteriéw
pozwalajgcych na reklame przy audycjach dla dzieci ponizej 12 roku zycia. Dotyczy to
nastepujacych kategorii produktéw zywnosciowych:

103 por, Rozdziat I, pkt 2.31 oraz przypis 98.

104 Ustawa o radiofonii i telewizji w art. 16b ust. 3a stanowi, iz audycjom dla dzieci nie powinny towarzyszy¢
przekazy handlowe dotyczace artykutéw spozywczych lub napojow zawierajacych sktadniki, ktérych obecnosé
w nadmiernych iloéciach w codziennej diecie jest niewskazana.

105 pPor. https://www.pfpz.pl/files/?id_plik=3055

Podstawa samoregulacji jest Kodeks etyki reklamy oraz Porozumienie nadawcéw telewizyjnych w sprawie zasad
rozpowszechniania reklam i wskazan sponsorskich dotyczacych artykutéw spozywczych lub napojéw zawierajacych
sktadniki, ktérych obecnos$¢ w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana.

106 por, https://www.pfpz.pl/samoregulacja_reklama_kryteria
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e cukier i produkty na bazie cukru, obejmujgce: czekolade i wyroby czekoladowe, dzem lub
marmolade, nieczekoladowe stodycze i inne produkty cukrowe;

e napoje bezalkoholowe;

e chipsy ziemniaczane i przekaski na bazie ziemniakéw, w tym produkty z ciasta (stone
przekaski).

Porozumienie obowigzuje od 1 stycznia 2015 r. i zostato podpisane przez grupe nadawcow
telewizyjnych: ITI Neovision S.A. (obecnie Canal+ Polska S.A.), Telewizja Polsat sp. z o.0.,
Telewizja Polska S.A., Telewizja Puls sp. z 0.0., TVN S.A,, VIMN Poland sp. z 0.0., The Walt
Disney Company Limited, ATM Grupa S.A., Music TV sp. z o0.0., Lemon Records sp. z 0.0,
Stavka sp. z 0.0., Superstacja sp. z 0.0., TVS sp. z 0.0., Telewizja Republika S.A.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji oraz Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy zatwierdzity
Porozumienie oraz monitoruja stopien realizacji przyjetych postanowien.

W 2020 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji na podstawie danych Nielsen Audience
Measurement, przeprowadzita monitoring realizacji Porozumienia, analizujac spoty
reklamujace zywnosé, wyemitowane w ciggu dwéch poétroczy: lipiec-grudzien 2019 r. oraz
styczen-czerwiec 2020r. Pod uwage wziety zostat materiat nadawany w godzinach 6:00 - 20:00.

Monitoringiem objete zostaty programy adresowane do dzieci:

e rozpowszechniane przez sygnatariuszy Porozumienia: TVP ABC, Polsat JimJam,
Disney Channel, Disney Junior, Disney XD, MiniMini+, teleTOON+, Nick Jr, Nickelodeon,
Nicktoons;

e rozpowszechniane przez innych nadawcéw: Boomerang, Cartoon Network, TOP KIDS,
TOP KIDS JR;

Sprawdzono takze audycje dla dzieci nadawane w programach uniwersalnych, ktére byty
rozpowszechniane przez sygnatariuszy Porozumienia: TVP1, TVP2, Polsat, TV4, TV6, TV PULS,
Puls 2, TVN, TVN7.

W programach kierowanych do dzieci reklamy zywnosci i sklepéw spozywczych zajety
w monitorowanych okresach 5,7% czasu reklamowego, natomiast w programach uniwersalnych
25,2% czasu reklamowego.

Analiza potwierdzita, iz nadawcy programow dla dzieci realizowali przyjete zobowiazanie,
rezygnujac z emisji reklam stodyczy, napojéw i stonych przekgsek. Reklamy takie nie byty
réwniez nadawane w programach, ktérych nadawcy nie przystapili do Porozumienia.
Woyjatkiem byto 48 spotéw reklamujgcych gorzka czekolade, ktére wyemitowane zostaty
w TVP ABC w lutym 2020 r.

W tabeli ponizej poréwnano liczbe spotéw reklamujacych cukier i produkty na bazie cukru
oraz napoje alkoholowe w kolejnych, monitorowanych dotad okresach. W zadnym z tych
okresdbw w badanych programach dla dzieci nie emitowano reklam stonych przekasek.
Pierwszy, wymieniony w tabeli okres, to czas jeszcze sprzed wejscia w zycie Porozumienia.
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Tabelanr 6 Poréwnanie liczby spotéw reklamujacych artykuty niespetniajace kryteriéw
zywieniowych pozwalajacych na reklame przy audycjach dla dzieci w kontrolowanych okresach.

CUKIER | PRODUKTY NA BAZIE CUKRU NAPOJE BEZALKOHOLOWE
LICZBA

SPOTOW VX 1VE XP45- VIXIE VI VIXIE VE VXD 1V XPA5- VIXIE VL VXD v

‘44 ’15 1rie ‘48 ‘49 ‘19 20 ‘14’15 IYle ‘18 ‘149 ‘19 20

TVP ABC 333 0 0 0 3 0 48 378 123 O 0 1 0 0
PolsatlJimlam 0 - 0 0 0 0 0 42 97 0 0 0 0 0
Disney Channel 2360 O 0 0 0 0 0 597 295 0 0 0 0 0
Disney Junior 1735 0 0 0 0 0 0 461 161 O 0 0 0 0
Disney XD 2994 0 0 0 0 0 0 571 293 O 0 0 0 0
MiniMini+ 0 0 0 0 0 0 0 609 0 0 0 0 0 0
teleTOON+ 0 0 0 0 0 0 0 303 278 O 0 0 0 0
Nick Jr - - 0 0 0 0 - - - 0 0 0 0
Nickelodeon 18 0 0 0 0 0 0 354 148 0 3 0 0 0
Nicktoons - - - 0 0 0 0 - - - 0 0 0 0
Boomerang 0 0 - 0 0 0 0 298 0 - 0 0 0 0
Cartoon Network 0 0 - 0 0 0 0 175 0 - 0 0 0 0
TOP KIDS - - - 0 22 0 0 - - - 0 0 0 0
TOP KIDS JR - - - - - 0 0 - - - - - 0 0

Zrédto: opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement

Mniej optymistycznie wyglada kwestia emisji reklam towarzyszacych audycjom dla dzieci
nadawanym w programach uniwersalnych. W blokach reklamowych towarzyszacych audycjom
animowanym dla dzieci oraz filmom familijnym, pojawiaty sie spoty reklamujace stodycze oraz
napoje bezalkoholowe, a takze sporadycznie stonych przekasek?”.

Badania odbioru programéw radiowych i telewizyjnych::

4.28 W okresie sprawozdawczym prowadzono systematyczne analizy wskaznikéw
stuchalnosci, dotyczace programoéw radiowych o zasiegu ogoélnopolskim, programéw
regionalnych, sieci programéw lokalnych, a takze udziatéw w czasie stuchania programoéw
radiowych w podziale na grupy kapitatowe!®,

107 Raport z monitoringu zostat opublikowany w broszurze pt. Skutecznos$¢ samoregulacji stuzacych
ochronie dzieci w telewizji i Internecie, ktérg udostepniono na stronie internetowej KRRiT pod adresem
http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/ochrona_mal/skutecznosc-samoregulacji-sluzacych-
ochronie-dzieci-w-telewizji-i-w-internecie.pdf

108 Por, art. 6 ust. 2 pkt 5 ustawy o radiofonii i telewizji.

Raporty badawcze s3 opracowywane na podstawie wynikéw pomiaréw telemetrycznych prowadzonych przez AGB
Nielsen Audience Measurement oraz Kantar Polska (RadioTrack).

109 Raporty sa publikowane na stronie internetowej KRRIiT w zaktadce http://www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-
i-operatorow/kontrola-nadawcow/badania-odbioru-programow-radiowych-i-telewizyjnych/rynek-radiowy/
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Odsetek oséb stuchajgcych radia w Polsce jest od lat bardzo wysoki, siegajacy ponad 70%
populacji (w badaniu audytorium uwzgledniani sg respondenci w wieku 15-75 lat). Jednak
w 2020 r. nastapit ponad trzypunktowy spadek wielkosci audytorium radia, do wartosci 72,1%,
na co wptynety restrykcje zwigzane z epidemia, w szczegdlnosci takie, jak ograniczenia
W przemieszczaniu sie, zamkniecie niektérych zaktadéw pracy, szkét, miejsc spotkan, przejscie
wielu os6b na prace zdalna. Sredni, dzienny czas stuchania radia nie ulegt znacznej zmianie
i wyniést 4 godziny i 23 minuty.

Zauwazalny byt tez wzrost udziatu w czasie stuchanial® koncesjonowanych programoéw
ogélnopolskich przy jednoczesnym spadku tego wskaznika dla ogdélnopolskich programoéw
publicznych (Polskiego Radia). Wzrost odnotowano réwniez dla programéw ponadregionalnych.
Liderem rynku radiowego pozostawat program RMF FM, ktéry miat az 29,3% udziatu w czasie
stuchania, za$ cata grupa radiowa RMF osiggneta 35,5% udziatu w czasie stuchania.

4.29 Prowadzono réwniez analizy ogladalnosci telewizyjnych programéw publicznych
i koncesjonowanych'!!. Telewizja publiczna ogdétem odnotowata niewielkie spadki widowni.

W4rdd publicznych programéw telewizyjnych, z uwagi na epidemiczne ograniczenia w zakresie
rozgrywek sportowych, najwiecej stracit program TVP Sport, wyspecjalizowany program
sportowy, dostepny w naziemnej telewizji cyfrowej.

Spektakularny wzrost, zwtaszcza w Il i Il kwartale roku, odnotowano w przypadku
wyspecjalizowanego programu informacyjnego TVP INFO, w zwigzku z duzym spotecznym
zapotrzebowaniem na tresci informacyjne i publicystyczne zwigzane z epidemia oraz wyborami
prezydenckimi.

Zwyzke udziatdow, zwtaszcza po stratach w ostatnich latach, obserwowano takze
w przypadku programu regionalnego TVP 3. Widownie powiekszyt réwniez program TVP1,
natomiast TVP 2, po wzroscie w 2019 r. odnotowat strate. Udziaty w widowni pozostatych
programow publicznych byty wyzsze w stosunku do 2019 r. z wyjatkiem programéw TVP Kultura,
TVP Historia i TVP ABC, ktérych widownia zmniejszyta sie rok do roku.

Zmiany wzorca ogladalnosci w okresie pandemii dotyczyty réwniez programéw
koncesjonowanych. Zyskiwaty gtéwne wyspecjalizowane programy informacyjne: TVN24
i Polsat News a tracity, z uwagi na mniejszg liczbe transmisji na zywo, wyspecjalizowane
programy sportowe.

Podobnie, jak w ostatnich latach, tak i przed rokiem, ws$réd programoéw koncesjonowanych
nizszg widownie odnotowano w przypadku najwiekszych ogélnokrajowych programoéow
uniwersalnych: TVN i Polsat. Przez caty rok wysokg ogladalnos¢ miaty transmisje mszy
Swietych i tresci religijnych zaréwno w programach uniwersalnych, jak i wyspecjalizowanych,
publicznych i koncesjonowanych.

110 ydziat programu/grupy programow w czasie stuchania: stosunek catkowitego czasu, jaki stuchacze poswiecili na
stuchanie okreslonego programu radiowego/grupy programéw do catkowitego czasu stuchania wszystkich objetych
badaniem programéw radiowych.

111 Raporty zostaty opublikowane na stronie internetowej KRRIT w zaktadce http://www.krrit.gov.pl/dla-
nadawcow-i-operatorow/kontrola-nadawcow/badania-odbioru-programow-radiowych-itelewizyjnych/rynek-
telewizyjny/
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Tematyka skarg i wnioskow

4.30 W sprawach skarg i wnioskéw wptynety tacznie 2922 wystapienia, sposréd
ktorych 39 nie nalezato do kompetencji KRRIT, przekazano je do wtasciwych instytucji
(m.in. wystgpienia dotyczace zaktdcen sygnatu oraz zasiegdw multiplekséw przekazane zostaty
do Urzedu Komunikacji Elektronicznej, a wystapienia dotyczace postepowan zwigzanych
z zalegtosciami w optatach abonamentowych - do Poczty Polskiej). Dodatkowo poczta
elektroniczng wptynety 24 673 wystapienia dotyczace emisji w niektérych programach
telewizyjnych spotu reklamowego produktu Durex, zawierajacego tresci nieodpowiednie dla
matoletnich widzéw.

Zdecydowana wiekszos$¢ wystgpien dotyczyta programu telewizyjnego i radiowego.
W poréwnaniu z latami poprzednimi, nastapit dalszy wzrost procentowego udziatu wystapien
w sprawach programowych w ogodlnej liczbie skarg i wnioskéw (w 2020 r. udziat ten
wynidst 87%). Drugg co do wielkosci grupe stanowity wystapienia w sprawach zwigzanych
z optatami abonamentowymi oraz wystgpienia poruszajace kwestie projektowanych zmian
w sposobie finansowania mediéw publicznych. Byto ich jednak duzo mniej niz w poprzednich
latach. Spadta réwniez liczba wystgpien dotyczacych reklam, ich ilosci i tresci.

Wykres nr4 Podziat wystgpien ze wzgledu na problematyke
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4.31 Wystgpienia indywidualne dotyczyty m.in. :

2534 wystapienia - réznych aspektéw programowych w konkretnie wskazanych audycjach,
w ktorych, w ocenie widzow, doszto do naruszen prawnych (z tego 1259 wystapien
dotyczyto jednego z odcinkéw cyklicznej audycji emitowanej w programie TVP SA2?),

Wiele z tych wystgpien zawierato ogdélne refleksje na temat jakosci oferty programowej
nadawcéw (w tym m.in. uktadu ramowego programu, jakosci i poziomu audycji). W skargach
dotyczacych programu, podobnie jak w poprzednich latach, znalazty sie zarzuty odnoszace
sie do braku obiektywizmu dziennikarzy w telewizyjnych audycjach publicystycznych
i informacyjnych, zarébwno w programach telewizji publicznej, jak i najwiekszych stacji
komercyjnych.

Ze wzgledu na odbywajace sie w Polsce w 2020 r. wybory prezydenckie'*® do KRRiT
wptyneto tacznie 99 skarg w sprawie sposobu prezentowania kampanii wyborczej w programach
radiowych i telewizyjnych, w tym:

1 od petnomocnika wyborczego Komitetu Wyborczego Matgorzaty Kidawy-Btonskiej
(po przeprowadzonym postepowaniu Przewodniczacy KRRIiT zwrdcit uwage na
konieczno$¢ zachowania réwnowagi przy realizacji materiatéw informacyjnych
Telewizji Polskiej SA, w szczegdlnosci w zakresie relacjonowania wydarzen zwigzanych
z kampania wyborczg);

1 od petnomocnika wyborczego Komitetu Wyborczego Rafata Trzaskowskiego;

2 od wicemarszatka Senatu RP Bogdana Borusewicza;

4 od postow: Krzysztofa Mieszkowskiego - 2, Agnieszki Pomaskiej i Krzysztofa
Gawkowskiego (w wyniku przeprowadzonych postepowan Przewodniczacy KRRIiT
w dwodch przypadkach skierowat do TVP SA wystgpienia, w ktérych zwrécit uwage na
obowigzki mediéw publicznych wynikajgce z art. 21 ust. 2 pkt 2 i 3 ustawy o radiofonii
i telewizji oraz na potrzebe wyraznego oddzielania informacji od komentarzy i opinii);

3 od cztonka Rady Mediéw Narodowych Juliusza Brauna (w wyniku przeprowadzonych
postepowan w jednym przypadku Przewodniczacy KRRIiT w pismie do TVP SA zwrdcit
uwage na obowigzki mediéw publicznych wynikajace z art. 21 ust. 2 pkt 2 i 3 ustawy
o radiofonii i telewizji);

1 od Rzecznika Praw Obywatelskich;

2 od wéjta gminy Battéw;

85 od 0s6b prywatnych (w wyniku przeprowadzonych postepowan Przewodniczacy
KRRIT skierowat 3 wystgpienia do nadawcéw - 2 do TVP SA, w ktérych zwrécit uwage
na koniecznos$¢ przestrzegania przy realizacji materiatéw informacyjnych przepisow
zawartych w art. 21 ust. 2 pkt 2 i 3 ustawy o radiofonii i telewizji oraz na fakt, ze tresci
publikowane w Internecie nie mogag by¢ traktowane réwnowaznie z informacjami
zamieszczanymi w telewizyjnym programie informacyjnym TVP Info; 1 wystgpienie,
w ktérym wezwat nadawce programu Radio TOK FM do wprowadzenia procedur, ktére

112 Skargi zawieraty zarzut wyemitowania tresci dyskryminujacych kobiety w audycji pt. ,Rodzinny ekspres”,
wyemitowanej 24 pazdziernika 2020 r. w programie TVP 2 oraz 28 pazdziernika 2020 r. w programie TVP 1.
Po przeprowadzonym postepowaniu KRRIT nie stwierdzita naruszenia przepiséw ustawy o radiofonii i telewiz;ji.

113 Por. Rozdziat IV pkt 4.18.
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zobowiazg dziennikarzy prowadzacych audycje ,na zywo” do odpowiedniego,
stanowczego reagowania na wypowiedzi noszgce znamiona mowy nienawisci).

W zwigzku ze skargami, zawierajagcymi wskazanie konkretnych audycji lub innych
przekazéw, ktérych emisja mogta naruszaé przepisy ustawy o radiofonii i telewizji, wszczetych
zostato 368 postepowan. Inaczej niz w latach ubiegtych, najwiecej z nich, niemal 37%,
dotyczyto tresci wyemitowanych w audycjach informacyjnych, nastepnie ponad 25% skarg
dotyczyto audycji publicystycznych. Niemal o potowe w stosunku do roku 2019 zmalata liczba
postepowan dotyczacych skarg zawierajgcych zarzuty w sprawie niewystarczajgcej ochrony
matoletnich widzéw - byto ich niecate 11%. Nieco wiecej niz w roku 2019 prowadzonych byto
natomiast postepowan zwigzanych ze skargami dotyczacymi uzywania wulgaryzmoéw
w réznych audycjach - ponad 6%. Niecate 5% postepowan dotyczyto przekazéw handlowych.

Wykres nr 5 Tematyka postepowan w zwigzku ze skargami w sprawach programu
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Zrédto: Biuro KRRIT

e 72 wystgpienia dotyczyty problematyki zwigzanej z abonamentem rtv, przede wszystkim
w odniesieniu do indywidualnych postepowan prowadzonych przez Poczte Polska
w zwigzku z egzekucja zalegtosci w optatach.

Do KRRIT w dalszym ciggu kierowano rowniez postulaty o jak najszybsze zmiany w systemie
finansowania mediow publicznych i likwidacje abonamentu oraz zapytania o termin realizacji
zapowiadanych zmian. Pytano o zasady przyznawania spétkom mediéw publicznych
rekompensaty za utracone wptywy abonamentowe w zwigzku z ustawowymi zwolnieniami
z optat niektorych grup abonentow.

W poréwnaniu do 2019 r. nastapit wyrazny spadek liczby wystapien w zakresie problematyki
abonamentowe;j.

e 40 wystgpien dotyczyto reklam, ich ilosci w programie i opéznien w rozpoczeciu audycji
z powodu nadawania blokéw reklamowych.
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W dalszym ciggu widzowie zwracali uwage na bardzo czeste reklamowanie suplementéw
diety, w tym $rodkéw poprawiajacych sprawnos¢ seksualna. Te reklamy byty m.in. emitowane
w sgsiedztwie audycji o charakterze familijnym, co byto powodem skarg. Wystapit zauwazalny
spadek w poréwnaniu do lat ubiegtych wystapien dotyczacych tzw. gtosnych reklam i dotyczyty
one wytacznie przekazéw emitowanych w ramach ustug na zadanie.

e 37 wystgpien dotyczyto spraw technicznych, w tym ograniczonych technicznie
mozliwosci odbioru programoéw (m.in. brak zasiegu MUX-1, MUX-2 i MUX-8 oraz
perspektyw rozwoju radiofonii cyfrowej w poszczegdlnych lokalizacjach).

e 39 wystgpien wptyneto w sprawach, ktére nie naleza do kompetencji KRRIT, zostaty
zatem przekazane do wtasciwych organdéw i instytucji.

e 200 wystgpien zawierato zapytania oraz uwagi w sprawach zwigzanych z réznymi
dziedzinami dziatalnosci KRRIiT (dotyczyty m.in. spraw koncesyjnych, dziatalnosci
operatoréw telewizji kablowej i satelitarnej, spraw kadrowych w spétkach publicznej
radiofonii i telewizji, finanséw mediéw publicznych, regulacji prawnych, dziatan
podejmowanych przez KRRIiT, w tym wystgpienia kierowane w trybie dostepu do
informacji publicznej, konkurséw organizowanych przez nadawcow). Nadsytane byty tez
wystapienia nienalezace bezposrednio do kompetencji KRRiT, zawierajgce m.in. opinie
w sprawach politycznych, spotecznych, na temat tresci publikowanych w Internecie czy
tez dotyczyty probleméw osobistych.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zapoznata sie takze z dwoma niepokojacymi
anonimowymi sygnatami, ktére wptynety do KRRIiT w lutym 2020 r., dotyczacymi sytuacji
wewnetrznej w spotkach dwéch gtéwnych nadawcow rynku telewizyjnego - TVP SAi TVN SA.
KRRIT postanowita, ze nie bedzie w tych sprawach prowadzi¢ postepowan wyjasniajacych, gdyz
poruszone w wystgpieniach problemy wykraczajg poza jej ustawowe kompetencje.

4.32 W wyniku przeprowadzonych postepowan w zwigzku ze skargami
Przewodniczacy KRRIiT wydat 10 decyzji o ukaraniu nadawcow karg pieniezng, w tym:

e 5 decyzji w zwigzku ze stwierdzeniem naruszenia przepiséw o ochronie matoletnich
(programy: Stopklatka TV - 2 decyzje, TVN, Polsat, Polsat Games);

e 3 decyzje w zwigzku ze stwierdzeniem emisji ukrytego przekazu handlowego (programy:
TV MAX - 2 decyzje, TVN Style);

e 1 decyzje w zwigzku ze stwierdzeniem nadmiernej ekspozycji lokowanego produktu
(program TV MAX);

e 1 decyzje w zwigzku ze stwierdzeniem niedozwolonego przerywania audycji reklamami
w programie nadawcy publicznego (program TVP 2)!14,

114 Por. pkt 4.34.
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4.33 Na podstawie art. 10 ust. 3 ustawy!?>, Przewodniczacy KRRIT skierowat do
nadawcéw 43 wezwania i upomnienia, z czego:

26 dotyczyto problematyki rzetelnosci i obiektywizmu w audycjach informacyjnych
i publicystycznych (TVP - 14, TVN - 7, Superstacja - 1, TV Trwam - 1, Radio Krakéw - 1,
Radio Eska - 1, Radio TOK FM - 1);

7 ochrony matoletnich widzow (TVN - 3, TVP - 2, 4FUN.TV - 1, Canal+ - 1);

7 emitowania wulgaryzméw (Polsat - 3, TVN - 2, TVP - 2);

3 obrazy uczué religijnych (ATM Rozrywka - 1, Radio Zet - 1, Antyradio - 1).

Dodatkowo, w zwigzku ze skarga dotyczaca filmu dokumentalnego pt. ,Zagtada europejskich
Zydéw”, wyemitowanego w programie Polsat Viasat History, dziatajacego na podstawie licencji
udzielonej przez brytyjskiego regulatora rynku telekomunikacyjnego OFCOM, w wyniku
przeprowadzonego we wspotpracy z OFCOM postepowania stwierdzono obecno$é w filmie
jednostronnych, ogdlnikowych tez na temat stosunkédw polsko-zydowskich, oczerniajacych
Polske i Polakéw. Przewodniczacy KRRIT skierowat do nadawcy wystapienie, w ktérym zwrdcit
uwage na konieczno$¢ wszechstronnego i rzetelnego prezentowania w przysztosci réznych
stanowisk, ocen i pogladéw odnoszacych sie do wydarzen historycznych.

Decyzje o ukaraniu

4.34 Przewodniczacy KRRIiT wydat nastepujace decyzje o natozeniu kary:

nr 1/DPz/2020 z 13 stycznia 2020 r. - Stopklatka SA, nadawca programu Stopklatka TV,
kara 15 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajacych sceny
lub tresci mogace mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub
moralny rozwdj matoletnich (art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 2
rozporzadzenia w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych mie¢
negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich
oraz audycji lub innych przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej
matoletnich, stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi);

nr DM-1-2020 z 15 stycznia 2020 r. - Radio Wroctaw SA, nadawca programu Radio
Wroctaw, Radio RAM, kara 5 tys. zt za naruszenie art. 16 ust. 1 i 2 oraz art.16c pkt 1,
art. 16 ust. 3, oraz § 3 ust. 3 i § 11 ust. 2 rozporzadzenia w sprawie prowadzenia
w programach radiowych i telewizyjnych dziatalnosci reklamowej i telesprzedazy oraz
§11 tego rozporzadzenia, a takze § 1 rozporzadzenia w sprawie sposobu utrwalania
i przechowywania przez nadawcéw audycji, reklam i innych przekazéw;

nr DM-2-2020 z 16 stycznia 2020 r. - Radio 90 Sp. z 0.0., nadawca programu Radio Jura,
kara 1 tys. zt za emisje ukrytego przekazu handlowego (naruszenie art. 16c ust. 1 ustawy
o radiofonii i telewizji);

nr DR-23/2020 z 30 stycznia 2020 r. - osoba kierujaca spdtka Grupa Medialna Sp. z 0.0,
kara 1 tys. zt za naruszenie art. 47j ust. 1 i 3 ustawy w zwigzku z nieztozeniem

115 Art. 10 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji stanowi, iz Przewodniczacy Krajowej Rady moze wezwaé dostawce
ustugi medialnej do zaniechania dziatan w zakresie dostarczania ustug medialnych, jezeli naruszaja one przepisy
ustawy, uchwaty Krajowej Rady lub warunki koncesji.
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sprawozdania z wykonania obowigzkéw, o ktérych mowa w art. 47e i 47f w terminie do
31 marca za rok poprzedni (ustugi medialne na zadanie VOD);

nr DM-4-2020 z 7 lutego 2020 r. - TVS SA, nadawca programu TVS, kara 5 tys. zt za
wielokrotne wyemitowanie oznaczen sponsora zawierajacych tresci promujace ustugi
sponsorow (naruszenie art. 17 ust. 1 i 1a ustawy o radiofonii i telewizji);

nr 2/DPz/2020 z 18 lutego 2020 r. - TVN SA, nadawca programu TVN, kara 20 tys. zt za
rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajgcych sceny lub tresci mogace
mieé¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj
matoletnich (art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 2 rozporzadzenia w sprawie
kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych mieé negatywny wptyw na
prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich oraz audycji lub innych
przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich, stosowania
wzorow symboli graficznych i formut zapowiedzi);

nr 3/DPz/2020 z 6 marca 2020 r. - TVN SA, nadawca programu TVN Style, kara 15 tys. zt
za emisje ukrytego przekazu handlowego (naruszenie art. 16c ust. 1 ustawy o radiofonii
i telewizji);

nr4/DPz/2020 z 11 marca 2020 r. - zmiana decyzji nr 1/DPz/2019 z 28 czerwca 2019 r
naktadajacej na spétke TVN SA, nadawce programu TVN, kare 15 tys. zt za
rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajgcych sceny lub tresci
mogace mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj
matoletnich. w wyniku zawartej ugody sadowej kare zmniejszono do kwoty 7,5 tys. zt.
nr 5/DPz/2020 z 22 kwietnia 2020 r. - Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu
Polsat, kara 20 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajacych
sceny lub tresci mogace mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub
moralny rozwoj matoletnich (art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 2
rozporzadzenia w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych mie¢
negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwéj matoletnich
oraz audycji lub innych przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej
matoletnich, stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi);

nr DM-5-2020 z 18 maja 2020 r. - Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu Polsat
Games, kara 3 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam i telesprzedazy
w godzinie zegarowej (art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-6-2020 z 27 maja 2020 r - TV Spectrum Sp. z 0.0., nadawca programu Fokus TV,
kara 3 tys. zt, za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam i telesprzedazy
w godzinie zegarowej (art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-8-2020 z 28 maja 2020 r. - Kino Polska TV SA, nadawca programu ZOOM TV,
kara 7 tys. zt, za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajacych sceny
lub tresci mogace mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub
moralny rozwdéj matoletnich (art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 2 i § 3
rozporzadzenia w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych mie¢
negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich
oraz audycji lub innych przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej
matoletnich, stosowania wzoréow symboli graficznych i formut zapowiedzi);
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nr 6/DPz/2020 z 29 maja 2020 r. - Telewizja Kablowa Koszalin, kara 5 tys. zt, za
nadmierne eksponowanie lokowanego produktu (naruszenie art. 17a ust. 5 pkt 1 ustawy
o radiofonii telewizji);

nr 7/DPz/2020 z 13 lipca 2020 r. - Stopklatka SA, nadawca programu Stopklatka TV,
kara 20 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajacych sceny
lub tresci mogace mieé¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub
moralny rozwéj matoletnich (art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 2
rozporzadzenia w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych mieé
negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich
oraz audycji lub innych przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej
matoletnich, stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi);

nr 8/DPz/2020 z 27 sierpnia 2020 r. - Telewizja Kablowa Koszalin Sp. z 0.0., nadawca
programu TV MAX, kara 5 tys. zt, za emisje ukrytego przekazu handlowego (naruszenie
art. 16¢ ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-9-2020 z 31 sierpnia 2020 r. - Medialne Centrum Kujaw Sp. z o0.0., nadawca
programu Radio Kujawy, kara 2 tys. zt, za emisje wskazania sponsorskiego bezposrednio
zachecajacego do zakupu towardéw (naruszenie art. 17 ust. 1a ustawy o radiofonii
i telewizji oraz § 1 ust. 2 rozporzadzenia w sprawie sponsorowania audycji i innych
przekazow);

nr DM-10-2020 z 31 sierpnia 2020 r. - Medialne Centrum Kujaw Sp. z 0.0., nadawca
programu Radio Kujawy, kara 2 tys. za emisje przekazu handlowego Swiadczenia
zdrowotnego w rozumieniu przepiséw o dziatalnosci leczniczej udzielanego wytacznie na
podstawie skierowania lekarza (naruszenie art. 16b ust. 1 pkt 3 ustawy o radiofonii
i telewizji);

nr DM-11-2020 z 3 wrzes$nia 2020 r. - Telewizja Polska SA, nadawca programu TVP1,
kara 30 tys. zt za emisje ukrytych przekazéw handlowych oraz przerwania serwisu
informacyjnego w celu nadania tych przekazow (naruszenie art. 16c pkt 1 ustawy
o radiofonii i telewizji oraz art. 16a ust. 6 pkt 1); nr DM-13-2020 z 30 wrzesnia 2020 r.
- Telewizja TVT Sp. z 0.0., nadawca programu TVT, kara 400 zt za naruszenie przepisow
dotyczacych audycji dla oséb niepetnosprawnych (naruszenie art. 18a ust. 1 ustawy
o radiofonii i telewizji w zwiazku z § 8 pkt 1 lit. B rozporzadzenia w sprawie udogodnien
dla oséb niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu wzroku i osdéb
niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu stuchu w programach telewizyjnych);
nr DM-14-2020 z 30 wrzesnia 2020 r. - Fratria Sp. z 0.0., nadawca programu Telewizja
WQPolsce.pl, kara 400 z1, za niezapewnienie w kwartalnym czasie nadawania (w IV kwartale
2019 r.) udziatu co najmniej 10% audycji europejskich wytworzonych przez producentéw
niezaleznych, z wytgczeniem serwisow informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji
sportowych, przekazéw tekstowych i teleturniejow. W czasie przeznaczonym na audycje
europejskie wytworzone przez producentdéw niezaleznych, audycje wytworzone
w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w programie powinny stanowic¢ co najmniej
50% (naruszenie art. 15a ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr 9/DPz/2020 z 15 pazdziernika 2020 r. - Telewizja Polska SA, nadawca programu
TVP 2, kara 10 tys. zt za przerywanie audycji w celu nadania reklamy (naruszenie art. 16a
ust. 7 ustawy o radiofonii i telewizji);
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nr DR-159/2020 z 15 pazdziernika 2020 r. - osoba kierujaca sp6tkg Program Lokalny
TV Polkowice Sp. z o.0., nadawca programu Telewizja Polkowice, kara 500 zi, za
naruszenie art. 47 ust. 1 i 3 ustawy poprzez nieztozenie sprawozdania z wykonywania
obowiagzkdw, o ktérych mowa w art. 47e i art. 47f (ustugi medialne na zadanie);

nr DR-160/2020 z 15 pazdziernika 2020 r. - osoba kierujaca spétka IMAV Sp. z o.0.,
nadawca programu Matopolska Telewizja ZVAMI, kara 500 zt, za naruszenie art. 47j
ust. 1 i 3 ustawy poprzez nieztozenie sprawozdania z wykonywania obowigzkow,
o ktorych mowa w art. 47e i art. 47f (ustugi medialne na zadanie);

nr DR-161/2020 z 15 pazdziernika 2020 r. - osoba kierujgca spo6tka Ringier Axel Springer
Polska Sp. z 0.0., nadawca programu Vod.pl, kara 500 zt, za naruszenie art. 47j ust. 1i 3
ustawy poprzez nieztozenie sprawozdania z wykonywania obowigzkdw, o ktérych mowa
w art. 47e i art. 47f (ustugi medialne na zadanie);

nr DR-168/2020 z 21 pazdziernika 2020 r. - osoba kierujgca sp6tkg GORLICE.TV,
kara 500 zt, za naruszenie art. 47j ust. 1 i 3 ustawy poprzez nieztozenie sprawozdania
z wykonywania obowigzkow, o ktérych mowa w art. 47e i art. 47f (ustugi medialne na
zadanie);

nr DM-16-2020 z 26 pazdziernika 2020 r. - Telewizja Polska SA, nadawca programu
TVP Sport, kara 5 tys. zt za nieprzestrzeganie przepiséw dotyczacych udogodnien dla
0s6b niepetnosprawnych w postaci napisow dla niestyszacych (naruszenie art. 18a ust. 1
ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku z § 8 pkt 1 lit. a rozporzadzenia KRRiT w sprawie
udogodnien dla oséb niepetnosprawnych);

nr DM-17-2020 z 26 pazdziernika 2020 r. - Fratria Sp. z o.0., nadawca programu
Telewizja WPolsce.pl, kara 1 tys. zt za nieprzestrzeganie przepiséw dotyczacych udziatu
udogodnien dla oséb niepetnosprawnych w postaci jezyka migowego (naruszenie art. 18a
ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku z §7 pkt 1 lit. a tiret drugi rozporzadzenia
KRRIT w sprawie udogodnien dla osob niepetnosprawnych);

nr 10/DPz/2020 z 5 listopada 2020 r. - Telewizja Polsat Sp. z o0.0., nadawca programu
Polsat Games, kara 15 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw
zawierajgcych sceny lub tresci moggce mieé¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny,
psychiczny lub moralny rozwdéj matoletnich (art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji
oraz § 2 rozporzadzenia w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazow
mogacych miec¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny
rozwdj matoletnich oraz audycji lub innych przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii
wiekowej matoletnich, stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi);

nr 11/DPz/2020 z 10 listopada 2020 r. - Telewizja Kablowa Koszalin Sp. z 0.0., nadawca
programu TV MAX, kara 5 tys. zt za emisje ukrytego przekazu handlowego (naruszenie
art. 16c ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

Decyzja nr DM-18-2020 z 9 listopada 2020 r. - Radio ESKA, nadawca programu Radio
Szczecinek, kara 800 zt za emisje ukrytego przekazu handlowego (naruszenie art. 16c
ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-19-2020 z 30 listopada 2020 r. - Stopklatka SA, nadawca programu Stopklatka TV,
kara 5 tys. zt za niezapewnienie w kwartalnym czasie nadawania (w IV kwartale 2019 r.)
udziatu co najmniej 50% audycji europejskich wytworzonych przez producentéow
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niezaleznych, w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w programie w czasie
przeznaczonym na audycje europejskie wytworzone przez producentédw niezaleznych
(art. 15a ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-20-2020 z 8 grudnia 2020 r. - Telewizja Polska SA, nadawca programu TVP Seriale,
kara 5 tys. zt za niezapewnienie w kwartalnym czasie nadawania (w IV kwartale 2019 r.)
udziatu co najmniej 50% audycji europejskich wytworzonych przez producentow
niezaleznych, w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w programie w czasie
przeznaczonym na audycje europejskie wytworzone przez producentdéw niezaleznych
(art. 15a ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-21-2020 z 8 grudnia 2020r. - Telewizja Polska SA, nadawca programu TVP Historia,
kara 5 tys. zt za niezapewnienie w kwartalnym czasie nadawania (w IV kwartale 2019 r.)
udziatu co najmniej 50% audycji europejskich wytworzonych przez producentéw
niezaleznych, w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w programie w czasie
przeznaczonym na audycje europejskie wytworzone przez producentéw niezaleznych
(art. 15a ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-22-2020 z 8 grudnia 2020 r. - Telewizja Polska SA, nadawca programu TVP Kultura,
kara 5 tys. zt za niezapewnienie w kwartalnym czasie nadawania (w IV kwartale 2019 r.)
udziatu co najmniej 50% audycji europejskich wytworzonych przez producentéw
niezaleznych, w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w programie w czasie
przeznaczonym na audycje europejskie wytworzone przez producentdéw niezaleznych
(art. 15a ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-23-2020 z 15 grudnia 2020 r. - Canal + Polska SA nadawca programu Canal+ Sport,
kara 10 tys. zt za emisje reklamy zaktadow wzajemnych w trakcie transmisji zawodéw
sportowych pitki noznej (naruszenie art. 16a ust. 1, 2 i 5 ustawy o radiofonii i telewizji);
nr DM-24-2020 z 17 grudnia 2020 r. - spdtka Radio ESKA, nadawca programu
Radio Ostrzeszéw, kara 250 zt za emisje ukrytego przekazu handlowego (naruszenie
art. 16c ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-25-2020 z 22 grudnia 2020 r. - Stowarzyszenia Media Lokalne, nadawca
programu Artradio Bogatynia, kara 80 zt za emisje ukrytego przekazu handlowego
(naruszenie art. 16c ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-26-2020 z 23 grudnia 2020 r. - spétka 4FUN Media SA, nadawca programu
4FUN GOLD, kara 6 tys. zt za emisje przekazu handlowego z wykorzystaniem znaku
towarowego i ksztattu graficznego o tej samej nazwie, tozsamego z napojem
alkoholowym (naruszenie art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku
z art. 13* ust. 1, ust. 3 i ust. 4 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi);

nr DM-27-2020 z 23 grudnia 2020 r. - Music TV Sp. z 0.0., nadawca programu ESKA TV,
kara 8 tys. zt za emisje przekazu handlowego z wykorzystaniem znaku towarowego
i ksztattu graficznego o tej samej nazwie, tozsamego z napojem alkoholowym (naruszenie
art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji w zwiagzku z art. 13! ust. 1, ust. 3
i ust. 4 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi);

nr DM-28-2020 z 23 grudnia 2020 r. - TV Spektrum Sp. z 0.0., nadawca programu
Nowa TV, kara 8 tys. zt za emisje przekazu handlowego z wykorzystaniem znaku
towarowego i ksztattu graficznego o tej samej nazwie, tozsamego z napojem
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alkoholowym (naruszenie art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku
z art. 13 ust. 1, ust. 3 i ust. 4 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi);

nr DM-29-2020 z 23 grudnia 2020 r. - Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu
Polsat, kara 8 tys. zt za emisje przekazu handlowego z wykorzystaniem znaku
towarowego i ksztattu graficznego o tej samej nazwie, tozsamego z napojem
alkoholowym (naruszenie art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku
z art. 13* ust. 1, ust. 3 i ust. 4 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi);

nr DM-30-2020 z 23 grudnia 2020 r. - spétka STARS.TV s.r.o., nadawca programu
Stars.TV, kara 6 tys. zt za emisje przekazu handlowego z wykorzystaniem znaku
towarowego i ksztattu graficznego o tej samej nazwie, tozsamego z napojem
alkoholowym (naruszenie art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku
z art. 13% ust. 1, ust. 3 i ust. 4 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi);

nr DM-31-2020 z 23 grudnia 2020 r. - spétka Stopklatka SA., nadawca programu
Stopklatka TV, kara 8 tys. zt za emisje przekazu handlowego z wykorzystaniem znaku
towarowego i ksztattu graficznego o tej samej nazwie, tozsamego z napojem
alkoholowym (naruszenie art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku
z art. 13* ust. 1, ust. 3 i ust. 4 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi);

nr DM-32-2020 z 23 grudnia 2020 r. - sp6tka TVN SA,, nadawca programu TVN 24,
kara 6 tys. zt za emisje przekazu handlowego z wykorzystaniem znaku towarowego
i ksztattu graficznego o tej samej nazwie, tozsamego z napojem alkoholowym (naruszenie
art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku z art. 13! ust. 1, ust. 3
i ust. 4 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi);

nr DM-33-2020 z 23 grudnia 2020 r. - sp6tka Kino Polska TV SA., nadawca programu
Zoom TV, kara 6 tys. zt za emisje przekazu handlowego z wykorzystaniem znaku
towarowego i ksztattu graficznego o tej samej nazwie, tozsamego z napojem
alkoholowym (naruszenie art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku
z art. 131 ust. 1, ust. 3 i ust. 4 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi);

W 2020 r. Przewodniczacy KRRiT wydat 45 decyzji o natozeniu kar finansowych w facznej

wysokosci 284,93 tys. zt.
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V. NADZOR REGULACYJNY i FINANSOWANIE MEDIOW
PUBLICZNYCH

Karty powinnosci

51 Ustawa z 9 stycznia 2020 r. o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji oraz ustawy
o optatach abonamentowych wprowadzita'? dla jednostek publicznej radiofonii i telewizji
obowigzek uwzglednienia w projektach kart powinnosci na lata 2020-2024, ,w kazdym roku
objetym kartq, wysokos¢ przychodéw ze srodkéw publicznych na poziomie nie nizszym niz suma
prognozowanych wptywoéw z optat abonamentowych na rok 2020 oraz rekompensaty okreslonej
w art. 11b ustawy zmienianej w art. 2.” Jednostki publicznej radiofonii i telewizji przekazaty do
KRRIiT zmodyfikowane zgodnie z tym przepisem projekty kart powinnosci.

5.2 KRRIiT przeprowadzita szczegétowe analizy tych projektéw ztozonych przez
wszystkie spotki medidow publicznych, a nastepnie rozpoczeta proces uzgodnien, w czasie
ktérego zgtaszata swoje uwagi oraz wystepowata o wyjasnienia lub weryfikacje przyjetych
zatozen, gtéwnie finansowych.

5.3 Wyniki przeprowadzonych analiz daty KRRIiT podstawe do oceny, iz
przedstawione projekty kart powinnosci spétek mediéw publicznych na lata 2020-2024, byty
zgodne z zasadami wypetniania misji publicznej, a Zrédta finansowania kosztéw realizacji misji
publicznej, wskazane w kartach powinnosci, zapewniajg w petni finansowanie tej misji.

Na tej podstawie 7 maja 2020 r. KRRIT przyjeta uchwaty o udzieleniu Przewodniczacemu
KRRIT upowaznienia do zawarcia porozumien z 19 spétkami medidéw publicznych w sprawie
ustalenia kart powinnosci. Porozumienia zostaty podpisane ze spétkami w terminach
11-14 maja 2020 .

Plany programowo - finansowe

5.4 Wymienione powyzej przepisy prawa!'’ zobowiazaty jednostki publicznej

radiofonii i telewizji, aby do 15 kwietnia 2020 r. przekazaty do KRRIT projekty zmienionych
planéw programowo-finansowych na rok 2020 r. ,uwzgledniajgce wartos¢ nominalng skarbowych
papieréw wartosciowych ustalong dla poszczegdéinych jednostek radiofonii i telewizji, o ktérej mowa
w art. 11b ust. 4 ustawy zmienianej w art. 2 i prognozowane w zwigzku z tym przychody”.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przeprowadzita analizy zmodyfikowanych planéw,
a w ramach prowadzonego procesu uzgodnien, wyjasniata ze spétkami rézne elementy planu
lub zgtaszata koniecznosé ztozenia uzupetnien. Przedmiotem analiz i uzgodnien byty plany
przedtozone przez 19 jednostek radiofonii i telewizji dotyczace 80 programéw radiowych
i telewizyjnych, w tym 58 uniwersalnych i wyspecjalizowanych, ogélnokrajowych i regionalnych,

116 Por. art. 3 ust. 1 wymienionej ustawy.
117 Por. art. 3 ust. 3 jak powyzej.
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czterech tzw. miejskich programéw radiowych i 18 rozszczepianych pasm lokalnych,
tworzonych przez spétki radiofonii regionalne;j.

Zmodyfikowane plany programowo-finansowe na 2020 r. KRRIT zatwierdzita, podejmujac
uchwaty 14 lipca 2020 r. dotyczace kazdej z 19 spotek medidw publicznych.

5.5 W 2020 r. Krajowa Rada prowadzita takze proces uzgadniania i zatwierdzania
planéw programowo-finansowych na rok 2021. Spétki mediéw publicznych przekazaty do
KRRIT projekty tych planéw dotyczace zawartosci 87 programoéw radiowych i telewizyjnych,
w tym 66 uniwersalnych i wyspecjalizowanych, ogélnokrajowych i regionalnych, czterech
tzw. miejskich programéw radiowych i 17 rozszczepianych pasm lokalnych, tworzonych przez
spoiki radiofonii regionalne;.

Zarzady spétek medidéw publicznych przedstawity w projektach planéw szczegétowy sposéb
realizacji przedsiewzie¢ misyjnych, wymagajacych finansowania ze $Srodkéw publicznych. Cze$¢
programowa planéw - jak co roku - zawierata deklarowang przez nadawcéw, szczegétows
oferte dotyczaca realizacji ustawowych zadan i powinnosci w réznych typach nadawanych
programow. W czesci finansowej, nadawcy, obok kosztéw realizacji misji, uwzgledniali takze
koszty funkcjonowania i rozwoju spotek.

Proces uzgodnieniowy planéw na 2021 r. przebiegat podobnie jak w latach poprzednich,
tj. KRRIT prowadzita analizy ztozonych projektéw, w razie stwierdzonych niejasnosci lub
brakéw zwracata sie do spétek o konieczne uzupetnienia.

Proces uzgodnieniowy trwat kilka miesiecy (od czerwca do grudnia 2020 r.) Ostatecznie
KRRIiT w ustawowym terminie przyjeta uchwaty o zatwierdzeniu planéw programowo -
finansowych na 2021 r. dla kazdej z 19 spétek publicznej radiofonii i telewizji.

Kontrola realizacji uzgodnionych planéw programowo - finansowych

5.6 Podobnie jak w latach poprzednich, KRRIiT prowadzac kontrole programoéw
sprawdzata stopien realizacji planow programowo - finansowych na podstawie rocznej
dokumentacji sprawozdawczej, przekazywanej przez nadawcow publicznych.

Procedura pokontrolna, ktéra realizuje KRRIiT jest kazdorazowo identyczna, tj. spétki
publicznej radiofonii i telewizji, ktére nie realizowaty uzgodnionych planéw programowo -
finansowych, wzywane sg do sktadania wyjasnien informujacych o przyczynach ich
niewykonania. Wyjasnienia spétek oraz stopien nierealizowania planéw, KRRiT uwzglednia przy
podziale srodkéw abonamentowych na kolejny rok.

Telewizja Polska

5.7 W programach ogélnokrajowych: TVP1 i TVP2, zgodnie z planem, najwyzszy
udziat miaty rozrywka i kultura. Program TVP1 miat takze stosunkowo wysoki udziat audycji
informacyjnych, publicystycznych i edukacyjnych, bedacych zréodtem wiedzy o aktualnej
sytuacji spotecznej, gospodarczej i politycznej w kraju i na $wiecie. Z kolei program TVP2
w wiekszym stopniu skupiat sie na prezentowaniu polskich seriali i wartosciowej rozrywki
akcentujacych wartosci rodzinne i sprzyjajacych budowaniu wiezi miedzypokoleniowych.
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W ramach zaplanowanych zadan i powinnosci misyjnych*® w obydwu programach najwiecej
czasu przeznaczono na realizacje zadania zwigzanego z popieraniem twodrczosci artystycznej,
literackiej, naukowej oraz dziatalnos$ci oswiatowej.

Podsumowujgc mozna stwierdzi¢, iz w odniesieniu do wiekszosci aspektéw programowych
zrealizowano plan w formie uzgodnionej z KRRIT. Jedynym odstepstwem w obydwu programach
byta nizsza od zaplanowanej liczba godzin audycji propagujacych i upowszechniajgcych sport.
W programie TVP1 nadano takze mniej audycji stuzagcych umacnianiu rodziny, a w programie
TVP2 stuzacych zwalczaniu patologii spotecznych.

5.8 Programy adresowane do Polakow mieszkajgcych za granica: TVP Polonia
i TVP Wilno, zgodnie z planem, byty skoncentrowane na prezentowaniu polskiego dorobku
artystyczno-kulturalnego i rozrywki oraz na przekazywaniu i omawianiu biezgcych spraw
krajowych i zagranicznych, w tym sytuacji Polakéw i Polonii mieszkajacych poza granicami
Polski.

W ramach zaplanowanych zadan i powinnos$ci misyjnych'? najwiecej czasu w obydwu
programach przeznaczono na popieranie polskiej twérczosci artystycznej, literackiej, naukowej
oraz dziatalnosci o$wiatowej. Istotnym zadaniem realizowanym wobec Polakéw mieszkajacych
poza granicami byto upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim. Realizacja powyzszych zadan
odbywata sie gtéwnie poprzez odpowiedni dobdér audycji nadanych wczedniej w innych
programach TVP S.A.

W odniesieniu do wiekszosci aspektow programowych w obydwu programach realizowano
plan w formie uzgodnionej z KRRIT. Jedynymi odstepstwami od planu, w tych programach byty:
nizsze udziaty audycji publicystycznych (o 5 pkt. proc.) oraz audycji stuzacych ksztattowaniu
postaw prozdrowotnych. Dodatkowo w TVP Wilno nizszy od planowanego byt udziat audycji
stuzacych zwalczaniu patologii spotecznych.

Zgodnie z przedtozonym planem, program Poland In miat promowaé Polske za granicg
i zatozenie to zostato zrealizowane. Gtéwne miejsce w programie zajety audycje informacyjne
i publicystyczne, ktore prezentowaty i komentowaty biezagce wydarzenia w odniesieniu do
polskiej racji stanu oraz audycje poswiecone polskiej kulturze i historii (zwyczajom i tradycjom),
zabytkom architektury i przyrody oraz innym atrakcjom turystycznym. Oferta ta byta tworzona
w jezyku angielskim oraz jezyku polskim, z jednoczesnym ttumaczeniem na jezyk angielski
(napisy).

W odniesieniu do wiekszosci aspektow programowych zrealizowano plan w formie
uzgodnionej z KRRIT, a nawet przekroczono planowang liczbe godzin, jak w przypadku zadania
dotyczacego popierania polskiej twdrczosci artystycznej, literackiej, naukowej oraz dziatalnosci
osSwiatowej. Odstepstwem byt krétszy niz planowano czas poswiecony na niektore
powinnosci ustawowe: umacnianie rodziny, ksztattowanie postaw prozdrowotnych, propagowanie
i upowszechnianie sportu oraz zwalczanie patologii spotecznych.

18 Por, art. 21 ust. 1, 1ai 2 ustawy o radiofonii i telewizji.
119 Por. art. 21 ust. 1, 1ai 2 ustawy o radiofonii i telewizji.
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W programie Bietsat TV, adresowanym do Biatorusinéw i tworzonym w ich jezyku,
wprowadzono modyfikacje wzgledem planu uzgodnionego z KRRIiT na 2020 rok w zakresie
struktury gatunkowej. Zrealizowano nieznacznie nizszy od planowanego udziat informacji
(25% wobec planowanych 27% rocznego czasu emisji) i edukacji (13% wobec planowanych
15% ww. czasu). Poza wymienionymi modyfikacjami plan byt realizowany w formie uzgodnionej
z KRRIiT. Dominowaty w nim audycje informacyjne przedstawiajgce biezace wydarzenia
polityczne, spoteczne i historyczne na Biatorusi oraz audycje publicystyczne prezentujace
zréznicowane poglady i stanowiska, a takze wysoki udziat miaty zagraniczne filmy i seriale
rozrywkowe.

5.9 W programach regionalnych oddziatéw terenowych TVP SA zgodnie
z planem realizowano zadania misyjne w kontekécie regionu, gtéwnie poprzez biezaca
informacje i publicystyke, a takze poprzez kulture i edukacje, natomiast w znacznie
mniejszym wymiarze poprzez sport i rozrywke. Udziat tematyki poswieconej regionowi byt
wysoki i w zaleznosci od oddziatu, ksztattowat sie na poziomie od 49% do 82% rocznego czasu
nadawania programu. Znaczace odstepstwa od planu w zakresie wskazanej tematyki
stwierdzono w siedmiu programach regionalnych: w biatostockim, gorzowskim, katowickim,
kieleckim, lubelskim, rzeszowskim i wroctawskim. W kilku programach regionalnych
odstepstwem od planu byty znacznie nizsze udziaty audycji informacyjnych. Skoncentrowano
sie na popularyzowaniu dorobku kulturowo-historycznego regionu i dostarczaniu rozrywki.
Udziaty audycji poswieconych kulturze, audycji edukacyjnych i rozrywkowych przekroczyty
zaplanowane poziomy w wiekszosci programéw.

W ramach zaplanowanych zadan i powinnosci misyjnych®?° najwiecej czasu w programach
regionalnych przeznaczono na popieranie regionalnej twérczosci artystycznej, literackiej,
naukowej oraz dziatalnosci oswiatowej, ksztattowanie postaw prozdrowotnych oraz
propagowanie i upowszechnianie sportu w regionie.

W niektérych programach wystgpity odstepstwa od planu w wymienionym zakresie.
Znaczace skrocenie liczby godzin zadan i powinnosci zwigzanych z popieraniem twérczosci
artystycznej, literackiej, naukowej oraz dziatalnosci oswiatowej nastgpito w programie
biatostockim, gorzowskim i katowickim; z upowszechnianiem wiedzy o jezyku polskim
w programie opolskim, poznanskim; z upowszechnianiem edukacji medialnej w programie
bydgoskim, opolskim, szczecinskim; ze sprzyjaniem integracji spotecznej, w tym przeciwdziataniem
wykluczeniu spotecznemu w programie gdanskim, gorzowskim, kieleckim, lubelskim,
szczecinskim; z umacnianiem rodziny w programie biatostockim, gorzowskim, wroctawskim;
z ksztattowaniem postaw prozdrowotnych w programie warszawskim; z propagowaniem
i upowszechnianiem sportu w programie gorzowskim, kieleckim, szczecinskim, warszawskim;
ze zwalczaniem patologii spotecznych w programie poznanskim, opolskim, lubelskim,
gorzowskim, bydgoskim.

Odstepstwem od planu byto réwniez znaczace skrécenie rocznej liczby godzin audycji
adresowanych do mniejszosci narodowych i etnicznych w programie szczecinskim.

120 Por, art. 21 ust. 1, 1ai 2 ustawy o radiofonii i telewizji.
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Z planowanych 5 godz. 12 min. nadano 3 godz. 44 min. a w pasmie wspélnym z planowanych
9 godz. 12 min. audycji adresowanych do mniejszosci ukrainskiej nadano 4 godz. 25 godz.

5.10 W pasmie wspdélnym TVP3 Regionalna odstepstwem od planu byta zmiana
w obrebie struktury gatunkowej. Funkcja edukacyjna nie byta juz realizowana w tak szerokim
zakresie jak planowano (nastgpito zmniejszenie jej udziatu z 19% do 15% rocznego czasu emisji),
gdyz skupiono sie bardziej na dostarczaniu informacji i komentarzy do nich (udziat informacji
podwyzszono z 11% do 14%, a publicystyki z 26% do 28% wyzej wymienionego czasu).

W ramach zaplanowanych zadan i powinnosci misyjnych!?! najwiecej czasu przeznaczono
na popieranie twoérczosci artystycznej, literackiej, naukowej oraz dziatalnosci oswiatowej oraz
sprzyjanie integracji spotecznej, w tym przeciwdziatanie wykluczeniu spotecznemu.
Odstepstwem od planu we wskazanym zakresie byta nizsza od zaplanowanej liczba godzin
audycji propagujacych i upowszechniajgcych sport, a takze audycji stuzagcych zwalczaniu
patologii spotecznych.

5.11 W programach wyspecjalizowanych udziaty audycji realizujagcych specjalizacje
byty zgodne lub wyzsze niz zaplanowane, z wyjatkiem programu TVP Dokument, w ktérym
specjalizacje zaplanowano na poziomie 87% rocznego czasu nadawania w godz. 6:00 - 23:00,
a zrealizowano 84%. Pod wzgledem wymiaru audycji realizujgcych specjalizacje wyrdzniaty sie
programy TVP ABC, TVP Dokument, TVP INFO - specjalizacja zajeta w nich od 83% do 92%
wymienionego wyzej czasu.

Powazniejszym odstepstwem od planu byto skrocenie w kilku programach rocznej liczby
godzin realizujacych zadania i powinnosci misyjne'?2. Znaczaco skrécono roczny czas zadan
i powinnosci zwigzanych z popieraniem twérczosci artystycznej, literackiej, naukowej oraz
dziatalnosci oswiatowej w programach TVP Dokument, TVP HD, TVP Seriale i TVP Sport;
ze sprzyjaniem integracji spotecznej, w tym przeciwdziataniem wykluczeniu spotecznemu
w programach TVP ABC i TVP Sport; z ksztattowaniem postaw prozdrowotnych w programie
TVP ABC; z propagowaniem i upowszechnianiem sportu w TVP Dokument i TVP HD;
umacnianiem rodziny w programie TVP HD; upowszechnianiem jezyka polskiego w programie
TVP Sport.

W 2020 r. nie nadawano w wersji uzgodnionej z KRRIiT programu TVP Dokument, ktorego
rozpowszechnianie rozpoczeto dopiero w listopadzie. Wyemitowano tylko 913 z planowanych
4392 godzin programu. Nie rozpoczeto rowniez rozpowszechniania, zaplanowanego do emisji
w 2020 r. programu TVP 4K. Program miat w wysokiej rozdzielczosci (4K) rozpowszechniaé
filmy i seriale z kategorii kultura i rozrywka.

5.12 Przychody z optat abonamentowych wraz z rekompensatg z tytutu utraconych
w latach 2018-2019 i niezrekompensowanych oraz utraconych w 2020 r. wptywow z optat
abonamentowych, z tytutu ustawowych zwolnien przewidzianych dla niektérych grup
spotecznych 23 pokryty ponad 64% kosztéw realizacji misji publicznej Telewizji Polskiej.

121 Por, art. 21 ust. 1, 1ai 2 ustawy o radiofonii i telewizji.
122Por, art. 21 ust. 1, 1ai 2 ustawy o radiofonii i telewizji.
123 Por, art. 11b ustawy z dnia 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych.
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Przedsiewziecia misyjne finansowane byty rowniez z dotacji budzetowych i srodkéw wtasnych

w okoto 36%.
Tabelanr7 Koszty dziatalnosci misyjnej Telewizji Polskiej
w tys. zt
w tym koszty
Przedsiewziecia realizujace misje publiczng?* o :2;22‘:’&1:3
i rekompensaty
1. Tworzenie programéw ogélnokrajowych TVP1i TVP 2 1232822 1001 448
z tego dla programoéw:
TVP 1 783 295 617 450
TVP 2 449 527 383 998
2. Tworzenie programoéw regionalnych 273727 220120
z tego dla programéw:
TVP3 Biatystok 13224 10739
TVP 3 Bydgoszcz 16 837 12761
TVP 3 Gdansk 23040 16 679
TVP 3 Gorzéw 7 341 5670
TVP 3 Katowice 25149 20 603
TVP 3 Kielce 8319 6413
TVP 3 Krakow 28 024 21741
TVP 3 Lublin 15 900 13 657
TVP 3 t6dz 18 102 12 904
TVP 3 Olsztyn 8237 7 151
TVP 3 Opole 9921 6466
TVP 3 Poznan 20051 17 438
TVP 3 Rzeszéw 10 829 9 062
TVP 3 Szczecin 17 054 16 168
TVP 3 Warszawa 29 058 22128
TVP 3 Wroctaw 22 641 20 540
3. Tworzenie programu TVP 3 Regionalna 44 842 24 790
4. Tworzenie programu TVP Polonia 29 244 0

124 Por, art. 21 ust. 1, 1a i 2 ustawy o radiofonii i telewizji.
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w tym koszty
Przedsiewziecia realizujace misje publiczna o SHlTETEDE
z abonamentu
i rekompensaty
5. Tworzenie programu TVP Wilno 14 836 0
6. Tworzenie programu Poland IN 11 891 0
7. Tworzenie programu TVP Biatorus 41 460 0
8. Tworzenie programéw wyspecjalizowanych 422 437 226 024
z tego dla programéw:
TVP Kultura 46 201 39521
TVP Historia 36520 15179
TVP ABC 30 806 17 637
TVP Info 159 509 126 260
TVP Sport 132 677 26 827
TVP Seriale 729 0
TVP HD 10087 0
TVP Rozrywka 5215 0
TVP Dokument 693 600
9. Rozpowszechnianie programoéw: ogdlnokrajowych,
regionalnych, TVP 3 Regionalna, wyspecjalizowanych, 107 169 78 112
TVP Polonia, TV Biatorus, TVP Wilno, Poland IN
10. Pozostate zadania realizujagce misje publiczng 257 525 800
Z tego:
Oferta multimedialna (Osrodek Mediéw Interaktywnych) 25048 0
Emisja i technologie (Osrodek TVP Technologie) 21944 0
TVP Parlament 202 0
Ustugi inne niz programy 210331 800
11. RAZEM (1+2+3+4+5+6+7+8+9+10) 2435953 1551294

Zrodto: Biuro KRRIT. Dane opracowane na podstawie wstepnych informacji finansowych Telewizji Polskiej.

W 2020 r. Telewizja Polska otrzymata 331,4 mln zt abonamentu oraz rekompensate
w formie skarbowych papieréw wartosciowych o wartosci nominalnej 1 711,5 min zt. Wptywy
z optat abonamentowych oraz rekompensaty zostaty przeznaczone przez spétke na zadania
misyjne okreslone w zatwierdzonym planie programowo-finansowym.
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Tabelanr8 Przedsiewziecia misyjne sfinansowane z przychodéw uzyskanych z tytutu
rekompensaty

Przedsiewziecia misyjne sfinansowane z przychodéw uzyskanych z tytutu Koszty (w min z)

rekompensaty
Tworzenie programéw ogdlnokrajowych 887,6
Tworzenie programéw regionalnych 94,8
Tworzenie programu TVP3 Regionalna 24,7

Tworzenie nastepujgcych programoéw wyspecjalizowanych:

TVP Info 114,5
TVP ABC 10,4
TVP Kultura 32,7
TVP Historia 12,4
TVP Sport 26,8
TVP Dokument 0,6

Koszty rozpowszechniania programéw 18,7

Zrédto: Biuro KRRIiT. Dane opracowane na podstawie wstepnych informacji finansowych Telewizji Polskiej.

Pozostate, niewydatkowane $rodki pochodzace z rekompensaty, przeszty na 2021 r. Moga
by¢ przeznaczone wytacznie na realizacje misji publicznej.

Polskie Radio

5.13 Polskie Radio realizowato plany zatwierdzone przez KRRiT w sposéb bardzo
niejednorodny. W niektérych programach spétka realizowata to w zgodzie z wersja
zatwierdzong, w czesci wprowadzono niewielkie, cho¢ zauwazalne modyfikacje. Czes¢
programow byta jednak nadawana niezgodnie z zatwierdzonym planem. Najlepiej plany byty
realizowane w programach wyspecjalizowanych oraz programach dla zagranicy, a najstabiej
w programach ogélnokrajowych.

Wsrdéd programow ogodlnokrajowych, najwieksze odstepstwa od planu stwierdzono
w Programie 3. Udziat audycji publicystycznych byt o potowe nizszy niz planowano (w roku
mniej o 1273 godz.). Znacznie ostabita sie rola informacyjno-opiniotwdrcza tego programu,
a charakter programowy zmienit sie na muzyczno-kulturalny.

W Programie 1 zmniejszono udziaty publicystyki (mniej o 215 godz. w roku) i sportu (mniej
o 80 godz.), co zmniejszyto udziaty tych kategorii az o %.

W Programie 2 nie zrealizowano planu w zakresie planowanych zadan i powinnosci
misyjnych'?®* poniewaz nadano o 2187 godz. mniej niz zaplanowano audycji dotyczacych
popierania twoérczosci artystycznej, literackiej, naukowej oraz dziatalnosci oswiatowej
i dziatalnosci w zakresie sportu.

125 por. art. 21 ust. 1, 1a i 2 ustawy o radiofonii i telewizji.
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W PR 24 zmniejszyt sie o 1/3 udziat audycji sportowych (mniej o 119 godz. w roku) oraz nie
zrealizowano planu dotyczacego potowy z planowanych zadan i powinnosci misyjnych 26
w zakresie propagowania i upowszechniania sportu, zwalczania patologii spotecznych,
sprzyjania integracji spotecznej, w tym przeciwdziatania wykluczeniu spotecznemu oraz
upowszechniania wiedzy o jezyku polskim. Pozostate zadania i powinnosci zrealizowano
w stopniu wyzszym niz planowano, bo tacznie nadano ich w tym programie 617 godz. w roku,
a planowano tylko 197,5 ( znacznie zwiekszono udziat audycji stuzgcych ksztattowaniu postaw
prozdrowotnych, ktérych planowano 5 godz. w roku, a nadano 455 godz. co stanowi
odzwierciedlenie potrzeb zwigzanych ze stanem epidemicznym).

5.14 Spotka zaplanowata udziat audycji realizujgcych zadania i powinnosci misyjne!?’
w pieciu programach, tj. we wszystkich czterech programach ogélnokrajowych oraz w obu
programach dla zagranicy. tgcznie planowano 9401 godz. wyzej wymienionych audycji,
natomiast zrealizowano tylko 8412 godz. w wiekszosci programéw planowane udziaty
poszczegdlnych zadan i powinnosci byty bardzo niskie i zostaty zrealizowane z naddatkiem.
tacznie Spétka najwiecej zaplanowata i nadata audycji stuzgcych popieraniu twdérczosci
artystycznej, literackiej, naukowej oraz dziatalnosci oswiatowej i dziatalnosci w zakresie sportu
(planowano 8608 godz. w roku, a nadano 6644 godz.). Pozostate zadania planowano realizowacé
i realizowano w znacznie mniejszym wymiarze, tj. 1079 godz. przeznaczono na ksztattowanie
postaw prozdrowotnych (planowano tylko 206 godz.), 293 godz. na propagowanie
i upowszechnianie sportu (planowano 234 godz.), 112 godz. na umacnianie rodziny (planowano
107 godz.), 94 godz. na sprzyjanie integracji spotecznej, w tym przeciwdziatanie wykluczeniu
spotecznemu (planowano 81 godz.), 73 godz. na upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim
(planowano 67 godz.), 67 godz. na upowszechnianie edukacji medialnej (planowano 53 godz.)
oraz 51 godz. na zwalczanie patologii spotecznych (planowano 45 godz.).

Najwiekszy rozdzwiek miedzy planem a jego realizacjag w zakresie realizacji powyzszych
zadan dotyczy audycji stuzacych popieraniu twdérczosci artystycznej, literackiej, naukowej oraz
dziatalnosci oswiatowej i dziatalnosci w zakresie sportu, ktérych to zaplanowano bardzo duzo
w Programie 2 (stanowity niemal caty roczny czas trwania programu, tj. 8608 godz.), a nadano
ich istotnie mniej bo 6644 godz. w roku.

5.15 W 2020 r. zmienita sie oferta programowa Polskiego Radia, w zakresie programéw
wyspecjalizowanych. Od 16 pazdziernika 2020 r. rozpoczeto nadawanie nowego programu -
Polskie Radio Kierowcow.

Plany programowe przyjete dla programéw wyspecjalizowanych byty w wiekszosci realizowane
w formie uzgodnionej z KRRIT. W kazdym z nich zgodny z planem oraz ustawg byt udziat audycji
realizujgcych specjalizacje. Najwieksze réznice miedzy planem a jego realizacjg stwierdzono
w programie Polskie Radio Kierowcow. Jego emisje rozpoczeto z opdznieniem, nadawano ze
znacznie mniejszym udziatem stowa (tresci stowne stanowity 20% zamiast planowanych 42%,
zatem mniej o 607 godz.), a takze ze zmieniong strukturg gatunkows (planowano tylko audycje

126 Por, art. 21 ust. 1, 1ai 2 ustawy o radiofonii i telewizji.
127 Por. art. 21 ust. 1, 1ai 2 ustawy o radiofonii i telewizji.
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informacyjne i rozrywkowe, a nadano takze publicystyczne i kulturalne, ponadto informacji nadano
o 1/3 mniej a rozrywki o potowe wiecej niz zatozono w planie).

Czworka Polskie Radio realizowata specjalizacje edukacyjno-kulturalno-muzyczna. Nadawano
audycje edukacyjne, poswiecone kulturze, z duzym udziatem muzyki, a tresci edukacyjne
i poradnicze dotyczyty réznych obszaréw zycia. Réznice pomiedzy planem, a jego realizacjg
dotyczyty audycji poswieconych kulturze (nadano ich o 5 pkt. proc., tj. 0 284 godz. wiecej w roku)
i rozrywki (byto jej o 3 pkt. proc., tj. 144 godz. w roku mniej). Warstwa stowna zajeta o 2 pkt. proc.
mniej niz planowano (tj. 35% rocznego czasu emisji programu w porze 6.00-23.00).

Program dla dzieci i rodzicow Polskie Radio Dzieciom nadano dokonujgc modyfikacji.
Zmniejszono o potowe udziat audycji informacyjnych (mniej o 2 pkt. proc., tj. 98 godz. w roku),
audyciji publicystycznych (o 1 pkt. proc., tj. 68 godz.) i edukacyjnych (o 3 pkt. proc., tj. 199,5 godz.).
Wiecej nadano audycji poswieconych kulturze i rozrywki (o 3 pkt. proc., tj. 166 godz.
w przypadku kultury i 195 godz. w przypadku rozrywki). Mniej nadano takze tresci stownych
(o 6 pkt. proc., tj. 391 godz. mniej), stanowity 40% zamiast 46% rocznego czasu emisji programu
w porze 6.00-23.00. Niezmiennie w programie, w sposéb dostosowany do percepcji dziecka,
rozpowszechniano tresci stuzace rozwojowi intelektualnemu, poznawczemu i emocjonalnemu
dzieci, a takze zachecano rodziny do wspdlnego spedzania czasu. Edukacja dotyczyta kultury,
sztuki, przyrody, a takze historii i nauki, a warstwe muzyczng stanowity gtéwnie utwory
tworzone specjalnie dla dzieci (piosenki w wykonaniu zespotéow dzieciecych, dorostych
artystow Spiewajacych dla dzieci, kotysanki).

Polskie Radio Chopin zrealizowano zgodnie z planem zatwierdzonym przez KRRIT.
Nadawano audycje edukacyjne i kulturalne, w takim jak zaplanowano wymiarze (tj. kultura 95%,
a edukacja 5% czasu emisji w porze 6.00-23.00). Udziat warstwy stownej byt nieco wyzszy
niz planowano, tj. 19% zamiast 16% rocznego czasu emisji programu w porze 6.00-23.00.
Program niezmienne dedykowany byt polskiej muzyce powaznej, szczegdlnie twdrczosci
Fryderyka Chopina, ale tez dzietom muzyki polskiej powstajgcej od sredniowiecza do
wspotczesnosci, ze szczegdlnym uwzglednieniem epoki romantyzmu, w dalszej kolejnosci takze
okresu polskiego baroku, klasycyzmu i poczatku XX wieku.

Polskie Radio rozpowszechniato program Polskie Radio dla Zagranicy dla odbiorcéw
mieszkajgcych poza granicami kraju tworzac dwie raméwki: zachodnig w jezyku angielskim
i niemieckim oraz wschodnig w jezyku polskim, biatoruskim, ukrairiskim i rosyjskim. Obydwie
ramowki realizowano zgodnie z planem zatwierdzonym przez KRRiT, zaréwno w zakresie
struktury gatunkowej, jak i w zakresie udziatu tresci stownych. Jedyng modyfikacjg byt mniejszy
udziat publicystyki w ramowce zachodniej (mniej o 2 pkt. proc.,, tj. o0 185 godz. w roku), o tylez
samo wzrdst natomiast udziat rozrywki. Oba programy Polskiego Radia dla Zagranicy miaty
charakter informacyjno-publicystyczny a ich misjg byto ksztattowanie opinii o Polsce poza jej
granicami, przekazywanie informacji o réznych istotnych aspektach zycia spotecznego w Polsce
i przedstawianie polskiego punktu widzenia na wydarzenia w kraju i na $wiecie.

5.16 W 2020 r. koszty misji publicznej Polskiego Radia zostaty sfinansowane w 91%
z wptywéw abonamentowych i rekompensaty z tytutu utraconych w latach 2018-2019
i niezrekompensowanych oraz utraconych w 2020 r. wptywdéw z optat abonamentowych,
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z tytutu ustawowych zwolnien przewidzianych dla niektérych grup spotecznych'?, Koszty
przedsiewzie¢ misyjnych byty pokrywane w ok. 9% z przychodéw wtasnych oraz dotacji

budzetowych.

Tabelanr9 Koszty dziatalnosci misyjnej Polskiego Radia

w tys. zt

w tym koszty
sfinansowane

Przedsiewziecia realizujace misje publiczna'?’ Koszty z abon:f\mentu
rekomrl)ensaty
1. Tworzenie programéw ogdlnokrajowych 188 825 185713
z tego:
Program 1 72028 69 604
Program 2 38126 37 933
Program 3 45 852 45414
Program 4 ,PR24" 32819 32762
2. Tworzenie programow wyspecjalizowanych 35735 35 667
z tego:
Czwérka Polskie Radio 20302 20 236
Polskie Radio Dzieciom 6818 6817
Polskie Radio Chopin 4530 4529
Radio Kierowcéw 4085 4085
3. Tworzenie programu Polskie Radio dla Zagranicy 13732 0
4.Rozpowszechnianie analogowe programéw ogodlnokrajowych 51311 48 287
5. Rozpowszechnianie programu dla Zagranicy 1510 1176
6. Rozpowszechnianie programéw w standardzie cyfrowym DAB+
(Z()a%g?L?]?é(;)ajowych, wyspecjalizowanych oraz Polskiego Radia dla 5361 4585
7. Pozostate zadania realizujgce misje publiczng 8750 3051
z tego:
Radiowe Centrum Nadawcze PR w Solcu Kujawskim 7 890 3051
Radiowe Centrum Kultury Ludowej 545 0
Teatr Polskiego Radia 213 0
Studio Reportazu i Dokumentu 102 0
8. Razem koszty misji publicznej (1+2+3+4+5+6+7) 305 224 278 479

Zrédto: Biuro KRRIT. Dane opracowane na podstawie wstepnych informacji finansowych Polskiego Radia.

128 Por. art. 11b ustawy z dnia 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych.
129 Por, art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o radiofonii i telewizji.
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W 2020 r. Polskie Radio otrzymato 159,3 min zt abonamentu oraz rekompensate w postaci
skarbowych papieréw wartosciowych o wartos$ci nominalnej 119,2 min zt. Spétka wykorzystata
wymienione przychody na zadania misyjne.

Z otrzymanych przychodéw abonamentowych sfinansowane zostaty koszty tworzenia
programow ogoélnokrajowych, tworzenia programoéw wyspecjalizowanych, rozpowszechniania
analogowego i cyfrowego DAB+, w tym rozpowszechniania programu Polskie Radio dla
Zagranicy oraz koszty funkcjonowania Radiowego Centrum Nadawczego w Solcu Kujawskim.

Przychody ze skarbowych papieréw wartosciowych zostaty przeznaczone przede wszystkim
na sfinansowanie tworzenia programéw ogélnokrajowych (87,3 min zt). Z pozostatej czesci
rekompensaty zostaty pokryte koszty tworzenia programéw wyspecjalizowanych (23,7 min zt)
oraz koszty rozpowszechniania analogowego i cyfrowego (tacznie 8,2 min zt).

Rozgtosnie regionalne radia publicznego

5.17 Realizacje planéw programowo-finansowych przez 17 regionalnych spétek
radiofonii publicznej, w ich czesci programowej, skontrolowano na podstawie rocznych
sprawozdan nadawcow. Analiza potwierdzita, iz spotki realizowaty plany w zakresie oferowania
zréznicowanej oferty programowej'3°. W wiekszosci przypadkéw, w programach regionalnych
oferowanych przez spotki plany byty realizowane, a wystepujgce odstepstwa w zakresie
nadawanych kategorii audycji, udziatéw tematyki regionalnej oraz stowa byty przewaznie
nieznaczne.

Udziat audycji stownych w programach rozgto$ni utrzymano na zaplanowanym poziomie.
Stanowity one $rednio blisko potowe rocznego czasu nadawania, tj. 46% (wiecej o 1 pkt. proc.
niz przyjeto w planach). Udziat audycji stownych w programach, zgodnie z planami, byt
zroznicowany i stanowit od 33-34% programu (Radio Szczecin, Radio Wroctaw, Radio Kielce)
do 57-74% (Radio Koszalin, RDC, Radio Krakdw).

W wiekszosci rozgtosni (15) plany zrealizowano na poziomie zgodnym z planem (5 rozgtosni),
badz nieco wyzszym (10). Jedynie w dwdch programach, tj. w Radiu £6dz i Radiu Gdansk udziat
stowa byt wyraznie nizszy od uzgodnionego planu, odpowiednio 0 4 i 9 pkt. proc. w przypadku
Radia Gdansk, pomimo duzego odstepstwa od planu, udziat stowa w programie nadal byt
wysoki i ksztattowat sie na poziomie powyzej sSredniej tj. 50% rocznego programu.
W programach szesciu rozgtosni (Radio Biatystok, Radio Katowice, Radio Dla Ciebie, Radio
Koszalin, Radio PiK i Radio Opole) udziat audycji stownych w programie wzrdst najwiecej
w stosunku do plandéw (o 2-5 pkt. proc.).

5.18 Tematyka regionalna stanowita $rednio 32% rocznego czasu emisji,
tj. 0 1,5 pkt. proc. wiecej niz zaplanowano. Najwieksze nasycenie tresciami dotyczacymi spraw
regionu miaty audycje informacyjne, publicystyczne oraz poswiecone sportowi, a wiec audycje
najmocniej koncentrujace sie na aktualnych sprawach i wydarzeniach waznych dla
mieszkancow regiondw.

130 Por, art. 21 ust. 1ai 2 ustawy o radiofonii i telewizji.

98



I< Q]-I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

W programach wiekszosci rozgtosni (14) plany dotyczace obecnosci audycji poswieconych
tematyce regionalnej byty realizowane na zatozonym poziomie (4 stacje), badz wyzszym (10).
Stwierdzone odstepstwa od planu byty nieznaczne, wynosity do 2 pkt. proc. i dotyczyty trzech
nadawcow: Radia £6dz, Radia Zachdéd i Radia Kielce.

Udziat audycji poswieconych problematyce regionalnej, tak jak w przyjetych planach, byt
zréznicowany i stanowit od 22-24% programu (Radio Poznan, Radio +6dz, Radio Wroctaw,
Radio Zachod) do 46-56% (Radio Rzeszow, Radio Koszalin i Radio Krakéw). Obecnos¢ tematyki
regionalnej na poziomie $redniej w rozgtosniach badz wyzszym, tj. 36-56% rocznego programu,
byta obserwowana w programach szesciu nadawcéw: w Radio Biatystok, Radio Katowice, Radio
Gdansk, Radio Rzeszéw, Radio Koszalin i Radio Krakdw. Najwiekszy wzrost obecnosci audycji
poswieconych regionowi wystgpit w Radiu Pomorza i Kujaw oraz Radiu Katowice (wzrost
0 6-7 pkt. proc., do wysokosci odpowiednio 29 i 36%). Nieco nizsze, jednak tez znaczace
przyrosty, odnotowaty takze rozgtos$nie od lat bedace liderami w tym zakresie, tj. Radio Koszalin
(wzrost o 3,5 pkt. proc. do 47%) oraz Radio Krakéw (wzrost o 4,5 pkt. proc. do 56%).

5.19 Trzy spo6tki, tak jak od lat, tworzyty oferte miejskg adresowang do mieszkarncéw
gtéwnych osrodkéw miejskich w regionach: Radio Zachdd SA (dla Zielonej Goéry - program
Radio Zielona Géra oraz dla Gorzowa Wielkopolskiego - Radio Gorzéw), Radio Wroctaw SA
(dla Wroctawia - Radio RAM) i Radio Lublin SA (dla Lublina - Radio Freee).

Wszystkie programy byty catodobowe. Na ich strukture gatunkowg sktadaty sie audycje
wszystkich ustawowych kategorii audycji. W programach dominowata muzyka, ktérej udziat byt
wysoki i wynosit od 66% w Radiu Gorzéw do 88% w Radiu Freee. Warstwa stowna w tych
programach stanowita od 8% do 33% programu i miata wymiar poréwnywalny z planem (Radio
Gorzéw i Radio Zielona Gora), badz wyzszy - w Radiu Freee (wzrost o 1 pkt. proc.) i Radiu RAM
(wzrost o 3 pkt. proc.). W warstwie stownej przewazaty audycje informacyjno-publicystyczne
dotyczace biezacych spraw w tych miastach, zajmujac w poszczegdlnych stacjach: w Radiu
Gorzoéw - 23%, w Radiu Zielona Goéra - 18%, w Radiu Freee - 10%, w Radiu RAM - 7%. Réwniez
stopien obecnosci tematyki miejskiej w programach byt poréwnywalny z planowanym.
Najbogatsze pod tym wzgledem byty programy Radia Zielona Géra i Radia Gorzéw, w ktérych
tematyka miejska stanowita odpowiednio 22 i 26% programu, najubozsze za$ programy
Radia Ram (8%) i Radia Freee (4%).

5.20 Pie¢ spoétek kontynuowato nadawanie programéw wyspecjalizowanych,
tworzonych w technologii DAB+. Byty to: w Radio Krakéw SA program Radio Krakéw OFF
o charakterze muzyczno-kulturalnym, kierowany do mtodziezy; w Radio Wroctaw SA -
muzyczno-kulturalny Radio Wroctaw Kultura; w Radio Szczecin SA - muzyczno-kulturalny
Radio Szczecin Extra; w Radio Opole SA - kulturalny Radio Opole 2 Kultura; w Radio Kielce SA
- program muzyczno-kulturalny z muzyka ludowa Folk Radio.

Wszyscy nadawcy realizowali ustawowy wymog przeznaczania 70% czasu emisji
programoéw nadawanych w godz. 6.00-23.00 na audycje realizujgce specjalizacje. Czas
poswiecony na specjalizacje stanowit 98-100% pory dziennej (dla programu ze Szczecina,
Kielc, Krakowa i Wroctawia), badzZ nieznacznie mniej, tj. 84% w Radiu Opole 2 Kultura.
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Specjalizacja w tych programach byta realizowane przede wszystkim przez muzyke, ktéra
zajmowata 80-99% dziennego programu (Radio Wroctaw Kultura, Radio Szczecin Extra, Folk
Radio) lub nieco mniej, tj. 44-65% w Radio Opole 2 Kultura i Radio Krakéw OFF.

Najwiecej tresci stownych w zakresie specjalizacji oferowaty rozgtosnie z Opola i Krakowa
(po 35% programu w porze dziennej) oraz - cho¢ o potowe mniej - stacja wroctawska (19%).
Najmniej audycji stownych realizujacych specjalizacje byto w kieleckim Folk Radio (1%) oraz
rozgtosni ze Szczecina (6%).

5.21 Dziesie¢ spos$réd rozgtosni regionalnych nadawato tacznie 16 rozszczepianych
pasm lokalnych. Tworzyty one oferte adresowang do spotecznosci lokalnych mniejszych
osrodkéw miejskich w regionach. Taka oferte miaty: Radio Biatystok SA (jedno pasmo dla
Suwatk, Augustowa i Sejn), Radio Gdansk SA (dla Stupska), Radio Katowice SA (3 pasma -
dla Aglomeracji Slaskiej, Bielska-Biatej i Czestochowy), Radio Koszalin SA (dla Stupska),
Radio Krakéw SA (2 pasma - dla Nowego Sacza i Tarnowa), Radio £6dz SA (dla Sieradza),
Radio Olsztyn SA (2 pasma, tj. dla Elblaga oraz z nadajnika w Mitkach - dla mniejszosci
ukrainskiej), Radio Poznan SA (dla Poznania), warszawskie RDC SA (3 pasma: dla Siedlec,
Ptocka i Radomia) oraz Radio Opole SA (pasmo okazjonalne).

Nowoscig byta emisja tworzonego przez Radio Opole pasma lokalnego Festiwalowe Radio
Opole rozpowszechnianego okazjonalnie, tj. w okresie organizacji opolskiego Festiwalu Piosenki
Polskiej (zgodnie z planem, w ciggu miesigca na catodobowg oferte pasma przeznaczono
720 godziny, z czego niemal catos¢, bo az 98% to prezentacje piosenek).

Analiza sprawozdan spétek wykazata, iz plany w zakresie rozszczepien (z nielicznymi
wyjatkami) byty realizowane, a wystepujace odstepstwa byty przewaznie nieznaczne.
W strukturze gatunkowej oferty pasm rozszczepianych, tak jak w planie, dominowaty
audycje zawierajace najwiecej przekazéw biezacych, istotnych dla spotecznosci lokalnych
tj. informacyjno-publicystycznych (2 pasma Radia Krakéw SA, 3 pasma RDC SA, 3 pasma
Radia Katowice SA) oraz poswieconych kulturze (Radio Katowice SA w pasmie dla Aglomeracji
Slaskiej i 2 pasma Radia Olsztyn). Wazna czeé¢ oferty 7 pasm lokalnych stanowita rozrywka
realizowana gtéwnie przez muzyke (w Radio Olsztyn - pasmo dla Elblaga, pasmo dla Poznania,
Biategostoku, Aglomeracji Slaskiej, w Radiu £6dz - dla Sieradza oraz pasma dla Stupska
realizowane przez Radio Koszalin oraz Radio Gdansk). Sposrdod 16 pasm lokalnych jedynie Radio
Krakéw SA, RDC SA i Radio Olsztyn w Mitkach tworzyty oferte lokalng wytacznie stowna.

W zakresie struktury gatunkowej pasma lokalne zasadniczo realizowaty plan, a odstepstwa
dotyczyty gtéwnie stupskiego rozszczepienia Radia Gdansk, gdzie 11-krotnie wzrdst czas emis;ji
rozrywki przy znaczacych spadkach udziatu kategorii edukacja i sport oraz kultura i informacja.
Takze stupski program tworzony przez Radio Koszalin, w zakresie kategorii kultura i sport byt
wyraznie ubozszy niz zatozono w planie (odpowiednio o0 4/5 i 1/4 czasu trwania tych kategorii).
Z kolei w elblgskim rozszczepieniu Radia Olsztyn planowany czas nadawania audycji
informacyjnych, poswieconych kulturze i edukacyjnych byt zrealizowany tylko w 1/3.

Zwraca uwage fakt, ze na 12 pasm, ktére zgodnie z planem oferowaty audycje poswiecone
sportowi, az w 8 przypadkach tych audycji byto wyraznie mniej: o ok. 1/4 (w bialskim
i czestochowskim pasmie Radia Katowice, w ptockim, siedleckim i radomskim pasmie RDC,
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w stupskim pasmie Radia Koszalin), 9-krotnie w rozszczepieniu Radia Gdansk dla Stupska
oraz w ogéle nie nadano tego typu przekazéw w elblgskim pasmie Radia Olsztyn. Jest duze
prawdopodobienstwo, ze bezposrednim powodem nierealizowania planéw w zakresie sportu
byta pandemia koronawirusa, ktéra od marca 2020 r. mocno redukowata mozliwosé
realizowania wszelkich wydarzen gromadzacych ludzi.

Udziat w lokalnych pasmach tematyki lokalnej oraz warstwy stownej zasadniczo byt
zgodny z planem lub wyzszy. Jedynie w pasmie Radia Gdansk dla Stupska obie te wielkosci
zrealizowano w potowie, zas w pasmie Radia Olsztyn dla Elblgga w 2/3. W poréwnaniu z planem
w 2020 r. roczny czas emisji poszczegblnych pasm w wiekszosci przypadkéw (15) byt
zrealizowany, z czego w 10 pasmach na poziomie planu, za$ w 5 przypadkach realizacja byta
wyzsza.

Jak od lat, roczny czas emisji pasm byt mocno zréznicowany. Ich dobowy czas nadawania
wahat sie od ok. p6t godziny do 22 godzin. W wiekszosci przypadkéw pasma lokalne byty
nadawane w dni powszednie, a tylko program dla Poznania byt catotygodniowy. Najwiekszy
wzrost rocznej emisji stwierdzono w Radio Krakéw SA, gdzie ten czas dla pasma w Nowym
Saczu oraz w Tarnowie byt o 1/3 wyzszy niz planowano (wzrost ze 156 godz. do 208,5 godz.).
Jedynie Radio Olsztyn SA w swym pasmie dla Elblaga zanotowato spadek o 1/5,
tj. z planowanych blisko 26 godzin do 20,5 godz. w ciggu roku.

Mniejszosci narodowe i etniczne oraz spotecznosci postugujace sie
jezykiem regionalnym

5.22 Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci
postugujacych sie jezykiem regionalnym nadawato 11 rozgtosni regionalnych Polskiego Radia:
Radio Biatystok (mniejszosci: biatoruska, ukrainska i litewska), Radio Gdansk (spotecznosc
kaszubska), Radio Rzeszow (mniejszo$¢ ukrainska), Radio Opole (mniejszosci: niemiecka, romska
i ukrainska), Radio Koszalin (mniejszosci: romska, ukrainska i spoteczno$é kaszubska), Radio
Krakéw (mniejszosci: temkowska i ukrainska), Radio Olsztyn (mniejszosci: niemiecka
i ukrainska), Radio Katowice (mniejszo$¢ niemiecka), Radio Szczecin (mniejszos¢ ukrainska),
Radio Wroctaw (mniejszosci: temkowska, ukrainska i niemiecka), Radio Zachéd (mniejszosci:
romska i ukraifnska).

Najbogatsza oferte pod wzgledem liczby godzin audycji dla mniejszosci tworzyty: Radio
Gdansk (342 godz.), Radio Biatystok (prawie 292 godz. w roku) oraz Radio Rzeszow (192 godz.).

Dwie spotki, tj. Radio Gdansk SA oraz Radio Koszalin SA nie zrealizowaty zaplanowane;j liczby
godzin audycji dla mniejszosci narodowych i etnicznych. Radio Gdanisk nadato ponad 12 godzin
mniej tego typu audycji niz wskazato w planie, a Radio Koszalin 19 godzin.

W programach 6 rozgtosni (Radio Biatystok, Radio Katowice, Radio Olsztyn, Radio Szczecin,
Radio Wroctaw i Radio Zachdd) zrealizowano tyle godzin audycji ile zaplanowano, badz
nieznacznie wiecej. W programach Radia: Krakéw, Opole i Rzeszow nadano wiecej audycji niz
planowano, w tym w Radiu Krakéw blisko o potowe, tj. prawie o 22 godziny i Radiu Opole
0 1/6, tj. o ponad 11 godzin.
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Planowany, taczny czas emisji audycji dla mniejszos$ci w programach rozgtos$ni regionalnych
wynosit 1285 godzin 6 minut, a zrealizowano ich nieco wiecej, bo 1299 godzin 57 minut tacznie,
czyli 0 14 godzin 51 minut wiecej niz w planach programowych.

5.23 Audycje adresowane do mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci
postugujacych sie jezykiem regionalnym nadawano takze w 6 programach oddziatéw
terenowych TVP SA i pasmie wspdélnym TVP3 Regionalna. Odstepstwa wystgpity
w 3 programach oddziatéw terenowych Telewizji Polskiej: w TVP3 Szczecin nadano ich mniej
o 1 godz. 28 minut, w TVP3 Katowice mniej o 46 minut, w TVP3 Opole mniej o 13 minut za$
w pasmie wspdélnym (ogdélnokrajowym) TVP3 Regionalna mniej o ponad 4 godz. w ciggu roku.

tacznie w programach oddziatéw terenowych TVP i pasmie wspdélnym planowano nada¢
118 godzin 43 minuty audycji dla mniejszosci, a zrealizowano ich nieco wiecej, 143 godziny
48 minut, czyli o 25 godzin 5 minut wiecej niz w planach programowych.

5.24 Przychody abonamentowe wraz z rekompensatg z tytutu utraconych w latach
2018-2019 i niezrekompensowanych oraz utraconych w 2020 r. wptywéw z optat
abonamentowych, z tytutu ustawowych zwolnieni przewidzianych dla niektérych grup
spotecznych®®!, w spétkach radiofonii regionalnej pokryty $rednio 95% kosztéw misji.

Koszty przedsiewzie¢ misyjnych zostaty sfinansowane réwniez z przychodéw wtasnych
spo6tek regionalnej radiofonii, ktore w 2020 r. pokryty okoto 5% kosztéw misji.

Tabela nr 10 Koszty dziatalnosci misyjnej spotek regionalnej radiofonii

w tys. zt
Tworzeni o
Tworzenie i rozp:\\/’vzzZ:cr:zianie Rozpowszecr'mlanle Pozostate RAZEN.I .. w.tym Gy
Spétka rogramow e — - programow: zadania koszt_y mIS!I sfinansowane
po prog .p. 5! Y .. ublicznej z abonamentu
regionalnych | Wyspecjalizowa- | miejskich analogowe cyfrowe misyjne p (227) i rek
nych w DAB+ = ekompensaty
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9.
Radio 13 803 0 0 881| 107 837| 15628 15 628
Biatystok
Radio
Pomorza 12 992 0 0 1864 243 996 16 095 15527
i Kujaw
Radio Gdansk 18 034 0 0 1533 181 1188 20 936 17 804
Radio 15106 0 0 1610| 117 776| 17 609 17 609
Katowice
Radio Kielce 12 185 76 0 763 173 800 13 997 13 100
Radio Koszalin 12 892 0 0 1037 108 568 14 605 13212
Radio Krakéw 14 663 651 0 1446 142 796 17 698 17 698
Radio Lublin 12 082 0 495 1398 137 583 14 695 13 526
Radio £6dz 13087 0 929 107 560 14 683 14 683
Radio Olsztyn 12 869 0 0 906 115 149 14 039 14 039
Radio Opole 13 063 322 0 1423 128 464 15 400 15 400

131por. art. 11b ustawy z dnia 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych:
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Radio Poznan 12 203 0 0 2030 139 564| 14936 13 947
Radio 12 159 0 0 1483 115 389| 14146 14 146
Rzeszow
Radio Szczecin 11040 219 0 1082 120 804| 13265 12223
Radio dia 12 454 0 0 1635 114 440| 14643 14 289
Ciebie
Radio

15 659 765| 1506 1 668 94 529| 20221 17 104
Wroctaw
Radio Zachéd 11276 ol 2073 740 99 379| 14567 13722
RAZEM 225567 2033| 4074| 22428 2239| 10822| 267163 253 657%

¥ Ponadto w 2020 r. z abonamentu i rekompensaty spétki regionalne poniosty wydatki na inwestycje w kwocie - 6 951 tys. zt,
Z tego z przychoddéw abonamentowych przechodzacych z lat poprzednich - 3 tys. zt oraz z rekompensaty - 6 948 tys. zt.

Zrédto: Biuro KRRIT. Dane opracowane na podstawie wstepnych informacji finansowych spétek radiofonii
regionalnej.

Spétki radiofonii regionalnej otrzymaty abonament w kwocie 159,3 min zt, rekompensate
z tytutu utraconych w latach 2018-2019 i niezrekompensowanych oraz utraconych w 2020 r.
optat abonamentowych, z tytutu ustawowych zwolnien przewidzianych dla niektérych grup
spotecznych®? w formie skarbowych papieréw wartosciowych o tacznej nominalnej wartosci
119,3 min zt.

Przychody z abonamentu i rekompensaty zostaty przeznaczone na pokrycie kosztéw zadan
uzgodnionych w planach programowo-finansowych.

Wptywy abonamentowe zostaty wykorzystane na pokrycie kosztéw tworzenia programéw
regionalnych, w tym audycji dla mniejszo$ci narodowych i etnicznych oraz tworzenia pasm
lokalnych, tworzenia cyfrowych programoéw wyspecjalizowanych, kosztéw rozpowszechniania
analogowego i cyfrowego w DAB+, nowych mediow, a takze finansowanie inwestyciji.

Z rekompensaty spotki radiofonii regionalnej pokryty w gtéwnej mierze koszty tworzenia
programow regionalnych. tacznie w 17 spétkach przeznaczono 83,7 min zt. Cze$¢ spoétek
wykorzystata te $rodki rowniez na finansowanie kosztow rozpowszechniania analogowego
i cyfrowego przeznaczajac tacznie 2,7 min zt (14 spétek: Radio Biatystok, Radio Pomorza
i Kujaw, Radio Gdansk, Radio Katowice, Radio Kielce, Radio Krakéw, Radio £6dz, Radio Olsztyn,
Radio Opole, Radio Poznan, Radio Rzeszéw, Radio Szczecin, Radio dla Ciebie, Radio Zachéd).

Z przychodow z tytutu skarbowych papieréw wartosciowych spotki pokryty takze
koszty tworzenia programéw wyspecjalizowanych (Radio Kielce, Radio Krakéw, Radio Opole,
Radio Szczecin, Radio Wroctaw), programéw miejskich (Radio Zachdd), koszty innych zadan
misyjnych, w tym przede wszystkim nowych mediéw (wszystkie rozgtosnie regionalne oprocz
Radia Gdansk) oraz wydatki zwigzane z realizacja przedsiewzie¢ inwestycyjnych (Radio
Biatystok, Radio Koszalin, Radio Krakéw, Radio Lublin, Radio t6dz, Radio Opole, Radio Poznan,
Radio Szczecin, Radio dla Ciebie, Radio Zachéd).

132 Por. tamze.
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Oferta cyfrowa w Polskim Radiu i rozgtosniach regionalnych

5.25 Rozgtosnie radiofonii publicznej kontynuowaty prace zwigzane z emisjg
programow w standardzie DAB+. Dotychczasowa oferta sktadajgca sie z 5 programéw
ogélnokrajowych, 17 programéw regionalnych oraz 8 programéw wyspecjalizowanych
(Czworka Polskie Radio, Polskie Radio Dzieciom, Polskie Radio Chopin, OFF Radio Krakdw,
Radio Opole 2 Kultura, Radio Szczecin Extra, Radio Wroctaw Kultura, Radio Folk), zostata
wzbogacona o dwa programy:

e Radio Kierowcéw - catodobowy program, tworzony przez Polskie Radio, zawierajacy
serwisy informacyjne, wiadomosci o sytuacji na drogach, motoryzacji, prognoze
pogody, ktérym towarzyszy popularna muzyka rozrywkowa. Do programu dedykowana
jest aplikacja mobilna, ktéra pozwala jej uzytkownikom na zgtaszanie informac;ji
o utrudnieniach drogowych.

e Radia Gdansk - program sktadajacy sie z dwéch oddzielnych ofert: jednej, tworzonej
z mys$la o spotecznosci kaszubskiej, z audycjami o charakterze kulturalnym, w ktérych
dominujacym jezykiem jest kaszubski oraz drugiej z audycjami polsko-angielskimi
o charakterze rozrywkowo-edukacyjnym. Ta oferta tworzona jest z myslg o osobach
anglojezycznych mieszkajacych na Pomorzu oraz osobach, ktére chcg uczy¢ sie jezyka
angielskiego.

Wymienione programy dostepne sg réwniez w Internecie.

5.26 Obok oferty programowej radio publiczne tworzyto ustugi dodatkowe. Oprécz
juz dostepnych ustug (m.in. serwis DLS, zawierajacy informacje tekstowe widoczne na
wyswietlaczu cyfrowego odbiornika radiowego, serwis SLS, zawierajacy informacje w formie
graficznej), Polskie Radio podjeto dziatania wdrazajgce mozliwos¢ przekazywania informacji
o charakterze alarmowym, jako uzupetnienie Regionalnego Systemu Ostrzegania (RSO). Prace
nad RSO rozpoczety sie w 2018 r. Miaty sie one zakoriczy¢ w 2020 r. petnym wdrozeniem tej
ustugi. Ze wzgledu na ograniczenia spowodowane pandemia dalsze prace beda realizowane
w 2021 r.

5.27 W 2020 r. prowadzono konsultacje z rozgto$niami regionalnymi Polskiego Radia,
ktére dotyczyty wspédlnej rozbudowy zasiegu emisji DAB+. Kontynuacja konsultacji jest
przewidziana w 2021 r. Dotyczy¢ bedzie ona wojewddztw: dolnoslaskiego, lubelskiego,
t6dzkiego, matopolskiego, mazowieckiego, podlaskiego, pomorskiego, $laskiego, warminsko-
mazurskiego, kujawsko-pomorskiego, wielkopolskiego i zachodniopomorskiego.

Rozbudowa zasiegu emisji DAB+ ma przede wszystkim na celu uzupetnienie zasiegu wzdtuz
waznych tras komunikacyjnych oraz w wiekszych miastach. Przewiduje sie, ze w wyniku tej
rozbudowy, t3cznie z obecnymi emisjami, w zasiegu DAB+ powinno znalez¢ sie ponad 80 %
populacji (aktualnie ok. 67%). Ten etap rozbudowy powinien nastgpi¢ w IV kwartale 2021 r.

5.28 KRRIiT wspierata finansowo rozwéj radiofonii cyfrowej, przyznajac $rodki
abonamentowe na pokrycie planowanych kosztéw rozpowszechniania w DAB+. W 2020 r. na
pokrycie kosztow rozpowszechniania cyfrowego w standardzie DAB+ programéw regionalnych
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i wyspecjalizowanych, KRRIT przyznata radiofonii publicznej srodki abonamentowe w tacznej
wysokosci 9 725 tys. zt, z tego:

e Polskie Radio otrzymato 6 879 tys. zt;
e 17 spétek radiofonii regionalnej otrzymato tacznie 2 846 tys. zt.

KRRIT przyznata takze srodki abonamentowe na tworzenie programdéw wyspecjalizowanych
DAB-+. tacznie na ten cel przyznano $rodki w wysokosci 13 070 tys. zt,

Z tego:

e Polskie Radio - 11926 tys. zt;
e Radio Kielce - 24 000 tys. zt,
e Radio Krakéw - 332 tys. zt;
e RadioOpole - 206 tys. zt;
e Radio Szczecin - 170 tys. zt;
e Radio Wroctaw - 412 tys. zt.

Na tworzenie programéw wyspecjalizowanych spoétki przeznaczaty réwniez wptywy
pochodzace z rekompensaty:

e Polskie Radio - 23741 tys. zt;
e Radio Kielce - 52 000 tys. zt;

e Radio Krakéw - 319 tys. zt;
e RadioOpole - 116tys.zt;
e Radio Szczecin - 49 tys. zt;

¢ Radio Wroctaw - 300 tys. zt.

Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych (BCMP)

5.29 Telewizja Polska kontynuowata budowe systemu Biblioteka Cyfrowa
Mediéw Publicznych Online, czyli platformy wymiany materiatéw audialnych i audiowizualnych,
biezacych i archiwalnych miedzy redakcjami telewizji i radia publicznego.

Pandemia wptyneta negatywnie na utrzymanie harmonogramu prac, zaplanowanych do
realizacji w 2020 r. Opéznienia dotyczyty m.in. integracji systemu z partnerami projektu oraz
wdrozenia modutu prezentujgcego w przegladarce internetowej zawartosé¢ systemu dla
klientow wewnetrznych i zewnetrznych. W drugiej potowie roku TVP SA rozpoczeta
dopasowywanie realizacji projektu do nowych warunkéw funkcjonowania spotek. Nastgpito
wznowienie prac wstrzymanych przez pandemie.

W efekcie tych dziatan oficjalnie zakoriczono wdrazanie projektu BCMP Online oraz oddano
go do uzytku podczas spotkania online, zorganizowanego przez Telewizje Polskg z udziatem
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, przedstawicieli Ministerstwa Kultury, Dziedzictwa
Narodowego i Sportu, Rady Mediéw Narodowych oraz spétek radia publicznego.

W petni platforma BCMP Online zaczeta funkcjonowaé od grudnia 2020 r. Aktualnie
z systemu korzystajg wszystkie redakcje TVP (m.in. tvp.pl, tvp.info, TVP 1, TVP 2, TVP Info,
oddziaty terenowe). W przypadku rozgtosni radiowych zainteresowanie systemem zgtosity:
Radio Koszalin, Radio Pomorza i Kujaw, Radio Zachdéd, Radio Lublin, Radio Rzeszéw,
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Radio Opole, Radio Olsztyn. Pozostate spotki jeszcze nie zintegrowaty swoich systeméw
wewnetrznych z platformg BCMP Online.

W 2020 r. system BCMP Online zostat wykorzystany m.in. do wsparcia procesu produkgji
audycji emitowanych w ramach projektu Szkota z TVP. Dzieki systemowi mozliwa byta
swobodna wymiana w trybie online, materiatéw wideo do kolaudacji, co przyczynito sie do
znacznego skrécenia czasu potrzebnego na produkcje audycji edukacyjnych. Byta to réwniez
okazja do przetestowania oraz rozszerzenia systemu o nowe funkcjonalnosci. Przez okres
trwania projektu Szkota z TVP, kolaudacji poddanych zostato okoto 2500 materiatéw wideo,
co obrazuje jego szerokie mozliwosci technologiczne. System BCMP Online zostat tez
wzbogacony o modut umozliwiajgcy zgrywanie transmisji ,live” oraz tzw. wycinarke,
wykorzystywang do materiatéw audiowizualnych, prezentowanych w emisji online. Oba
moduty zostaty wdrozone jednoczesnie, a podkreslenia wymaga, iz w przypadku TVP zastgpity
one przestarzate technologicznie rozwigzania funkcjonujgce dotychczas.

Podkresli¢ nalezy, iz utrzymane zostaty cele strategiczne, czyli zabezpieczenie potrzeb
w zakresie przechowywania, przetwarzania i udostepniania w sieci materiatéw multimedialnych
TVP i radia publicznego. Projekt BCMP Online zmierza do silnej wspétpracy i wykorzystania
potencjatu mediéw publicznych na poziomie internetowym, szczegdlnie za$ potencjatu mediéw
regionalnych.

5.30 W 2020 r. na realizacje projektu BCMP Online nadawcy publiczni dysponowali
kwotg taczng 9 497 tys. zt. Byty to pienigdze pochodzace ze srodkéw abonamentowych,
przyznanych na ten cel.

Ze $rodkow tych skorzystaty Telewizja Polska oraz Radio Kielce i Radio Poznan,
wykorzystujagc razem kwote 224 tys. zt. Radio Krakdéw przeznaczyto na cele zwigzane
z projektem BCMP dodatkowo 181 tys. zt pochodzace z otrzymanej rekompensaty.

Wysokos¢ optat abonamentowych?3?

5.31 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji ustalita wysoko$¢ optat abonamentowych
na poziomie obowigzujagcym w latach 2016 - 2019. Miesiecznie optata abonamentowa
wynosita 7,00 zt za uzywanie odbiornika radiofonicznego badz 22,70 zt za uzywanie odbiornika
telewizyjnego lub telewizyjnego i radiofonicznego.

Liczba abonentow

5.32 Wedtug ewidencji Poczty Polskiej na dzien 31 grudnia 2020 r. byto
zarejestrowanych 6 678 31434 abonentow, w tym abonentéw instytucjonalnych 237 531:

e abonenci uzytkujacy odbiornik telewizyjny lub radiofoniczny i telewizyjny - 6 401 356;
e abonenci uzytkujacy odbiornik radiofoniczny - 276 958.

133 Por. Rozporzadzenie KRRIT z 4 czerwca 2019 r. w sprawie wysokosci optat abonamentowych za uzywanie
odbiornikéw radiofonicznych i telewizyjnych oraz znizek za ich uiszczanie z géry za okres diuzszy niz jeden miesiac
w 2020 .

134 Na podstawie comiesiecznych zestawien Poczty Polskiej SA pt. Stan abonentéw radiofonicznych lub telewizyjnych
na ostatni dzien kazdego miesigca.
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W poréwnaniu do poprzedniego roku w 2020 r. nastgpit:

e spadek 0 111 013 liczby abonentéw - 0sdéb fizycznych;
e wzrost 0 201 liczby abonentéw instytucjonalnych.

Liczba abonentéw z zarejestrowanymi odbiornikami rtv zmniejszyta sie o 110 812.
Jednoczes$nie nastapit wzrost liczby abonentéw zwolnionych od optat abonamentowych
0 98 352.

Na 13 572 000 gospodarstw domowych w Polsce'® 96,4% posiada odbiorniki
telewizyjne®®. Wedtug stanu na 31 grudnia 2020 r.**’ zarejestrowane odbiorniki rtv miato:

e 6440783 (47,46 %) gospodarstw domowych w Polsce,
sposrod ktorych:
e 3900 533 (60,56%) abonentow byto zwolnionych z wnoszenia optat.

Wszyscy pozostali zobowigzani, czyli 2 540 250, w tym 2 302 719 gospodarstw domowych
i 237 531 abonentéw instytucjonalnych, powinni terminowo wnosi¢ optaty.

Na koniec 2020 r. optaty uregulowato jedynie 680 273 zobowigzanych (26,78%).

Umowa z Poczta Polska

5.33 Z tytutu wykonywania ustawowych obowigzkéw zwigzanych z pobieraniem
optat abonamentowych Poczta Polska otrzymuje wynagrodzenie umowne w wysokosci 6% od
zainkasowanych optat i odsetek za zwtoke w ich uiszczaniu oraz 50% wptywéw z kar pobranych
za uzywanie niezarejestrowanych odbiornikéw radiofonicznych i telewizyjnych.

Centrum Obstugi Finansowej Poczty Polskiej w 2020 r. wystato 279 54538 ypomnien do
abonentéw zalegajgcych z wnoszeniem optaty abonamentowej. Zadtuzenie w catosci lub czesci
uregulowato 58 667 abonentéw, wptacajgc kwote 50,8 min zt.

W stosunku do pozostatych abonentéw zalegajacych z optatami Poczta Polska wszczynata
postepowania administracyjne oraz wystawita 101 715 tytutéw wykonawczych®®?, z czego
zrealizowano 89 248 tytutéw na kwote 81,6 min zt.

Po potraceniu prowizji z tytutu $ciggniecia zalegtosci abonamentowych, Poczta Polska
przekazata kwote 124,5 miIn zt na rachunek bankowy KRRIiT w Banku Gospodarstwa
Krajowego.

135 Wedtug danych GUS zgodnie ze Spisem Powszechnym z 2011 r.

136 GUS - Budzety Gospodarstw Domowych w 2016 r. str.228.

137 por. sprawozdanie Poczty Polskiej: 1.9 Sprawozdanie ze stanu abonentéw radia i telewizji 31 grudnia 2020 r.
138 Na podstawie kwartalnych zestawier Poczty Polskiej: Zestawienie w zakresie ilosci, wyegzekwowanej kwoty
zobowigzania oraz kwoty przekazanej z tego tytutu na rachunek KRRiT dla upomnien i tytutéw wykonawczych.
139 Na podstawie comiesiecznych sprawozdan Poczty Polskiej: Zestawienie zbiorcze z pobranych optat za
uzywanie odbiornikéw radiowych lub telewizyjnych za dany miesigc 2020 roku wraz z zestawieniami czgstkowymi
w podziale na wojewddztwa.
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Poczta Polska przedtozyta do KRRiT sprawozdanie'*® z wykonania umowy, w ktérym
wykazata, ze od 1 stycznia do 31 grudnia 2020 r. zainkasowata tacznie wptywy abonamentowe
i pozaabonamentowe w kwocie 685,2 min zt (brutto),

Z tego:
e optaty abonamentowe 672,0 min zt;
e odsetki za zwtoke 9,6 min zt;

e kary za niezarejestrowane odbiorniki 3,6 min zt.

Wykres nr 6 Poczta Polska - pozyskane wptywy abonamentowe oraz pozaabonamentowe
w latach 2003-2020 (w min zt)

2003 r.|2004 r.[2005 r.|2006 r.(2007 r.[2008 r.|2009 r.[2010 r.2011 r.{2012 r,2013 {2014 r.|2015 r|2016 1.|2017 r.|2018 (2019 r,|2020 .|
= wptywy abonamentowe | 975,7 | 959,3 | 959,6 | 943,8 | 930,3 | 772,9 | 648,5 | 590,2 | 504,1 | 561,2 | 723,9 | 782,7 | 734,4 | 743,7 | 736,3 | 777,3 | 716,5| 672

H odsetki za zwtoke 77 | 68 57 | 83 80 | 66 | 64 | 92 59 | 116 | 177 | 119 | 31 | 09 64 | 94 | 86 | 96
m kary za telepajeczarstwo | 0,4 0,8 | 0,04 0 0 0 0 0 0 1,7 54 7,6 58 53 6,2 57 77 3,6

Zrédto: Biuro KRRIiT na podstawie comiesiecznych sprawozdan Poczty Polskiej: ,Zestawienie zbiorcze
z pobranych optat za uzywanie odbiornikow radiowych lub telewizyjnych za dany miesigc wraz z zestawieniami
czgstkowymi w podziale na wojewddztwa”, ktore przekazane zostaty do KRRIT w latach 2003-2020.

140 por, tamze.
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5.34 Za realizacje umowy w 2020 r. Poczta Polska pobrata 42,7 min zt wynagrodzenia
umownego.

Wykres nr 7 Poczta Polska - prowizja pobrana w latach 2003-2020 (w min zt)
70
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Zrédto Biuro KRRIT na podstawie comiesiecznych sprawozdan Poczty Polskiej: ,Zestawienie zbiorcze
z pobranych optat za uzywanie odbiornikow radiowych lub telewizyjnych za dany miesiqc wraz z zestawieniami
czgstkowymi w podziale na wojewddztwa’, ktére przekazane zostaty do KRRIT w latach 2003-2020.

Saldo wptywdéw na rachunku bankowym KRRiT na 31 grudnia 2019 r. wynosito
65,3 min z1*#1, Od 1 stycznia do 31 grudnia 2020 r. na rachunek bankowy KRRiT z tytutu
optat abonamentowych wptyneta kwota 643,4 min z1 142,

W 2020 r. nadawcom publicznym przekazano 650 min zt. Na wyodrebnionym rachunku
bankowym na koniec grudnia 2020 r., pozostata do przekazania nadawcom publicznym
w 2021 r. kwota 58,8 min zt,

Z tego:

e 19,1 min zt to wptywy abonamentowe przekazane przez Poczte Polskg w okresie
od 11 do 31 grudnia 2020 r,;
e 39,7 min zt to nadwyzka wptywdéw abonamentowych ponad prognoze z 2019 r.

Wptywy abonamentowe i pozaabonamentowe przekazane nadawcom
publicznym
5.35 KRRIiT 24 wrzesénia 2019 r. przyjeta uchwate w sprawie podziatu wptywoéw

z optat abonamentach na 2020 r. Uchwata okreslita prognoze wptywéw w wysokosci
650 min zt oraz ustalita nastepujgcy sposéb podziatu tych wptywoéw:

e Telewizja Polska 331,4 min zt (50,98%);
e Polskie Radio 159,3 min zt (24,51%);
e Spotki radiofonii regionalnej 159,3 min zt (24,51%).

141 Na saldo w wysokoéci 65,3 min zt sktadaty sie wptywy z optat abonamentowych, ktére zasility rachunek KRRIT
w okresie 11-31 grudnia 2019 r. (24,2 min zt) oraz nadwyzka wptywdw z optat abonamentowych ponad prognoze
22019 r. (41,1 min z1).

142 \W zwigzku z przyjetym okresem rozrachunkowym nadawcy publiczni otrzymuja wptywy abonamentowe za okres
od 11 grudnia roku poprzedniego (2019 r.) do 10 grudnia danego roku (2020 r.).
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Zgodnie z uchwata od momentu przekroczenia prognozowanej kwoty wptywéw, KRRiT
mogta dokonaé podziatu nadwyzki, po uprzedniej analizie kosztéw poniesionych na zadania
misyjne, jednak w 2020 r. nie wystapita nadwyzka wptywéw z optat abonamentowych ponad
kwote prognozowang. W 2020 roku media publiczne otrzymaty wptywy abonamentowe
w wysokosci 650 min zt.

5.36 W uchwale z 12 marca 2020 r. KRRIT ustalita warto$¢ nominalng skarbowych
papieréw wartosciowych dla poszczegdlnych jednostek publicznej radiofonii i telewizji
stanowiacych rekompensate z tytutu utraconych w latach 2018-2019 i niezrekompensowanych
oraz utraconych w 2020 r. wptywow z optat abonamentowych z tytutu ustawowych zwolnien
przewidzianych dla niektérych grup spotecznych, o tacznej wartosci 1 950 min z143,

z tego:

e Telewizja Polska 1711,5 min zt;
e Polskie Radio 119,2 min zt;
e Spoétki radiofonii regionalnej 119,3 min zt.

Minister Finanséw, na wniosek Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, przekazat skarbowe
papiery wartosciowe spétkom mediéw publicznych.

5.37 W 2020 r. publiczna radiofonia i telewizja otrzymaty tacznie 2 600 min zt,
Z tego:

e z wptywdw abonamentowych i pozaabonamentowych 650 min zt;
e 1950 min zt z tytutu rekompensaty, zgodnie z wartoscig nominalng skarbowych papieréw
wartosciowych.

Tabela nr 11 Podziat srodkéw publicznych w 2020 r. na realizacje zadan misyjnych

min zt
ar . . Rekompensata
Spoétki publicznej Wptywy = Razem
radiofonii i telewizji abonamentowe ; skarbovx’le. papiery
wartosciowe
3 650,0 1 950,0 2 600,0
Ogétem
100% 100% 100%
Z tego:
3314 1711,5 20429
Telewizja Polska SA
elewizia rolska 50,98% 87.77% 78,57%
159,3 119,2 278,5
Polskie Radio SA
clskie Radio 24,51% 6,11% 10,71%
Spotki radiofonii 159,3 119,3 278,6
regionalnej
24,51% 6,12% 10,72%

143 por. art. 11b ustawy z dnia 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych.
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Wykres nr 8 Wptywy abonamentowe i pozaabonamentowe przekazane przez KRRIiT
jednostkom publicznej radiofonii i telewizji w latach 2003-2020 (w min zt)
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wptywy abonamentowe B rekompensata

Zrédto: Biuro KRRIT. W 2020 r. rekompensata w wartosci 1 950 min zt dotyczyta skarbowych papierow
wartosciowych przekazanych spotkom mediéw publicznych przez Ministra Finansow.

5.38 Systematyczny wzrost liczby oséb zwolnionych z wnoszenia optat
abonamentowych wptywa na stan niedofinansowania publicznej radiofonii i telewizji. Zgodnie
z ustawa, podstawe do zwolnien z tego obowigzku stanowig 24 tytuty prawne.

W 2020 r. ubytek wptywdéw abonamentowych wyniést 1 036,92 min zt, czyli nastapit jego
wzrost 0 43,9 mln zt w stosunku do 2019 r. (993 min z1).

Wykres nr 9 Liczba oséb zwolnionych z wnoszenia optat abonamentowych w latach
2006 - 2020

3900533
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3063203
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2479059
2166525
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I18I166I 19I425 2 ol 91200 2 92806 I 3 1781171 [ 3 598142 [ 3 8@A181
2006 r. 2007 r. 2008 r. 2009 r. 2010 r. 2011 r. 2012 r. 2013 r. 2014 r. 2015r. 2016 r. 2017 r. 2018 r. 2019 r. 2020.

Zrédto: na podstawie sprawozdania Poczty Polskiej 1.9 Sprawozdanie ze stanu abonentéw radia i telewizji w 2020 r.
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5.39 KRRIiT 17 wrzesnia 2020 r. przyjeta prognoze na 2021 r. wptywow
abonamentowych i pozaabonamentowych w wysokosci 650 min zt oraz sposobu ich podziatu:

e Telewizja Polska 330 min zt (50,79%);

e Polskie Radio 160 min zt (24,61%);

e Spoétki radiofonii regionalnej 160 min zt (24,60%).

Umarzanie i rozktadanie na raty zalegtosci w ptatnosci optat
abonamentowych

5.40 KRRIT umarza zalegtosci na wniosek Poczty Polskiej w przypadku, gdy nie jest
mozliwe ustalenie podmiotu zobowigzanego do wnoszenia optat, badz podmiot zobowigzany
nie posiada majatku, z ktérego mozna zaspokoi¢ naleznosci.

W 2020 r. Poczta Polska wnioskowata do KRRiT o umorzenie zalegtosci 5 594 abonentom-
dtuznikom (o 6 805 mniej w poréwnaniu do 2019 r.), w wysokosci 7,2 min zt (mniej o 9,2 min zt
w poréwnaniu do 2019 r.).

W wyjatkowych sytuacjach, jesli przemawiajg za tym szczegdlne wzgledy spoteczne lub
przypadki losowe, KRRIiT moze umorzy¢ zalegtosci abonamentowe lub roztozy¢ je na raty.
Whiosek umorzenie lub roztozenie zalegtosci na raty sktada do KRRIiT abonent-dtuznik.

W 2020 r. do KRRiT wptyneto 47 359 pism w sprawie optat abonamentowych (mniej
0 8 216 w poréwnaniu do 2019 r.).

Wykres nr 10 Liczba korespondencji wptywajacej do KRRIiT w sprawach optat
abonamentowych w latach 2010-2020
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Zrédto: Biuro KRRIT

Sposréd nadestanej korespondencji zarejestrowano 33 450 pism jako nowe wnioski
o umorzenie lub roztozenie na raty zalegtosci abonamentowych, ktére powstaty w réznych
okresach.
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W 2020 r. urzednicy rozpatrzyli 84 654 sprawy** (wiecej o 8 457 w poréwnaniu do 2019 r.),
w tym 82 779 wnioskéw o umorzenie i roztozenie na raty zalegtosci abonamentowych.

KRRIiT wydata 74 090 decyzji (wiecej o 10 610 w poréwnaniu do 2019 r.) oraz 8 689
postanowien i zawiadomien konczacych wniosek (mniej o 2 307 w poréwnaniu do 2019 r.).

Zostato rozpatrzonych 4 190 innych spraw dotyczgcych wnoszenia optat abonamentowych,
w tym 1 875 pism, ktére nie stanowity wnioskéw. Przekazano réwniez odpowiedzi 2 315
abonentom, ktérzy wystapili z pytaniami na skrzynke mailowg abonament@krrit.gov.pl. Do
whioskodawcow wystano 7 823 zawiadomien, ktére nie konczyty sprawy oraz 25 760 wezwan
dotyczacych uzupetnienia wnioskow.

Wykres nr 11 Liczba wydanych decyzji w latach 2010-2020
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Na podstawie wydanych decyzji, KRRIiT umorzyta zalegtosci abonamentowe na taczng kwote
ponad 15,2 min zt oraz roztozyta na raty okoto 1,3 min zt.

Woykres nr 12 Zalegtosci abonamentowe umorzone i roztozone na raty przez KRRIiT w latach
2012 - 2020 (w min zt)
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144 Wedtug stanu z 31 grudnia 2020 r. pozostato do rozpatrzenia ok. 113 474 sprawy zalegte z lat 2012-2020
zawierajgce wnioski o umorzenie i roztozenie na raty zalegtos$ci abonamentowych.
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Ubytek wptywéw abonamentowych

541 Z danych przekazanych przez Poczte Polska wynika, iz przedawnieniu ulegty
zalegtosci za okres od 1 stycznia do 31 grudnia 2015 r. w kwocie 265,3 min zt.

Przy zatozeniu, ze wszystkie gospodarstwa domowe maja zarejestrowane odbiorniki rtv oraz
wnoszg terminowo optaty, potencjalne wptywy abonamentowe (bez uwzglednienia wptywdéw
od abonentow instytucjonalnych) w 2020 r. powinny wynosi¢ 3,2 mid zt netto.
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VI. ORZECZNICTWO SADOWE

Odwotania i skargi

6.1 W 2020 r. za posrednictwem Przewodniczagcego KRRIiT wptyneto 40 skarg
do Wojewoddzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie, 5 odwotan do Sagdu Okregowego
w Warszawie oraz jeden pozew, ktéry zostat odrzucony.

Wybrane wyroki

6.2 W minionym roku sprawozdawczym trzy wyroki Sadu Apelacyjnego
w Warszawie, ktére zapadty po rozpatrzeniu odwotan wniesionych od decyzji
Przewodniczacego KRRIT, naktadajgcych kare na podstawie art. 53 ustawy, nalezy uznaé za
orzeczenia majace najistotniejszy wptyw na ksztattowanie dalszej dziatalnosci KRRIiT. Wyroki
te uksztattowaty linie orzeczniczg dotyczaca interpretacji przepiséw zawartych
w art. 16a ust. 6 pkt 4 ustawy o radiofonii i telewiziji.

Wyroki Sadu Apelacyjnego w Warszawie - przerywanie reklama audycji
dla dzieci 45

6.3 W wydanych decyzjach Przewodniczacy KRRIT stwierdzit, iz nadawcy dopuscili
sie naruszenia przepisu z art. 16a ust. 6 pkt 4 ustawy poprzez przerwanie w celu nadania reklam
dtugometrazowych filméw dla dzieci (,Zakochany wilczek”, ,My Little Pony: Equestria Girls”,
,My Little Pony Equestria Girls - Rainbow Rocks”, ,My Little Pony Equestria Girls - Igrzyska
Przyjazni”, ,Toy Story”).

Zdaniem nadawcéw wymienione filmy nie sg audycjami dla dzieci, gdyz ich adresatem s3
cate rodziny. Sktady orzekajgce Sadu Apelacyjnego w Warszawie uznaty jednak, ze nie jest
ustawowym wyznacznikiem audycji dla dzieci dwustopniowa ocena, poczynajac od odbiorcy
jako widowni rodzinnej, a nastepnie okreslenia w niej udziatu dzieci. Przeznaczenie audycji
(ocena ex ante), a nie rzeczywisty odbiorca (ocena ex post), wyznaczaja kwalifikacje audycji.
Przestankami, ktore nalezy bra¢ pod uwage przy ocenie, czy dana audycja jest audycja dla dzieci,
jest czas jej nadania (pora emisji) oraz jej tres¢. O tym, czy audycja ze wzgledu na tresc¢ jest
skierowana gtownie do dzieci decyduje zaréwno forma przekazu, jak i jej fabuta. W audycjach
dla dzieci mogg znalez¢é sie réwniez tresci, ktére z uwagi na ich szerszy kontekst kulturowy nie
sg wprost czytelne dla dziecka, ale sg jasne wytacznie dla dorostego widza. Wazne jednak, ze
film jest skierowany gtownie do dzieci. Odbiorcami audycji mogg by¢ zatem takze inne osoby
m.in. rodzice.

Nadawcy préobowali tez wykazaé, ze na gruncie ustawy, pojecie dziecka nie obejmuje
0s6b do 18 roku zycia. Sady Apelacyjne zgodnie uznaty jednak, ze dyrektywa 2010/13/UE
postuguje sie pojeciem dziecko, nie definiujac dla swoich potrzeb jego rozumienia. Inne
dyrektywy wprowadzaty granice wieku dzieci, a takiego zabiegu nie zastosowano w dyrektywie

145 Wyroki: z dnia 21 lutego 2020 r., sygn. akt: VIl AGa 2043/18; z dnia 25 czerwca 2020 r., sygn. akt: VII AGa
2102/18; z dnia 4 listopada 2020 r., sygn. akt: VIl AGa 2299/18.
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audiowizualnej. W takiej sytuacji rozumienie dziecka winno byc¢ interpretowane tak, aby
zapewnione byty prawa dzieci wymienione w motywie od 59 do 62 dyrektywy 2010/13/UE,
mianowicie ochrona fizycznego, umystowego i moralnego rozwoju matoletnich. Nie ma
przestanek wskazanych w dyrektywie, aby granice wiekowe ustala¢ inaczej, niz wynika to
z Konwencji o prawach dziecka. Zgodnie z wymieniong konwencjg, dzieckiem jest osoba
w wieku ponizej 18 lat. Tym samym na gruncie ustawy poprzez audycje dla dzieci nalezy
rozumiec¢ audycje kierowane gtéwnie do oséb do 18 roku zycia.

Sady Apelacyjne potwierdzity, ze art. 4 dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady
2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r.'* umozliwia panstwom cztonkowskim zobowigzanie
dostawcow ustug medialnych, podlegajgcych jurysdykcji danego panstwa, do przestrzegania
bardziej surowych przepiséw w dziedzinach, ktére podlegajg koordynacji na mocy dyrektywy.
Tym samym w ocenie sktaddéw orzekajgcych przepis art. 16a ust. 6 pkt 4 ustawy nie jest
sprzeczny z prawem unijnym.

Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie - przekazy handlowe
zawierajace tresci pornograficzne!+’

6.4 Przewodniczacy KRRiT natozyt kare za naruszenie art. 16b ust. 3 pkt 1 i 3,
art. 18 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji oraz art. 200 § 5 Kodeksu karnego. Sad uznat,
ze jako przekaz o charakterze pornograficznym nalezy uznaé réwniez przekaz poddany
zabiegom technicznym tzw. ,wypikselowany", jezeli nadal eksponuje czesci intymne aktoréw.
Sad podkreslit, ze przepis art. 18 ust. 4 ustawy w ogodle zabrania rozpowszechniania audycji lub
innych przekazow zagrazajacych fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi
matoletnich, szczegblnie zawierajgcych tresci pornograficzne lub w sposéb nieuzasadniony
eksponujgce przemoc bez wzgledu na pore emisji.

Przy okazji rozpoznawanej sprawy Sad Apelacyjny zaznaczyt, iz zabronione jest rowniez
rozpowszechnianie tresci erotycznych, pozbawionych charakteru pornograficznego, kiedy
w niewatpliwy sposdb zagrazajg rozwojowi psychicznemu i moralnemu matoletnich.

W ocenie Sadu umorzenie dochodzenia z uwagi na brak znamion czynu zabronionego,
w sprawie prowadzenia reklamy lub promocji dziatalnosci, polegajacej na rozpowszechnianiu
tresci pornograficznych w sposodb umozliwiajagcy zapoznanie sie z nimi matoletnim ponizej
lat 15, to jest czyn z art. 200 § 5 k.k., nie ma znaczenia dla oceny dokonanej przez sad cywilny.

146 Dyrektywa w sprawie koordynacji niektorych przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych
panstw cztonkowskich dotyczacych swiadczenia audiowizualnych ustug medialnych.
147 Wyrok z dnia 4 marca 2020 r., sygn. akt: VIl AGa 420/19.
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VIl. PRACE w INSTYTUCJACH i ORGANIZACJACH
MIEDZYNARODOWYCH

7.1 KRRIiT posiada ustawowe upowaznienie do podejmowania dziatan na forum
miedzynarodowym w sprawach istotnych dla funkcjonowania i rozwoju sektora
audiowizualnego!#®. Podstawowym kierunkiem dziatan KRRIT jest wspétpraca z wtasciwymi
organami panstwa w zakresie przygotowywania stanowisk Polski, ktére maja wptyw na unijng
polityke audiowizualna.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji uczestniczy zatem w pracach miedzynarodowych jako
przedstawiciel Polski, ktéry posiada stosowne petnomocnictwa decyzyjne oraz jako
merytoryczny uczestnik wspierajacy prace organéw rzadowych.

W dziatalnosci miedzynarodowej KRRIiT uwzglednia priorytety polskiej polityki zagranicznej,
kierunki europejskiej polityki audiowizualnej oraz potrzeby wynikajace z biezacej dziatalnosci.

Dziatalnos¢ miedzynarodowa KRRIT prowadzona jest w réznych strukturach organizacyjnych,
ktére istniejg w ramach:

e Unii Europejskiej;

e Rady Europy;

e Europejskiej Platformy Organéw Regulacyjnych (EPRA);

e Forum Organow Regulacyjnych Europy Centralnej (CERF);

e Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego (EAO);

e Forum WorldDAB;

e wspotpracy bilateralnej z regulatorami rynku medialnego w innych krajach.

7.2 Rola organéw regulacyjnych do spraw audiowizualnych ustug medialnych na
obszarze UE coraz bardziej jest doceniana i szeroko wykorzystywana. Dodatkowe wzmocnienie
pozycji krajowych organdw regulacyjnych zawierajg przepisy znowelizowanej dyrektywy
o audiowizualnych ustugach medialnych.

Zaangazowanie KRRIiT w europejska polityke audiowizualng tgczy sie z debaty nad
implementacja unijnego prawa medialnego oraz jego harmonizacjg z polskim prawodawstwem.
KRRIT posiadajgc stosowne dos$wiadczenie praktyczne oraz gromadzong od lat wiedze
o problemach i potrzebach krajowego rynku audiowizualnego, uczestniczy w konsultacjach
ogtaszanych przez Komisje Europejska, a takze w pracach jej komitetéw i grup doradczych.

Unia Europejska

7.3 Szczegdlne miejsce w dziatalno$ci miedzynarodowej KRRIT przypada dziataniom
zwigzanym z realizacjg obowigzkéw wynikajacych z cztonkostwa Polski w Unii Europejskie;j.
Przedstawiciele KRRIT od lat uczestniczag w pracach réznych organéow i gremiéw doradczych
Komisji Europejskiej (m.in. w Europejskiej Grupie Regulatoréw ds. audiowizualnych ustug

148 Por, art.6 ust.2 pkt 9 ustawy o radiofonii i telewizji.
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medialnych, Komitecie Kontaktowym ds. dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych,
Grupie AUDIO ds. audiowizualnych ustug medialnych, Grupie Eksperckiej ds. edukacji
medialnej).

Europejska Grupa Regulatorow ds. audiowizualnych ustug medialnych
(ERGA)

7.4 Grupa zostata powotana w 2014 r. na podstawie decyzji Komisji Europejskiej,
a od 2018 r. jej funkcjonowanie zostato sprecyzowane w znowelizowanej dyrektywie
o audiowizualnych ustugach medialnych. Cztonkami ERGA!%’ sg wysokiej rangi przedstawiciele
organéw regulacyjnych w dziedzinie audiowizualnych ustug medialnych panstw cztonkowskich
UE. Grupa doradza Komisji Europejskiej w sprawach mediéw elektronicznych oraz prowadzi
biezgcg wspdétprace miedzy europejskimi regulatorami.

W 2020 r. prace ERGA prowadzone byty w czterech grupach roboczych do spraw:

e egzekwowania zasad i przepisow w $rodowisku online;
dezinformacji;
findability w rozumieniu ekspozycji wartosciowych tresci audiowizualnych* ;

skutkéw ekonomicznych pandemii Covid na rynku medialnym w Europie.

Przedstawiciele KRRIT petnili role kierujacych (tzw. ,workstream’s drafters”) w dwdch
z czterech wymienionych grup roboczych.

W wyniku prac ERGA w 2020 r. nastgpito w szczegdlnosci:

e zobowigzanie do realizacji Memorandum of Understanding, czyli Protokotu ustalen
dotyczacego zasad i obszaréw wspdtpracy cztonkéw ERGA w zakresie egzekwowania
przepiséw znowelizowanej dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych;

e wypracowanie i przyjecie wspélnych stanowisk w sprawie Kodeksu Ustug Cyfrowych
(Digital Services Act) i Europejskiego Planu Dziatania na rzecz Demokracji (EDAP);

e wypracowanie rekomendacji dla platform internetowych na temat sposobéw
przeciwdziatania i zwalczania dezinformacji;

e opracowanie raportu w sprawie regulacji wideoblogéw (vlogeréw).

W 2020 r. ERGA przeprowadzita webinaria i warsztaty tematyczne z udziatem
przedstawicieli platform internetowych, dostawcéw VoD, srodowisk naukowych i $rodowisk
zwigzanych z organizacjami fact-checking-u, a wiec zajmujacych sie weryfikowaniem
i sprawdzaniem faktéw. Wsréd omawianych zagadnien znalazty sie tematy zwigzane
z przeciwdziataniem i zwalczaniem dezinformacji w $rodowisku online, problemami
dotyczacymi regulacji tresci, ktére na platformach udostepniania plikéw wideo zamieszczajg
vlogerzy oraz na temat ekspozycji tresci lezacych w interesie ogdlnym (public interest content),
a takze promocji utworéw europejskich w ustugach VoD.

W posiedzeniach plenarnych ERGA oraz w pracach grup roboczych ERGA uczestniczyli:
Przewodniczacy KRRIiT Witold Kotodziejski, przedstawiciele Biura KRRIiT: dyrektor

149 ERGA - European Regulators Group for Audiovisual Media Services.
150 W zwigzku z przepisami art. 7a i 13 ust. 1 znowelizowanej dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych.
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Departamentu Monitoringu Agnieszka Wasowska, wicedyrektor Departamentu Strategii
Halina Rostek, eksperci z Departamentu Strategii: Ewa Murawska-Najmiec, Maria Borkowska,
Albert Wozniak, radca prawny Karol KosciAski i radca prawny Anna Stremel z Departamentu
Monitoringu.

Komitet Kontaktowy ds. dyrektywy o audiowizualnych ustugach
medialnych

7.5 Komitet Kontaktowy jest ciatem doradczym ustanowionym przy Komisji
Europejskiej na mocy przepiséw dyrektywy 97/36/WE z 30 czerwca 1997 roku.

Komitet Kontaktowy przede wszystkim podejmuje te dziatania, ktére stuzg sprawnemu
wdrazaniu do krajowych porzadkéw prawnych dyrektywy o audiowizualnych ustugach
medialnych oraz wymianie pogladéow we wszystkich sprawach zwigzanych z polityka
audiowizualna.

Komitet dziata pod przewodnictwem Komisji Europejskiej i sktada sie z przedstawicieli
panstw cztonkowskich. w jego obradach jako obserwatorzy uczestniczg przedstawiciele panstw
kandydujacych do cztonkostwa w UE. Przedstawiciel KRRiT uczestniczy w posiedzeniach
Komitetu jako cztonek delegacji polskiej.

Ze wzgledu na epidemie koronawirusa w 2020 r. odbyto sie jedno spotkanie online, podczas
ktérego omawiano nastepujgce tematy:

e stan transpozycji dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych w poszczegdlnych
krajach UE;

o praktyczne rozumienie i realizacja pojecia zasadniczej funkcjonalnosci'®?;

e obliczanie udziatu utworéw europejskich w katalogach dostawcéw wideo na zadanie;

e definiowanie pojecia niskiej ogladalnosci i niskich przychodow?? w kontekscie
wytycznych Komisji Europejskiej, przyjetych w lipcu 2020 r.;

e stworzenia scentralizowanej bazy danych dostawcéw ustug medialnych podlegajacych

jurysdykcji panstw cztonkowskich®>3;

wytycznych KE dotyczacych zakresu sprawozdan panstw cztonkowskich w sprawie

realizacji obowigzku propagowania i podejmowania dziatan na rzecz rozwoju umiejetnosci

korzystania z mediéw?!>*.

W pracach Komitetu uczestniczyta wicedyrektor Departamentu Strategii Halina Rostek.

151 Por. motyw 5 dyrektywy AVMSD.

152 Por, art. 13 ust. 7 dyrektywy AVMSD.

153 Por. (art. 2 ust. 5b dyrektywy AVMSD.
154 Por, art. 33a ust. 3 dyrektywy AVMSD.
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Grupa Robocza ds. audiowizualnych (AUDIO)

7.6 Grupa Robocza do spraw audiowizualnych przy Radzie Unii Europejskiej dziata pod
przewodnictwem kraju aktualnie sprawujgcego Prezydencje w Radzie UE. W 2020 r. byty to
Chorwacja i Niemcy. Grupa analizuje propozycje projektéw unijnych aktéw prawnych bedacych
przedmiotem prac Rady UE. Stanowisko Polski, prezentowane na forum tej grupy, jest
koordynowane przez Ministerstwo Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu. KRRIT jest
instytucja wspodtpracujaca.

W 2020 r. Grupa AUDIO przede wszystkim zajmowata sie sprawami zwigzanymi
z projektem Konkluzji Rady UE w sprawie ochrony wolnego i pluralistycznego systemu mediéw.

W pracach Grupy, w ramach delegacji polskiej, uczestniczyt ekspert w Departamencie
Strategii Albert Wozniak.

Grupa Ekspercka ds. edukacji medialnej (Media Literacy Expert Group -
MLEG)

7.7 Grupa dziata jako ciato doradcze dla Komisji Europejskiej w zakresie edukacji
medialnej. Zadaniem Grupy jest coroczny przeglad najwazniejszych dokonan i inicjatyw
z tej dziedziny. Cztonkami MLEG s3 przedstawiciele wybranych przez Komisje Europejska
organizacji pozarzadowych s$rodowisk akademickich oraz dwéch reprezentantéw
instytucjonalnych z panstw cztonkowskich. Polske reprezentuje przedstawiciel MKDNIS oraz
delegat z KRRIT.

W 2020 r. z powodu pandemii nie doszto do spotkania Grupy. Z tego samego wzgledu
przesunieto obchody Europejskiego Tygodnia Edukacji Medialne;.

W pracach Grupy uczestniczyta ekspert w Departamencie Strategii Ewa Murawska-Najmiec.

Rada Europy

7.8 Rada Europy stanowi wazne forum dziatania na ptaszczyznie europejskiej
m.in. w zakresie wolnosci i pluralizsmu mediéw. W pracach komitetéw i grup roboczych Rady
Europy uczestniczg przedstawiciele KRRIT.

Komitet Zarzadzajacy ds. mediow i spoteczeinstwa informacyjnego
(CDMSI)

7.9 Komitet Zarzadzajacy do spraw medidw i spoteczenstwa informacyjnego zostat
ustanowiony przez Komitet Ministrow Rady Europy, jako ciato doradcze, ktére m.in. wspiera
prace Rady Europy w dziedzinie mediéw, spoteczenstwa informacyjnego, ochrony danych.

W 2020 r. Komitet Zarzadzajacy omawiat postepy prac w podlegtych mu nowo powotanych
grupach eksperckich:

o Komitecie ekspertow ds. swobody wypowiedzi i technologii cyfrowych (MSI-DIG);
e Komitecie ekspertow ds. otoczenia medialnego i jego modernizacji (MSI-REF);
e Komitecie ekspertow ds. zwalczania mowy nienawisci (ADI/MSI-DIS).
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Komitet Zarzadzajacy CDMSI zapoznat sie z informacjami w sprawie stanu podpiséw
i ratyfikacji Protokotu Zmieniajagcego Konwencje o ochronie oséb w zwigzku z automatycznym
przetwarzaniem danych osobowych (CETS 223), a takze ze stanem prac Komitetu
Konsultacyjnego Konwencji, w tym m.in. zwigzanych z problematyka rozpoznawania twarzy
i tozsamoscia cyfrowa.

Komitet Sterujacy oméwit stan przygotowan do Konferencji Ministréw odpowiedzialnych za
media i spoteczenstwo informacyjne, ktéra pod hastem przewodnim Sztuczna inteligencja -
inteligentna polityka; Wyzwania i mozliwosci dla mediéw i demokracji planowana jest w Nikozji,
w dniach 10-11 czerwca 2021 r. w doraznie zmienionym programie Konferencji zostat
uwzgledniony temat wptywu kryzysu w dziedzinie zdrowia publicznego na wolno$¢ stowa.

Przedmiotem debaty byta takze wspodtpraca Rady Europy z przedsiebiorstwami
technologicznym w ramach zainicjowanego w 2017 r. Porozumienia o wspétpracy w celu
utatwienia poszanowania demokracji, praw cztowieka i praworzgdnosci w Internecie. W 2020 r. do
Porozumienia, obejmujacego wiodace przedsiebiorstwa technologiczne i ich stowarzyszenia,
m.in. Apple, Deutsche Telekom, Facebook, Google, Microsoft, Kaspersky Lab, przystapito o$Smiu
nowych partneréw: Element Al, ICCO, IEEE, Intel, RIPE NCC, BT, IBM i The Internet Society.

W pracach Komitetu uczestniczyta ekspert w Departamencie Strategii Matgorzata Pek.

Komitet ekspertow ds. otoczenia medialnego i jego modernizacji
(MSI-REF)

7.10 Komitet Ministrow Rady Europy powierzyt Komitetowi Ekspertéw do spraw
otoczenia medialnego i jego modernizacji zadanie przygotowania do kornca 2021 r.:

e projektu zalecenia, zawierajgcego zasady przewodnie, dotyczace zarzadzania mediami
i sSrodkami komunikacji w celu rozwigzania problemu przechodzenia z tradycyjnych
kanatéw przekazu do platform spotecznosciowych oraz zwigzanych z tym zagrozen
takich, jak manipulowanie opinig publiczng, brak zaufania publicznego, zaktécenia
w przekazywaniu informacji;

e projektu zalecenia w sprawie komunikacji wyborczej i relacjonowania kampanii
wyborczych przez media;

e wytycznych w zakresie wymogoéw regulacyjnych i praktycznych, zgodnych z wolnoscia
wypowiedzi i informacji, odpowiadajgcych potrzebom uzytkownikéw, mozliwosciom
technicznym zwigzanym z priorytetowym traktowaniem tresci interesu publicznego na
odpowiednich platformach spotecznosciowych, platformach wyszukiwania, czy wszelkich
innych agregatorach wiadomosci.

W posiedzeniach Komitetu uczestniczyta ekspert w Departamencie Strategii Matgorzata Pek.

Europejska Platforma Organéw Regulacyjnych (EPRA)

7.11 Europejska Platforma Organéw Regulacyjnych dziata od 1995 r. Organizacja
zrzesza 52 krajowe organy regulacyjne oraz statych obserwatorow (przedstawiciele Komisji
Europejskiej, Rady Europy, Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego oraz Biura
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Przedstawiciela OBWE ds. Wolnosci Mediéw). Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji nalezy do
cztonkow - zatozycieli.

EPRA organizuje wspdtprace oraz wymiane pogladéw i doswiadczen miedzy organami
audiowizualnymi w zakresie praktyki regulacyjnej dotyczacej medidéw elektronicznych.

W 2020 r. epidemia spowodowata, ze wszystkie planowane spotkania w tradycyjnej formie
zostaty odwotane. Odbyty sie wideokonferencje i webinaria, ktére dotyczyty m.in. nastepujacej
tematyki:

e pluralizm mediéw w dobie algorytméw;

e prawo konkurencji i interwencji ex ante;

e ocena dziatan podejmowanych w zakresie edukacji medialnej m.in. rozumieniu gtéwnych
trendéw rynkowych w czasach koronawirusa;

e zmiana paradygmatu organéw regulacyjnych.

Forum Organéw Regulacyjnych Europy Centralnej (CERF)

7.12 Forum Organéw Regulacyjnych Europy Centralnej, od zatozenia w grudniu 2009 r.,
stanowi regionalna platforme wspdtpracy organdw regulacyjnych wtasciwych w sprawach
ustug medialnych. Obecnie CERF zrzesza osiem organéw regulacyjnych z Czech, Chorwacji,
Polski, Rumunii, Serbii, Stowacji, Stowenii i Wegier.

Celem dziatania Forum jest rozwijanie wspétpracy szczegdélnie w kontekscie dyrektywy
o audiowizualnych ustugach medialnych, ktéra panstwom cztonkowskim Unii Europejskiej
zaleca Sciste wspétdziatanie m.in. z uwagi na wptyw, jaki przekazy nadawcdéw, majgcych
siedzibe w jednym panistwie cztonkowskim, moga mie¢ na odbiorcéw w innym panistwie
cztonkowskim.

W 2020 r. organizatorem spotkania byta Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, lecz ze wzgledu
na epidemie, dyskusje przeprowadzono w formule wideokonferencji.

Podczas obrad oméwiono tematy zwigzane ze stanem implementacji dyrektywy
o audiowizualnych ustugach medialnych, ekonomicznymi skutkami epidemii w sektorze
audiowizualnym, ochrong matoletnich w przekazach reklamowych, mechanizmami
samoregulacyjnymi i ich stosowaniem w praktyce oraz problemami zwigzanymi z reklama
hazardu.

Europejskie Obserwatorium Audiowizualne (EAO)

7.13 Europejskie Obserwatorium Audiowizualne dziata od 26 lat w ramach struktur
organizacyjnych Rady Europy majac status tzw. partial agreement. Europejskie Obserwatorium
prowadzi dziatalno$¢ naukows i badawczg oraz stanowi wazne centrum analityczne w zakresie
spraw dotyczacych przemystu audiowizualnego. Cztonkami EOA jest 40 panstw oraz Unia
Europejska reprezentowana przez Komisje Europejska. Polska jest cztonkiem zatozycielem tej
organizacji. Od 1996 r. przedstawicielka KRRIT - wicedyrektor Departamentu Strategii Halina
Rostek zasiada w Radzie Wykonawczej tego gremium.
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W 2020 r. gtéwne prace Obserwatorium zwigzane byty z przygotowaniem analiz i raportéw
m.in. dotyczacych nastepujacych zagadnien:

skutkéw epidemii w europejskim przemysle audiowizualnym;

e regulacji licencji w zakresie praw autorskich w UE;

e pochodzenia, finansowania i widocznosci produkcji europejskiej;
e pluralizmu i konkurenciji;

e wolnosci wypowiedzi;

e obecnosci kobiet w sektorze filmowym (rezyserki, scenarzystki);
e tresci filmowych i telewizyjnych w ustugach VoD;

¢ finansowania filméw fabularnych w UE;

e drogi produkcji audiowizualnej od kina do VoD;

e przeptywu dochodéw w sektorze audiowizualnym w UE;

e produkcji europejskich i wysokiej klasy seriali;

e ustug medialnych w Europie w bazie danych Mavise;

e trendéw na rynku filmowym.

Europejskie Obserwatorium Audiowizualne zorganizowato online coroczny warsztat na
temat Réznorodnosc i inkluzywnos¢ w europejskim przemysle audiowizualnym.

Forum WorldDAB

7.14 Zrzeszajace 107 cztonkdédw z 33 krajéw miedzynarodowe forum WorldDAB
powotane zostato z poczatkiem lat 90. W celu wspierania w Europie i na $wiecie rozwoju
naziemnej radiofonii cyfrowej w standardzie DAB i DAB+.

KRRIT jest cztonkiem WorldDAB od 2013 r. w pracach forum uczestniczy ekspert
w Departamencie Strategii Krystyna Rostan-Kuhn, ktéra w latach 2015-2019 byta cztonkiem
Zarzadu tej organizaciji.

Znaczenie i popularno$s¢ WorldDAB systematycznie wzrasta. W pracach forum
uczestniczg nadawcy i stowarzyszenia nadawcow, operatorzy, producenci podzespotéw
elektronicznych, sprzetu nadawczego i konsumenckiego, twércy oprogramowania,
producenci samochoddéw, a takze organy regulacyjne, przedstawiciele administracji rzadowe;j
i reprezentanci krajowych placowek naukowo-badawczych. Forum aktywnie wspétpracuje
z instytucjami miedzynarodowymi, w tym z Komisjg Europejska, Europejskim Instytutem
Norm Telekomunikacyjnych (ETSI), Europejska Unig Nadawcéw (EBU), Europejska Konferencja
ds. Poczty i Telekomunikacji (CEPT).

7.15 W ramach WorldDAB funkcjonuje kilka grup ekspertéw, w tym z udziatem
przedstawiciela KRRiT, grupa Regulatory & Spectrum Committee.

Grupa Regulatory & Spectrum Committee przede wszystkim zajmuje sie problemami
dostepnosci czestotliwosci dla DAB+, wymaganiami technicznymi w planowaniu sieci
cyfrowych i problemami zwigzanymi z ich implementacja. Niestety, w zwigzku z pandemia
i powaznymi ograniczeniami w przemieszczeniu sie, posiedzenie Grupy planowane na marzec
2020 r. odwotano, a kolejnych spotkan nie planowano.

123



I< Q]-I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

7.16 Coroczne Zgromadzenie Ogdlne WorldDAB miato miejsce 3 i 4 listopada 2020 r.
w formule online. Podsumowano wdéwczas dziatania organizacji w trudnym 2020 r., a takze
wytyczono plan na przyszto$¢, w ktérym jako gtéwne zadania wymienione zostaty:

e promocja DAB/DAB+ w Europie i na Swiecie

e udzielanie pomocy organizacyjnej i merytorycznej w przygotowywaniu wydarzen na
poziomie krajowym, popularyzujgcych radio cyfrowe;

e w ramach grup roboczych podejmowanie dziatan zmierzajacych do rozwigzywania
probleméw technicznych we wspdtpracy z Europejska Unig Nadawcédw, Europejskim
Instytutem Norm Telekomunikacyjnych, Towarzystwem Fraunhofera Wspierania Badan
Stosowanych.

Jako jedno z najwazniejszych zadan WorldDAB w 2021 r. i latach nastepnych wskazano
konieczno$¢ monitorowania sytuacji na europejskim rynku samochodowym w kwestii
respektowania zobowigzan dyrektywy UE dotyczacej interoperacyjnosci radiowych
odbiornikéw samochodowych?®>>.

Wiekszos¢ wydarzen dotychczas organizowanych cyklicznie, odbywata sie w trybie online,
a wsréd nich m.in. WorldDAB/RadioDNS Automotive Workshop, webinarium techniczne
WorldDAB/Asia-Pacific Broadcasting Union, webinarium techniczne WorldDAB/Arab States
Broadcasting Union. Tego rodzaju webinaria techniczne pozwolity na mozliwos$¢ poszerzenia
wiedzy i orientacji w zakresie problemoéw implementacji DAB+ poza Europa.

155 Por. Europejski Kodeks tacznosci Elektronicznej (EECC), przyjety przez Parlament Europejski w dniu 20 grudnia
2018 r. Podstawowy przepis EECC stwierdza, iz kazdy radioodbiornik samochodowy zintegrowany w nhowym pojezdzie
dostepnym w sprzedazy lub na wynajem w UE bedzie wymaga¢ odbiornika zdolnego do odbioru i odtwarzania ustug
radiowych dostarczanych przez naziemnq cyfrowq emisje radiowq. Regulacja oznacza zatem zdolno$¢ do odbioru
w samochodach programéw radiowych nie tylko w zakresie FM, lecz réwniez cyfrowo w standardzie DAB+. Kraje
cztonkowskie miaty dwa lata na implementacje Kodeksu.

124



I< Q]-I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

VIIl. EDUKACJA MEDIALNA i RELACJE SPOLECZNE

Edukacja medialna - przyktady dziatan informacyjnych i edukacyjnych

8.1 Znowelizowana dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych rozwija
pojecie edukacji medialnej. Poza wiedzg o narzedziach i technologiach, umiejetno$¢ korzystania
z medidw ma obejmowad niezbedng do dokonywania ocen, zdolnos¢ krytycznego myslenia,
analizowanie ztozonych realiéw i odréznianie opinii od faktéw.

Wedtug dyrektywy niezbedne jest, aby dostawcy ustug medialnych i platform udostepniania
wideo, promowali rozwdj umiejetnosci korzystania z medidw we wszystkich grupach
spotecznych, wsréd obywateli w réznym wieku i réznych mediach. Dyrektywa naktada na
dostawcow platform udostepniania wideo obowigzek oferowania skutecznych $rodkéw
i narzedzi w celu ksztattowania umiejetnosci Swiadomego korzystania z mediéw.

Na panstwa cztonkowskie naktada réwniez obowigzek promowania rozwoju umiejetnosci
korzystania z mediéw w danym kraju, natomiast dla Komisji Europejskiej, zleca obowigzek
cyklicznej sprawozdawczosci na temat wdrazania tych zadan.

KRRIiT promuje edukacje medialng, upowszechniajac umiejetnos¢ swiadomego korzystania
z medidéw oraz wspdtpracujac w tym zakresie z innymi organami panstwowymi, organizacjami
pozarzagdowymi i instytucjami.

8.2 W 2020 r. na podstawie przeprowadzonych wczesniej konsultacji, KRRIiT
opracowata dla Ministra Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu dokument pt. ,Kierunki
implementacji dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych (DAUM)"%>¢, W dokumencie
tym KRRIT postulowata:

e powotanie przy KRRIT rady z obligatoryjnym udziatem wtasciwych urzedéw administracji
panstwa, ktéra bedzie koordynowata dziatania z zakresu edukacji medialnej w Polsce;

e powierzenie KRRIT prowadzenia badan i oceny stanu realizacji edukacji medialnej
w Polsce;

e zobowigzanie dostawcéw platform udostepniania wideo do zapewnienia uzytkownikom
odpowiednich srodkéw i narzedzi ksztattowania umiejetnosci korzystania z mediéw oraz
podnoszenia w tym zakresie swiadomosci uzytkownikéw;

e powierzenie KRRIiT oceny, czy sg odpowiednie srodki i narzedzia stosowane przez
dostawcow platform udostepniania wideo;

e powierzenie KRRIiT obowigzku sprawozdawczosci do KE na temat promowania rozwoju
umiejetnosci korzystania z mediow oraz stosowania w tym zakresie odpowiednich srodkdw.

W zaleznosci od rozwiagzan legislacyjnych przyjetych przez ustawodawce, nowa rola KRRIiT
w zakresie edukacji medialnej powinna przede wszystkim uwzgledniaé jej funkcje eksperckie.
Bedzie tez wymagata wyposazenia organu w odpowiednie uprawnienia i narzedzia, w tym
finansowe i kompetencyjne, w celu realizacji nowych zadan, w tym dokonywania oceny dziatan
dostawcow ustug medialnych i dostawcow platform udostepniania wideo.

156 Por. http://www.krrit.gov.pl/regulacje-prawne/unia-europejska/dyrektywa-medialna/
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8.3 Od 2018 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji poprzez specjalng podstrone
internetowa!>” umozliwia dostep do informacji o audycjach telewizyjnych z udogodnieniami dla
0s6b z dysfunkcjami wzroku i stuchu (audycje z audiodeskrypcja, ttumaczeniem na jezyk
migowy, napisami dla niestyszacych).

Podstrona jest zgodna ze standardem WCAG 2.0., ktéry okres$la warunki dostepnosci tresci
dla 0séb z niepetnosprawnosciami sensorycznymi. Jest tez przystosowana do odbioru na
réznych urzadzeniach elektronicznych.

8.4 W ramach promocji idei edukacji medialnej, KRRiT udziela patronatéw
inicjatywom dotyczacym rozwoju kompetencji medialnych, informacyjnych i cyfrowych,
gromadzi wiedze oraz uczestniczy w gremiach eksperckich. Od 2013 r. KRRiT prowadzi serwis
internetowy pn. Drogowskaz Medialny, ktory jest zbiorem wiedzy o inicjatywach zwigzanych
z edukacjg medialng w kraju i na $wiecie oraz stanowi forum wymiany informacji na ten
temat?°8,

W ramach promowania edukacji medialnej, KRRIiT po raz kolejny zaangazowata sie
w przygotowania do Europejskiego Tygodnia Edukacji Medialnej?*’. Obchody drugiej edycji
zostaty zaplanowane na przetomie marca i kwietnia 2020 r., ale z powodu pandemii, wydarzenie
zostato odwotane. Gtéwnym celem projektu Europejski Tydziern Edukacji Medialnej jest
promocja krajowych, regionalnych i lokalnych inicjatyw z tej dziedziny. Uczestnicy z krajow
cztonkowskich UE przez caty rok mogg zgtaszaé¢ do specjalnie w tym celu utworzonego
repozytorium realizowane przez siebie przedsiewziecia z obszaru edukacji medialnej.
Na interaktywnej mapie Europy®®, w konturach kraju, z ktérego pochodzi zgtoszenie,
prezentowane sg nadchodzace wydarzenia wraz z ich opisem, a wyszukiwarka umozliwia
znalezienie wydarzen zakoriczonych.

W tym miejscu nalezy zaznaczy¢, iz cztonkowie KRRIT osobiscie angazujg sie w dziatania
realizujace idee edukacji medialnej, m.in. prof. dr hab. Janusz Kawecki uczestniczy na antenie
Radia Maryja w cotygodniowej audycji pt. ,Zrozumie¢ media”. W cyklu tym studenci Wyzszej
Szkoty Kultury Spotecznej i Medialnej w Toruniu przygotowuja i zadajg pytania, m.in. zwigzane
ze sposobem odbioru medidw, rozumieniem ich oferty programowej czy umiejetnoscia
dokonywania selekcji i wyboru.

8.5 W 2020 r. w ramach prac grupy roboczej ds. dezinformacji powotanej przez
Europejska Grupe Regulatorow ds. audiowizualnych ustug medialnych?®!, KRRIiT przewodzita
zespotowi, ktéry przygotowat wytyczne dla sygnatariuszy Kodeksu postepowania w zakresie
dezinformacji'?. Celem tych prac byto przedstawienie spdjnego podejscia do zobowigzan
wynikajacych z przepiséw Kodeksu. Na zakonczenie swoich prac zespét opublikowat raport

157 Por. http://program.krrit.gov.pl

158 Por. informacje na stronie KRRIT: https://www.gov.pl/web/krrit/drogowskaz-medialny

159 Wiecej szczegdtéw na http://www.krrit.gov.pl/drogowskaz-medialny/aktualnosci/news,2937,europejski-
tydzien-edukacji-medialnej.html

160 https://ec.europa.eu/futurium/en/european-media-literacy-events.

161 Por. Rozdziat VII, pkt 7.4.

162 https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/code-practice-disinformation
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przedstawiajacy ustalenia w zakresie poprawy umiejetnosci korzystania z mediéw w zwigzku
z dezinformacja (,Improving Media Literacy Campaigns on Disinformation”)¢3,

KRRIT, poprzez swoich przedstawicieli, uczestniczyta réwniez w innych pracach grupy
roboczej ERGA, w tym tych dotyczacych wspdtpracy miedzy sygnatariuszami Kodeksu
postepowania w zakresie dezinformacji, przedstawicielami srodowiska tzw. fact-checkerow,
weryfikujacych prawdziwosé informacji oraz srodowiskiem naukowym. Ponadto brata udziat
w tworzeniu systemow flagowania i zgtaszania tresci przez uzytkownikéw na platformach
prowadzonych przez sygnatariuszy Kodeksu, a takze definiowania poje¢ z dziedziny
dezinformacji. Wszystkie raporty dostepne sg na stronie internetowej ERGA.

8.6 W 2020 r. KRRIiT opracowata i wydata publikacje pt. ,Fake news-dezinformacja
online - préby przeciwdziatania tym zjawiskom z perspektywy instytucji miedzynarodowych
oraz wybranych panstw UE, w tym Polski"1¢4.

8.7 KRRIT wraz z przedstawicielami Ministra Kultury, Dziedzictwa Narodowego
i Sportu reprezentuje Polske w Grupie MLEG (Media Literacy Expert Group) przy Komisji
Europejskiej!.

Nagroda KRRIiT im. dr. Pawta Stepki

8.8 Kapituta Nagrody im. dr. Pawta Stepki, ktorej pracom przewodniczy cztonek
KRRIT prof. dr. hab. Janusz Kawecki, wspdélnie z Wydziatem Dziennikarstwa, Informacji
i Bibliologii oraz Wydziatem Nauk Politycznych i Studiéw Miedzynarodowych Uniwersytetu
Warszawskiego po raz dziewiaty przyznata nagrody za najlepsza prace naukowg oraz
wydawnictwo z dziedziny medidw elektronicznych.

W 2020 r. laureatami Nagrody im. dr. Pawta Stepki zostali:

e dr Anna Wilinska-Zelek za rozprawe doktorskg z dziedziny mediéw elektronicznych
pt. ,Samoregulacja i wspotregulacja w systemach medialnych” - praca napisana pod
kierunkiem prof. Uniwersytetu Adama Mickiewicza w Poznaniu dr hab. Jedrzeja
Skrzypczaka;

e dr hab. Jan Kreft - autor pracy pt. ,Wtadza algorytmoéw. U Zrédet potegi Google
i Facebooka”, opublikowanej przez Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego
w Krakowie - w kategorii za najlepsze wydawnictwo naukowe i popularnonaukowe
z dziedziny mediéw elektronicznych.

Coroczna Nagroda im. dr. Pawta Stepki zostata ustanowiona przez KRRIiT w 2011 r. jako
wyraz pamieci o tragicznie zmartym 8 listopada 2010 r. dr. Pawle Stepce, wieloletnim
pracowniku Biura KRRiT, naukowcu specjalizujgcym sie w dziedzinie mediéw elektronicznych,
autorze licznych artykutéw i analiz poswieconych europejskiemu i polskiemu rynkowi
medialnemu?.

163 https://erga-online.eu/?page_id=14

164 Por. https://www.gov.pl/web/krrit/fake-news--dezinformacja-online
165 Por. rozdziat VIl pkt 7.7.

166 Por. https://www.gov.pl/web/krrit/dr-pawel-stepka
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Nagrody i patronaty honorowe

8.9 XXXV Miedzynarodowy Katolicki Festiwal Filméw i Multimediéw "KSF Niepokalana
2020", organizowany przez Katolickie Stowarzyszenie Filmowe im. $w. Maksymiliana Marii
Kolbego.

Laureatem Nagrody KRRiT zostat Krzysztof Zurowski, twérca dokumentu pt. ,Zagtada
Redemptorystéow na Woli”. Film przedstawia okrutng, niemiecka pacyfikacje klasztoru ojcéw
redemptorystéw przy ul. Karolkowej na warszawskiej Woli. Zbrodnia, dokonana 6 sierpnia
1944 r. podczas rzezi Woli, w pierwszych dniach Powstania Warszawskiego, byta najwiekszym
mordem wykonanym na zakonnikach podczas Il Wojny Swiatowej. Wreczajac nagrode
Zastepca Przewodniczacego KRRIT Teresa Bochwic podkreslita, ze ogromna wartoscia
dokumentu jest przywrdcenie pamieci o dramatycznych wydarzeniach, ktére ujawnione po
latach, demaskujg kolejny fakt niemieckich zbrodni dokonanych na narodzie polskim.

8.10 Konkurs Pitching Forum na Xll Festiwalu Filmowym Niepokorni Nieztomni
Wykleci.

KRRIiT po raz trzeci ufundowata nagrode dla najlepszego projektu filmowego,
zaprezentowanego podczas finatowej sesji Pitching Forum. Festiwal zorganizowany przez
Stowarzyszenie Scena Kultury i Miasto Gdynia, zostat objety Patronatem Honorowym
Prezydenta RP Andrzeja Dude.

Cztonek KRRIT Elzbieta Wiectawska-Sauk po raz kolejny wzieta udziat w pracach jury.
Woreczajac Nagrode Specjalng KRRIiT Wojciechowi Krélikowskiemu, za projekt dokumentu
pt. ,VI Brygada Pani Komendant”, podkreslita ciekawg koncepcje filmu o Stanistawie Filipinie
Demetraki-Paleolog, pierwszej kobiecie - oficerze Policji w Il Rzeczypospolitej - inicjatorce
powotania kobiecej Policji Paristwowej. Podkreslita, ze otrzymane przez tworce wyrdznienie ma
za zadanie przyczynic sie nie tylko do realizacji tego warto$ciowego projektu, ale réwniez
doprowadzi¢ do jego emisji na antenie telewizji publicznej. Trzeba tez pamietad, iz Stanistawa
Filipina Demetraki - Paleolog, bedac komisarzem Policji dziatata na rzecz pomocy kobietom
i dzieciom dotknietym przemoca. Dzieki jej staraniom utworzono w przedwojennej Polsce
Centralne Biuro dla Zwalczania Miedzynarodowego Handlu Kobietami i Dzie¢mi. Podczas
wojny, jako kapitan Armii Krajowej ps. ,Zofia", ,tucka”, ,Monika”, aktywnie wtaczyta sie
w dziatania ruchu oporu.

Jurorem konkursu Pitching Forum byt réwniez cztonek KRRiT Andrzej Sabatowski.

Cztonek KRRIT Elzbieta Wiectawska-Sauk po raz kolejny byta fundatorka nagrody prywatnej
dla twércéw ambitnych i wartosciowych projektéw filmowych. W 2020 r. nagrode te otrzymali
autorzy projektu pt. ,Kryptonim Fanatyk”- Bogna Bender-Motyka i Pawet Iwaniuk. Nagrodzeni
tworcy przygotowali koncepcje dokumentu o ksiedzu Janie Poddebniaku, nieztomnym
duchownym, kapelanie wieziennym na Zamku w Lublinie, ktoremu stuzba bezpieczenstwa
nadata kryptonim ,Fanatyk”. Ksiadz Jan Poddebniak byt obecny przy egzekucjach, pomagat
wiezniom. Po wojnie inwigilowany i przesladowany przez bezpieke, znalazt sie na ubeckiej liscie
ksiezy do wyeliminowania. Zostat laureatem Medalu Sprawiedliwych wsréd Narodéw Swiata.
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8.11 Konferencja PIKE 2020 - Konkurs Programoéw Telewizji Lokalnych ,To Nas
Dotyczy”.

Konferencja PIKE 2020 odbyta sie w formule online, pod hastem: Nowy Swiat - nowe
wyzwania. Obradom towarzyszyto Miniforum Telewizji Lokalnych i Konkurs Programéw
Telewizji Lokalnych ,To Nas Dotyczy”, w czasie ktérego Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji od
lat jest fundatorka nagrody w kategorii ,Moja mata Ojczyzna". W pracach jury konkursu
uczestniczyta dyrektor Departamentu Monitoringu Agnieszka Wasowska.

Jury, w formule online, ogtosito laureatéw 2 pazdziernika 2020 r.:

¢ | nagroda Twoja Telewizja Morska Wejherowo, pt. ,Zte duchy opanowaty gmine Linia”;
¢ |l nagroda Telewizja Toya z todzi, pt. ,Zgierski wehikut czasu”;
¢ lll nagroda Telewizja Toya z todzi, audycja na temat koronawirusa.

8.12 Konkurs Artystycznych Form Radiowych ,,Grand PiK 2020” organizowany przez
Regionalng Rozgtosnie Polskiego Radia w Bydgoszczy Polskie Radio Pomorza i Kujaw.

Podczas Konkursu KRRiT ufundowata dwie nagrody specjalne: ,Grand PiK 2020” oraz
,+Akademicki Grand PiK 2020":

e Jaureatem ,Grand PiK 2020” zostat Lech Dyblik, aktor teatralny, filmowy i telewizyjny,
piesniarz - za niezwykle sugestywne wecielenie sie w posta¢ bezdomnego Pawta, jednego
z gtéwnych bohateréw stuchowiska Piotra Swiatkowskiego pt. ,Jezus na $mietniku”;

e ,Akademicki Grand PiK 2020" otrzymata Kinga Rudas$ z Uniwersytetu Warszawskiego,
autorka reportazu pt. ,Bit-bokserzy”, za umiejetnos¢ precyzyjnego, konsekwentnego
i dynamicznego opisu zjawiska beatboxingu®’ i jego niuanséw oraz za rzetelny
i pomystowy dobdr wypowiedzi.

8.13 Debiuty sezonu 2020 w stuchowiskach Teatru Polskiego Radia.

KRRIT, po raz 6smy, ufundowata nagrody dla wyrézniajacych sie debiutantéw sezonu
w stuchowiskach zrealizowanych przez Teatr Polskiego Radia. Uroczystos¢ rozdania nagréd
odbyta sie online, bez udziatu publicznosci, w obecnosci Przewodniczacego KRRiT Witolda
Kotodziejskiego i Przewodniczacego Rady Medidéw Narodowych Krzysztofa Czabanskiego.
Gospodarzami byli Prezes Zarzadu Spétki Polskie Radio Agnieszka Kaminska i dyrektor Teatru
Polskiego Radia Janusz Kukuta. Laureatami nagréd zostali:

e Arete 2020 - Elzbieta Nagel - za najlepszy debiut aktorski w stuchowisku Zbigniewa Batko
pt. ,Z powrotem, czyli fatalne skutki niewtasciwych lektur” w adaptacji i rezyserii
Tomasza Zacharewicza;

e Arete 2020 - Jedrzej Hycnar - za najlepszy debiut aktorski w stuchowisku Marty Rebzdy
pt. ,Chaja i Chaim. Opowies¢ o dwdch lisciach” w rezyserii Waldemara Modestowicza;

e Don Kichot 2020 - Ewa Matecki - za najlepszy debiut rezyserski - stuchowisko Iwony
Rusek pt. ,Warszawski wrzesien”;

167 Beatbox-forma rytmicznego tworzenia dzwiekéw np. instrumentu muzycznego, gtoséw zwierzat za pomoca
narzadéw mowy (ust, jezyka, krtani, gardta, przepony).
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Talanton 2020 - Martyna Quant - za najlepszy debiut dramaturgiczny -autorka i rezyser
stuchowiska pt. ,Pojedynek”;

Amadeusz 2020 - Grzegorz tapinski - za najlepszy debiut muzyczny - autor muzyki do
stuchowiska pt. ,Warszawski wrzesien”.

8.14 Grand Prix KRRiT w Ogélnopolskim Konkursie Twdrczosci Radiowej

Przyznawana co roku od wielu lat Nagroda Grand Prix KRRiT w Ogdlnopolskim Konkursie
Twoérczosci Radiowej w dziedzinie reportazu i dokumentu ma za zadanie wspierac¢ twérczosé
radiofonii publicznej, czyli reportaze i dokumenty, ktére wyrézniajg sie tematem, jakoscia
i walorami dramaturgicznymi. KRRIiT nagradza te utwory, ktére zostaty zrealizowane ze
$srodkéw pochodzacych z abonamentu. Pracami jury w 2020 r. kierowata Zastepca
Przewodniczacego KRRIT Teresa Bochwic.

Laureatami Nagrody Grand Prix KRRiT dla najlepszego reportazu publicznej radiofonii
zostali:

Alicja Pietruczuk i Zmicier Koscin z Polskiego Radia Biatystok za reportaz pt. ,Piesni
przebudzenia”. Ten mistrzowski warsztatowo utwor przedstawia dramatyczng walke
Biatorusinéw o godnos¢ i wolno$é w lecie 2020 r. Motywem przewodnim reportazu sg
piesni, ktére przez lata utrzymywaty Biatorusindw we wspélnocie i pozwalaty im
zachowac¢ nadzieje na poprawe losu.

Uroczystos$¢ wreczenia nagrody odbyta sie bez udziatu publicznosci, w siedzibie KRRIT,
w obecnosci Przewodniczacego KRRIiT Witolda Kotodziejskiego i Zastepcy Przewodniczacego
KRRIT Teresy Bochwic.

Jury konkursu Grand Prix KRRiT przyznato réwniez dwie Nagrody Specjalne:

| Nagrode Specjalng otrzymata Katarzyna Michalak z Polskiego Radia Lublin za reportaz
pt. ,Spiewajcie wolnos¢”. Jest to niezwykta historia koncertu piosenkarki amerykanskiej
Joan Baez, zaproszonej do Polski w 1984 r. Autorka reportazu dotarta do ludzi, ktorzy
nagrali i przechowali to wyjatkowe wydarzenie. Odstaniajgc kulisy organizacyjne
koncertu, autorka przyblizyta ponurg rzeczywisto$¢ potowy lat 80. oraz pokazata
éwczesne marzenia i nadzieje Polakow.

Il Nagrode Specjalng otrzymata Beata Kwiatkowska z Polskiego Radia, Program Il za
reportaz pt. ,Wpuscilismy smier¢ do naszego domu”. Jest to bolesne $wiadectwo
o Smiertelnej chorobie i heroicznym zmaganiu sie z codziennoscia. Autorka subtelnie, ale
jednoczesnie z wielka sitg, ukazuje bohateréw, ktorych los zmusit do uczynienia Smierci
czescig ich zycia.

Wyréznienia honorowe otrzymali:
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Aleksandra Sadokierska z Polskiego Radia Biatystok za reportaz pt. ,Demokracja
niepubliczna”. To poprowadzona prostymi srodkami, doskonata opowie$¢ o matej, lokalnej
spotecznosci i procesie ograniczania przez samorzad jawnosci zycia publicznego (zakaz
rejestracji dZzwiekowej obrad rady gminy). Obywatel, ktéry postepuje zgodnie z prawem
jest sekowany przez kolejne instancje wtadzy.
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e Magdalena Grydniewska z Polskiego Radia Lublin za reportaz pt. ,O wiecej niz zycie”.
Przywotujac doswiadczenia Wandy Poéttawskiej, wiezniarki obozu w Ravensbriick
i przyjaciétki papieza Jana Pawta Il, reportaz pokazuje, w jaki sposdéb wojna
przeformatowata cztowieka i cztowieczenstwo. Autorka, wykorzystujgc nauki papieskie,
poszukuje odpowiedzi na pytanie jak to wszystko byto mozliwe?

8.15 XXVII Seminarium Reklamy w Kazimierzu Dolnym

Organizatorem corocznych, seminaryjnych obrad przedstawicieli publicznej radiofonii
jest Polskie Radio Lublin. Tradycyjnie, podczas seminarium rozstrzygnieto konkurs na najlepsza
reklame radiowa. Jury, ktéremu przewodniczyt radca prawny Wojciech Wiktorowski, naczelnik
Woydziatu Przekazéw Handlowych w Departamencie Monitoringu KRRIT, przyznato w dwdch
kategoriach nagrody ufundowane przez Przewodniczacego KRRIT:

e w kategorii: Reklama najlepiej realizujgca zasady ochrony odbiorcy - nagrode otrzymato
Polskie Radio Biatystok za reklame Podlasiak -Panele;

e w kategorii: Autopromocja kultury i edukacji w publicznej radiofonii - nagrode przyznano
Polskiemu Radiu Szczecin za autopromocje RADIO BELFER.

8.16 XXXV.V Miedzynarodowy Festiwal Filmowy Niepokalanéw, zorganizowany
zostat we Wroctawiu, przez Klasztor OO. Franciszkanéw z Niepokalanowa i Fundacje Vide
et Crede im. $w. Jana Pawta Il.

KRRIT po raz piaty ufundowata Nagrode Specjalng Festiwalu, a jej laureata wskazat cztonek
KRRIT Janusz Kawecki. Zostat nim Aleksander Galibin za dramat wojenny pt. ,Siostrzyczka”,
opowiadajacy o przyrodnim rodzenstwie Jamilu i Oksanie z baszkirskiej wioski, ktérzy zmagaja
sie z codzienng, wojenng rzeczywistoscia.

8.17 Honorowy patronat Przewodniczacego KRRIT jest przyznawany konkursom,
konferencjom i innym specjalnym wydarzeniom, organizowanym przez wyzsze uczelnie, spotki
publicznej radiofonii i telewizji, organizacje zrzeszajace przedsiebiorcéw oraz wydawnictwa
i stowarzyszenia, ktorych dziatania tacza sie z problematyka mediéw audiowizualnych.

W 2020 r. wiele sposrod cyklicznych wydarzen, ktérych organizatorzy zwracali sie o patronat
honorowy Przewodniczagcego KRRIiT, zostato odwotanych z powodu pandemii. Nieliczne
wydarzenia odbywaty sie w trybie online. Honorowy patronat Przewodniczacego KRRiT
uzyskaty nastepujace podmioty:

e XVIII Targi Elektrotechnika 2020 i X Wystawa Teletechnika 2020, organizatorem ktérych
byta Polska Izba Radiodyfuzji Cyfrowej;

e Konkurs Grand PiK 2020 z udziatem Przewodniczgcego KRRIT, organizator to Polskie
Radio Pomorza i Kujaw;

e Konferencja PIKE 2020, z udziatem Przewodniczagcego KRRIT, organizator to Polska Izba
Komunikacji Elektronicznej (PIKE);

e Miniforum Telewizji Lokalnych i konkurs "To nas dotyczy"; organizator to takze Polska
Izba Komunikacji Elektronicznej (PIKE);
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| Wirtualna Konferencja Krajowej lzby Komunikacji Ethernetowej, z udziatem
Przewodniczacego KRRIT, organizatorem byta Krajowa lzba Komunikacji Ethernetowej
(KIKE);

XXXV Miedzynarodowy Katolicki Festiwal Filméw i Multimediéw "KSF Niepokalana 2020"
z udziatem Zastepcy Przewodniczacego KRRIT Teresy Bochwic, organizator to Katolickie
Stowarzyszenie Filmowe;

Festiwal Niepokorni Nieztomni Wykleci z udziatem cztonkéw KRRIT: Elzbiety Wiectawskiej-
Sauk i Andrzeja Sabatowskiego, organizator to Stowarzyszenie Scena Kultury;
Ogodlnopolski Konkurs Reportazystéw "Melchiory 2020", ktérego organizatorem jest od lat
Polskie Radio SA;

Letni Festiwal pod hastem Chopin en Vacances, ktéry zorganizowata Fundacja Ochrony
Dziedzictwa, Kultywowania Tradycji, Wspierania Kultury i Rozwoju Lokalnego ,Ziemia
Dobrzynska”.

Publikacje KRRiT***

8.18 W 2020 roku Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji opublikowata dwa opracowania
z cyklu Obserwator KRRIT:

Reklamy zywnosci w programach dla dzieci ponizej 12 roku zycia. Na podstawie danych
AGB Nielsen Media Research, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Warszawa luty 2020;
Fake news - dezinformacja online, proby przeciwdziatania tym zjawiskom z perspektywy
instytucji miedzynarodowych oraz wybranych panstw UE, w tym Polski, Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji, grudzien 2020;

We wspdtpracy z Uniwersytetem Mikotaja Kopernika w Toruniu opublikowane zostato
wydawnictwo;

Stereotypowe czy nietypowe? Wizerunek kobiet w polskich serialach - sposdb prezentacji,
obecnos$é, konteksty, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Mikotaja Kopernika,
Torun 2020.

168 pyblikacje sa dostepne na stronie internetowej KRRIT.
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IX. PROJEKT TELEMETRIA POLSKA

Badania mediow

9.1 Do zakresu ustawowych zadan KRRiT nalezy organizowanie badan tresci
i odbioru programéw radiowych i telewizyjnych®. Dotychczas to zadanie nie byto wykonywane
samodzielnie. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji korzystata z badan i analiz rynkowych nie
prowadzac wtasnych prac. Taka tendencja jest charakterystyczna dla wielu systemow
medialnych w innych krajach europejskich. Organy regulacyjne uczestnicza tam we
wspoétorganizowaniu badan tresci i odbioru programéw oraz majg mozliwo$é rekomendowania
jednolitych standardéw badan telemetrycznych.

Przywotany zatem przepis stanowit podstawe do uruchomienia w 2018 r. prac projektowych
pod nazwa Telemetria Polska, a nastepnie, ze wzgledu na rozszerzenie zakresu zagadnien, ktére
wyniknety w trakcie prowadzenia tych prac, powstat Program Telemetria Polska.

Telemetria Polska pracuje nad uruchomieniem jednozrédtowego pomiaru konsumpgcji
mediéw elektronicznych. Pomiarem bedga objete: telewizja linearna, telewizja on-line, VoD,
telewizja mobilna, radio tradycyjne, radio cyfrowe, Internet stacjonarny, Internet mobilny.

Badanie bedzie oparte o reprezentatywny panel badawczy obejmujgcy 10 000 gospodarstw
domowych. Panel oparty o losowo wybrang grupe gospodarstw domowych ma zapewnié
zachowanie podstawowych cech demograficznych spoteczenstwa: wiek, pteé, status rodzinny
i zawodowy, rozktad geograficzny, wielko$¢ miejscowosci zamieszkania. Docelowo badanie
ma wykorzystywac wiele réznych zrédet informacji m.in. panel telemetryczny, panel RPD7°,
taczy¢ je ze sobg oraz poszerzaé¢ badania o inne media. Szerokie porozumienie rynkowe
tzw. JIC (Joint Industry Committee) ma sprawowac nadzor merytoryczny nad badaniem
i zapewni¢ jego dtugofalowe finansowanie.

9.2 Prace badawczo - rozwojowe prowadzone sg na podstawie umowy zawartej
22 pazdziernika 2019 r. z Instytutem t3cznosci - Panstwowym Instytutem Badawczym (I£-PIB).
Umowa dotyczy m.in. realizacji nastepujacych prac badawczych:

e skutecznos$¢ metodyki przeprowadzenia testéw na mikropanelu wraz z weryfikacja
proponowanego rozwigzania w warunkach rzeczywistych;

e mozliwo$¢ automatyzacji pomiaru konsumpcji tresci, ktore sg dostepne w sieciach IP;

e analiza rynku i badanie nowych typéw urzadzen;

e opracowanie metod stuzgcych lepszej efektywnosci rekrutacji do panelu badawczego;

e analiza mozliwosci danych pochodzacych z réznych typéw paneli badawczych;

e przygotowanie wnioskdéw i rekomendacji stuzacych budowie aparatury badawcze;.

9.3 W 2020 r. prowadzono przede wszystkim badania stuzace przygotowaniu
whnioskéw i rekomendacji do dalszego rozwoju panelu telemetrycznego. Istotnym elementem
tych badan byta wspoétpraca z dostawcami technologii pomiarowej oraz urzadzen. Réwnie

169 Por. art.6 ust.2 pkt 5 ustawy o radiofonii i telewizji.
170 panel RPD oparty jest na dekoderach telewizyjnych, ktdre posiadaja tzw. $ciezke zwrotng (Return Path Data).
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waznym czynnikiem, ktoéry wptywat na dalsza realizacje zadan, byt plan rekrutacji nowych
uczestnikéw do panelu telemetrycznego.

Niestety, w zwigzku z rozwojem pandemii, dziatania przewidziane w 2020 r. ulegty
znacznemu spowolnieniu, a momentami nawet wstrzymaniu. Pandemia miata znaczacy wptyw
na dynamike kontaktéw z firmami dostarczajgcymi rozwigzania technologiczne, a takze
w bardzo duzym stopniu ograniczyta mozliwoséci przeprowadzenia eksperymentow
rekrutacyjnych. Czes$é z nich zostata wstrzymana ze wzgledu na obowigzujgce obostrzenia
i nieche¢ obywateli do kontaktéw, zwtaszcza bezposrednich. Ta sytuacja spowodowata, ze
przygotowanie koncowych wnioskéw i rekomendacji z tego etapu prac zostato przesuniete na
2021 r. Pomimo tej niekorzystnej sytuacji, jednak zostaty opracowane raporty szczegdétowe dla
niektoérych zadan!’*.

9.4 W ramach zadania: skuteczno$¢ metodyki przeprowadzenia testéw na
mikropanelu wraz z weryfikacjg proponowanego rozwigzania w warunkach rzeczywistych,
planowano m.in. weryfikacje przygotowanej metodyki oraz dokonanie jej uzupetnienia
o whnioski z prowadzonych badani. Elementem tego zadania byto réwniez okreslenie
doktadnosci wykrywania wybranych stacji radiowych i telewizyjnych dla kazdego rodzaju
badanego urzadzenia, wykonanie analiz porownawczych oraz zbadanie mozliwosci wykrywania
sytuacji niestandardowych'”2.

9.5 W ramach zadania: mozliwos¢ automatyzacji pomiaru konsumpcji tresci, ktére
sg dostepne w sieciach IP, badana byta mozliwo$¢ zastosowania urzadzen i systeméw do analizy
ruchu sieciowego do urzadzen odbiorczych, ponadto zastosowanie programowych detektoréow
audio, zainstalowanych na urzadzeniach odbiorczych oraz wykorzystanie ustug oferowanych
przez dostawcow infrastruktury streamingowej pod katem mozliwosci zbierania informaciji
przydatnych w panelu telemetrycznym.

W efekcie tych prac powstat raport przedstawiajacy wyniki badan dla réznego typu
rozwigzan, zidentyfikowane zostaty ograniczenia kazdego z badanych rozwigzan, a takze
sformutowano wnioski i rekomendacje dla badanego obszaru.

9.6 W ramach zadania: analiza rynku i badania nowych typow urzadzen
sprawdzana byta mozliwos$é wykorzystania m.in. opasek na reke, nowych modeli smartfonéw
oraz technologii tzw. watermarking czyli umieszczania znacznikdw audycji w sygnale. Badania
wykazaty, ze obecnie na rynku urzadzenia smartwatch, dla ktérych istniaty aplikacje stuzace
pomiarom telemetrycznym, nie sg jeszcze wystarczajaco przygotowane do wykorzystania
w rzeczywistych pomiarach. W trakcie realizacji badan uszkodzeniu ulegty wszystkie
posiadane urzadzenia, a dostawca, po weryfikacji wstepnych wynikéw, zdecydowat sie na
zaprojektowanie nowego rozwigzania, co przewidziane zostato w Il kwartale 2021 r. z kolei
uruchomienie testéw w technologii watermarking zaplanowane zostato na i kwartat 2021 r.

9.7 W ramach zadania: badanie skutecznych metod rekrutacji oraz mozliwosci
integracji danych z réznych typéw paneli badawczych, w pierwszej kolejnosci przeprowadzono
réoznymi sposobami rekrutacje, aby zweryfikowaé, ktéry jest najlepszy do dalszej rozbudowy

71 Weryfikacja i odbidr tych analiz zostata zaplanowana w 2021 r.
172 Na przyktad istotnych zmian zwyczajow ogladalnosci.
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panelu telemetrycznego. Ogromny wptyw na realizacje powyzszych prac badawczo-
rozwojowych miaty ograniczenia wprowadzane w zwiazku z epidemia. Obostrzenia sanitarne
oraz narastajgca obawa obywateli o wtasne zdrowie i bezpieczenstwo powodowaty, ze
kontakty w celu pozyskania nowych uczestnikéw do panelu, szczegdélnie metodami face to face,
staty sie praktycznie niemozliwe. Pomimo tych przeciwnosci, wielko$¢ panelu zostata
zwiekszona do ok. 1000 telemetréw. Z punktu widzenia prowadzenia eksperymentéw
rekrutacyjnych i wtasciwej oceny skutecznosci rekrutacji, prace wymagajace bezposrednich
kontaktéw ulegty przedtuzeniu i dokoniczone zostang w 2021 r.

Drugi obszar badan w ramach powyzszego zadania, poswiecony badaniu mozliwosci
integracji danych z réznych typéw paneli, zakoriczyt sie opracowaniem procedur czyszczenia
i faczenia danych z panelu telemetrycznego oraz panelu RPD?’3. Whioski i rekomendacje
z realizacji tego zadania zostaty przygotowane i beda one weryfikowane przez zespét
projektowy w 2021 r.

9.8 W ramach ostatniego zadania przewidzianego podczas prac badawczo-
rozwojowych, prowadzonych wspélnie z Instytutem tacznosci - Paiistwowym Instytutem
Badawczym, nastgpito przygotowanie wnioskéw i rekomendacji ptyngcych z realizacji
wymienionych wczesniej zadan.

Ze wzgledu na wptyw pandemii na przebieg wszystkich prowadzonych prac, przygotowanie
raportu koncowego zostato przesuniete na 2021r. Raport, oprécz wnioskéw i rekomendacji,
bedzie zawierat oszacowanie kosztéw w zakresie dotyczacym ewentualnych, kolejnych prac.

9.9 Oprécz prac badawczo-rozwojowych, prowadzonych wspélnie z Instytutem
tacznosci - Panstwowym Instytutem Badawczym, w dniu 22 lipca 2020 r. podpisana zostata
umowa na prace badawczo-rozwojowe z Naukowg i Akademicka Siecia Komputerowg —
Panstwowym Instytutem Badawczym (NASK-PIB) w zakresie dotyczacym:

e przygotowania metodyki pobierania, standaryzacji i analizy danych ze $ciezki RPD"*
na podstawie analizy rynku operatoréw cyfrowych ustug telewizyjnych;

e opracowanie specyfikacji funkcjonalnej, technicznej i wdrozeniowej srodowiska
badawczego wraz z harmonogramem rzeczowo-finansowym;

¢ badanie skutecznosci metodyki i prawidtowosci funkcjonalnej, technicznej i wdrozeniowej
Srodowiska badawczego na mikropanelu RPD.

Wszystkie wymienione powyzej badania zostaty zrealizowane. Umowa z NASK-PIB zostata
rozszerzona o kolejne zadania, wynikajgce z wnioskéw i rekomendacji zawartych w juz
zakonczonych z pracach. W celu realizacji badan, Przewodniczacy KRRIiT podpisat umowy
z kilkoma operatorami ustug cyfrowych na dostawe danych potrzebnych do prowadzenia
badan.

9.10 W wyniku wnioskéw ptynacych z realizacji dotychczasowych badan,
prowadzonych z Instytutem tacznosci - Panstwowym Instytutem Badawczym oraz Naukowa
i Akademicka Siecig Komputerowg - Pannstwowym Instytutem Badawczym, a takze w wyniku

173 Por. przypis nr 170.
174 Por. wyzej.

135



I< Q]_I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

rozwoju sytuacji na rynku medialnym i reklamowym, Przewodniczacy KRRIT podjat decyzje
o utworzeniu Krajowego Instytutu Medidow. Instytut zostat zarejestrowany w Krajowym
Rejestrze Sagdowym w dniu 31 grudnia 2020 r. z zatozenia bedzie kontynuowat rozpoczete juz
prace badawczo-rozwojowe oraz wykonywat inne zadania zgodnie ze swoim statutem?’,

175 Krajowy Instytut Mediéw powotany na podstawie Zarzadzenia Przewodniczacego KRRIT z 4 grudnia 2020 r.
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ZALACZNIKI

Zatacznik nr 1. Wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie koncesji
na rozpowszechnianie programu radiowego w sposéb analogowy
rozsiewczy naziemny, prowadzonych w zwiazku z ogtoszeniami
Przewodniczacego KRRIT, rozstrzygnietych uchwata lub zakonczonych
wydaniem decyzji w 2020 r.

Lp.

Lokalizacja stacji nadawczej
czestotliwos¢

Sposdb rozstrzygniecia

Biata Podlaska, f=95,8 MHz
Lublin, f=92,9 MHz

Decyzja o rozszerzeniu koncesji Prawostawnej

1 Eii::ri:;tpyocdzls,sﬁ"?f;,zslgl Hr\g Hz Diecezji Biatostocko-Gdanskiej
Sokétka, f=91,3 MHz
. Decyzja o rozszerzeniu koncesji spétce
2. B|a+y5t0k, f=103,9 MHz WNET sp 7 0.0
Decyzja o rozszerzeniu konces;ji spétce
3. | Bydgoszcz, f=104,4 MHz WNET Sp.2 00 Iep
He = Decyzja o rozszerzeniu koncesji spotce
4. | Btk £=90,1 MHz JARD Dziemian i Wspolnicy Sp. j.
. 3 Uchwata o rozszerzeniu koncesji spétce
5. | Gniezno, f=96,8 MHz PI KWADRAT Piekarski & Pietrzak Sp. z 0.0.
oL Uchwata o rozszerzeniu konces;ji spotce
6. | Jarocin, f=103,7 MHz Gosciniec Wrzesinski Sp. z o.o.
_ Decyzja o udzieleniu konc’esji Parafii
7. | Kotaczyce, f=93,3 MHz Rzymsko-Katolickiej pw. Sw. Anny w Kotaczycach
8. | Konin, f=104,1 MHz Decyzja o udzieleniu koncesji spétce LOCTRA Sp. z 0.0.
Uchwata o rozszerzeniu koncesji Fundacji Profeto.pl -
9. | Limanowa, f=100,3 MHz Sercanski Sekretariat na Rzecz Nowej Ewangelizacji.
Decyzja wydana w 2021 r.
. Uchwata o rozszerzeniu konces;ji spotce
10. Lub“n, f=101,1 MHz WNET Sp. Z 0.0.
L Decyzja o rozszerzeniu koncesji spotce
11. tOdZ, f=106,1 MHz WNET Sp 7 0.0
L Decyzja o udzieleniu koncesji spétce
12. | Paprotnia, f=106,0 MHz International Communication Sp. z o.0.
13. | Rypin, 91,6 MHz Decyzja o rozszerzeniu koncesji Diecezji Ptockiej
14. | Skarzysko-Kamienna, 94,5 MHz Uchwata o rozszerzeniu konces;ji Diecezji Radomskiej
_ Decyzja o udzieleniu koncesji
15. | Strzegom, f=101,7 MHz Adrianowi Markowi Pietrzakowi
. Decyzja o udzieleniu koncesji spotce
16. | Szczecin, 97,5 MHz Kocham Radio Sp. z o.0.
. Decyzja o rozszerzeniu koncesji spétce
17. | Szczecin, f=98,9 MHz

WNET Sp. z o.0.
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Uchwata o rozszerzeniu koncesji spotce

18. | Srem Zaniemysl, f=95,2 MHz Gosciniec Wrzesinski Sp. z o.o.
19 Tomaszéw Mazowiecki, f=88,4 Decyzja o udzieleniu koncesji
* | MHz Fundacji Sportu Amatorskiego
. Uchwata o rozszerzeniu konces;ji
20. | Wejherowo, f=102,6 MHz Stowarzyszeniu Ziemia Pucka
Decyzja o rozszerzeniu koncesji spétce
21. | Wroctaw, f=96,8 MHz

WNET Sp. z 0.0.
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Zatacznik nr 2. Wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie
koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego w sposob cyfrowy
rozsiewczy naziemny w multipleksie lokalnym DAB+, prowadzonych
w zwiazku z ogltoszeniami Przewodniczacego KRRIT, rozstrzygnietych
uchwatga lub zakonczonych wydaniem decyzji w 2020 r.

Lp.

Lokalizacja stacji
nadawczej
(czestotliwosc)

Sposob rozstrzygniecia

Czestochowa

Decyzje o udzieleniu/rozszerzeniu konces;ji dla:
FUNDACIJI EMANIO ARCUS, Open FM Sp. z 0.0., Muzo.fm Sp. z 0.0.,
Radio Express Sp. z 0.0., Fundacji Profeto.pl, HELLO RADIO Sp. z 0.0.,
DISCO RADIO Sp. z 0.0., JOL RADIO Sp. z 0.0,
Klasztoru O.0. Paulinéw Jasna Géra, Archidiecezji Czestochowskiej

Katowice

Decyzje o udzieleniu/rozszerzeniu koncesji dla:

Czestawa Chlewickiego, FUNDACJI EMANIO ARCUS,

Open FM Sp. z 0.0., Muzo.fm Sp. z 0.0., Radio Express Sp. z o0.0.,
Fundacji Profeto.pl, HELLO RADIO Sp. z 0.0,

DISCO RADIO Sp. z 0.0., JOt RADIO Sp. z o0.0.

Poznan

Decyzje o udzieleniu/rozszerzeniu koncesji dla:

FUNDACJI EMANIO ARCUS, OPEN FM Sp. z 0.0,

Muzo.fm Sp. z 0.0., Pl KWADRAT Piekarski & Pietrzak Sp. z o.0.,
Fundacji Profeto.pl, HELLO RADIO Sp. z 0.0,

DISCO RADIO Sp. z o.0.,

JOL RADIO Sp. z 0.0.

Torun

Decyzje o udzieleniu/rozszerzeniu koncesji dla:
FUNDACIJI EMANIO ARCUS, OPEN FM Sp. z 0.0.,
Polskie Media Lokalne Sp. z 0.0., Muzo.fm Sp. z 0.0,
Fundacji Profeto.pl

Warszawa

Decyzje o udzieleniu/rozszerzeniu koncesji dla:
FUNDACJI EMANIO ARCUS, OPEN FM Sp. z 0.0,
Muzo.fm Sp. z 0.0., MFM Sp. z 0.0., Fundacji Profeto.pl,
HELLO RADIO Sp. z 0.0., DISCO RADIO Sp. z 0.0,

JOE RADIO Sp. z 0.0.
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Zatacznik nr 3. Wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na kolejny

okres (rozpowszechnianie naziemne i satelitarne)

Lp. Nr koncesji dgs;:ji Nazwa nadawcy (nazwa programu)
1. 380/K/2020-R | 2020-01-14 | Archidiecezja Warminska (Radio Plus Olsztyn)
2. 381/K/2020-R | 2020-01-29 | Eurozet Radio Sp. z 0.0. (CHILLI ZET)

3. 382/K/2020-T |2020-01-30 | CANAL+Polska S.A. (CANAL+Family)

4. 384/K/2020-R | 2020-04-28 | Miejski Dom Kultury (Radio PIEKARY)

5. 385/K/2020-R | 2020-04-28 | Uniwersytet Warminsko-Mazurski (Radio UWM FM)
6. 386/K/2020-R | 2020-04-28 | Stowarzyszenie Radio Znin FM (Radio Znin FM)
7. | 387/K/2020-R |2020-05-18 ﬁiﬁiiﬁsﬁo%%ﬁ iAgst\F(hj;" z00

8. 390/K/2020-T |2020-06-08 | TELEWIZJA PULS Sp. z 0.0. (PULS 2)

9. 391/K/2020-R | 2020-06-08 | JARD Dziemian i Wspdlnicy Sp. j. (Radio JARD)
10. | 392/K/2020-R |2020-06-22 &Z&Z@Eﬁﬂ?ﬁ& J.’Z(;(gEYHSJI:’)' 200

11. | 393/K/2020-R |2020-06-24 | Polskie Fale Srednie S.A. (Radio AM Lipsko)

12. 394/K/2020-R | 2020-07-21 | MFM Sp. z 0.0. (KOLOR 103 FM)

13. | 395/K/2020-R |2020-07-22 (gig';é NS égfg 7SEJ)°'°‘

14. 396/K/2020-R | 2020-07-23 | RADIO TOP Sp. z 0.0. (Radio FAMA 94,7 FM)
15. | 397/K/2020-R |2020-10-16 | Radio ESKA S.A. (ESKA Starachowice)

16. 398/K/2020-R |2020-10-27 | Radio ESKA S.A. (ESKA Ostréw-Kalisz)

17. 399/K/2020-R | 2020-11-03 | Radio ESKA S.A. (ESKA Rzeszéw)

18. 400/K/2020-T |2020-11-09 | STAVKA Sp. z 0.0. (TTV)

19. 401/K/2020-R |2020-11-23 | Politechnika Biatostocka (RADIO AKADERA)
20. 402/K/2020-T |2020-11-23 | Lemon Records Sp. z 0.0. (POLO TV)

21. | 403/K/2020-R |2020-12-09 E?QELC’E ﬁaEiAoDl'g_rmAFﬁA?ORY Sp.z0.0.

22. 404/K/2020-R |2020-12-11 | Radio PARK Sp. z 0.0. (Radio Park)

23. 405/K/2020-R |2020-12-16 | Multimedia Sp. z 0.0. (RMF MAXXX - Podlasie)
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Zatacznik nr 4. Wykaz koncesji radiowych i telewizyjnych (naziemnych),

w ktérych dokonano zmian technicznych

Zmiana
Lp. Nr koncesji NEvSE) TR Tres¢ decyzji zasiegu
(nazwa programu) ludn
1 109/K/2011- Eurozet Radio Sp. z 0.0. Zmiana parametrow stacji 94.300
’ R (Meloradio 92,8) w Toruniu (f=92,8 MHz) -74.
i . Zmiana parametréw stacji
2. 167/}%2012 MFI\Z/]YL(J:?;(e(:};?\IdéOR?bIZC?).O. Woatbrzych Géra Chetmiec 0
(f=106,7 MHz)
. Zmiana parametréw stacji
167/K/2012- Muzyczne Radio Sp. z o0.0. , .
3. Woatbrzych Géra Chetmiec 0
R (MUZYCZNE RADIO)
(f=90,9 MHz)
4 | 188/K/2012- Fundacja LUX VERITATIS Zmiana nr kanatu TV dla o
: T (TRWAM) obszaru Biatogard z 45 na 21
i . . C . Zmiana lokalizacji i parametréw
5. 217/%2013 ( Aigg::?gﬁi tlf;;illizn"cl) ﬁoDrél)((',,) stacji w Zielonej Gérze -31.400
(f=96 MHz)
6 274/K/2016- Eurozet Radio Sp. z 0.0. Zmiana lokalizacji i par(ametrOW) 99,800
: R (Radio ZET) stacji w Hrubieszowie (f=104,6 :
2 292/K/2016- RADIO SUDETY Sp. z 0.0. Zmiana parametrow stacji w 2,000
: R (Meloradio 96,4) Dzierzoniowie (f=96,4 MHz) T4
i . Zmiana lokalizacji i parametréw
8. 297/%2016 Eur?l\z/leetloer(jljli% S(;p7 ;)o.o. stacji we Wroctawiu 89.500
’ (f=97,8 MHz)
o 300/K/2017- Radio VANESSA Sp. z 0.0. Zmiana lokalizacji i parametrow 300
: R (Radio VANESSA) stacji w Olesnie (f=94,9 MHz) )
Prowincja Warszawska Zmiana lokalizacji i parametréw
10 301/K/2017- Zgromadzenia Naj$wietszego | stacji w Ostrowi Mazowieckiegj 5900
’ R Odkupiciela (Redemptorysci) (f=100,4 MHz) i parametrow w )
(Radio Maryja) Ciechanowie (f=-91,8 MHz)
Prowincja Warszawska Zmiana lokalizacji i parametréow
1 301/K/2017- Zgromadzenia Najswietszego | stacji w Jeleniej Gorze (f=97,8 11.000
’ R Odkupiciela (Redemptorysci) MHz) oraz stacji w Siedlcach )
(Radio Maryja) (f=97,8 MHz)
Prowincja Warszawska Zmiana parametréw
12 301/K/2017- Zgromadzenia Najswietszego | technicznych stacji w 8.600
’ R Odkupiciela (Redemptorysci) Kamiensku (f=90,2 MHz) )
(Radio Maryja)
348/K/2018- MULTIMEDIA Sp. z 0.0. Przeniesienie stacji z Konina do
13. R (RMF MAXXX - Konin) Brzezna Ztota Gora 2.400
(f=95,8 MHz)
i Zmiana lokalizacji i parametrow
14. 354/}(42018 Or()ReIi?IFFEZALZF;'SZICCZ)).O‘ technicznych stacji w 53.200
Bydgoszczy (f=95,1 MHz)
STAVKA Sp. z 0.0. Zmiana nr kanatu TV dla
15. | 465/2011-T (TTV) obszaru Biatogard z 45 na 21 0
Lemon Records Sp. z 0.0. Zmiana nr kanatu TV dla
16. | 466/2011-T (POLO TV) obszaru Biatogard z 45 na 21 0
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Nazwa nadawc 2l ElTE
Lp. Nr koncesji Y Tres¢ decyzji zasiegu
(nazwa programu)
ludn.
ATM Grupa S.A. Zmiana nr kanatu TV dla
17. | 468/2011-T (ATM ROZRYWKA TV) obszaru Biatogard z 45 na 21 0
STOPKLATKA S.A. Zmiana nr kanatu TV dla
18. | 544/2013-T (STOPKLATKA) obszaru Biatogard z 45 na 21 0
TV SPEKTRUM Sp. z 0.0. Zmiana nr kanatu TV dla
19. | 546/2013-T (Fokus TV) obszaru Biatogard z 45 na 21 0
Radio Ptonsk Sp. z 0.0. Zmiana parametrow stacji w
20. | 646/2016-R (Plorisk) Ptorisku (f=93,6 MHz) -5000
Pl KWADRAT Zmiana lokalizacji i parametréw
21. | 651/2016-R Piekarski & Pietrzak Sp. z 0.0. | stacji w Mogilnie (f=89,0 MHz) 3.400
(Wasze Radio FM)
Agencja Reklamowa Radio PARK | Zmiana lokalizacji i parametrow
22. 700/2018-R Sp. zo.0. stacji w Czestochowie 80.400
(TWOJA POLSKA STACJA) (f=101,9 MHz)
AUXILIUM Fundacja Edukacji | Zmiana parametréw stacji w
23. | 702/2018-R Spotecznej Ptocku (f=88,1 MHz) 14.900
(Radio RPL FM - Radio Ptock FM)
Zmiana parametréw stacji w
24. | 742/2018-R (R*;jir’\}\';::”féz;ia) Chrustowie (f=89,0 MHz) i 23.500
P Otorowie (f=99,1 MHz)
) K2 WIN Sp. z 0.0. Przeniesienie stacji z Lednogory
25. | 742/2018-R (Radio Wielkopolska) do Wagowa (f=90,1 MHz2) 34.000
Zmiana lokalizacji stacji z
K2 WIN Sp. 2 0.0 Nienawiszczy do Bolechowa
26. | 742/2018-R .  oP. 2 0.0. (f=95,9 MHz) i z Siedliska do 39.300
Radio Wielkopolska L .
Kuznicy Czarnkowskiej
(f=91,6 MHz)
MOC FM Sp. z 0.0. Zmiana lokalizacji i parametréw
27. | 751/2019-R Radio Radom stacji w Radomiu (f=87,7 MHz) 20.600
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Zatacznik nr 5. Wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na programy
rozpowszechniane w sposéb rozsiewczy satelitarny

Nazwa nadawcy

Charakter programu
(nazwa programu)

Lp. Nr koncesji

| Tmaor |SENESE S z00 Hiomoine,

2. 780/2020-T (AAFF%,\II\IS.IPV)Z 0-0. muzyczno-rozrywkowy
3. 781/2020-T (AAFF%,\,I\I SlgAZN%E) muzyczno-rozrywkowy
4, 785/2020-T (L:FFLfJ,\II\IS}?I.DZS(;.O. muzyczno-rozrywkowy
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Zatacznik nr 6. Wykaz decyzji w sprawie uchylenia, na wniosek nadawcy,
koncesji na rozpowszechnianie programoéw w sposob rozsiewczy satelitarny

P (r':laazzwwaapnrii?:v;z) Nr uchylanej koncesji
B ?JEB&” Eﬂiﬁé@j 488/2011-T
i 4f&”FTf§iji""vf'A 560/2014-T
> ﬁ%ﬁ?&sﬁ? 375/K/2019-T
* (NE/;(STTEI?LE'pA HD) 454/2011-T
> (NEQ?TS(S;&;AHD) 457/2011-T
& (Né)??\;)ASIQAéD) 458/2011-T
” (NE'?(?rTLRSDSl?.sD) 461/2011-T
o AS(TaZﬁaS)'A' 463/2011-T
> '(AI?EES%EAA)' 471/2011-T
o (N EXT/?)S;ESI\%EANT HD) 472/2011-T
- :ﬂmooﬁﬁsffﬁoxfgﬁj 469/2011-T
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Zatacznik nr 7. Wykaz decyzji w sprawie zmian programowych (zmiana
nazwy, inne zmiany programowe)

Nazwa nadawcy

Lp. (nazwa programu; nr koncesji) Uiest e e ]
. . Zmiana zapiséw programowych polegajaca na
Diecezja Ptocka L. . ; . .
" ) L . zmniejszeniu udziatu warstwy stownej w programie
L Diec(ef':QBrEck}ifeaf'c,lllgg/eKR/aZ(gi1-R) z 37% na nie mniej niz 20% tygodniowego czasu
J 15 nadawania programu w godz.6.00-23.00
Diecezja Ptocka Zmiana zapiséw programowych polegajaca na
9 ("KRDP - Katolickie Radio zmnloejszen!u udz.la.’ru.\'/varsotwy sfow.nej W programie
Diecezji Pockiej"; 121/K/2011-R) z 37% na nie mniegj niz 20% tygodniowego czasu
J 15 nadawania programu w godz.6.00-23.00
3 MEC SOLUTIONS Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z "Radio ONY FM"
) (Radio ONY Nysa"; 631/2016-T) na "Radio ONY Nysa"
4 RADIO TOP Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z "Radio FAMA Tomaszow"
" | ("RADIO FAMA 92,9 FM"; 284/K/2016-R) | na "RADIO FAMA 92,9 FM"
5 RADIO TOP Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z "Radio FAMA Wotomin"
) ("RADIO FAMA 94,7 FM"; 450/2010-R) | na "RADIO FAMA 94,7 FM"
6 RADIO TOP Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z "Radio FAMA Stupsk"
’ ("RADIO FAMA 90,6 FM"; 464/2011-R) | na "RADIO FAMA 90,6 FM"
STOPKLATKA SA Zmiana udziatu poszczegélnych kategorii
7. ("STOPKLATKA": 544/201’3_'1_‘ MUX-1) programowych w dziennym czasie nadawania
’ ’ programu
Zmiana nazwy programu z "4FUN GOLD"
na "4FUN KIDS" i zapisow programowych
8. ("4FUI\?T(LIJI,D\ISip%gE?/g-OZO-T) (m.in. zmiana adresata programu: widzowie 4+, ze
’ szczegblnym uwzglednieniem rodzicéw i opiekunéw
ogladajacych telewizje wraz ze swoimi dzieémi)
9 ASTRO S.A. Zmiana nazwy programu z "NEXT 24/7 HD"
’ ("News 24"; 456/2011-T) na "News24"
10 CANAL+Polska S.A. Zmiana nazwy programu z "CANAL+" na
" | ("CANAL+PREMIUM"; 179/K/2012-T) |"CANAL+PREMIUM"
Zmiana specjalizacji z: wyspecjalizowanego
dokumentalno-poradnikowego na dokumentalno-
11. :2§ﬁ4§g%igcﬁ\fﬂ;\l 5(';/52[)0;90 % edukacyjny poswiecony zdrowiu i medycynie oraz
’ zmiana udziatu rodzajéw audycji w tyg. czasie
nadawania programu w godz. 6.00-23.00
12. TELESTAR S.A. Zmiana nazwy programu z "TO!TV" na "GOLD TV"

("GOLD TV"; 201/K/2013-T)
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Zatacznik nr 8. Wykaz wydanych w 2020 r. decyzji w sprawie uchylenia,
na wniosek nadawcy, koncesji na rozpowszechnianie programow
w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego

satelitarnego
Lp. Nr uchyIaIlej )
konces;ji Nr decyzji Nazwa nadawcy
1 TK-0032/11 DR-71/2020-1/0032/11-TK Aleksander Franciszek Plaga
9 202/K/2013-TK | DR-72/2020-1/202/K/2013-TK Adam Roman Pachura
3 197/K/2013-TK | DR-73/2020-1/197/K/2013-TK Sylwester Ulanowski
a 521/2013-TK DR-132/2020-1/521/2013-TK Telefony Podlaskie S.A.
5 529/2013-TK DR-133/2020-4/529/2013-TK TELEKOM SYSTEM Sp. z o.0.
6. 531/2013-TK DR-222/2020-5/531/2013-TK Leon Jamrozek ,MEDIA” Sp. z 0.0.
7 611/2015-TK DR-145/2020-1/611/2015-TK DLA JEZUSA Sp. z 0.0.
8. 261/K/2015-TK | DR-200/2020-1/261/K/2015-TK Barbara Frankowska
9 642/2016-TK DR-2/2020-1/642/2016-TK Jaromir Czyz
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Zatacznik nr 9. Wykaz podmiotow, ktorym roztozono na raty naleznosc
wynikajaca z decyzji o udzieleniu lub zmianie koncesji (na podstawie
art. 40 ust. 10 ustawy o radiofonii i telewizji)

L Nazwa nadawcy Treéé decyzii
P (nazwa programu); multipleks vzl
1 Fundacja Emanio Arcus Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie
’ (Bezpieczna Podréz); DAB+ 23.905 zt za koncesje 761/2020-R
5 Open FM Sp. z o.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie
’ (Open FM); DAB+ 31.874 zt za koncesje 762/2020-R
FUNDACJA PROFETO.PL - SERCANSKI
3 SEKRETARIAT NA RZECZ NOWEJ Roztozenie na 8 rat optaty w kwocie
’ EWANGELIZACII 19.125 zt za decyzje DR-13/2020-3/682
(Radio Profeto); DAB+
4 Pl KWADRAT Piekarski & Pietrzak Sp. z 0.0. | Roztozenie na 6 rat optaty w kwocie
’ (Wasze Radio FM); DAB+ 16.019 zt za decyzje DR-15/2020-4/651
5 Fundacja Emanio Arcus Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie
’ (Bezpieczna Podréz); DAB+ 82.069 zt za koncesje 764/2020-R
6 Open FM Sp. z o.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie
’ (Open FM); DAB+ 109.424 zt za koncesje 765/2020-R
FUNDACJA PROFETO.PL - SERCANSKI
7 SEKRETARIAT NA RZECZ NOWE)J Roztozenie na 8 rat optaty w kwocie
’ EWANGELIZACIJI 65.683 zt za decyzje DR-27/2020-4/682
(Radio Profeto); DAB+
8 Fundacja Emanio Arcus Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie
’ (Bezpieczna Podréz); DAB+ 9.024 zt za koncesje 766/2020-R
9 Open FM Sp. z o.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie
’ (Open FM); DAB+ 12.031 zt za koncesje 767/2020-R
FUNDACJA PROFETO.PL - SERCANSKI
10 SEKRETARIAT NA RZECZ NOWEJ Roztozenie na 8 rat optaty w kwocie
’ EWANGELIZACIJI 7.218 zt za decyzje DR-33/2020-5/682
(Radio Profeto); DAB+
11 Fundacja Emanio Arcus Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie
’ (Bezpieczna Podréz); DAB+ 20.167 zt za koncesje 768/2020-R
12 Open FM Sp. z o.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie
’ (Open FM); DAB+ 26.889 zt za koncesje 769/2020-R
FUNDACJA PROFETO.PL - SERCANSKI
13 SEKRETARIAT NA RZECZ NOWE)J Roztozenie na 9 rat optaty w kwocie
’ EWANGELIZACIJI 14.117 zt za decyzje DR-42/2020-6/682
(Radio Profeto); DAB+
14 Fundacja Emanio Arcus Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie
’ (Bezpieczna Podréz); DAB+ 8.305 zt za koncesje 772/2020-R
15 Open FM Sp. z o.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie
’ (Open FM); DAB+ 11.073 zt za koncesje 773/2020-R
16 Polskie Lokalne Media Roztozenie na 2 raty optaty w kwocie
’ (Radio Torun); DAB+ 11.073 zt za koncesje 774/2020-R
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L Nazwa nadawcy Treéé decvzii
p- (nazwa programu); multipleks 2l
FUNDACJA PROFETO.PL - SERCANSKI

17 SEKRETARIAT NA RZECZ NOWEJ Roztozenie na 8 rat optaty w kwocie

’ EWANGELIZACIJI 5.838 zt za decyzje DR-57/2020-7/682

(Radio Profeto); DAB+

18 Kocham Radio Sp. z o.0. Roztozenie na 3 raty optaty w kwocie

’ (Super FM Szczecin) 114.649 zt za koncesje 776/2020-R

. . Roztozenie na 8 rat optaty w kwocie

19. Radio WNET Sp. z 0.0. (Radio WNET) | 56 288 1t 74 decyzje DR-67/2020-1/739/R
20 GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie

’ (Radio Pogoda 88,4 i1 99,5 FM) 634.591 zt za koncesje 387/K/2020-R
21 TELEWIZJA PULS Sp. z o.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie

’ (PULS 2); MUX-2 14.047.573 zt za koncesje 390/K/2020-R
29 AUXILIUM Fundacja Edukacji Spotecznej Roztozenie na 3 raty optaty w kwocie

’ (Radio RPL FM - Radio Ptock FM) 3.436 zt za decyzje DR-100/2020-3/702
23 GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z o.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie

’ (Radio Ztote Przeboje 99,3 FM) 58.283 zt za koncesje 392/K/2020-R
o4 Radio WNET Sp. z o.0. Roztozenie na 8 rat optaty w kwocie

’ (Radio WNET) 42.102 zt za decyzje DR-111/2020-2/739
5 MFM Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie

’ (KOLOR 103 FM) 109.424 zt za koncesje 394/K/2020-R
26 Radio WNET Sp. z o.0. Roztozenie na 8 rat optaty w kwocie

’ (Radio WNET) 69.480 zt za decyzje DR-116/2020-3/739
27 GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z o.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie

’ (ZLOTE PRZEBOJE RES 95,7 FM) 149.695 zt za koncesje 395/K/2020-R
08 RADIO TOP Sp. z o.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie

’ (Radio FAMA 94,7 FM) 52.723 zt za koncesje 396/K/2020-R
29 Agencja Reklamowa Radio PARK Sp. z 0.0. Roztozenie na 8 rat optaty w kwocie

’ (TWOJA POLSKA STACJA) 16.105 zt za decyzje DR-147/2020-2/700
30 Radio WNET Sp. z o.0. Roztozenie na 8 rat optaty w kwocie

’ (Radio WNET) 84.204 zt za decyzje DR-151/2020-5/739
31 Radio WNET Sp. z o.0. Roztozenie na 8 rat optaty w kwocie

’ (Radio WNET) 31.979 zt za decyzje DR-154/2020-6/739
32 STAVKA Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie

’ (TTV); MUX-1 14.047.573 zt za koncesje 400/K/2020-T
33 Lemon Records Sp. z o.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie

’ (POLO TV); MUX-1 14.047.573 zt za koncesje 402/K/2020-T
34 GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z o.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie

’ (Rock Radio 105,4 FM) 314.803 zt za koncesje 403/K/2020-R
35 Radio PARK Sp. z o.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie

’ (RADIO PARK) 88.038 zt za koncesje 404/K/2020-R
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Zatacznik nr 10. Wykaz postepowan w sprawie ulg stosowanych na
podstawie ustawy o finansach publicznych zakonczonych w 2020 r.

uchwatga lub decyzja
Lp. | Nrdecyzji lub uchwaty Nazwa podmiotu Rodzaj ulgi
Odroczenie terminu sptaty rat
1. | DR-132/2020-9/168/K | Stowarzyszenie Ziemia Pucka wynikajacych z decyzji
o udzieleniu i zmianie konces;ji
FUNDACJA PROFETO.PL - Odroczenie terminu sptaty
SERCANSKI SEKRETARIAT NA zalegtych pierwszych rat
2. DR-216/2020- 2
6/2020-8/68 RZECZ NOWE) wynikajacych z decyzji o zmianie
EWANGELIZACJI koncesji
Roztozenie na 10 rat optaty
3. DR-215/2020-1/776 Kocham Radio Sp. z 0.0. wynikajacej z decyzji o udzieleniu
koncesyjnej
) Odroczenie terminu sptaty
4, DR-146/2020-4/739 Radio WNET Sp Z 0.0. zaleg’rej raty Wynikajacej 7 decyzji
o udzieleniu koncesji
Roztozenie na raty zalegtych rat
5. Uchwata 284/2020 Twoje Radio Sp. z 0.0. optat za zmiany koncesji
(decyzje wydane w 2021 r.)
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Zatacznik nr 11. Wykaz wydanych w 2020 r. nowych koncesji na
rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych
niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego
lub rozsiewczego satelitarnego

Lp. Nr koncesji

Nazwa nadawcy
(nazwa programu)

Nazwa operatora

1. | 760/2020-TK

»+Wielkopolska Telewizja
Kablowa" Sp. z 0.0.
(FanklubTV)

INEAS.A.

2. | 763/2020-TK

,TOMKOW Sp. z0.0.”
(Telewizja Regionalna TVT)

, TOMKOW?” Sp. z 0.0.

3. | 775/2020-TK

Jarostaw Kiryluk
(TV PODLASIE)

Telewizja Kablowa Hajnéwka
Kiedys, Kiryluk sp.j.

4. | 777/2020-TK

RMEDIA Sp.zo.0.
(TV Zagan)

Wektor Sp. z 0.0.

5. | 779/2020-TK

Telewizja Echo24 Sp. z o.0.
(ECHO24)

TVK Telewizja Kablowa Elzbieta Zjawiona,
Vectra S.A.

Polska Telewizja Szerokopasmowa Sp. z 0.0.
Stowarzyszenie Otawska Telewizja Kablowa

Korbank, Data Center Sp. z o.0.,
Internet Union S.A.

6. | 782/2020-TK

Miejski Osrodek Kultury
im. Zbigniewa Herberta
w Pabianicach
(ProMok)

UPC Polska Sp. z o.0.,
TOYA Sp. z o.0.

7. | 786/2020-TK

SandBox Media Sp. z 0.0.
(MIXTAPE)

Telewizja Kablowa ,BART-SAT"
Stowarzyszenie w Bartoszycach

8. | 787/2020-TK

Gmina Krosno Odrzanskie
(Krosnienskie Wydarzenia)

PHU ODRAMEDIA Stawomir Michniewicz

9. | 789/2020-TK

Fundacja HTK
(HTKTV)

Hrubieszowska Telewizja Kablowa
W. Migas, B. Sanek, M. Szerment, C. Bajurka
Spétka jawna

Marcin Okroj

GAWEX MEDIA Sp. z 0.0., ASTA-NET S.A,,

Sieci Telewizyjnej
(TVL Trzcianka)

10.| 792/2020-TK Przedsiebiorstwo PROMAX Sp. jawna
(PROART) Zofia Férmanek-Okréj, Wiestaw Okrj
»Spotdzielnia Mieszkaniowa
11.] 793/2020-TK w Lubartowie” Spétdzielnia Mieszkaniowa w Lubartowie
(Kanat S)
Trzcianeckie Towarzystwo
12.| 794/2020-TK Uzytkownikéw Kablowej Trzcianeckie Towarzystwo Uzytkownikéw

Kablowej Sieci Telewizyjnej
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Nazwa nadawcy

Lp. Nr koncesji Nazwa operatora
(nazwa programu)
i »MWE Broadcast” Sp. z o0.0. MWE Tel ts
13.| 795/2020-TK (SUPER TV) eleport Sp. z 0.0.
Spétdzielnia Mieszkaniowa
14.| 796/2020-TK ,Gorczewska” Spétdzielnia Mieszkaniowa ,Goérczewska”
(Telewizja Gérczewska)
15.| 797/2020-TK Fundacja ,Reakcja” Multimedia Polska S.A.
(Telewizja Kalisz)
16.| 798/2020-TK Ark:(:\%iéj,\slzzé(f)éral Konecka Spétdzielnia Mieszkaniowa
CANAL+ Polska S.A.
i CANAL+ Polska S.A.
17.| 799/2020-TK (CANAL+ Domo)
Truso Media Sp. z 0.0. VECTRASA,,
18.| 800/2020-TK (TELEWIZJA TRUSO.TV) Multimedia Polska S.A.
Red Carpet TOYA Sp.zo.0,,
19.| 801/2020-TK Media Group S.A. Przedsiebiorstwo Produkcyjno Ustugowo
(RedTOP TV) Handlowe ,Krawarkon” Sp. z o.o.
Katarzyna Agnieszka VECTRASA.,,
20.| 802/2020-TK Frankowska Multimedia Polska Sp. z 0.0.
(Telewizja Police)
i »MWE Broadcast” Sp. z o.0. MWE Teleport Sp. 7 0.0
21.| 804/2020-TK (FILMAX) p p. Z 0.0.
22. 805/2020'TK Anita W|O|etta LUtOWSka VECTRA S.A.

(Telewizja Jawor)
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Zatacznik nr 12. Wykaz wydanych w 2020 r. koncesji na kolejny okres na
rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych

niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego
lub rozsiewczego satelitarnego

Lp. Nr koncesji Data decyzji NEVSE) TR
(nazwa programu)
1 383/K/2020-TK | 07.04.2020 Medialne Centrum Kujaw Sp. z 0.0.
(Program Lokalny-Telewizja Kujawy)
2. | 388/K/2020-TK | 28.05.2020 Telewizja Lubuszan Sp. z 0.0.
(Telewizja Lubuszan)
Kamil Ceranowski
3. | 389/K/2020-TK 28.05.2020 (EXPRESS TV)
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Zatacznik nr 13. Wykaz decyzji wydanych w 2020 r. w sprawie zmian, na
whniosek nadawcy, koncesji na rozpowszechnianie programéw w sieciach
telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego

2/275/K/2016-TK

w Sedziszowie Matopolskim

Lp. Nr decyzji Nazwa nadawcy Tresc¢ decyzji
1 DR-5/2020- Master Pro Sp. z 0.0 Rozszerzenie koncesji o sieci operatora
’ 1/570/2014-TK P.z0.0. VECTRA S.A.
DR-7/2020- Rezygnacja z nadawania reklam,
2. 2/726/2018-TK DISCO RADIO Sp. z 0.0. telesprzedazy i audycji sponsorowanych
DR-8/2020- Rezygnacja z nadawania reklam,
3. 2/728/2018-TK HELLO RADIO Sp. z 0.0 telesprzedazy i audycji sponsorowanych
DR-9/2020- Rezygnacja z nadawania reklam,
4. 2/727/2018-TK JOERADIO Sp. zo.o. telesprzedazy i audycji sponsorowanych
5 DR-25/2020- Slaska Telewizja Miejska \L;Elglrjsg\“se rxe ddoatny(l)cl:or;;aﬁratora
* | 1/350/K/2018-TK Sp. z 0.0. T .
rozpowszechniania o nowe lokalizacje
6 DR-56/2020- Telewizia Lubuszan Sp. 7 6.0 Uaktualnienie danych operatora
’ 2/0012/10-TK ) P-20.0- | ypC Polska Sp. z 0.0.
7 DR-88/2020- Krzvsztof Kocimski Skrécenie minimalnego czasu
’ 2/549/2013-TK Y rozpowszechniania programu
DR-92/2020- Miejsko-Gminny Osrodek | p o e enie koncesji o sie¢
8. Kultury z siedzibg

VOICE NET S.A.

DR-106/2020-

Red Carpet Media Group S.A.

Whisanie koncesjonariusza -

1/256/K/2015-TK

9. ) (poprzednio: Red Carpet spotki przeksztatcone),
6/626/2015-TK Media Group Sp. z 0.0.) tj. Red Carpet Media Group S.A.
) i MWE Media Sp. z 0.0. Zmiana nazwy spotki na
10. 2[327?322)21(;2_%( (poprzednio: NOVA MEDIA | MWE Media Sp. z 0.0.,
Sp. z 0.0.) zmiana nazwy programu na ,HOME TV”
11| DR-109/2020- | OMrZ\AéE:i";dlfoi‘/"Azr\jE’bl o | Zmiana nazwy spotki na MWE Media
‘| 2/675/2017-TK | ‘POP ‘ Sp. z 0.0.
Sp. z 0.0.)
DR-142/2020- . L. Wykreslenie sieci Zaktad Wielobranzowy
12,1 9/532/2013-TK Zdzistaw Starzynski ,CATV Zarzadca® Ewa Starzyriska
Rozszerzenie koncesji o sie¢ DOMTEL
15| DR-148/2020- | Spofdzielnia Mieszkaniowa rTOEZLEOSVOSZ'\ch; sizaﬁfakgﬁ'”;,i”d'gggf@ﬂ}‘
‘I 1/559/2014-TK ,Podlasianka” w Wegrowie hC ) LY .
o gmine Wegréw (powiat wegrowski,
woj. mazowieckie)
14. DR-153/2020- TV ASTA” Sp. 7 0.0. Rozszerzenie koncesji o kolejne sieci

telekomunikacyjne
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MAPY / ZASIEGI STACIJI

Multipleksy telewizji naziemnej w 2020 r.

Zasiegi techniczne i oferta programowa multiplekséw ogoélnopolskich

MUX 1

Zasieg powierzchniowy

MUX1

odbidr przenociny
odbidr stacjonarny

Zrodto: UKE
Zasieg ludnosciowy: 98,8% (stacjonarny) i 75,5% (przenosny)

Zawartos¢ programowa w 2020 roku:

"ﬂl,TM' ooty stopklatka )
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MUX 2

Zasieg powierzchniowy

ML

odbidr przenociny
odbidr stacjonarny

Zrédto: UKE
Zasieg ludnosciowy: 98,8% (stacjonarny) i 75,5% (przenosny)

Zawartos$¢ programowa w 2020 roku:

| |
2 ‘ '
e »

| Fousar ll ~ousaT v o,
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MUX 3

Zasieg powierzchniowy

MU

odbidr przenociny
odbidr stacjonarny

Zrédto: UKE
Zasieg ludnosciowy: 99,8% (stacjonarny) i 87,1% (przenosny)

Zawartos$¢ programowa w 2020 roku:

RIA SPORT rozrywka
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MUX 4 (ptatny)

Zasieg powierzchniowy

odbidr przenosny
odbidr =tacjonarny

Zrodto: UKE
Zasieg ludnosciowy: 66,0% (stacjonarny) i 44,0% (przenosny).

Kanaty ogodlnodostepne: NOWA TV, TV METRO, ZOOM TV, POLSAT, TVN, TVP 1 HD,
TVP 2 HD, TVP POLONIA, TVP 3, TVP INFO, TTV, TV 4, TVN 7, TV PULS, PULS 2, TVP KULTURA,
TVP HISTORIA, TVP ROZRYWKA, TVP SPORT, TVP ABC, ATM ROZRYWKA, TV 6, ESKA TV,
POLO TV, SUPER POLSAT, TELEWIZJA TRWAM, STOPKLATKA TV, FOKUS TV,WP TELEWIZJA

Pakiet Ekstra: COMEDY CENTRAL FAMILY, TELE 5, POLSAT CAFE, POLSAT PLAY,
POLSAT NEWS, POLSAT FILM, TVP SERIALE, KINO POLSKA, COMEDY CENTRAL,
POLSAT SPORT, POLSAT SPORT EXTRA, NICKELODEON.

Kanaty radiowe dostepne w pakiecie: RMF, RMF MAXXX, muzo.fm, Radio ZET, ANTYRADIO,
Radio Plus, TOK FM - Pierwsze Radio Informacyjne, ROCK RADIO, Ztote Przeboje, ESKA ROCK.

Zrédto: http://www.cyfrowypolsat.pl/oferta/tv-mobilna/

Programy te znajdujg sie w wykazie programow telewizyjnych i radiowych zawartych
w Zataczniku nr 2 do Decyzji Prezesa UKE nr DZC.WAP.514.62.2018.37 z dnia
26 kwietnia 2019 r.
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Zrédto: EmiTel
Zasieg ludnosciowy 97,63% i zasieg powierzchniowy 94,87%.
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Zasiegi techniczne i oferta programowa multipleksow lokalnych

MUX L1: operator Telewizja tuzyce Sp. z o.0.

Obszary rezerwacji: Jelenia Géra, Chojnéw, Luban, Bolestawiec, Chojnéw, Mitkowice,
Plateréwka, Siekierczyn, Lubin, Jezéw Sudecki, Mystakowice, Podgorzyn, Sulikéw, Zgorzelec,
Zagrodno, Nowogrodziec, Pierisk, Wegliniec, Chocianéw.

Liczba mieszkancéw w zasiegu stacji nadawczych w multipleksie lokalnym L1: 340 tys. oséb
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Zgodnie z decyzjg rezerwacyjng Prezesa UKE nr DZC-WRT-5157-28/14 (11) z dnia
21 sierpnia 2014 roku, w sygnale multipleksu L1 powinno by¢ umieszczonych co najmniej

5 programéw, na ktére nadawcy uzyskali koncesje wydane przez Przewodniczacego KRRIT,
w tym TV tuzyce.
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MUX L2: operator Telewizja TVT Sp. z o.0.

Obszary rezerwacji: Rybnik, Knuréw, taziska Gérne, Mikotéw, Orzesze, Gierattowice,
Ornontowice, Swierklany, Czerwionka-Leszczyny.

Liczba mieszkancéw w zasiegu stacji nadawczych w multipleksie lokalnym L2: 333 tys. oséb
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Zrodto: UKE

Zgodnie z decyzjg rezerwacyjng Prezesa UKE nr DZC-WRT-5157-20/13 (5) z dnia
4 grudnia 2013 roku, w sygnale multipleksu L2 mogg by¢ umieszczone nastepujgce programy:
TVT, TVR, 4fun TV, TV.DISCO oraz inne, na ktére nadawcy uzyskali koncesje wydane przez
Przewodniczacego KRRIiT.
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MUX L3: operator NTL Radomsko Sp. z o.0.

Obszary rezerwacji: Czestochowa, Betchatow, Tomaszéw Mazowiecki, Poczesna,
Gomunice, Dobryszyce, Lgot Wielka, Gorzkowice, Wola Krzysztoporska, Rozprza, Tomaszéw
Mazowiecki, Kleszczéw, Kamiensk.

Liczba mieszkancéow w zasiegu stacji nadawczych w multipleksie lokalnym L3: 452 tys. oséb
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Zrédto: UKE

Zgodnie z decyzjg rezerwacyjna Prezesa UKE nr DZC-WRT-5157-19/13 (15) z dnia
4 grudnia 2013 roku w sygnale multipleksu L3 mogg by¢ umieszczone nastepujace programy:
NTL Radomsko, TVR, 4fun tv, TV DISCO oraz inne, na ktore nadawcy uzyskali koncesje wydane
przez Przewodniczacego KRRIiT.
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Kal

MUX L4: operator: Telewizja Dolnoslagska ECHO Sp. z .0.0.

Obszary rezerwacji: Wroctaw, Swidnica, Swiebodzice, Jaworzyna S'Iaska, Katy Wroctawskie,
Oborniki S'Iaskie, Siechnice, Zaréw, Czernica, Dtugoteka, Kobierzyce, Marcinowice, Migkinia,

Wisznia Mata, Zérawina.
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Zrédto: UKE

Zgodnie z decyzjg rezerwacyjng Prezesa UKE nr DZC-WRT-5157-43/14 (14) z dnia
9 kwietnia 2015 roku, w sygnale multipleksu L4 mogg by¢ umieszczone programy, na ktore

nadawcy uzyskali koncesje wydane przez Przewodniczgcego KRRIT.
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Kal

MUX L7: operator: TVL Sp. z o.0.

Obszary rezerwacji: Legnica, Gtogow, Lubin, Chociandéw, Polkowice, Szlichtyngowa,

Gtogoéw, Pectaw, Jerzmanowa, Kotla, Zukowice, Grebocice, Mitkowice, Legnickie Pola, Kunice,
Krotoszyce, Lubin, Rudna.
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Zgodnie z decyzjg rezerwacyjng Prezesa UKE nr DZC-WRT-5157-42/14 (12) z dnia
30 marca 2015 roku, w sygnale multipleksu L7 mogg by¢ umieszczone programy, na ktoére
nadawcy uzyskali koncesje wydane przez Przewodniczgcego KRRIT.
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Multipleksy naziemnej radiofonii cyfrowej w 2020 r.

Zasiegi techniczne i oferta programowa ogélnopolskiego multipleksu
Polskiego Radia S.A.

Zrédto: KRRIT
Pokrycie ludnosciowe: 19 589 tys. oséb 50,64 %
Pokrycie powierzchniowe: 99 055 km? 31,68 %
Zawartosc¢ programowa w 2020 roku

Na multipleksie nadawanych jest 9 programéw ogoélnopolskich
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oraz wtasciwy program regionalny: Radio Biatystok, Polskie Radio PiK, Radio Gdansk,
Radio Merkury, Radio dla Ciebie, Radio Wroctaw, Radio Krakéw, Radio Krakéw Off,
Radio Wroctaw, Radio Wroctaw Kultura, Radio Szczecin Extra, Radio t6dz, Radio Katowice,
Radio Lublin, Radio Olsztyn, Radio Koszalin, Radio Stupsk, Radio Szczecin, Radio Zachdd,
Radio 94i4, Radio Opole, Radio Kielce
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Zasiegi techniczne i oferta programowa multipleksow lokalnych
MUX CZESTOCHOWA 12D

S—
Zawady S8

o
Gidle

oJano’w
“koszecin DN’ego?Va
ol Dl(ozieglowy
B . 0.0 aBuv/m
E>66.0 dBuV/m
Ip. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
766/2020-R | FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podréz
2. | 170/K/2012-R | Muzo.fm Sp. z o.0. muzo.fm
3 111/K/2011-R | Radio Express 92,3 FM Sp. z 0.0. EXPRESS FM
" | 295/K/2016-R
4 682/2017-R Fundacja Profeto.pl Sercanski Sekretariat Radio Profeto
’ na rzecz Nowej Ewangelizacji
5. | 728/2018-TK | HELLO RADIO Sp. z o.0. Mega Radio
6. | 726/2018-TK | DISCO RADIO Sp. z o.0. Disco Radio
7. 1727/2018-TK | JOL RADIO Sp. z o.0. Radio Nuta
8. | 333/K/2018-R | Klasztor OO. Paulinéw Jasna Géra Radio Jasna Géra
9. | 351/K/2018-R | Archidiecezja Czestochowska KATOLICKIE RADIO FIAT
10. | 767/2020-R OPEN FM Sp. z 0.0. Open FM
11.| 700/2018-R *) | Agencja Reklamowa Radio PARK Sp. z o.0. TWOJA POLSKA STACJA

*) proces koncesyjny rozpoczeto w 2019 r., zakoriczony wydaniem decyzji o rozszerzeniu koncesji dnia 11 stycznia 2021 r.
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MUX KATOWICE 12C
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Ip. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
1. | 770/2020-R Czestaw Chlewicki, Radio IMPERIUM
2. | 768/2020-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podréz
3. |1 170/K/2012-R | Muzo.fm Sp. z o.o. muzo.fm
4 111/K/2011-R Radio Express Sp. z EXPRESS FM
- | 295/k/2016-R | Radio Express Sp. zo.0.
5 682/2017-R Fundacja Profeto.pl - Sercanski Sekretariat Radio Profeto
’ na rzecz Nowej Ewangelizacji
6. | 728/2018-TK | HELLO RADIO Sp. z o.0. Mega Radio
7.1726/2018-TK | DISCO RADIO Sp. z o.0. Disco Radio
8.1 727/2018-TK | JOL RADIO Sp. z o.0. Radio Nuta
9.1 769/2020-R OPEN FM Sp. z 0.0. Open FM
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MUX POZNAN 5C

\ .
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O

o o
Poznari Swarzgdz

L By

B - 0.0 dBuv/m
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*Sroda W/'eﬂ(opolska_ .

0
o

o ¢
Kecko-

o ‘v‘v

Nekla —;
;e ( ;
.. Dominowo -

o
oM

Ip. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
1. | 761/2020-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podréz
2. | 170/K/2012-R | Muzo.fm Sp. z 0.0. muzo.fm
3. | 651/2016-R Pl KWADRAT Piekarski & Pietrzak Sp. z o.0., Woasze Radio FM
4 682/2017-R Fundacja Profeto.pl - Sercanski Sekretariat Radio Profeto
’ na rzecz Nowej Ewangelizacji
5.1 728/2018-TK | HELLO RADIO Sp. z o.0. Mega Radio
6. | 726/2018-TK | DISCO RADIO Sp. z 0.0. Disco Radio
7. | 727/2018-TK | JOL RADIO Sp. z 0.0. Radio Nuta
8. | 762/2020-R OPEN FM Sp. z 0.0. Open FM
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MUX RZESZOW 9B

- Dzikowiec &
3 J _Renizow /!

i ey \jg‘éﬁajsk

o S
Kobuszowa 5
Sokofdw Matopolski |

c,Trzebawnislro f
. “krasne o0 pr:
= Rzeszow.
“Chmielnik 0’(5”'7”9'?,;.
0507 o f . A\,‘_n i
yzot_)»"\.\ Niebylec N
o “Dublecks,
4 " Nundiar i
B ;- 0.0 aBuV/m
E>66.0 dBuV/m
Ip. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
1. 758/2019-R | FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podroz
. | 170/K/2012-R | Muzo.fm Sp. z o.0. muzo.fm
3. | 328/K/2018-R | Radio Leliwa Sp. z 0.0. w Tarnobrzegu Radio Leliwa
4 682/2017-R Fundacja Profeto.pl Sercanski Sekretariat Radio Profeto
’ na rzecz Nowej Ewangelizacji
5. 759/2019-R | OPEN FM Sp. z o.0. Open FM
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MUX TARNOW 9C
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B . 0.0 dBuv/m

E>66.0 dBuV/m

e “Rzepiennik S tzyZeW%ki

0R’a«:fomys’/ mé/,(

°Szegzyny J A

/

nr koncesji

nazwa nadawcy

nazwa programu

755/2019-R

FUNDACJA EMANIO ARCUS

Bezpieczna Podréz

756/2019-R

TRENDY MEDIA MIKOS i JEDZINIAK Sp. ].

TRENDY RADIO

170/K/2012-R

Fundacja Profeto.pl - Sercanski Sekretariat
na rzecz Nowej Ewangelizacji

Radio Profeto

Mo NP

757/2019-R

OPEN FM Sp. z 0.0.

Open FM
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MUX TORUN 6C

o T —
Stolno/ d
72 5 s o . ‘( o )
; Lisewo Fluznica ! °W " i \
Qe ! b N
Kijewo Krdla QHGIZEZI0 e
Sy Debowa taka

“Lubicz Dolny

o
-

el e

o ; Kikot
Rojewo
. “\jéséawa ‘ '7\""‘?[‘@’.70
D]/j;nwoc/aw 2 x ) \ S o Wa?é(fii“ \ -
e, Dabrows Biskupia Kone‘?k et Sobrowniti
2 T Zakrzewo‘-‘,;vﬂ_,s‘ OLubénie Rk,
B ;- 0.0 aBuV/m
E>66.0 dBuV/m
Ip. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
772/2020-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podroz
170/K/2012-R | Muzo.fm Sp. z 0.0. Muzo fm

Fundacja Profeto.pl - Sercanski Sekretariat

Al Bl BN I e

682/2017-R . . Radio Profeto
na rzecz Nowej Ewangelizacji
773/2020-R OPEN FM Sp. z 0.0. Open FM
774/2020-R Polskie Media Lokalne Sp. z o.0. Radio Torun
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MUX WARSZAWA 10B

OBrady-);’arce/e

o
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o
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otomianki
o
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@
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o
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) s
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OPruszkgﬁg i o <y

B . 0.0 dBuv/m

E>66.0 dBuV/m
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o
T

“Klembow.

° =
Posv,

Ip. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
1. | 764/2020-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podréz
2. |1 170/K/2012-R | Muzo.fm Sp. z o.0. muzo.fm
3. | 134/K/2011-R | MFM Sp. z 0.0. KOLOR 103 FM
4. | 682/2017-R E‘;ﬁ‘:ggﬁﬁ;‘ﬁf‘&&; gsjlr;:;fk' Sekretariat | padio Profeto
5. | 728/2018-TK | HELLO RADIO Sp. z o.0. Mega Radio
6. | 726/2018-TK | DISCO RADIO Sp. z o.0. Disco Radio
7.1727/2018-TK | JOt RADIO Sp. z o.0. Radio Nuta
8. | 765/2020-R OPEN FM Sp. z 0.0. Open FM
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Wyjasdnienie: wystepujace réznice w zasiegach w stosunku do poprzedniego okresu
sprawozdawczego wynikajg ze zmian technicznych w koncesjach lub zmian w decyzjach
rezerwacyjnych, dokonanych w 2020 r.

W zestawieniach informacje o zasiegu ludnos$ciowym podano z doktadnoscig do 1 tys. oséb.

Polskie Radio - program 1

BMIANUCHA 105.5 MHz

ALublin Piaski 90.8 NHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio - program 1

60 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 35 991 tys. osob 93,05%"
Pokrycie powierzchniowe: 284 041 km? 90,84 %
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Polskie Radio - program 2

GorzgfV \@
R T
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S
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MNbHZ ielce co.oz.mnz
7

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio - program 2

62 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 27 731 tys. oséb 71,69 %
Pokrycie powierzchniowe: 182 715 km? 58,43 %
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Polskie Radio - program 3

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio - program 3

46 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 36 377 tys. oséb 94,05 %"
Pokrycie powierzchniowe: 289 719 km? 92,62 %"
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Polskie Radio - program 4 - PR 24

Blag 101.2 MHe

zr.n Pieczewo 97.9 Mz
gHce 104 3 Mz

{;@wza 105.2 Mg

b Ty 63.4 M gystoko1.1MEz

ginWarszewo 88.4 MHz
rgard 93.6 MHz

\aPD pska 99.7 Mz

ol Wrotkow/Bo iRk
@gm:alﬂ].}M @ mlU.ZMHz
N 8. mklEIS.')MHz
e

:e& elmiec 943 1z 5 ’ D
(’ @am e PscFeliksonka 953 Mz
®© / =

i
Z
z

Fefnys| Tatarska Gora 91 MHz
Hz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio - program 4 - PR 24
75 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 15 064 tys. oséb 38,95 %
Pokrycie powierzchniowe: 66 878 km? 21,39 %
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Polskie Radio - program regionalny

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio - program regionalny

99 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 36 969 tys. oséb 95,58%"
Pokrycie powierzchniowe: 293 126 km? 93,74%"
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Polskie Radio - Radio Biatystok - program regionalny

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio - Radio Biatystok - program regionalny

5 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 1 311 tys. 0s6b 3,39 %
Pokrycie powierzchniowe: 15 773 km? 5,04 %
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Polskie Radio - Radio Pomorza i Kujaw - program regionalny

X L

+Starogary Gdanski \r,_«-\(s

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio - Radio Pomorza i Kujaw - program regionalny

3 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 2 410 tys. 0séb 6,23 %
Pokrycie powierzchniowe: 22 208 km? 7,10 %
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Polskie Radio - Radio Gdansk - program regionalny

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio - Radio Gdansk - program regionalny

5 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 2 182 tys. oséb 5,64 %
Pokrycie powierzchniowe: 14 637 km? 4,68%
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Polskie Radio - Radio Katowice - program regionalny

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio - Radio Katowice - program regionalny

6 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 5798 tys. oséb 15,00 %
Pokrycie powierzchniowe: 31 041 km? 993 %
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Polskie Radio - Radio Kielce - program regionalny
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Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio - Radio Kielce - program regionalny

4 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 2 198 tys. 0s6b 5,68 %"
Pokrycie powierzchniowe: 20 694 km? 6,62 %"
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Polskie Radio - Radio Koszalin - program regionalny

S

Wejher:
+

Ka rEuzy

Koscierzyna
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+ BIALOGARD SEAWOBQRZE®2.5 MHz
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Swidwin
*
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*

tobez
*
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PItA RUSINOAWO 88.1 MHz

sliborz .
- Stizelce Krajenskie zan;:kow i
* Znin
_\ [ 3 qur:)wiec ° i Inowr;c
Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.
Polskie Radio - Radio Koszalin - program regionalny
6 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 1 071 tys. osob 2,77 %
Pokrycie powierzchniowe: 11 735 km? 3,75%
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Polskie Radio - Radio Krakéw - program regionalny
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Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio - Radio Krakéw - program regionalny

8 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 3 109 tys. oséb 8,04 %
Pokrycie powierzchniowe: 20 694 km? 6,62 %"
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Polskie Radio - Radio £o6dz - program regionalny

*Stupca

*Kutno
Autno 105.8 MHz

+Zyrarddy

*Brzeziny

hzowiecka

strow Wielkopolski

+Koriskie
+Pajeczno

Py

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT. 2015 .

Polskie Radio - Radio £6dz - program regionalny

7 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 2 274 tys. osob 588 %"
Pokrycie powierzchniowe: 16 278 km? 521 %
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Polskie Radio - Radio Lublin - program regionalny
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Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio - Radio Lublin - program regionalny

5 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 2 077 tys. oséb 537 %
Pokrycie powierzchniowe: 25 363 km? 8,11 %
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Polskie Radio - Radio Olsztyn - program regionalny

+Nowe Mia

-

OZummIn<f
. 1

\J

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio - Radio Olsztyn - program regionalny

3 stacje

Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

1 526 tys. osob
16 278 km?
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Polskie Radio - Radio Opole - program regionalny

g T “ wapro
7=t
p o~ A

Mq

v

+Dzierzoniow

N

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio - Radio Opole - program regionalny

9 stacji

Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:
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Polskie Radio - Radio Merkury - program regionalny
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Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio - Radio Merkury - program regionalny

7 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 3 898 tys. 0s6b 10,08 %’
Pokrycie powierzchniowe: 36 089 km? 11,54 %
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Polskie Radio - Radio Rzeszéw - program regionalny

%‘M p— oJanéwLubelSq‘\

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio - Radio Rzeszéw - program regionalny

8 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 2 204 tys. 0s6b 571%
Pokrycie powierzchniowe: 21 704 km? 6,94%

190



I< Ql]__‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Polskie Radio - Radio Szczecin - program regionalny

+Drawsko Pomorskie

+Strzelce Krajeriskie

\

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

s
arz6w Wielkopolski 'q/_\,\/ 7AP\/"\—(‘

Do

Polskie Radio - Radio Szczecin - program regionalny

4 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 1412 tys. 0s6b 3,65%
Pokrycie powierzchniowe: 10 473 km? 3,35%
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Polskie Radio - Radio Dla Ciebie - program regionalny
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Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio - Radio Dla Ciebie - program regionalny

7 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 5 398 tys. oséb 14,10 %
Pokrycie powierzchniowe: 41 641 km? 13,64 %
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Polskie Radio - Radio Wroctaw - program regionalny
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Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio - Radio Wroctaw - program regionalny

8 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 3028 tys. 0s6b 783 %
Pokrycie powierzchniowe: 22 587 km? 722 %"
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Polskie Radio - Radio Zachéd - program regionalny

+Strzelce Krajeriskie

Gpodzisk Wielkqpolski

. PR

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio - Radio Zachéd - program regionalny

4 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 1 142 tys. 0s6b 2,95%"
Pokrycie powierzchniowe: 11 104 km? 3,55%"
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GRUPA RMF - RMF FM
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Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA RMF RMF FM

59 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 36 691 tys. oséb 94,86 %
Pokrycie powierzchniowe: 292 369 km? 93,50 %
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GRUPA RMF - RMF CLASSIC

Iblag 91.2 MHz

n 100.9 MHz

@zczmw 98 MHz

LYSTOK 90 M1

%ﬂ ek Zawisle 91.2 MHz
:k 93.1 MHz

N 103.9 MHz

WA ONZ 98.3 MHz

@Elnna Gora #3 MHz?

(@002 105 MHz

(®LUBLIN 107.6 MHz

@RTD E 94.1 MHz
@DW 87.8 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA RMF RMF CLASSIC

21 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 9 633 tys. 0s6b 2491 %
Pokrycie powierzchniowe: 17 837 km? 569 %

Tabela nr 1. GRUPA RMF - RMF CLASSIC

Lp. | Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza
1 |354/K/2018-R OPERA FM Sp. z o0.0.
2 |070/K/2011-R OPERA FM Sp. z o0.0.

Nazwa programu
RMF CLASSIC

RMF CLASSIC Warszawa
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GRUPA RMF - RMF MAXXX

GRYNIA OKSYWIE 106.7 MHz

o

.‘, BORK 10¥ 9
ABierkowo k § 7.5 MHz
arigwo §03.9 M
$ZALING. CHELMSKA \@
FYTOW 101.2 MHz

iz 88.6 MHZ

O k Bydgoszc 106.1 MHz

@MZA 5205A ZAMBROWS 97.5 MHz
AWA 88.4 MHz &
; BRlystok 97.5 MFY

HANOW 89.6 MHz

NSK 90.2 MHz

AWA PKIN 95.8 MHz

w MALCZEWSKIEGO §6.7 MHz
NORZEKI 97.6 M
cina Gora Wyshkie 10%

BRSO Parlawa 104.6 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA RMF RMF MAXXX
39 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 11 958 tys. oséb 30,92 %
Pokrycie powierzchniowe: 50 151 km? 16,0 %
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Tabela nr 2. GRUPA RMF -RMF MAXXX

Lp. Numer" Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Konces;ji
. . Kielce Swiety Krzyz,
1. | 189/k/2012-R | Multimedia Sp. z o.0. RMF MAXXX Konskie, Kielce,
(d. Radio TAK Sp. z 0.0.) L,
Pinczow, Wtoszczowa
2. |115/k/2011-R | Multimedia sp.z o.o. RMF MAXXX Bydgoszcz | OSi€Isko
’ (d. INDIGO Sp. z 0.0.) k/Bydgoszczy
Multimedia Sp. z 0.0.
3. | 312/K/2018-R | (d. ADA Corporation Radio RMF MAXXX Czestochowa
Czestochowa
FON Sp. zo0.0.)
_n | Multimedia Sp. z o.0. RMF MAXXX Woatbrzych Géra
4. | 325/K/2018-R (d. BRW Sp. z 0.0.) Dolny Slask Chetmiec, Ktodzko
5. |108/K/2011-R Multlmedla Sp.z0.0. RMF MAXXX Inowroctaw
(d. Radio Inowroctaw Sp. z 0.0.) Inowroctaw
| Multimedia Sp. z o.0. . .
6. | 348/K/2018-R (d. Koniriskie Media Sp. 7 0.0.) RMF MAXXX Konin Konin
7. | 314/k/2018-R | Multimedia Sp.z 0.0. RMF MAXXX Krakéw | Krakéw
(d. Region Sp. z 0.0.)
8. | 409/K/2021-R | Multimedia Sp. z o.0. RMF MAXXX Krosno Czarnorzeki
o | Multimedia Sp. z o.0. . Zielona Gora,
9. |299/K/2016-R (d. Uwertura Sp. z 0.0.) RMF MAXXX Lubuskie Gorzow Wielkopolski
10, 352/K/2018-R | Multimedia Sp. z 0.0. RMF MAXXX Mazowsze | -fonsk, Ciechanow,
Mtawa Szydtéwek
_p | Multimedia So. z o.0. Mecina Gdéra Wysokie,
11./280/K/2016-R (d. Radio Galicja Sp. z 0.0.) RMF MAXXX Nowy Sacz Krynica Gora Parkowa
12, 353/K/2018-R | Multimedia Sp. z o.0. RMF MAXXX Olesnica | Olednica
| Multimedia Sp. z o.0.
13./184/K/2012-R (d. Radio PRO KOLOR Sp. 7 0.0) RMF MAXXX Opole Opole
| Multimedia Sp. z o.0. . .
14.| 186/K/2012-R (d. Pilskie Radio i TV 100 Sp. 2 0.0) RMF MAXXX Pita Pita
Multimedia Sp. z 0.0. . . .
15.405/K/2020-R (d. Radio BAB Sp.z 0.0.) RMF MAXXX Podlasie Biatystok, tomza
Bierkowo k/ Stupska,
Multimedia Sp. 7 0.0 Czarnéwko k/Leborka,
16./319/K/2018-R . p o RMF MAXXX Pomorze Bytow, Ledzin, Koszalin
(d. Vigor Media Sp. z 0.0.) X
Chetmska Gora,
Dartowo, Kwidzyn
17, 311/K/2018-R | Multimedia Sp. z 0.0. RMF MAXXX Poznan Poznan
(d. Partytura Sp. z 0.0.)
| Multimedia Sp. z o.0. . .
18./313/K/2018-R (d. Radio ABC Sp. 2 0.0) RMF MAXXX Szczecin Szczecin
| Multimedia Sp. z o.0. <
19.| 349/K/2018-R (d. Media Lokalne Sp. 7 0.0.) RMF MAXXX Slask Zabrze
20, 320/K/2018-R | Multimedia Sp. z 0.0. RMF MAXXX Tréjmiasto | 24215k, Gdynia
(d. Preludium Sp. z 0.0). Oksywie
21, 310/K/2018-R Multlm'edla Sp. 2 0.0. RMF MAXXX Warszawa | Warszawa PKiN
(d. Radio Mazowsze Sp. 7 0.0.)
Multimedia Sp. z 0.0. RMF MAXXX .,
22/ 110/K/2011-R (d. Radio w Sp. z 0.0 Wioctawek Wioctawek Zawisle
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RADIOFONIIi TELEWIZJI

GRUPA RMF - Radio GRA

mGorzéw Wi§kopolski

Poznan
@

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA RMF Radio GRA

2 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 1 003 tys. 0sob 2,59 %"
Pokrycie powierzchniowe: 2 524 km? 0,81 %

Tabela nr 3. GRUPA RMF - Radio GRA

Biatystok
®

Rzeszow

Lp. | Numer Konces;ji Nazwa Koncesjonariusza

Nazwa programu

1 ]160/K/2012-R AIDAS.A.

Radio GRA Wroctaw

2 135/K/2011-R | Multimedia Sp. z o.0. (d. Radio GRA Sp. z 0.0.)

Radio GRA
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GRUPA EUROZET - Radio ZET

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA EUROZET Radio ZET

60 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 35 201 tys. oséb 91,01 %
Pokrycie powierzchniowe: 278 363 km? 89,02 %
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RADIOFONIIi TELEWIZJI

GRUPA EUROZET - Radio CHILLI ZET

BRKOW KRZEuNKI 93.7 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA EUROZET CHILLI ZET

5 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 2 783 tys. 0séb 7,20 %"
Pokrycie powierzchniowe: 1 388 km? 0,44 %

Tabela nr 4. GRUPA EUROZET - CHILLI ZET

Numer . .
Lp. Koncesii Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu
1 | 237/K/2013-R | Eurozet Radio Sp. z o.0. (d. Muzyka JAZZ Radio Sp. z 0.0.) CHILLI ZET
2 | 381/K/2020-R | Eurozet Radio Sp. z 0.0. (d. FM Radio JAZZ Sp. z 0.0.) CHILLI ZET
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RADIOFONIIi TELEWIZJI

GRUPA EUROZET - Meloradio

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA EUROZET Meloradio

23 stacje

Pokrycie ludnosciowe 9 156 tys. osob 23,67 %
Pokrycie powierzchniowe: 27 813 km? 8,68 %"
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KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Tabela nr 5. GRUPA EUROZET - Meloradio

Lp. K'\cl)lrjlr::s:'i Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu | Lokalizacja stacji
L orncaorir | g et e roo ooms | Bt
2. |307/K/2018-R | Lrozet Radio fyp\'/ja‘fi\‘jl'a(%'_i?fji° Meloradio 107,0 | Gizycko

3. |096/K/2011-R | RZGE R0 o Moy Wa-Ma S.4), | Meloradio 902 | ltawa

4. |192/K/2012-R (Ed‘frs;jitoR;giEfsga o 300 Meloradio 103,9 | Kielce

5. | 100/K/2011-R (Ed‘frgéﬁ E.T??fp‘f'zzéfij Meloradio Kluczbork, Opole
6. | 414/k/2021-R (Ed‘frsazgitoR\j‘f;ftaS%pZ' o Meloradio 99,6 | Konin

7. | 340/k/2018-R (Ed‘fr;’fﬁ Eﬁ?ifsspp"zzggi Meloradio 101,3 ﬁ::'e‘mmkl

8. | 327/k/2018-R (Ed‘frg;estsféasgﬁ Ssppzzgc‘)’) Meloradio 104,5 | £6d?

9. |097/K/2011R | "fozek Rao P o Wa-Ma S.A), | Meloradio 1049 | Mragowo

10/ 098/K/2011-R (Ed‘frsazgitoR\j‘f:: 5P o Wa-Ma ), | Meloradio 905 | Olsztyn Pieczewo
oozt | Faode 00
12] 413/K/2021-R (Ed‘frs;jitoR\f\f;ft:‘;pz‘ ;’g’_'o) Meloradio 102,9 | Stupca
13]109/K/2011-R (Ed‘frs;jitoRf:;‘i/igé: gpoz 0.0) Meloradio 92,8 | Torun

14] 347/K/2018-R (Ed‘f"s‘);s;?jr‘::‘;fjlp'si '02'06.0') \'\//'V‘Z'r‘;;zﬂ'v‘; Warszawa PKiN
15]297/K/2016-R (Ed‘frﬁéitFRngigpsl‘; ég)o Meloradio 97,8 | Wroctaw

16] 344/K/2018-R (Ed‘frsazjitoR;gg’sga foos";'. 200) Meloradio 95,1 | Zabrze
17]224/K/2013-R | Fundacja Edukacji Medialnej Meloradio Mazury 85@;?';’40%
18, 249/K/2014-R | Radio AS Sp. z o.0. Meloradio 98,1 Inowroctaw
19)292/K/2016-R | Radio Sudety Sp. z o.0. Meloradio 96,4 Dzierzoniow
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GRUPA EUROZET - AntyRadio

Olsztyn 1.9 MHz

ecin dls@ 104.9 MHz

Zielona Gon 98.4
Zielona Gora@nc 92.9M

Wm?awﬁ.a MHz

Wroday406.9 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA EUROZET AntyRadio

16 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 9 936 tys. 0sob 25,69 %
Pokrycie powierzchniowe: 16 278 km? 520 %"

Tabela nr 6. GRUPA EUROZET - AntyRadio

Rzeszow Batargwka 96.4 MHz

Lp. | Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza

Nazwa programu

324/K/2018-R Eurozet Radio Sp. z o.0. (d. Radiostacja Sp. z 0.0.)

AntyRadio

2 | 093/K/2011-R Eurozet Radio Sp. z 0.0. (d. PUH HITT Sp. z 0.0.)

AntyRadio 106,4 FM

204
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GRUPA ZPR - VOXFM

Olsztyn Ple@ 94.7 MHz

BIAL a MHz

iz
Warszawa Ry 04.4 MHz
SlEDL@. 3 MHz

" R(ojec %} 4 MHz

L OD?fiQ MHz

RZESZOW BAF%WK/\ 97.1MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA ZPR VOXFM

22 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 10 690 tys. oséb 27,63 %
Pokrycie powierzchniowe: 19 180 km? 6,13 %"
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KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Tabela nr 7. GRUPA ZPR - VOX FM

Numer Nazwa Nazwa .. ..
Lp. .. . . Lokalizacja stacji
Konces;ji Koncesjonariusza programu
Biatystok, Gdansk, Gdynia, Kielce,
Katowice Kosztowy, Koszalin, Krakéw,
Lublin, £édz, Olsztyn/Pieczewo,
1 | 334/K/2018-R | ESKA ROCK S.A. VOX FM Ptock, Rzeszow Barandowka, Siedlce,
Szczecin Warszewo, Wroctaw,
Warszawa Rondo ONZ 1,
Wetlina, Zielona Géra G. Wilkanowska
2 | 345/k/2018-R | Porozumienie Radiowe | 107 4 yox FM | Poznan
- Poznanh Sp. z 0.0.
369/K/2019-R ('\;'a\z/\‘;""vif;gz' SP-20.0 | 6% FM Radom | Gréjec, Radom
4 | 595/2015-R | Radio GO Sp. z o.0. VOX FM Gorzéw | Gorzéw Wielkopolski
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KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

GRUPA ZPR - ESKA

rudzialfg 90.6 MHz

105.681Hz | & kBydguszczy 94.4 MHz
a

TOR|IN 104.5 MH

uw WJELKOPOLSKI 93 8TH

QLOCK 95.2 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA ZPR ESKA
52 stacje

Program Eska:

Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

Program Eska - franczyza:

Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

17 038 tys. oséb
75 080 km?

196 tys. oséb
1514 km?

QARG gHOWE

m e 103.3 MHz

@m\m 103.6 MHz

12.1 Mgz
agnik 92.8 MHz

WRZESZOW 99.4 MHz

441 %
240%

0,51 %
0,48 %

AZAMOSC 97.3 MHz
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KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Tabela nr 8. GRUPA ZPR - ESKA

Lp. K'\cl)lrjlr::s:'i Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu
1. |177/K/2012-R | Radio ESKA S.A. ESKA Betchatow
2. | 346/K/2018-R | Radio ESKA S.A. ESKA Beskidy
3. |144/K/2011-R | Radio ESKA S.A. ESKA Biatystok
4., | 336/K/2018-R | Radio ESKA S.A. ESKA Bydgoszcz
5. |140/K/2011-R | Radio ESKA S.A. ESKA Gorzéw
6. |232/K/2013-R | Radio ESKA S.A. (d. Audioart Sp. z o0.0. d. Jerzy Kalisz) ESKA Grudzigdz
7. |156/K/2012-R | Radio ESKA S.A. (d. Audioart Sp. z 0.0. d. Jerzy Kalisz) ESKA Itawa
8. | 145/K/2011-R | Radio ESKA S.A. ESKA Kielce
9. |342/K/2018-R | Radio ESKA S.A. (d. Radio Pétnoc Sp. z 0.0.) ESKA Koszalin
10.|{095/K/2011-R | Radio ESKA S.A. ESKA Krakéw
11.|723/2018-R Radio ESKA S.A. ESKA Krasnik
12.|1141/K/2011-R | Radio ESKA S.A. ESKA Leszno
13.|357/K/2019-R | Radio ESKA S.A. ESKA Lublin
14.]408/K/2021-R | Radio ESKA S.A. (d. tomzynska Agencja Informacyjna Sp. z 0.0.) | ESKA tomza
15.|337/K/2018-R | Radio ESKA S.A. ESKA to6dz
16.|137/K/2011-R | Radio ESKA S.A. (d. Maks Bochnia Sp. z 0.0.) ESKA Matopolska
17.|149/K/2012-R | Radio ESKA S.A. ESKA Olsztyn
18.| 341/K/2018-R | Radio ESKA S.A. ESKA Opole
19.|398/K/2020-R | Radio ESKA S.A. (d. MONA Sp. z 0.0.) ESKA,‘ .
Ostrow-Kalisz
20.]620/2015-R Radio ESKA S.A. ESKA Ostrzeszéw
21.|142/K/2011-R | Radio ESKA S.A. ESKA Pita
22.|356/K/2018-R | Radio ESKA S.A. ESKA Ptock
23.|151/K/2012-R | Radio ESKA S.A. ESKA Poznan
24.1178/K/2012-R | Radio ESKA S.A. (d. HOT Radio Przemysl Sp. z 0.0.) ESKA Przemysl
25.]399/K/2020-R | Radio ESKA S.A. (d. Radio Bieszczady Sp. z 0.0.) ESKA Rzeszow
26.]1321/K/2018-R | Radio ESKA S.A. ESKA Siedlce
27.1397/K/2020-R |Radio ESKA S.A. (d. MTM FM Sp. z0.0.) ESKA .
Starachowice
28.]1125/K/2011-R | Radio ESKA S.A. (d. Radio Plama Sp. z 0.0.) ESKA Szczecin
29.1322/K/2018-R | Radio ESKA S.A. (d. Radio REJA Sp. z 0.0.) ESKA Szczecinek
30.|136/K/2011-R | Radio ESKA S.A. (d. Maks Tarnéw Sp. z 0.0.) ESKA Tarnéow
31.]148/K/2012-R | Radio ESKA S.A. ESKA Torun
32.1335/K/2018-R | Radio ESKA S.A. ESKA Tréjmiasto
33.1139/K/2011-R | Radio ESKA S.A. ESKA Warszawa
34.|153/K/2012-R | Radio ESKA S.A. ESKA Wroctaw
35.]407/K/2021-R | Radio ESKA S.A. (d. MEDIA Zamo$¢ Sp. z 0.0.) ESKA Zamo$é
36.|150/K/2012-R | Radio ESKA S.A. E.SKA .
Zielona Gora
37.1343/K/2018-R | Radio ESKA S.A. ESKA 106,6 (Zary)
38.|113/K/2011-R | Radio Radom Sp. z 0.0. ESKA Radom
39.1162/K/2012-R | Rozgtosnia Radiowa "REZONANS" Sp. z o.0. ESKA Slask
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I< 21I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Tabela nr 9. GRUPA ZPR - ESKA - franczyza

Lp. | Numer Konces;ji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu

1 166/K/2012-R Stowarzyszenie Rozwoju Rozgtosni Radiowej ESKA Elblag
w Elblagu

5 746/2019-R Stowarzyszenie Rozwoju Rozgtosni Radiowej ESKA Braniewo
w Elblagu
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RADIOFONIIi TELEWIZJI

GRUPA ZPR - WAWA

BCIN WARSZEWO 93.2 MHz ¢

awp Rondo ONZ 89.8 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA ZPR WAWA

17 stacji
Pokrycie ludnosciowe 8 063 tys. 0sob 20,85 %"
Pokrycie powierzchniowe: 22 769 km? 7,28 %"
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Kal

Tabela nr 10. GRUPA ZPR - WAWA

Lp. | Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu
1. | 373/K/2019-R International Communication Sp. z 0.0. | SuperNova

2. |596/2015-R International Communication Sp. z 0.0. | SuperNowa Tréjmiasto
3. |621/2015-R International Communication Sp. z 0.0. | SuperNova Jelenia Goéra
4. | 704/2018-R International Communication Sp. z 0.0. | SuperNova Kielce

5. |548/2013-R International Communication Sp. z 0.0. | SuperNova Krakéow

6. |374/K/2019-R RM MEDIA Sp. z o.0. SuperNova tédz

7. |562/2014-R International Communication Sp. z 0.0. | SuperNova Nowy Sacz
8. | 368/K/2019-R International Communication Sp. z 0.0. | SuperNova Opole

9. |406/K/2021-R PPUH MAKS Sp. z 0.0. SuperNova Rzeszéw
10./495/2012-R International Communication Sp. z 0.0. | SuperNova Szczecin

11.| 330/K/2018-R Radio Torun Sp. z 0.0. SuperNova Torun
12.1636/2016-R International Communication Sp. z 0.0. | SuperNova TRZEBNICA
13.| 259/K/2015-R International Communication Sp. z 0.0. | SuperNova Wroctaw
14.1791/2020-R International Communication Sp. z 0.0. | SuperNova 106 FM
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GRUPA AGORY - Pierwsze Radio Informacyjne TOK FM

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA AGORY Pierwsze Radio Informacyjne TOK FM

23 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 11 635 tys. 0sob 30,08 %
Pokrycie powierzchniowe: 23 849 km? 7,63 %
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GRUPA AGORY - Radio ZtOTE PRZEBOJE

E\a\MHZ

ublin 95.6 MHz
i
Frusieszon y .

g
arnow
Wi
mca &ora )
RN

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA AGORY Radio ZtOTE PRZEBOJE

32 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 13 543 tys. 0osob 35,02%"
Pokrycie powierzchniowe: 46 941 km? 15,01%
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KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Tabela nr 11. GRUPA AGORY - Radio ZtOTE PRZEBOJE

Lp. Numer“ Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesji
1. | 187/K/2012-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Ztote Przeboje 101 FM Biatystok Starosielce
. Ztote Przeboje .
2. | 250/K/2014-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z o.0. ELITA 92.1 FM Bydgoszcz Osielsko
. Ztote Przeboje
3. [105/K/2011-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. C 96.6 FM Czestochowa
. Radio TREFL 103 99,2 . .
4. | 241/K/2014-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z o0.0. Ztote Przeboje Gdansk, Gdynia
. Krakow, Skomielna
5. [147/K/2012-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. g;o;eFFl’\;lzebOJe WANDA Czarna, Bogdanowka
’ Koskowa Géra
6. |542/2013-R Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Egd(;oFﬂOte Przeboje Legnica
7. |090/K/2011-R | Grupa Radiowa Agory Sp.  0.0. g;OZeF'ijlzebOJe PULS Lublin
. . tysa Géra
8. |214/K/2013-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Ztote Przeboje 106,2 FM k/Dziwiszowa
9. |581/2014-R Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. ggdéo':i’lrote Przeboje Matogoszcz
. . Miedzyzdroje
10.| 412/K/2021-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0, | R2dio Ztote Przeboje |y fue 1 ik
w Wolinie N
arodowy
11.| 182/K/2012-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0 Ztote Przeboje Opole
: P BOY9P- 200 | oL E 92,8 FM P
12.1227/K/2013-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Ztote Przeboje 101,3 FM | Pabianice
. Radio 88,4 FM .
13.|1219/K/2013-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Ztote Przeboje Poznan
. Ztote Przeboje Rzeszéw Malawa
14.| 395/K/2020-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. RES 95.7 FM Wizgérze Magdalenka
) . Ztote Przeboje Siemianowice S'Iaskie,
15.|1175/K/2012-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. KAROLINA 91,2 FM Zabrze
Szczawnica Géra
Przehyba, Nowy Targ
16.| 164/K/2012-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Ztote Przeboje ECHO Gora Turbacz, Gorlice,
Krynica Géra
Jaworzyna
. Ztote Przeboje .
17.|185/K/2012-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. NA FALI 89.8 FM Szczecin Warszewo
. Radio Ztote Przeboje Tarnéw Lichwin,
18.|591/2015-R Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. 92.8 FM Géra Wat
19.|1191/K/2012-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Ztote Przeboje 91,8 FM | Watbrzych Chetmiec
Radio Ztote Przeboje
20.|225/K/2013-R [IM 40 Sp. z 0.0. 1001 FM Warszawa
21.|719/2018-R Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. ?83'2 'Z:’lrslte Przeboje Wetlina Géra Jawor
. Ztote Przeboje
22.1146/K/2012-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z o.0. KOLOR 90,4 FM Woroctaw
. . Zamos¢ Feliksowka,
23.]1392/K/2020-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z o.0. sgdéoFi’lrote Przeboje Hrubieszow
’ Leszczany
. Twoje Radio Ztote Zielona Goéra
24.1242/K/2014-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z o.0. Przeboje Wilkanowo, Zary
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GRUPA AGORY - ROCK Radio

PO; 2 :
Warsza] MHz

Krakow w‘l.ﬂ MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA AGORY ROCK Radio

4 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 3 895 tys. 0séb 10,07 %
Pokrycie powierzchniowe: 6 562 km? 2,10 %"
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Tabela nr 12. GRUPA AGORY - ROCK Radio

Lp. | Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
1. | 165/K/2012-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Rock Radio 103,8 FM | Krakow

i . . Opole Wysoka
2. | 127/K/2011-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Rock Radio 106,6 FM Gora $w. Anny
3. | 403/K/2020-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Rock Radio 105,4 FM | Poznan
4. | 226/K/2013-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Rock Radio 103,7 FM | Warszawa
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GRUPA AGORY - Radio Pogoda

ehiclskok E) 103.5MHz

Domar@}.a MHz

WARS; 99.5MHz
rszawa 88.4 MHz

Wrodal Zofa\xinalos gz

Onnlr’@.l MHz

Kraknw@‘l MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA AGORY Radio Pogoda

8 stacji (9 czestotliwosci)

Pokrycie ludnosciowe: 5 261 tys. osob 13,60 %’
Pokrycie powierzchniowe: 6 309 km? 2,02 %"
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RADIOFONIIi TELEWIZJI

Tabela nr 13. GRUPA AGORY - Radio Pogoda

Lp. | Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lolzigz;qa
1.|091/K/2011-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. |Radio Pogoda 103,5 FM (%Z?e%gliéczy
2.1696/2017-R Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Radio Pogoda 87,8 FM Gdansk
3.1114/K/2011-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. |Radio Pogoda 94,5 FM Katowice

Kosztowy
i Grupa Radiowa Agory Sp. z o.0. . .
4.1154/K/2012-R (d. BDM Media Sp. z 0.0.) Radio Pogoda 102,4 FM Krakéw
5.1190/K/2012-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. |Radio Pogoda 104,1 FM Opole
6.1176/K/2012-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Radio Pogoda 103,4 FM Poznan
i Grupa Radiowa Agory Sp. z o.0. . .
7.1387/K/2020-R (d. FONIA Sp. 7 0.0) Radio Pogoda 88,4 i 99,5 FM | Warszawa
8.|126/K/2011-R | Grupa Radiowa Agory Sp.z 0.0. |Radio Pogoda 106,1 FM Wroctaw
Zorawina
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GRUPA POLSAT - muzo.fm

01511@1 MHz

0079 Mitz
wmu@ 102MHz

LODZ 102.3 MHz

RA KOWKRZEmIK] 104.9 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA POLSAT Radio muzo.fm

9 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 6 294 tys. 0sob 16,27 %"
Pokrycie powierzchniowe: 6 057 km? 1,94 %
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Radio WNET Sp. z 0.0. - Radio Wnet

BydgosRIP+.4 HHe

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Radio WNET Sp.zo0.0. Radio Wnet

3 stacje (kolor zielony)
Pokrycie ludnosciowe: 3 065 tys. 0s6b 8,1%

Pokrycie powierzchniowe: 1 876 km? 0,6 %

Kolor czerwony - podjete uchwaty o rozszerzeniu koncesji
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Niezalezni radiowi nadawcy lokalni

Tezew {008
ERZYNA 9
rd G

OKKRYNIE 98.1MH;
ALYSTOK 89 MHz
., A ﬁ
<

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Niezalezni radiowi nadawcy lokalni

118 stacje
Legenda:

kolor ciemnozielony - zasieg stacji nadajacych program: Radio FAMA
kolor pomaranczowy - zasieg stacji nadajacych program: Twoje Radio
kolor ciemnoniebieski - zasieg stacji nadajacych program: Radio ELKA
kolor z6tty - zasieg stacji nadajacych program: Radio 5

kolor fioletowy - zasieg stacji nadajacych program: Radio CCM

kolor ceglasty - zasieg stacji nadajacych program: Radio WEEKEND
kolor czerwony - zasieg stacji nadajgcych program: Radio REKORD
kolor bordowy - zasieg stacji nadajgcych program: Muzyczne Radio
kolor rézowy - zasiegi stacji nadajacych program: Radio Wielkopolska
kolor jasnoniebieski - zasiegi stacji nadajgcych program: Wasze Radio
kolor szary - zasieg stacji pozostatych spétek i oséb fizycznych

Pokrycie ludnosSciowe: 13 206 tys. osob 34,75 %"
Pokrycie powierzchniowe: 57 666 km? 18,75 %"

=
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Tabela nr 14. Niezalezni radiowi nadawcy lokalni (sp6tki i osoby fizyczne)

Lp. Numer“ Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesji
1. | 323/K/2018-R | ALEX MEDIA Sp. z o.0. ALEX Zakopane
2. |358/K/2018-R | Biatoruskie Centrum Biatoruskie Radio RACJA | Biafystok Krynice,
Informacyjne Sp. z o.o. Biata Podlaska
3. | 239/K/2013-R | BON TON RADIO Sp.zo.0. | BON TON Radio Chetm
.y Inne Radio w
4, |744/2019-R Elzbieta Prudto Gtuchotazach Gtuchotazy
5. |134/K/2011-R | MFM Sp. z o0.0. KOLOR 103 FM Warszawa
6. |707/2018-r | Mediaine Centrum Kujaw 1 oo Wioctawek
Sp.zo.o.
Koma(no g. Baraniec,
Gora Swieradowiec,
7. |167/K/2012-R | Muzyczne Radio Sp. z o.0. Muzyczne Radio Bogatynia, Jelenia
Goéra, Watbrzych
Chetmiec
8. | 367/K/2019-R | Nasze Radio Sp. z o.0. Nasze Radio Sieradz
9. |647/2016-R | Nasze Radio Sp. z 0.0. Nasze Radio 92,1 FM ... | 74, 46ka Wola
nostalgicznie
10.|605/2015-R | 1 Wola Telewizja Morska NORDA FM Wejherowo
Sp.zo.0.
11.| 646/2016-R Radio Ptorisk Sp. z o.0. Ptonsk Ptonsk
12.| 290/K/2016-R | Radio 5 Bajer Spétka jawna | Radio 5 suwatki, Go’rdap’, Sejny,
Olecko, Augustéw
13, 291/K/2016-R | Radio 5 Etk Bajer Radio 5 Etk, Gajewo k/Gizycka
Spotka jawna
14.| 289/K/2016-R | Bajer FM Spétka jawna Bajer FM Etk, Suwatki
15.| 318/K/2018-R | Radio 90 Sp. z o0.0. Radio 90 FM Rybnik, Cieszyn
16.| 371/K/2019-R | Radio 90 Sp. z o.0. Radio JURA Czestochowa
17.1 705/2018-R Radio Bartoszyce Sp. z o.0. Radio Bartoszyce Bartoszyce
Bielsko-Biata
18.| 303/K/2017-R | Radio Bielsko Sp. z o.0. Radio BIELSKO g. Szyndzielnia, Ustron,
Wista Skrzyczne
19./ 111/K/2011-R Ssd;OOEg(PRESS 923FM | EXPRESS FM taziska Gérne
Bielsko-Biata
20.| 118/K/2011-R | Radio CCM Sp. z o.0. Radio CCM g Szyndzielnia,
Oswiecim, Gliwice,
Cieszyn, Ustron
21.1362/2019-R MCC Group Sp. z o0.0. Radio FEST Zabrze
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Lp. Numer" Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Konces;ji
Gostyn, Leszno,
22.1173/K/2012-R | Radio ELKA Sp. z 0.0. Radio ELKA Rawicz, Koscian,

Wolsztyn, Jarocin

23.| 229/K/2013-R | Radio ELKA Sp. z o.0. Radio ELKA GEOGOW Gtogdw, Polkowice
24.1496/2012-R Agencja Radiowo- Radio FAMA Kielce, Ostrowiec Sw.
Telewizyjna FAMA Sp. z o.0. ’
25.1558/2014-R Radio TOP Sp. z o.0. Radio FAMA 104,1 FM Zyrardéw
26.|410/K/2021-R | Radio TOP Sp. z o.0. Radio FAMA Stupsk Bierkowo k/Stupska

27.|284/K/2016-R | Radio TOP Sp. z o.0. Radio FAMA Tomaszéw Tomaszéw Maz.

28.|1 396/K/2020-R | Radio TOP Sp. z 0.0. Radio FAMA Wotomin Wotomin

29.|223/K/2013-R | Ewa Maria Btachowiak Radio GNIEZNO Gniezno

30.]218/K/2013-R | Radio HITT Sp. z 0.0. Radio HIT Wioctawek

31.1577/2014-R Kablomedia Sp. z o.0. Radio Impuls Putawy

32 069/K/2011-R f’\j\*fs?) Otl)rfl's;“g; Radio JARD i

33/ 084/K/2011-R ('\;'.e\cl'\i/"f‘ éﬁ‘;{;ﬁ:;‘a SP-Z00- | padio JUTRZENKA Warszawa

34.| 124/K/2011-R | Radio Kotobrzeg Sp. z o.0. Radio Kotobrzeg Kotobrzeg

35/ 328/K/2018-R | Radio Leliwa Sp. z 0.0. Radio LELIWA Sralowa W‘T’f‘m':)"t')f'zicg

36.| 504/2012-R zfﬂfzs;fg E"Z"esgjk‘;‘o‘ Radio NYSA FM Nysa

37.1169/K/2012-R | Radio OKO Sp. z o.o. Radio OKO Ostroteka

38.1631/2016-R MEC Solutions Sp. z o.0. Radio ONY FM Nysa

39.1 652/2016-R DLF INVEST Sp. z 0.0. Radio Ostrowiec Ostrowiec Sw.

40.| 193/K/2012-R | Radio Parada Sp. z 0.0. Radio PARADA t6dz, Opoczno

41./092/K/2011R | Radio Park Sp. z 0.0. Radio PARK pysoa 5 i‘fé Anny,

42.|700/2018-r | ABencia Reklamowa Twoja Polska Stacja Czestochowa
Radio PARK Sp. z o.0.

43.1717/2018-R PPHU Fama Sp. z o.0. Radio Q Kutno

44,1 171/K/2012-R | PPHU Fama Sp. z o.0. Radio Sochaczew Sochaczew

45.1751/2019-R MOC FM Sp. z o.0. Radio Radom Radom

46.1 116/K/2011-R | Radio Rekord FM S.A. Radio REKORD FM Radom, Itza

47.753/2019-R Radio Rekord FM S.A. Radio REKORD Mazowsze | Ciechanéw
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Lp. Numer" Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Konces;ji
48.1711/2018-R Radio Rekord FM S.A. REK.OR',D. . Ostrowiec Sw.
Radio Swietokrzyskie
49.1706/2018-R Radio ABC Sp. z o.0. Radio Starogard Starogard Gd.
Radio Pasmo Radio STREFA FM Kamiensk,
50.| 372/K/2019-R Piotrkéw Sp. z o.0. Piotrkow Piotrkow Trybunalski
51.| 359/K/2019-R | Radio SUD Sp. z 0.0. Radio SUD Kepno, Ostrzeszow
52.1 634/2016-R Telkab Sp. z o.0. Radio Tczew Tczew
53.| 300/K/2017-R | Radio Vanessa Sp. z 0.0. Radio VANESSA Racibérz Strzybnik,

Krapkowice, Olesno

54.

143/K/2011-R

Radio Weekend Sp. z 0.0.

Radio WEEKEND FM

Chojnice, Bytéw,
Sepdlno Krajenskie,
Miastko, Koscierzyna

Chrustowo, Lednogora,

Amatorskiego

55.1742/2018-R K2 WIN Sp. z o.0. Radio Wielkopolska Nienawiszcz, Otorowo,
Siedlisko
Gosciniec Wrzesinski . L. L.
56.|579/2014-R Sp.  0.0. (d. Adam Gocik) Radio Wrzesnia FM Wrzesnia
Trendy Media . , .
57.1556/2014-R MIKOS i JEDYNAK s, TRENDY Radio Gora Liwocz Jasto
Trendy Media . . ,
58.| 568/2014-R MIKOS i JEDYNAK sj. TRENDY Radio Gora Belchéwka
Stargard, Mysliborz,
59.1550/2013-R Twoje Radio Sp. z 0.0. Twoje Radio [(oszalin g. Chetmska,
Swinoujscie
. . Gotancz, Mogilno,
60.| 651/2016-R | Y KWADRAT Piekarski Wasze Radio FM Janowiec Wikp.,
& Pietrzak Sp. z o.0. .
Wagrowiec
61.| 788/2020-R LOCTRA Sp. z o.0. KONIN FM Konin
62.|776/2020-R KochamRadio Sp. z o0.0. Super FM Szczecin Szczecin
63.| 778/2020-R Pietraszak Radio Sudety 24 Strzegom
64.|790/2020-R Fundacja Sportu Radio Spata Tomaszéw Maz.
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Nadawcy radiowi lokalni - Stowarzyszenia i Fundacje

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Nadawcy radiowi lokalni - Stowarzyszenia i Fundacje

14 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 2 077 tys. oséb 534 %
Pokrycie powierzchniowe: 11 021 km? 3,55%"
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Tabela nr 15. Nadawcy radiowi lokalni - Stowarzyszenia i Fundacje

Lp. Numer" Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Konces;ji
Lebork Czarnéwko, Hel,
o | Stowarzyszenie . Bytow Udorpie, Gdansk
1.1168/K/2012-R ZIEMIA PUCKA Radio KASZEBE Chwaszczyno, Koscierzyna,
Gdynia Rekowo
Stowarzyszenie A -
2.| 386/K/2020-R Radio 7nin FM Radio ZNIN FM Znin
3.| 501/2012-R |Fundacja ANANKE Radio 7 Mtawa, Zuromin
Stowarzyszenie . . .
4.1 520/2013-R Media Lokalne Artradio Bogatynia | Bogatynia Géra Wysoka
i Fundacja Kultury .
5.1 612/2015-R WYTWORNIA POPRadio Moszna
6.| 678/2017-R |jtowarzyszenie Lem.fm Gorlice
Ruska Bursa
AUXLIUM .
7.| 702/2018-R | Fundacja Edukacji RPL FM ~Radio | piock
. Ptock FM
Spotecznej
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Nadawcy radiowi samorzadowi

G AskMa'zo:ded(l %4.5Mitz
( {

ShgrnlEWI E.q MAz

omrovg/;ésg MH

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Nadawcy radiowi samorzadowi

10 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 1493 tys. oséb 3,86 %
Pokrycie powierzchniowe: 11 483 km? 3,67 %
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Tabela nr 16. Nadawcy radiowi samorzadowi

Lp. Numer" Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Konces;ji
. e NAp g Wielun,
1. | 338/K/2018-R EPU Radio Media Ziemi Wielufiskie | o v 7iemi Wielunskiej | Nizankowice,
p.z 0.0. . ,
Wieruszéw
2. | 326/K/2018-R | Opatowski Osrodek Kultury Radio OPATOW Opatéw
3. | 384/K/2020-R | Miejski Dom kultury w Piekarach SI. | Radio PIEKARY Radzionkow
4. | 085/K/2011-R | Centrum Kultury i Sztuki Radio RSC Skierniewice
w Skierniewicach
5.1 138/K/2011-R | Centrum Kultury i Sztuki w Kaliszu | Radio CENTRUM Kalisz Mikstat
6. | 243/K/2014-R | Nakielski Osrodek Kultury Radio NAKLO 107,5 FM | Nakto
b | Osrodek Kultury Gminy . Grodzisk
/.| 247/K/2014-R Grodzisk Mazowiecki Radio BOGORIA Mazowiecki
8. | 411/K/2021-R I"’I'Ead'gﬁgi:‘l'e Centrum Kultury Radio MALBORK Malbork
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Nadawcy radiowi akademiccy

_sae

ryésmk s7.72grz
s

Domarﬁ?.a MHz
A

Warszawa @Z 97.1 MHz

LUBLA 9873 MHz
A

RZESZC@SQ MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Nadawcy radiowi akademiccy

10 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 5 902 tys. osob 15,26 %
Pokrycie powierzchniowe: 3 970 km? 1,26 %
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Tabela nr 17. Nadawcy radiowi akademiccy

Warminsko-Mazurski

Numer . . Lokalizacja
Lp. .. Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu ..
Konces;ji stacji
1. | 094/K/2011-R | Politechnika Biatostocka Radio AKADERA Biatystok
2. | 117/K/2011-R | Uniwersytet MCS w Lublinie Akademickie Radio CENTRUM | Lublin
3. | 133/K/2011-R | Politechnika Rzeszowska Akademickie Radio CENTRUM | Rzeszow
4. | 217/K/2013-R | Uniwersytet Zielonogorski Akademickie Radio INDEKS Zielona Gora
5.1 155/K/2012-R | Uniwersytet Warszawski Akademickie Radio KAMPUS Warszawa,
. o Studenckie Radio ZAK (i
6. | 220/K/2013-R | Politechnika £6dzka Politechniki kodzkie] todz
| Fundacja Krakowskiego . . .
7.1 161/K/2012-R Radia Akademickiego Zak Radiofonia Krakow
8. | 174/K/2012-R | Politechnika Poznanska Radio AFERA Poznan
9. | 286/K/2016-R | Politechnika Wroctawska Akademickie Radio LUZ Woroctaw
10| 451/2010-R |Uniwersytet Radio UWM FM Olsztyn
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Radio Maryja - ogélnokrajowy program spoteczno-religijny

A Raahaqn
@asmk ul Lubelska 98MHz
Z8o7RM

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Radio MARYJA - ogodlnokrajowy program spoteczno-religijny

127 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 32 566 tys. oséb 842 %"
Pokrycie powierzchniowe: 239 867 km? 76,7 %"
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Programy spoteczno-religijne Radio PLUS
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Lubar\ Stog Izerski 107817

Zakopane Gllja

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Programy spoteczno-religijne Radio PLUS

37 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 13 009 tys. os6b 33,63 %
Pokrycie powierzchniowe: 71 168 km? 2276 %
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Tabela nr 18. Programy spoteczno-religijne Radio PLUS

Lp. | Numer Koncesji | Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
1. | 122/K/2011-R | Archidiecezja Gdarska Radio PLUS Gdansk Chwaszczyno
2. | 072/K/2011-R | Archidiecezja Gniezniefiska | ~2di© PLUS Gniezno

Gniezno
3. | 112/K/2011-R | Archidiecezja Krakowska Radio PLUS Krakéw | Krakéw Choragwica
. Rabka Géra Lubon,
4. | 366/K/2019-R | Archidiecezja Krakowska Radio PLUS Zakopane Gora
Podhale .
Gubatowka
5. | 074/K/2011-R | Archidiecezja Lubelska Radio PLUS Lublin | Piotrkow, Putawy
6. | 123/K/2011-R | Archidiecezja Lédzka Radio PLUS tédz todz
7. | 132/k/2011-R |Archidiecezia Radio PLUS Gryfice | Gryfice
Szczecinski-Kamienska
Archidiecezja . - .
8. | 131/K/2011-R Szczecifski-Kamieriska Radio PLUS Lipiany | Lipiany
9. | 130/K/2011-R | Archidiecezia Radio PLUS Szczecin
Szczecinski-Kamienska Szczecin
Olsztyn Pieczewo,
10| 430/2010-R |Archidiecezja Warmiriska | Radio PLUS Olsztyn | Sartoszyee, Ketrzyn,
Mragowo, Ostrdda,
Szczytno
11| 076/K/2011-R | Archidiecezia Warszawska | hadio PLUS Warszawa
Warszawa
Stupsk Bierkowo,
o | Diecezja Radio PLUS Kotobrzeg, Pita,
12.| 079/K/2011-R Koszalinsko-Kotobrzeska Koszalin Koszalin Géora Chetmska,
Szczecinek
Legnica, Kamienna Gora,
i . . . . . Luban Stég Izerski,
13.| 497/2012-R | Diecezja Legnicka Radio PLUS Legnica tysa Gora k/Dziwiszowa,
Polkowice
14, 082/K/2011-R | Diecezja Radomska Radio PLUS Radom | {209 Kozienice,
upimierz
o | Diecezja Radio PLUS ,
15.| 106/K/2011-R Zielonogorsko-Gorzowska Gtogéw Glogow
16, 088/K/2011-R | Diecezia Radio PLUS Gorzéw Wikp., Stubice
Zielonogorsko-Gorzowska Gorzéw
Diecezja Radio PLUS . .
17.| 107/K/2011-R Zielonogorsko-Gorzowska Zielona Gora Zielona Gora
Polska Prowincja
18 101/K/2011-R Zgr'omadzenla Dgcha Radio PLUS Bydgoszcz Osielsko,
Swietego pod opieka Bydgoszcz Inowroctaw
Niepokalanego Serca Maryi
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Samodzielne programy spoteczno-religijne
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Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Samodzielne programy spoteczno-religijne Archidiecezje, Diecezje i Parafie

80 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 18 625 tys. oséb 48,15 %
Pokrycie powierzchniowe: 111 036 km? 3551 %
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Tabela nr 19. Samodzielne programy spoteczno-religijne

L Numer Nazwa Nazwa programu Lokalizacja stacji
P Konces;ji Koncesjonariusza prog ] )
1. | 071/K/2011-R | Archidiecezja Radio i Biatystok, Mornki
Biatostocka
2. | 351/K/2018-R | Archidiecezja Katolickie Radio FIAT Czestochowa, Wielun
Czestochowska
3. | 073/K/2011-R Archld!eceZJa Radio EM Katowice Kosztowy
Katowicka
Archidiecezja EMAUS Katolickie Radio | Poznan Srem, Bolewice,
4. | 129/K/2010-R | b o hska POZNAN Poznar Piatkowo, Leszno
Archidiecezja . . Srednia k/Przemysla, Lezajsk
5. | 075/K/2011-R | Przemyska Obrzadku Radl(.) I‘:ARA"Rozg’rosnlaT . | Przemysl, Ustrzyki Dolne,
AP Archidiecezji Przemyskiej .
tacinskiego Czarnorzeki k/ Krosna,
Woroctaw, Brzeg Opolski,
Jerzykowice Wielkie, Ktocko,
b | Archidiecezja Katolickie Radio Miedzygérze Gora lIgliczna,
6. | 077/K/2011-R Wroctawska RODZINA Milicz, Namys’ré,w, Strzelin,
Nowa Ruda G. Sw. Anny,
Stara Goéra, Swidnica Wotéw
Diecezia Aniot Beskidow - Bielsko Biata, Géra Magurka
7. | 329/K/2018-R BieIskoJ-Z wiecka Beskidzkie Radio Wilkowiqka, Andrychéw
Y Katolickie Wieprz, Zywiec Géra Grojec
8. | 159/K/2012-R | Diecezja Gliwicka Radio SILESIA Zabrze
9. | 078/K/2011-R | Diecezja Kaliska Radio Rodzina Kalisz Chetmce
Diecezji Kaliskiej
10| 163/K/2012-R | Diecezja Kielecka Radio eM Kielce Kielce Swiety Krzyz, Bieliny,
Kielce Czarnca, Btoniec
. . . Diecezjalne Radio . .
11.| 725/2018-R | Diecezja tomzynska NADZIEJA Ostroteka, tomza, Grajewo
Egglz(i) \;IS;/I’aOrSZIﬁWmuEdzy towicz, Skierniewice, Kutno,
12.| 080/K/2011-R | Diecezja towicka aav 3 Rawa Mazowiecka,
Rozgtosnia .
. - C e Mszczonéw
Diecezji towickiej
Opole Brzezie, Nysa,
13.| 081/K/2011-R | Diecezja Opolska Radio DOXA Wysoka/Géra Sw. Anny,
Racibérz
Katolicka Rozgtos$nia
14.| 087/K/2011-R | Diecezja Pelplinska Diecezji Pelplinskiej - Pelplin, Szymbark, Chojnice
Radio GtOS
15, 120/K/2011-R | Diecezja Pocka KRDP - Katolickie Radio | 6 chanow, Puttusk
Diecezji Ptockiej
16, 121/K/2011-R | Diecezja Ptocka KRDP - Katolickie Radio | py, i Rypin
Diecezji Ptockiej
. . VIA - Katolickie Radio Malawa k/Rzeszowa, Géra
17.| 086/K/2011-R | Diecezja Rzeszowska RZESZOW Liwocz
. . Katolickie Radio . . .
18.| 102/K/2011-R | Diecezja Siedlecka PODLASIE Siedlce tosice, Gérzno
19.| 128/K/2011-R | Diecezja Tarnowska RDN MALOPOLSKA Tarnéw Lichwin
20.| 487/2011-R |Diecezja Tarnowska | RDN NOWY SACZ Krynica, Limanowa,
Szczawnica Przehyba
21.| 103/K/2011-R | Dieceza Radio WARSZAWA Warszawa
Woarszawsko-Praska
o | Diecezja Katolickie Radio Zamos$c¢/Tarnawatka,
22, 083/K/2011-R Zamojsko-Lubaczowska | ZAMOSC Lubaczéw
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L Numer Nazwa Nazwa programu Lokalizacja stacji

P Koncesji Koncesjonariusza prog ) )
Fundacja PROFETO.PL

23| 682/2017-R Sercanski Sekrgtarlat Radio PROFETO Wile‘aorka, Limanowa Goéra
na rzecz nowej Miejska
ewangelizacji

24, 333/K/2018-R | Klasztor OO Paulinow | o i jAsNA GORA Czestochowa Wreczyca
Jasna Goéra

25.| 363/K/2019-R | Nadawca Sp. z 0.0. ESKA ROCK Warszawa

26.

104/K/2011-R

Parafia Rzymsko-
Katolicka p.w. Sw. Jana
Chrzciciela w Zbroszy
Duzej

Radio Katolickie Zbrosza
Duza

Zbrosza Duza

27.

415/K/2021-R

Prawostawna Diecezja
Biatostocko-Gdanska

Radio ORTHODOXIA

Biatystok, Bielsk Podlaski,
Siemiatycze, Sokotka

Prowincja Zakonu
Braci Mniejszych

Anny w Kotaczycach

Kotaczyckie

28.| 483/2011-R Radio NIEPOKALANOW | £6dz, Skierniewice Bartniki
Konwentualnych
(Ojcowie Franciszkanie)
Rzymsko-Katolicka .
29.| 199/K/2013-R | Parafia p.w. AIN KARIM Radio Skomielna Czarna
. . Skomielna Czarna
Nawiedzenia NMP
Parafia Rzymsko- . .
30./ 803/2020-R Katolicka pw. Swietej Katolickie Radio Kotaczyce

"Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe okreslone w sposdb przyblizony.

Gtéwny Urzad Statystyczny. STAN i STRUKTURA LUDNOSCI, Ludno$¢, 2017.

Stan ludnosci okreslony na dziert 31.12.2017 r. 38 413 tys. osdéb.
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Krajowa Rada

Radiofonii i Telewizji

UCHWALA NR 123/2021
Z DNIA 25 MAJA 2021 ROKU

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 12 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992
roku o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2020 r. poz. 805) Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

1. Przyja¢ Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2020 roku stanowiagca
zatacznik do uchwaty.

2. Przedstawi¢ Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2020 roku:
- Sejmowi RP,
- Senatowi RP,
- Prezydentowi RP.

3. Przedstawic¢ Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2020 roku Prezesowi
Rady Ministrow.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ - / Witold Kotodziejski
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Wstep

Sprawozdanie z dziatalnosci Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji wraz z Informacjq o podstawowych
problemach radiofonii i telewizji w 2020 r. sktadane sg przez KRRIT juz 27 raz. Jak co roku celem
dokumentu jest przedstawienie rynku mediéw audiowizualnych w Polsce na tle innych
segmentdow tego rynku, takich jak: prasa, kino, ustugi internetowe oraz telekomunikacja jako
nosnik tych tresci.

Miniony rok, ze wzgledu na pandemie Covid-19, byt czasem szczegdinym, w ktérym dokonaty
sie istotne zmiany w wielu réznych dziedzinach gospodarki. Ograniczenie w przemieszczaniu,
zamkniecie placéwek kultury i rozrywki oraz zdalny tryb pracy i nauki, spowodowaty zmiane
dotychczasowych zwyczajéw odbiorcéw tresci audiowizualnych. W 2020 r. uzytkownicy znacznie
wiecej czasu niz wczesniej spedzali przed ekranem, korzystajac z rosnacej z roku na rok liczby
dostepnych w jezyku polskim programoéw, ktérych liczba w ciggu ostatnich 12 miesiecy wzrosta
z410do 427.

Nastgpit takze wzrost konsumpcji ustug VoD, odwrdceniu ulegt tez dotychczasowy trend
coraz krétszego czasu ogladania tradycyjnej telewizji: w 2020 r. statystyczny Polak (grupa 4+)
ogladat j3 o prawie 5 min dtuzej niz rok wczesniej. Pandemia nie zatrzymata jednak odptywu od
tradycyjnej telewizji oséb mtodych (10-29 lat), ktére w 2020 r. stanowity juz tylko 9% widowni.

Rynek bezptatnych serwiséw VoD jest juz w Polsce nasycony, a prawie potowa gospodarstw
korzystajgcych z serwiséw na zadanie subskrybuje tresci. Liczba gospodarstw domowych
korzystajacych z VoD w modelu odptatnym (SVoD) przekroczyta tez liczbe korzystajacych z tych
ustug w modelu reklamowym (AVoD) i bezptatnym (FVoD).

W ramach zmian legislacyjnych zwigzanych z pandemig Covid-19, zmieniona zostata
ustawowa definicja filmu, co miato utatwié¢ dofinansowanie projektéw filmowych, ktérych
pierwszym oknem eksploatacji sg platformy VoD czy PPV, a nie jak do tej pory kina. W 2020 r.,
o nadawcow audiowizualnych ustug na Zzadanie (VoD) - tak polskich, jak i zagranicznych,
poszerzona zostata lista podmiotéw przekazujagcych 1,5% odpisu z przychodéw z reklam
na fundusz PISF, co umozliwito pozyskanie dodatkowych $rodkéw dla sektora
kinematograficznego, ktéry bolesnie odczut kryzys wywotany pandemia z powodu wstrzymania
produkcji filméw, zamkniecia kin, odwotywania festiwali i innych wydarzen kulturalnych.

W tegorocznej Informacji wiecej miejsca poswiecono ustugom internetowym
zawierajgcym tresci audiowizualne pochodzace od uzytkownikéw. Dyrektywa 2018/1808/UE
z 14 listopada 2018 r. nowelizujgca dyrektywe 2010/13/UE o audiowizualnych ustugach
medialnych, w ramach strategii jednolitego rynku cyfrowego, wprowadza do porzadku
krajowego przepisy regulujace dziatanie platform udostepniania wideo (VSP - ang. video sharing
platforms), czyli ustug, ktorych gtéwna cecha jest umozliwienie uzytkownikom internetu
przesytania i udostepniania tresci innym osobom oraz ich odtwarzania. Ustugi te beda
podlegaty takim samym uregulowaniom jak istniejagce juz audiowizualne ustugi medialne
(np. VoD) w takich aspektach jak: wprowadzanie rozwigzan zapewniajgcych ochrone odbiorcéw
przed tresciami, ktore mogg nawotywaé do przemocy i nienawisci, treSciami niezgodnymi
Z prawem, m.in. zwigzanymi z terroryzmem czy seksualnym wykorzystywaniem dzieci, rasizmem
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lub ksenofobig, a w przypadku matoletnich - przed tre$ciami, ktére mogtyby zaszkodzi¢ ich
rozwojowi fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu.

Sytuacja zwigzana z pandemig miata réwniez oczywisty wptyw na sposdb odbioru programéw
radiowych. Nastgpit odptyw stuchaczy, ktérzy wtaczali radio wytgcznie w samochodzie.
Jednoczed$nie zmalat odsetek oséb stuchajacych radia w pracy, mimo ze wzrastat on
w poprzednich latach. Zahamowany zostat natomiast spadek udziatu oséb stuchajacych radia
w domu. Radio stracito w 2020 r. ok. 1,7 min stuchaczy w stosunku do poprzedniego roku lecz
mimo to, dzienny zasieg radia w Polsce stanowi jeden z najwyzszych w Europie. Prawie 90%
Polakéw wtacza je co najmniej raz w tygodniu. W pierwszym pétroczu 2020 r. po raz pierwszy
w historii polskiego rynku muzycznego przychdd ze sprzedazy muzyki cyfrowej przekroczyt
wyniki jej sprzedazy na tradycyjnych nos$nikach. Sprzedaz muzyki za posrednictwem platform
internetowych stanowita 58% przychodu wobec 42% udziatu sprzedazy fizycznej.

Wartosé rynku reklamowego w Polsce po czterech kwartatach 2020 r. wyniosta 8,97 mld zt,
co oznacza spadek o 8,6% wzgledem roku 2019. Najstabsze tempo wzrostu na rynku reklamy
odnotowano na poczatku pandemii, a wiec w kwietniu i maju, gdy notowano spadki o ponad 30%.
Trzeci i czwarty kwartat 2020 r. przyniosty poprawe sytuacji - redukcje budzetéw reklamowych
wyniosty odpowiednio 3% i 1,2%. Po czterech kwartatach 2020 r. spadki wptywéw zanotowaty
wszystkie media z wyjatkiem internetu. Wartos$¢ rynku reklamy online wzrosta o 4,6%.

Wydawcy prasy zwiekszyli swojg obecnosé¢ w srodowisku online, a niektérzy, wraz
z przechodzeniem dziennikarzy w tryb pracy zdalnej, catkowicie przeniesli j3 do sieci.
Dziatania te nie zrekompensowaty jednak strat ponoszonych z tytutu przychodéw reklamowych
i sprzedazowych, szczegélnie sprzedazy wydan drukowanych. Juz w latach ubiegtych dochodzito
do zamykania niektérych tytutdw, niestety sytuacja w branzy prasowej stale sie pogarsza.
Pandemia i zwigzane z nig spadki przychodow, gtéwnie z reklam, negatywnie odbity sie na catym
rynku prasowym.

W 2020 r. udziat gospodarstw posiadajgcych dostep do internetu wzrést o 3,7 pp. w stosunku
do roku 2019, przy czym najwieksza dynamika charakteryzuje sie dostep do szerokopasmowego
internetu mobilnego (przyrost o 12,4 pp. w stosunku do 2019 r.), ktérego penetracja w 2019 r.
wynosita 183,2%. Dato to Polsce pierwsze miejsce w Europie.

Polska i Europa przygotowuja sie do komercyjnego wdrozenia technologii 5G. Stuzy¢ ona
bedzie zaréwno ustugom dostarczania internetu, komunikacji oraz transferu danych. Do czasu
catkowitego zakonczenia procesu przygotowania pasma 700 MHz dla nowej technologii,
najwieksi operatorzy - dostawcy ustug mobilnych (P4, Orange, T-Mobile i Polkomtel) uruchomili
w duzych aglomeracjach miejskich, w oparciu o rezerwacje czestotliwos$ci wydane przez
Urzad Komunikacji Elektronicznej, ustugi w technologii 5G w wyzszych pasmach czestotliwosci
(2,1 GHz, 2,6 GHz). Petne udostepnienie ustug dostepu do internetu w tej technologii oznaczac¢
bedzie zniesienie wiekszosci barier technologicznych i rewolucyjne zmiany na rynku, polegajace
na rozszerzeniu oferty o catkiem nowe ustugi (np. internet rzeczy, ustugi audiowizualne), a takze
wzrost konkurencyjnosci po pojawieniu sie nowych podmiotow.

Pandemia przyspieszyta digitalizacje gospodarstw domowych. Konieczno$é zdalnej nauki
i pracy oraz ,zamkniecie” w domach spowodowaty dalszy wzrost popularnosci cyfrowych form
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spedzania wolnego czasu. W pazdzierniku 2020 r. spos$réd internautéw w wieku 3-12 lat az 53%
korzystato z internetu na wtasnym urzadzeniu (o 9 pp. wiecej niz w 2019 r.), a kolejne 6%
wspotdzielito smartfon z rodzenstwem. Wzrost popularnosci smartfonéw wsrdd polskich dzieci
to przede wszystkim zastuga zakupéw dokonanych przez rodzicéw w celu zapewnienia
korzystania z wirtualnej nauki. Juz niemal potowa mtodych ludzi korzysta z ptatnego wideo na
zadanie, a wsrdd dzieci w wieku 7-12 lat ponad potowa korzysta z internetu na wtasnym
smartfonie.

Stan konkurencji na rynkach medialnych jest istotnym czynnikiem wptywajacym na
pluralizm mediéw tj. wielos¢ i r6znorodnos¢ zrédet informacji, kultury i rozrywki. Tegoroczna
Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji zawiera dodatkowy rozdziat 4,
w ktérym zaprezentowano analize poszczegdlnych rynkéw medidow z punktu widzenia stopnia
ich koncentracji z zastosowaniem wskaznika TOP 4 (udziat czterech gtéwnych podmiotow na
danym rynku) oraz Indexu Herfindhala-Hischmana - HHI (suma kwadratéw udziatéw wszystkich
przedsiebiorcéw na rynku), ktéry stosowany jest w postepowaniach antymonopolowych
i w regulacji sektorowe;j.

Dotychczas w Informacji o podstawowych problemach radiofonii i telewizji KRRIT przedstawiata
sytuacje ekonomiczno-finansowa jedynie w oparciu o dane zawarte w sprawozdaniach
finansowych nadawcéw. Zrédta te sg jednak niewystarczajace dla uzyskania szerszej perspektywy
w opisie przychodéw uzyskiwanych na réznych rynkach mediéw. Dlatego tegoroczna Informacja,
oprécz dotychczasowego ujecia, przedstawia sytuacje ekonomiczng mediéw réwniez w oparciu
o dane zawarte w raportach dwdch firm badawczych. Kazde z tych ujeé daje nieco inne spojrzenie
na podejmowang problematyke i orientacje co do ksztattu rynkéw medialnych, sytuacji, w ktérej
sie one rozwijaja i kierunkéw tego rozwoju.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ - / Witold Kotodziejski
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1. Odbior mediow

1.1. Rynek odbiorcow tresci audiowizualnych w 2020 r.

1.1.1. Czas i sposo6b odbioru tresci audiowizualnych

Rozwdéj technologiczny i zwigzane z nim zmiany w sposobie korzystania z mediéw powoduija,
ze opis rynku tresci audiowizualnych wykracza poza tradycyjnie rozumiang telewizje, obejmujac
nowe zjawiska zwigzane z ogladaniem i udostepnianiem obrazu wideo z dZzwiekiem. Filmy, seriale,
audycje informacyjne i sportowe oraz inne gatunki programowe ogladane s3 nie tylko w czasie
przewidzianym ramoéwka (telewizja linearna), ale prawie tak samo czesto w miejscu i czasie
wybranym przez odbiorce. Podazajac za tym trendem, nadawcy telewizyjni udostepniajg swoje
tresci zarbwno na antenie jak i w wersji na zagdanie (VoD - Video on Demand). Co wiecej,
tradycyjne rozumienie pojecia odbiorca tresci wideo staje sie w wielu przypadkach
nieadekwatne, jako ze bierny dawniej konsument, tworzac, udostepniajac i komentujac w sieci
ogladane tresci, staje sie aktywnym uczestnikiem tego rynku za posrednictwem platform
udostepniania wideo (VSP - Video Sharing Platforms).

Rok 2020 byt czasem szczegdblnym, jesli chodzi o zwyczaje odbiorcéw tresci audiowizualnych.
W zwigzku z restrykcjami zwigzanymi z pandemia Covid-19, ograniczajgcymi przemieszczanie
sie poza domem, uzytkownicy medidw znacznie wiecej czasu spedzali przed ekranem. Nastgpito
przyspieszenie konsumpcji ustug VoD, a dotychczasowy trend skracajgcego sie z kazdym rokiem
czasu ogladania tradycyjnej telewizji ulegt odwrdceniu: statystyczny Polak (grupa 4+) ogladat
telewizje linearng o prawie 5 min dtuzej niz rok wczesniej.

Wykres nr 1. Sredni czas ogladania telewizji linearnej (gg:mm:ss)

04:23:32  04:21:45
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement
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Czas poswiecany na ogladanie telewizji jest rézny w poszczegdélnych grupach wiekowych,
ale wydtuzyt sie dla kazdej z nich. Najwiekszy przyrost czasu ogladania telewizji w ciggu dnia,
w poréwnaniu z danymi za poprzednie lata, dotyczyt mtodziezy (16-24 lata), ktérej aktywnosé
spoteczna byta mniejsza niz w czasach sprzed pandemii. Najdtuzej, bo ponad 7 godz. 20 min
dziennie ogladaty telewizje osoby w wieku 60+.

Wykres nr 2. Dzienny czas ogladania telewizji w latach 2018 - 2020 w godz. 6:00-23:00
(gg.mm.ss)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce Nielsen
Audience Measurement

Widzowie z kazdym rokiem maja do wyboru coraz wiecej programoéw. W ciagu ostatniego
roku lista polskich i polskojezycznych programéw wydtuzyta sie z 410 do 427 pozycji, a jesli
uwzgledni¢ dostepne w Polsce, oferowane przez polskich operatoréw programy zagraniczne,
widzowie mieli do wyboru tagcznie 632 stacje telewizyjne (liczba ta uwzglednia programy
duplikowane w wersji HD).

Taka réznorodnosé oferty programowej powoduje postepujaca fragmentacje widowni.
Liczba audycji z widownig na poziomie przekraczajgcym 5 min widzéw maleje z roku na rok.
W 2009 r. takich audycji byto 436, dwa lata temu 322, a w 2020 r. - jedynie 6°.

1 https://www.akpa.pl/stacje.php.
2 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/liczba-programow-z-widownia-ponad-5-min-widzow-2019-rok.
S https://www.press.pl/tresc/64472,2020-rok-przed-telewizorem.
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Wykres nr 3. Fragmentacja widowni. Liczba audycji z widownia przekraczajaca 5 min
436

365

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Zrédto: Wavemaker VI, na podstawie danych Nielsen Audience Measurement
Na podstawie danych z ostatnich kilkunastu lat mozna przesledzi¢, jak zmienia sie

struktura widowni telewizyjnej. Obecnie ponad potowa telewidzow (52%) to osoby w wieku 55+,
podczas gdy pietnascie lat wczedniej grupa ta stanowita 34%.

Wykres nr 4. Struktura wiekowa widowni telewizyjnej w godz. 6:00-23:00

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

mwiek(60+)  mwiek(55 - 59) m wiek(50 - 54) m wiek(45 - 49) m wiek(40 - 44) m wiek(35 - 39)
W wiek(30 - 34) mwiek(25 - 29) mwiek(20 - 24) mwiek(16 - 19) mwiek(10 - 15) Bwiek(4 - 9)

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce Nielsen
Audience Measurement
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Nastepuje szybki odptyw od tradycyjnej telewizji oséb w wieku 10 - 29 lat. W 2005 r.
osoby te stanowity tacznie jedng piatg widowni, a w 2020 r. juz tylko 9%. Dzieje sie tak
w zwigzku ze zwiekszong aktywnoscia mtodych ludzi w sieciach spotecznosciowych oraz

czestym korzystaniem z ustug wideo na zadanie. Osoby starsze poswiecajg wyraZnie mniej czasu
na ogladanie wideo w sieci.

Wykres nr 5. Czas poswiecony na korzystanie z VoD w zaleznosci od wieku (proc. internautow)

1 godzine lub mniej

2-3 godziny

4-7 godzin

8-12 godzin

e

“u
[N
N

13 godzin lub wiecej

0
lo
1

trudno powiedzie¢

m16-24 lata ®W25-34lata m35-44 lata m45-54 lata ®mpowyzej 55 lat

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Video Track V, Wavemaker, pazdziernik 2020
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1.1.2. Widownia programéw telewizyjnych#

Biorgc pod uwage zasieg, dostepnos$é i zawartosé programéw telewizyjnych, mozna je podzieli¢
na nastepujace grupy:

e tzw. Wielka Czworka - ogélnokrajowe programy telewizyjne o charakterze uniwersalnym
(TVP1, TVP2, Polsat i TVN);

e pozostate programy uniwersalne i wyspecjalizowane, dostepne w ofercie telewizji
naziemnej (TVP3, TVP Info, TTV, TV 4, TVN 7, TV Puls, TV Puls 2, TVP Kultura, TVP
Historia, TVP Rozrywka, TVP ABC, TVP Sport, ATM Rozrywka, TV 6, Eska TV, Polo TV,
Super Polsat, TV Trwam, Stopklatka, Fokus TV, Zoom TV, Nowa TV, Metro, WP);

e programy wyspecjalizowane dostepne na platformach satelitarnych i w sieciach kablowych,
wsrod ktérych przewazajg programy nalezace do trzech gtéwnych grup telewizyjnych oraz
polskojezyczne programy nadawcow zagranicznych.

W 2020 r. na polskim rynku telewizyjnym nadal kluczowa role odgrywaty programy nalezace
do Telewizji Polskiej SA, TVN Discovery Polska i Telewizji Polsat Sp. z o.0.

TV (tvn) |

TELEWIZJA POLSKA discovery

W 2020 r. pierwsze miejsce pod wzgledem udziatu w widowni telewizyjnej, zajmowat
program TVP1. Na drugiej pozycji w rankingu, ze spadkiem o 1,49 punktu procentowego (pp.),
czyli 0 15,1%, znalazt sie Polsat>. Kolejne miejsca zajety TVP2 (spadek o 0,8 pp. - 9,59%) i TVN
(spadek 0 0,96 pp. - 11,36%).

4 Informacje przygotowano na podstawie danych pochodzacych z badania realizowanego przez AGB Nielsen Media
Research na proébie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia. Badanie to jest obecnie jedynym dostepnym na polskim
rynku ciagtym pomiarem telemetrycznym telewizji. Struktura panelu badawczego konstruowana jest na podstawie
danych GUS oraz wynikéw tzw. badania zatozycielskiego realizowanego kazdego roku w dwdch falach na tacznej prébie
8000 gospodarstw domowych; w 2020 r. préba liczyta 6000 gospodarstw z uwagi na epidemie. Od 1 czerwca 2020 r.
panel badawczy liczy 2 540 gospodarstw domowych (ponad 7000 oséb powyzej 4. roku zycia) usytuowanych w: 800
wsiach, 124 miastach liczacych do 10 tys. mieszkancow, 111 miastach liczacych od 10 do 19 tys. mieszkancéw,
111 miastach liczacych od 20 do 49 tys. mieszkancow, 46 miastach liczacych od 50 do 99 tys. mieszkancéow,
22 miastach liczacych od 100 do 199 tys. mieszkarncéw, 11 miastach liczacych od 200 do 499 tys. Mieszkancow
oraz 5 miastach powyzej 500 tys. mieszkancéw. Gospodarstwa wchodzace w sktad panelu sg rozlokowane w 990
gminach (2477 wszystkich gmin w Polsce). Liczba okreslajagca obecny wymiar panelu badawczego powstata z powodu
zmian zachodzacych na rynku. Do 1 czerwca 2020 r. panel badawczy liczyt mniej, bo 2 000 gospodarstw domowych
(ponad 5000 oséb powyzej 4. roku zycia) usytuowanych w: 617 wsiach, 104 miastach liczacych do 10 tys. mieszkancéw,
96 miastach liczacych od 10 do 19 tys. mieszkancéw, 107 miastach liczacych od 20 do 49 tys. mieszkancéw, 48 miastach
liczacych od 50 do 99 tys. mieszkancow, 23 miastach liczacych od 100 do 199 tys. mieszkarncéw, 12 miastach liczacych
od 200 do 499 tys. mieszkancéw oraz 5 miastach powyzej 500 tys. mieszkancéw.

5 Opisywany w tym podrozdziale wzrost lub spadek udziatu w rynku jest wynikiem poréwnania tego wskaznika do
zesztorocznego zestawienia, ktérego wynik wyrazono w punktach procentowych (pp.) i w procentach (%).

W tabelach nr 1. i nr 2. zmiana ta zostata przedstawiona za pomocg punktéw procentowych.
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Podobnie jak w poprzednich latach obserwowany byt spadek udziatu w rynku programéw
tzw. Wielkiej Czworki ogétem - 0 3,27 pp. to jest 0 9%, co zwigzane jest z postepujacg segmentacja
widowni, wynikajacg z coraz wiekszej liczby programéw wyspecjalizowanych i wiekszej ich
ogladalnosci.

W 2020 r. grupa programéw, ktérych udziat w rynku widowni przekroczyt 1% zwiekszyta sie
z 18 do 20 programéw. Dotgczyty do niej Fokus TV i Super Polsat. Pozostate programy, ktére nie
osiagnety jednoprocentowego progu, stanowity tacznie 30,91% widowni (wiecej o 0,37 pp. niz
w 2019 r. tj. 0 1,2%).

Udziaty nizsze niz 1%, w przedziale 0,7-0,5%, odnotowano dla jedenastu programéw
(TV Trwam, TVP Sport, Nick Jr, Polsat Play, TVN Turbo, WP, Polsat Film, TVP Historia, Zoom TV,
ATM Rozrywka i TVP Rozrywka). Natomiast najbardziej liczna grupa ponizej 0,5% progu to ponad
100 programow (Wykres nr 7).

Wykres nr 6. Struktura rynku telewizyjnego w 2020 r. - udziaty w widowni

TVP Seriale 1,47% S1OPKIatka £oys Ty TVP3 Super Polsat

1,17% 1,10% 1,02% TVP ABC
TV61,60% Polsat2 1.02%
o 7
Puls 2 1,47%
Polsat News TVhL
9,66% Polsat

2,03%
TTV
2,16%
TVN7
3,45%

8,36%

TVP2

TV Puls 7,54%

3,62%

TV4
3,64%

TVP Info
4,82%

pozostate*30,78%

*kategoria ,pozostate” zawiera programy o udziale ponizej 1%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement
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Wykres nr 7. Programy telewizyjne o udziale w widowni ponizej 1%°

Nick Jr; 0,59% __Polsat Play; 0,58% TVN Turbo;
TVP Sport; 0,65% 0,57% WP; 0,57%

Polsat Film; 0,56%
TVP Historia; 0,56%
TV Trwam; 0,55%

Zoom TV; 0,55%

ATM Rozrywka;
0,51%

TVP Rozrywka;
0,51%

ponad 100
programoéw;
24,58%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Nielsen Audience Measurement

® Programy te stanowig tacznie prawie 31% rynku.
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Tabela nr 1. Ranking programoéw telewizyjnych w 2020 r. o udziale ponad 0,3% w rynku
(z zaznaczeniem kierunkéw zmian w poréwnaniu z rokiem 2019)’

Lp. Program Widownia Zmiana Udziat Zmiana (pp.) NTC
1. [Tvpa 628047| 4 12125 9,66%|8  -0,02%|MUX 3
2. |Polsat 543804 § -82879 8,36% |8  -1,49%|MuUX 2
3. [TveP2 490443|§ -40177 7,54%| 8§  -0,80%|MuUX 3
4. |[TVN 486 850 § -51073 7,49% # -0,96% |MUX 2
5. [TVvN 24 348 460| © 64181 5,36% 0,89%
6. |TVP Info 313417 4 81414 4,82%| 1,18%|MUX 3
7. [tva 236 790| 1 201 3,64%| 8  -0,08%|MUX 2
8. |TVv Puls 235177| B 12539 3,62%| 4 0,12% | MUX 2
9. [TVN 7 224544 20048 3,45%| 4 0,24%|MUX 2
10. |TTV 140471 § -2004 2,16%| §  -0,08%|MUX 1
11. [Polsat News 132178 & 60335 2,03%| ¥ 0,90%
12. [Puls 2 129387 & 7640 1,99%| & 0,08% [ MUX 2
13. [Tve 103757 & -4750 1,60%| &  -0,10%|MUX 2
14. |Polsat 2 os641| § -2227 1,47%| § -0,07%
15. [TVP Seriale 95276 5684 1,47%| ¥ 0,06%
16. [Stopklatka 75872| ¥ 4574 1,17%| # 0,05% [ MUX 1
17. [Fokus TV 74371 ¥ 15071 1,14%| B 0,21% |MUX 1
18. [TvP 3 71388 ¥ 6708 1,10%| B 0,08% |MUX 3
19. [TVP ABC 66363 § -15173 1,02%| §  -0,26%|MUX 1
20. [Super Polsat 66091 6302 1,02%| 0,08%|MUX 2
21. [TVP Sport 42464 § -36900 0,65%| &  -0,60%|MuUx 3
22. |Nick Jr 38442 4 12254 0,59%| B 0,18%
23. |Polsat Play 37694 4 1921 0,58%| 0,02%
24. [TVN Turbo 37208 ¥ 3014 0,57%| T 0,03%
25. [wpP 37051 & 7403 0,57%| 0,10%|MUX 8
26. |Polsat Film 36434] ¥ 2328 0,56%| #  0,02%
27. [TVP Historia 36168| § -1248 0,56%| §  -0,03%[mMux 3
28. [Tv Trwam 35683 1 11217 0,55%| ¥ 0,17%|MUX 1
29. [Zzoom TV 35802 3501 0,55%| 0,04%|MUX 8
30. |ATM Rozrywka 33351| § -8201 0,51%| §  -0,14%|MuUX 1
31. [TVP Rozrywka 329054 1625 0,51%| 1  0,02%|Mux 8
32. [TVN 24 Biznes i Swiat 32009 ¥ 7234 0,49%| ¥  0,10%
33. |HGTV 31373 § -4152 0,48%| § -0,08%
34. |Discovery 30963| § -468 0,48%| § -0,01%
35. [TVP HD 30800] 5593 0,47%| T 0,07%
36. |TVN Style 30548 § -6257 0,47%| § -0,11%
37. [Polo TV 30421| §  -12058 047%| &  -0,20%|mMmux 1
38. [Fox 29214 3215 0,45%| T 0,04%
39. |Eurosport 1 27110 § -4827 0,42%| §  -0,08%
40. |Nickelodeon 2a890| § -8862 0,38%| & -0,15%
41. [TVN Fabuta 24014] T 2633 0,37%| T 0,03%
42. |[TNT 23620 ° 3456 0,36%| 0,04%
43. [Polsat Cafe 23200 & 329 0,36% 0,00%
44. [Kino Polska 22605 4 5252 0,35%| 1  0,08%
45. |13 Ulica 21517| & 4227 0,33%| #  0,06%
46. |TVS 21396 ¥ 1519 0,33%| 1  0,02%
47. |HISTORY 21161 & 4860 0,33%| #  0,07%
48. |Eska TV 21124 § ~1609 0,32%| §  -0,04%|MUX 1
49. [Cartoon Network 21093 t 738 0,32% 0,00%
50. |Disney Junior 20738 i 3125 0,32% f 0,04%
51. |Comedy Central 20257| § -903 0,31%| § -0,02%
52. |[Metro 19930 -3020 0,31%| § -0,05%|MuUX 8
53. [Paramount Channel HD 19811 t 1168 0,30% i 0,01%
54. |Polsat Sport 19289 §  -14900 0,30%| § -0,24%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

7 Na z6tto zaznaczono programy dostepne w telewizji naziemne;j.
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Tracity gtéwnie najwieksze koncesjonowane programy uniwersalne: Polsat, TVN i TVP2
oraz w niewielkim stopniu TVP1. Zyskiwaty natomiast niektére programy dostepne w naziemne;j
telewizji cyfrowej i satelitarne programy wyspecjalizowane.

Najwiekszy wzrost odnotowano dla programéw informacyjnych: TVP Info (o 1,18 pp. czyli
0 32,4%), Polsat News (0 0,9 pp. - 79,6%) i TVN24 (0 0,89 pp. - 19,9%), co w gtéwnej mierze
byto zwigzane z codziennym oglagdaniem w serwisach informacyjnych wiadomosci na temat
sytuacji w kraju i na $wiecie w zwigzku pandemig Covid-19.

Ponad 80% rynku widowni zagospodarowaty cztery grupy telewizyjne. Programy telewizyjne
nadawcy publicznego uzyskaty ponad 28% udziatéw w ogladalnosci, ponad 24% tego rynku
nalezato do programoéw z Grupy Polsat, a ponad 23% do TVN Discovery Polska.

Nieco wiekszg widownie niz w poprzednim roku zgromadzity programy Puls (w sumie ponad
5,6%), natomiast pozostali nadawcy skupili razem ponad 18% widzow.

Na wykresie nr 8 przedstawiono podziat rynku telewizyjnego uwzgledniajacy udziaty w widowni
gtéwnych grup nadawcow.

Wykres nr 8. Udziaty w widowni w podziale na gtéwne grupy nadawcow w 2020 r.

pozostali; 18,26% E

TVP SA; 28,25%

Puls Sp. z 0.0.; 5,61%

TVN Discovery Polska;
23,45%

Polsat Sp. z 0.0.;
24,43%

@Jiscovery

POLSAT

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

W 2020 r. do 12 programéw nadawcy publicznego (TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP Info, TVP3,
TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC) nalezato
tacznie 28,25% rynku. Telewizja publiczna ogétem stracita 0,36 pp. Dane obrazujace ten trend
przedstawiono na wykresie nr 9.
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Wykres nr 9. £aczne udziaty telewizji publicznej w rynku widowni w latach 2010-2020

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Nielsen Audience Measurement

Wéréd publicznych programow telewizyjnych najwiekszy wzrost miat miejsce w przypadku
programu TVP Info (o 1,18 pp.). Zwyzke udziatu ogladalnosci, podobnie jak przed rokiem,
odnotowat tez TVP3 (o 0,08 pp.). Spadki widowni odnotowano w przypadku programoéow TVP2,
TVP Sport i TVP ABC (odpowiednio 0 0,8, 0,6 i 0,26 pp.). Szczegétowe dane dotyczace wszystkich
programow publicznych wraz z zaznaczeniem zmiany w stosunku do roku 2019 zestawiono
w tabeli nr 2.
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Tabela nr 2. Srednia widownia i udziaty programéw telewizji publicznej w 2020 r.

Lp Program AMR SHR % Widownia Zmiana Udziat |Zmiana pp.| NTC
1. |TVP1 615922 9,68% 628047 |4h12125 9,66% | -0,02 MUX 3
2. |TVP2 530620 8,34% 490443 (W-40177 7,54% (¥ -0,80 MUX 3
3. |TVP Info 232003 3,64% 313417 |fh81414 4,82% |4h 1,18 MUX 3
4. [TVP Seriale 89592 1,41% 95276 |AN 5684 1,47% |4 0,06
5. |TVP3 64680 1,02% 71388 |Ah 6708 1,10% |4 0,08 MUX 3
6. |TVP ABC 81536 1,28% 66363 [W-15173 1,02% |¥ -0,26 MUX 1
7. (TVP HD 25207 0,40% 30800 |AN 5593 0,47% |4 0,07
8. |TVP Historia 37416 0,59% 36168 |W -1248 0,56% | -0,03 MUX 3
9. |TVP Rozrywka 31329 0,49% 32954 |AN 1625 0,51% |4 0,02 MUX 8
10.|TVP Sport 79364 1,25% 42 464  |W-36 900 0,65% [ -0,60 MUX 3
11.|TVP Kultura 23942 0,38% 18012 |¥ -5930 0,28% (¥ -0,10 MUX 3
12.|TVP Polonia 8066 0,13% 10974 |4 2908 0,17% |4n 0,04

Ogotem 1819677 28,61% 1836306 |fh16629 28,25% |¥ -0,36

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

Pora najwiekszej ogladalnosci programow Wielkiej Czworki (TVP1, TVP2, Polsat i TVN)
pozostat czas miedzy 18.00 a 23.00, mimo ze dla poszczegdlnych programoéw prime time ulegat
indywidualnym przesunieciom.
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Wykres nr 10. Dobowa ogladalnos¢ programoéw TVP1, TVP2, Polsat i TVN w 2020 r.

TVP1 TVP2 Polsat TVN
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

Podobnie jak w latach ubiegtych Program TVP1 notowat najwieksze wzrosty ogladalnosci
w porze nadawania informacji o godz. 17.00 i 19.30 (audycje Teleexpres i Wiadomosci), a TVP2 -
miedzy godz. 20.00 a 22.00 (pasmo serialowe). Réwniez w przypadku TVN i Polsatu najwieksza
Srednig dobowa ogladalnos¢ obserwowano w porze emisji audycji informacyjnych o godz. 18.50
(Wydarzenia w Polsacie) i 19.00 (Fakty w TVN), a takze po godz. 20.00 (seriale i filmy w TVN)
oraz po godz. 21.00 (pasmo filmowe w Polsacie).

1.1.3. Urzadzenia do odbioru tresci

Telewizja jest w Polsce nadal najwazniejszym medium, a w odbiornik telewizyjny w 2019 r.
wyposazonych byto 95,9%8 gospodarstw domowych?’. W ostatnim roku, po chwilowym wzroscie,
ustabilizowat sie odsetek gospodarstw domowych (64,7%) korzystajacych z ptatnej telewizji
(satelitarnej lub kablowej)°.

8 W poprzednich latach udziat ten wynosit: 2015 - 96,8%, 2016 - 96,4%, 2017 - 95,2%, 2018 - 97,1. GUS, Rocznik
statystyczny Rzeczpospolitej Polskiej 2016, 2017, 2018, 2019, 2020.

? W badaniu ES 2020 Nielsen Audience Measurement przeprowadzonym metoda CAPI na probie n=6000 w dwéch
falach udziat ten wynosi 96,85%. Proby projektowane byty w oparciu o najSwiezsze dostepne dane publikowane
oficjalnie przez Gtéwny Urzad Statystyczny.

10 Na podstawie danych Nielsen Audience Measurement - w 2019 r. byto ich 64,8%.
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Wykres nr 11. Polskie gospodarstwa domowe wedtug Zzrédta sygnatu telewizji linearnej
(w proc. gospodarstw)
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= antena satelitarna e sje¢ kablowa + IPTV sygnat naziemny (wytacznie)

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement

Roczna sprzedaz telewizoréw utrzymuje sie na poziomie ok. 2,2 min sztuk, a spadek
zainteresowania ich kupnem z poczatku pandemii zrekompensowany zostat wzrostem
sprzedazy w pdzniejszych miesigcach. Jak wskazujg sprzedawcy, klientom coraz czesciej zalezy
na odbiornikach wyposazonych w funkcje podtaczenia do internetu, dzieki czemu uzyskuja
dostep do aplikacji umozliwiajagcych streaming wideo poprzez tacze internetowe®?.

Zdaniem analitykow, rozwoj Smart TV bedzie przyczyniat sie do ostabiania rynku tradycyjnej
linearnej telewizji. Juz dzi$ ten trend widoczny jest w pomiarach??, z ktorych wynika, ze
posiadacze ,podtaczonych” telewizoréw ogladali tradycyjna telewizje $rednio o blisko 60 minut
krocej niz ci, ktérzy nie majg Smart TV (225 vs 281 minut w 2020 r.). To samo badanie wskazuje,
ze na ogladanie tresci wideo na urzadzeniach cyfrowych, takich jak smartfony, tablety i laptopy,
Polacy poswiecajg niemal pot godziny dziennie - najwiecej na YouTube, Facebooku lub
Instagramie, a coraz czesciej réwniez na Tik Toku?3.

11 https://wyborcza.biz/biznes/7,147743,26564224 polacy-rzucili-sie-kupowac-telewizory-ale-nie-po-to-zeby-
ogladac.html.

12 Nielsen Media, jednozrédtowy pomiar tv oraz streamingu wideo w sieci.

13 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polacy-ogladaja-wideo-srednio-4-5-godz-dziennie-pol-godziny-w-sieci-
coraz-czesciej-na-tik-toku.
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Wrykres nr 12. Tresci telewizyjne a urzadzenia (proc. internautéw ogladajacych dany rodzaj tresci)

kabarety, koncerty ﬂ ii i|
91

filmy produkcji polskiej

programy kulinarne

programy dokumentalne
telewizja $niadaniowa
filmy zagraniczne
teleturnieje

relacje sportowe

seriale zagraniczne
bajki, filmy animowane
seriale polskie

audycje muzyczne

audycje informacyjne

Htablet Wkomputer ®smartfon Mlaptop M telewizor

Zrédto: IRCenter, Multiscreening 7 - Swiat nowych mediow 2020

Audycje muzyczne, bajki i seriale zagraniczne ogladane sg najchetniej na ekranach telewizoréw,
smartfonéw i laptopéw. Do ogladania teleturniejow i telewizji $Sniadaniowej stuzy niemal
wytacznie telewizor, ktéry wybierany jest tez w przypadku tresci dtugich takich jak filmy, audycje
dokumentalne lub seriale oglagdane po kilka odcinkéw na raz.

Ogladanie na kilku ekranach (multiscreening)
Bogata oferta tresci i coraz szerszy wyboér urzadzen do ich odbioru sprzyja jednoczesnemu

podejmowaniu réznych czynnosci zwigzanych z ogladaniem. Multiscreening, czyli zjawisko
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korzystania z wielu ekranow jednoczesnie, dotyczy 83% uzytkownikéw internetu (rok wczesniej
byto ich 82,5%)*. Podczas ogladania telewizji widzowie korzystaja najchetniej ze smartfonu (75%),
lub laptopa (48%). Jedna trzecia internautow (31%) podczas ogladania telewizji gra rownoczesnie
W gry na innym urzadzeniu.

Rozproszenie uwagi i podjecie aktywnosci na innym urzadzeniu nastepuje najczesciej podczas
ogladania audycji informacyjnych, blokéw reklamowych i seriali. Dodatkowe czynnos$ci na innym
ekranie podejmowane s3 najrzadziej podczas ogladania audycji edukacyjnych lub filméw
dokumentalnych?®.

1.1.4. Ogladanie na zyczenie - serwisy VoD

W 2020 r. nastgpit wzrost popularnosci istniejagcych ustug VoD, w tym liczby ich uzytkownikéw.
Pojawity sie nowe serwisy na zadanie oraz zmienit sie sposéb dystrybucji filméw kinowych - filmy
przeznaczone do kin pojawity sie w serwisach VoD.

Wykres nr 13. Liczba gospodarstw domowych w Polsce korzystajacych z serwiséw VoD
w latach 2012-2019 (w min)
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Zrédto: PMR, Rynek ptatnej telewizji i VoD w Polsce. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2020-2025

W ciggu ostatniego roku nastgpit znaczny wzrost popularnosci ustug wideo na zadanie:
64% ankietowanych internautéw deklaruje posiadanie konta w ptatnym serwisie VoD?’, co wpisuje
sie w trend rosngcego przyzwyczajenia do ptacenia za tresci wideo w internecie. Niemal potowa
gospodarstw korzystajacych w Polsce z serwiséw VoD subskrybuje tresci'®. Obserwowane jest

14 |RCenter, Multiscreening 7 - Swiat nowych mediow 2020.

155.w.

16 Opisujac te czes$¢ rynku KRRIT przytacza aktualne dane dostepne w okresie opracowywania obecnej Informacji.
S3 to czesto dane za 2019 r., a tam gdzie jest to mozliwe - za 2020 r.

17 Rok wczesniej subskrypcje na ogladanie ptatnych ustug VoD posiadato 53% a w 2018 r. - 41% ankietowanych
internautow. IRCenter, Multiscreening 7 - Swiat nowych mediéw 2020.

18 PMR, Rynek ptatnej telewizji i VoD w Polsce. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2020-2025.
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nasycenie rynku ustugami bezptatnymi. Juz rok wczesniej liczba gospodarstw domowych
korzystajgcych z VoD w modelu odptatnym (SVoD) przekroczyta liczbe korzystajacych z tych
ustug w modelu reklamowym (AVoD) i bezptatnym (FVoD). Drugi najwiekszy segment rynku
ptatnych ustug VoD to w ujeciu iloSciowym serwisy dostepne w modelu transakcyjnym
(TVoD/PPV). Szacuje sie, ze z tego modelu korzysta 2,1 min uzytkownikow?’.

Woraz z odmrazaniem gospodarki w lecie 2020 . liczba uzytkownikéw w serwisach VoD zaczeta
spadac, ale dane z catego roku 2020 r. pokazuja, ze przyrosty uzytkownikéw byty wieksze niz
kiedykolwiek wczedniej. W 2020 r. w Polsce zadebiutowata, w ramach oferty Player.pl, platforma
VoD discovery+, uruchomiona zostata nowa platforma DAFilms?° oferujaca filmy dokumentalne
i pojawita sie platforma canalplus.com?!.

Internetowi widzowie serwiséw VoD to czesciej mezczyzni niz kobiety (59% wobec 52%),
a ponadto relatywnie czesto mtodsi internauci - w wieku 18-24 lata (63%) oraz 25-34 lata (47%)?2.
Ogladanie online transmisji realizowanych i nadawanych na zywo przez innych internautéw,
w miesigcu poprzedzajagcym badanie, deklarowata ponad jedna trzecia oséb korzystajgcych
z sieci (37%, tj. 25% ogo6tu respondentow).

Z badania przeprowadzonego przez Wavemaker w pazdzierniku 2020 r. wynika, ze
codziennie z katalogdw VoD korzysta ok. 29% gospodarstw domowych, a kilka razy w tygodniu
ponad 30%. Odbiorcy korzystajacy z video na zagdanie uznaja te forme odbioru tresci filmowych
i telewizyjnych za istotng, a czestotliwos$¢ i czas ogladania podobne s3 jak w przypadku korzystania
z telewizji linearne;j.

19 PMR, Rynek ptatnej telewizji i VoD w Polsce. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2020-2025.

20 Portal DAFilms jest gtéwnym projektem w ramach partnerstwa Doc Alliance. Idea Doc Alliance powstata
w 2005 r. jako efekt tworczej wspodtpracy 7 kluczowych europejskich festiwali filméw dokumentalnych: CPH:DOX
Copenhagen, Doclisboa, Millenium Docs Against Gravity, DOK Leipzig, FID Marseille, MFDFJihlava, Visions du Réel
Nyon.

21 https://next.gazeta.pl/next/7,151243,25959555 canal-rusza-z-telewizja-przez-internet-bez-umowy-i-dekodera.html.
Vod Canal+ nie jest nastepca ustugi nc+ GO, ktéra jest udostepniana klientom oferty satelitarnej, i ktérej nie mozna
kupic ,0sobno”. CANAL+ to serwis VoD, ktéry dziata w sposdb niezalezny i nie wymaga podpisania umowy.

22 CBOS, Korzystanie z Internetu, Komunikat z badan nr 85/2020, lipiec 2020.
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Wykres nr 14. Czestotliwosc¢ korzystania z serwiséw VoD w Polsce

rzadziej niz raz w miesiacu;
7,90% T

kilka razy w tygodniu; 34%

trudno powiedzie¢; 2,50%

kilka razy dziennie; 7,90%

kilka razy w miesigcu; 19%

codziennie; 28%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Video Track V, Wavemaker, pazdziernik 2020

Prawie 8% internautéw oglada filmy i seriale lub dokumenty korzystajagc z ustug VoD
kilkukrotnie w ciggu dnia. Podobny odsetek uzytkownikéw zaglada do serwiséw VoD rzadziej
niz raz w miesigcu (7,9%).

Pandemia przyspieszyta digitalizacje gospodarstw domowych. Koniecznos¢ zdalnej nauki i pracy
oraz zamkniecie w domach spowodowaty dalszy wzrost popularnosci stricte cyfrowych form
spedzania wolnego czasu. W pazdzierniku 2020 r. spos$réd internautow w wieku 3-12 lat az 53%
korzystato z internetu na wtasnym urzadzeniu (o 9 pp. wiecej niz w 2019 r.), a kolejne 6%
wspotdzielito smartfon z rodzeristwem. Do sporego wzrostu popularnosci smartfonéw wsréd
polskich dzieci przyczynity sie zakupy, dokonane przez rodzicow w celu zapewnienia dzieciom
kontaktu z wirtualng szkota?3. Juz niemal potowa z nich korzysta z ptatnego wideo na zadanie,
a wsrod dzieci w wieku 7-12 lat ponad potowa korzysta z internetu na wtasnym smartfonie.

Wsrod abonujacych SVoD najbardziej popularny jest Netflix?#, z ktorego korzysta 70%
gospodarstw domowych, nastepnie HBO GO - 45% i NC+ GO - 38%. Sg one coraz czesciej
wybierane wtasnie ze wzgledu na bogate biblioteki tresci przeznaczonych dla dzieci. Okazuje
sie, ze Netflix i inne serwisy SVoD s3 ogladane juz niemal w co drugim gospodarstwie domowym,
w ktorym mieszkaja dzieci w wieku 3-12 lat. Uwage zwraca przede wszystkim tempo wzrostu
rok do roku - 23 pp. od wiosny 2019 r., zatem to Covid-19 i lockdown odpowiadajg za skokowy
wzrost powszechnosci ustug ptatnego VoD.

28 Mediafarm i Zymetria, badanie Dzieci w multiscreen. Za: Wirtualnemedia.pl, Blisko potowa dzieci korzysta z ptatnego
VoD, 17.11.2020.
24j.w.
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Wsréd czynnikéw wspierajagcych rozwéj platform OTT?, oferujagcych dostep do
najpopularniejszych treéci audiowizualnych w internecie, ktérych istotng czescig sg takze
serwisy VoD, mozna wyszczegdlni¢ m.in. zwiekszajagcg sie sSwiadomos$¢é konsumencka
w zakresie wartosci tresci i preferencji, wygode, elastycznos¢ oraz wykorzystanie technologii
(m.in. algorytmy stosowane przez dostawcéw w celu promowania oferty i utatwienia
odbiorcom wyboru tresci).

W czasie pandemii platformy online zastgpity réwniez kino, gdy kolejni producenci decydowali
sie przenosi¢ filmowe premiery do serwisow VoD?.

W pierwszym kwartale 2020 r. na $wiecie sam Netflix zyskat ponad 15,7 min nowych
subskrybentow?’. W |V kwartale Netfliksa odwiedzito 8,7 min polskich uzytkownikéw, co daje
prawie 30% zasiegu?®. Natomiast w czasie wiosennego lockdownu z witryny korzystato ponad
5 min polskich internautéw miesiecznie: wedtug poprzedniego badania Gemius/PBI, w marcu
byto to 5,38 min uzytkownikéw (co dato 18,8% zasiegu), a w kwietniu 5,68 min uzytkownikéw
(20,1% zasiegu).

Ponizej zaprezentowane zostaty dane za IV kwartat 2020 r. dla serwisow VoD majacych
najwyzsze wskazniki (liczba uzytkownikow, czas, zasieg)?’.

25 (ang. Over The Top). Ustuga polega na dostarczaniu tresci, ustug lub aplikacji za poérednictwem internetu bez
bezposredniego zaangazowania dostawcy tej sieci.

26 Filmy kinowe, ktérych premiery z uwagi na zamkniecie kin na wiosne 2020 r. odbyty sie serwisach streamingowych
to m.in. W lesie dzi$ nie zasnie nikt, Mayday, Proces Siédemki z Chicago, Enola Holmes, Hamilton.

27 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/telewizja-przegrywa-ze-streamingiem-w-polsce-milion-uzytkownikow-
netfliksa-polska-serwisy-vod-jak-korzystac.

28 Zasieg wsrdd internautéw - wskaznik okreslajacy stosunek liczby internautdw, ktérzy odwiedzili wybrang witryne
(grupe witryn) w okreslonym czasie do catkowitej liczby internautéw korzystajacych z internetu w danym okresie
czasu. Wskaznik ten jest wyrazony w procentach.

29 Mediapanel to badanie ogladalnosci witryn i aplikacji dostarczane przez Gemius i Polskie Badania Internetu, od
ponad 15 lat stanowi standard pomiaru internetu na polskim rynku. Do wrzesnia 2020 r. standardem pomiaru byto
badanie Gemius/PBI, ktére zostato wtaczone do projektu Mediapanel. Zmiana standardu wnosi kilka poprawek
metodologicznych i jakosciowych, ale gtéwne zatozenia badania pozostaty bez zmian. Wyniki badania dostarczaja
wiedzy na temat liczby uzytkownikéw internetu, ktérzy korzystaja z tego medium za posrednictwem komputerow
osobistych, telefonéw czy tabletéw. Dostarcza réwniez wiedzy na temat czasu spedzonego przez nich w internecie
i liczby wykonanych odston (zdarzen polegajacych na wczytaniu strony internetowej) oraz faktéw pochodnych.
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Wykres nr 15. Najpopularniejsze serwisy VoD - uzytkownicy (w min)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2020 r.

Wykres nr 16. Najpopularniejsze serwisy VoD - zasieg (w proc.)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2020 r. Zasiegi nie sumujqg sie
do 100 ze wzgledu na wspotoglgdalnosc serwisow.
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Wykres nr 17. Najpopularniejsze serwisy VoD - czas w min godzin®°
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2020 r.

W czotowej dziesigtce (pod wzgledem uzytkownikdw, zasiegu i czasu korzystania z ustugi) oprécz
Netflixa jest jeszcze kilka ptatnych serwiséw VoD. Player.pl zanotowat 6,6 min uzytkownikéw
i 22% zasiegu. CDA Premium zanotowato 6,1 min uzytkownikéw i 21% zasiegu, Hbogo.pl - 5,4
mlIn odwiedzajacych i 19% zasiegu, Tvp.pl- vod 5 min uzytkownikéw i 17 % zasiegu. Dziatajacy od
maja ub.r. canalplus.com?! - 3,6 min uzytkownikéw i 12% zasiegu, a nalezace do Amazona
Primevideo.com - prawie 2 min uzytkownikéw i 6,6% zasiegu.

Warto podkresli¢, ze Tvp.pl - vod znalazto sie na trzecim miejscu, po Netfliksie i serwisie Player.pl
pod wzgledem czasu spedzanego przez uzytkownikéw w tym serwisie.

Tresci VoD

Najchetniej ogladane w ustugach VoD s3 zagraniczne filmy i seriale, cho¢ na popularnosci
zyskuja takze inne gatunki. Ogladalno$¢ programéw rozrywkowych i filméw dokumentalnych
wiérdd internautéw zbliza sie do 40%. Dostep do oferty sportowe]j i muzycznej stanowi motywacje
dla ok. 30% uzytkownikéw. Informacje i publicystyke za posrednictwem VoD oglada odpowiednio
23% i 17% klientéw tych serwisow.

30 Catkowity czas spedzony przez odwiedzajacych w IV kwartale 2020 r.125 min godzin nalezy podzieli¢ np. przez
8,7 min uzytkownikow (Netflix) co oznacza, ze $rednio internauta w IV kwartale 2020 r. spedzit w tym serwisie
14,3 godziny.

31 Od grudnia 2020 r. w ofercie canalplus.com dostepne s3 82 kanaty.
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Wykres nr 18. Najchetniej ogladane tresci VoD (proc. internautow)

filmy zagraniczne T 60,1
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programy muzyczne [ 28,9
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informacja [ 28
publicystyka I 17

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Video Track V, Wavemaker, pazdziernik 2020 r.

Na liscie audiowizualnych dostawcéw medialnych na zadanie, na stronie internetowej KRRiT?2,
jest obecnie 125 serwisow 3. S3 to:

serwisy VoD prowadzone przez nadawcow telewizyjnych®4;

serwisy VoD prowadzone przez operatoréw ptatnej telewizji (kablowej) o zasiegu
ogélnopolskim i lokalnym;

serwisy VoD poszczegdlnych programow lub audycji telewizyjnych;

serwisy VoD prowadzone przez rézne instytucje;

serwisy VoD prowadzone przez wydawcéw prasy i portali internetowych.

Przy ocenie, czy ustuga jest serwisem VoD, istotne jest stwierdzenie, czy:

ustuga jest dostepna w ramach dziatalnosci gospodarczej;

katalog ustug VoD mozna wyodrebni¢ od pozostatej czesci serwisu;

udostepnienie ma wobec zasadniczej dziatalnosci charakter dodatkowy bad?
uzupetniajacy.

Na réznych platformach dostepu mozna zaobserwowac coraz wiekszg réznorodnos$é
wykorzystywanych form audiowizualnych. Dostawcy tresci tgczg na rézne sposoby tradycyjne
media z nowymi formatami, takimi jak kanaty na platformach udostepniania wideo - VSP

32 https://www.gov.pl/web/krrit/lista-dostawcow-audiowizualnych-uslug-medialnych-na-zadanie.

33 Dostawcy VoD nie maja obowiazku zgtaszania swojej dziatalnosci do KRRIT, dlatego lista prowadzona przez KRRIT
nie zawiera wszystkich istniejgcych na rynku serwiséw VoD.

34 Niektére z nich znajduja sie takze wérdd czotowych serwiséw VoD pod wzgledem liczby uzytkownikéw
przedstawionych m.in. na wykresie nr 15.
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(ang. Video Sharing Platforms), czy podcasty zamieszczane na internetowych stronach prasy
drukowanej. Ta tendencja poszukiwania nowych form dotarcia do uzytkownika, szczegélnie
widoczna w okresie pandemii, w kolejnych latach bedzie sie rozwijac.

Ustugi VoD dostepne s3 takze w serwisach spotecznosciowych, w szczegélnosci na takich jak
Instagram, Facebook. Do najpopularniejszych w 2020 r. nalezaty kanaty z treningami sportowymi,
poradnikowe i kulinarne.

Ze wzgledu na to, ze dostawcy VoD nie majg jeszcze obowigzku zgtaszania swojej
dziatalnos$ci do KRRiT, prowadzona przez KRRIT lista serwiséw VoD nie jest wyczerpujaca.
Dlatego tez, aby zidentyfikowaé pozostate serwisy VoD wykorzystane zostaty petne dane
z Mediapanelu Gemius/PBI. Mediapanel to badanie ogladalnosci witryn i aplikacji, ktére stanowi
standard pomiaru internetu na polskim rynku.

We wszystkich kategoriach tematycznych tresci internetowych badanych przez PBI/Gemius,
(Wykres nr 19) znajduja sie:

e klasyczne serwisy VoD oferujgce audycje uporzagdkowane w specjalnych katalogach;

e audycje o réznorodnej tematyce i formie zebrane w wyodrebnionej czesci serwisu
np. w zaktadce wideo;

e pojedyncze audycje umieszczone przez dostawce posrdd innych tresci takich jak artykuty,
fotografie, blogi, przepisy, porady itp.;

e serwisy, w ktérych tresci redakcyjne wzbogacone s3g o audycje na zadanie, ale same pliki
zamieszczone sg poza serwisem np. na platformie YouTube czy w serwisie Ipla.tv.

Analizujgc 1580 serwiséw (wsrdd ktorych wyrdznionych zostato 28 kategorii tematycznych)
podlegajacych pomiarowi prowadzonemu przez Gemius/PBI®>, jako serwisy, ktére mogg spetniac¢
kryteria ustugi audiowizualnej na zadanie (VoD), na potrzeby tego opracowania zidentyfikowano
333 serwisy.

Najwiecej serwisow ilustrowanych tresciami VoD znajduje sie w kategoriach: Sport, Informacje
i publicystyka i Informacje lokalne i regionalne. Znacznie mniej takich serwiséw znajduje sie
w kategoriach takich jak: Kuchnia i gotowanie, Moda i uroda, Dzieci i rodzina, Filmy, seriale, kino,
Hobby, Serwisy kobiece, Rozrywka dla dzieci, Plotki, zycie gwiazd, Styl zycia, Muzyka oraz Zdrowie
i medycyna.

35 Raport Gemius/PBI zawiera informacje o 1580 tzw. weztach, wéréd nich mozemy wyrdzni¢ 28 kategorii tematycznych,
1315 domen/witryn przypisanych jednoznacznie do danej kategorii oraz 237 subdomen. Subdomeng nazywamy
tutaj cze$¢ witryny internetowej, ktérej powierzchnie mozna podzieli¢ ze wzgledu na tematyke lub funkcje.
W wynikach badania PBI wezet to podstawowy, niepodzielny fragment powierzchni serwisu, ktéry podlega
pomiarowi.
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Wykres nr 19. Liczba serwiséw z tresciami VoD w podziale na kategorie tematyczne
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2020 r.

Najpopularniejsze pod wzgledem liczby uzytkownikéw sa serwisy z tematyka informacyjna
i publicystyczna. Na 20 serwiséw zaprezentowanych w wykresie ponizej, 14 z najwieksza liczbg
uzytkownikéw, to serwisy o tematyce informacyjno - publicystycznej, umieszczone na duzych
portalach horyzontalnych nalezacych (w 5 przypadkach) do powtarzajacych sie podmiotow takich
jak Onet.pl, Wp.pl, 02.pl, Interia.pl. Duze portale horyzontalne, rozwijajg pod swoja marka serwisy
z tresciami VoD w réznych kategoriach tematycznych. Wysoka pozycje maja takze kategorie
informacyjne i publicystyczne internetowych wydan gazet oraz rozgto$ni radiowych czy
nadawcoéw telewizyjnych, m.in. radiozet.pl, rmf24.pl, tvn24.pl, se.pl, gazeta.pl, fakt.pl, wyborcza.pl.
Najpopularniejsze z nich w IV kwartale 2020 r. notowaty po 14 min uzytkownikdéw.

Lista serwiséw VoD z tresciami informacyjnymi i publicystycznymi znajduje sie w zataczniku
nr 1, a lista serwiséw VoD z tresciami nalezacymi do pozostatych kategorii tematycznych znajduje
sie w zataczniku nr 2.
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Wykres nr 20. Liczba uzytkownikéw odwiedzajacych tematyczne serwisy VoD (w min)

Wop.pl/Sport I 9
Wohp.pl/plotki Zycie gwiazd . 9,2
Pleyada.pl . 9.2
Polsatnews.pl . 9,3
Wop.pl/Filmy,seriale, kino I 94
Wop.pl/ Serwisy kobiece NI 9,6
Rmf24.pl . 9.8
natemat.pl I 9,8
Wyborcza.pl / Informacje i publicystyka e 99
Fakt.pl / Informacje i publicystyka . 10
Interia.pl / Informacje i publicystyka . 10
se.pl / Informacje lokalnei regionalne NN 10
Gazeta.pl / Informacje i publicystyka e 10,5
Onet.pl / Informacje lokalne i regionalne T 11,2
se.pl / Informacje i publicystyka . 11,8
tvn24.pl / Informacje i publicystyka I 12,4
02.pl / Informacje i publicystyka e 12,7
Woh.pl / Informacje i publicystyka e 13,3
Radiozet.pl / Informacje i publicystyka [ 141
Onet.pl / Informacje i publicystyka I 14,8

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2020 r.

Od kilku lat takze duze portale horyzontalne rozwijajg i promujg swoje tresci wideo
wykorzystujac wtasne studia i zasoby. Tak jak na YouTube pojawiajg sie w nich postacie znane
dotad z tradycyjnych mediéw i zacierajg sie granice miedzy tre$ciami profesjonalnymi
(telewizyjnymi), a tresciami tworzonymi na potrzeby VoD. W okresie marzec - czerwiec 2020 r.
najbardziej popularne portale zanotowaty o 20% wiecej wyswietlen swoich formatéw wideo niz
rok wczesniej. Uzytkownikéw przyciggaty nie tylko programy informacyjne, np. gazeta.pl
najwieksze zainteresowanie (az 84% wiecej liczone rok do roku) zanotowata w serwisach
lifestylowych, podczas gdy materiaty informacyjne zyskaty 65% proc. odston wiecej,
a rozrywkowe - 51% wiecej®®.

36 Magazyn Press, wrzesien - pazdziernik 2020 r.
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Wykres nr 21. Liczba uzytkownikéw gtéwnych stron najpopularniejszych portali
horyzontalnych (w min)

12,3 12,1
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Wp.pl Onet.pl Gazeta.pl Interia.pl 02.pl

Zrédto:www.wirtualnemedia.pl/artykul/wp-pl-tuz-przed-onetem-gazeta-pl-z-wieksza-przewaga-nad-interia-
strony-glowne

Kanaty internetowe twoércow telewizyjnych i radiowych

Z serwisami VoD mamy do czynienia np. w przypadku tzw. twércéw na platformach
udostepniania wideo - VSP. Swiadcza oni ustuge na platformie (w szczegdlnosci na YouTube),
tworzac klasyczne tresci na zadanie oferowane w postaci katalogéw, tzw. kanatéw. Do najbardziej
popularnych w Polsce pod wzgledem liczby subskrypcji naleza Blowek, Stuu, reZigiusz,
Bazylland®’. Najchetniej ogladane wideo tego typu to tresci zwigzane z grami (tzw. gaming), tresci
lifestylowe lub rozrywkowe. Liczba subskrybentéw kanatéw tworzonych przez najbardziej
popularnych youtuberéw siega 4 min uzytkownikéw. Youtuberzy uzyskujg przychody ze swojej
dziatalnosci dzieki reklamom oraz lokowaniu produktu. Wspétpraca z YouTube przynosi im
srednio 70% przychodu z kampanii marketingowych realizowanych przez platforme.

Podobng dziatalnos¢ podejmujg osoby znane z tradycyjnych mediéw (radio, telewizja), ktére
rozpoczynaja dziatalno$¢ w nowych formatach, gromadzac znaczng liczbe subskrypcji, co byto
do tej pory domeng youtuberéw, ktérych dziatalno$¢ rozpoczeta sie od sieci. Bazujac na
rozpoznawalnosci w innych mediach, budujg oni marki osobiste w katalogach internetowych.
Kanaty, cieszace sie duzg liczbg subskrypcji, majg na platformie YouTube np. Magda Motek
(100 tys. subskrypcji), Robert Maktowicz (300 tys. subskrypcji), Kuba Klawiter (170 tys.
subskrypcji) czy Tomasz Raczek (75 tys. subskrypcji). Tym samym juz nie tylko tradycyjni
youtuberzy gromadza duza liczbe subskrybentéw, ale réwniez postacie wywodzace sie
z mediéw tradycyjnych przyciagaja uzytkownikow sieci.

Rosnaca popularnosé legalnych Zzrédet VoD

Zyskujace coraz wieksza popularnosc serwisy z tresciami VoD na Zadanie, coraz wiekszy dostep
do ustug i coraz tatwiejsza ich obstuga sprawiajg, ze od kilku lat serwisy z ustugami na zadanie
wypierajg pobieranie plikéw z nielegalnych zrédet. W 2015 r. diugie tresci wideo pozyskiwato
z nielegalnych zrédet 27% polskich internautéw, w 2016 r. byto ich 24%, w 2019 r. - 20%,
aw 2020r. - 14%°.

37 https://apynews.pl/ranking-youtuberow/compact.
38 Dana obejmuje inne nielegalne zrédta poza torrentami.
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Wykres nr 22. Pozyskiwanie dtugich tresci wideo za pomocag torrentéw i serwiséw
streamingowych (w 2018 r. nie prowadzono badania) - proc. internautow

80% 82%

77%  77% m 2015
73%
m 2016
w2017
m 2019
m 2020
27% o
24% 2% 20%
I I . l ’
streaming torrenty

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Video Track V, Wavemaker, pazdziernik 2020

1.1.5. Platformy udostepniania wideo

W ramach strategii jednolitego rynku cyfrowego dyrektywa 2018/1808/UE z dnia
14 listopada 2018 r. zmieniajgca dyrektywe 2010/13/UE o audiowizualnych ustugach
medialnych wprowadzita przepisy regulujace ustugi platform udostepniania wideo (VSP - Video
Sharing Platforms). Sg to ustugi, ktorych gtéwna cechg jest umozliwienie uzytkownikom
internetu przesytanie i udostepnianie filméw innym osobom. Znowelizowana dyrektywa
(tzw. DAUM) powinna by¢ transponowana do praw krajowych panstw cztonkowskich UE do
wrzesénia 2020 r., jednak tylko Dania, Holandia, Szwecja i Wegry wdrozyty te przepisy
W wyznaczonym czasie.

Po przeprowadzonych przez KRRIiT w 2019 r. konsultacjach publicznych na temat zmian
regulacyjnych obejmujgcych platformy VSP, w lutym 2021 r. Ministerstwo Kultury, Dziedzictwa
Narodowego i Sportu wniosto projekt zmiany ustawy o radiofonii i telewizji oraz ustawy
o kinematografii pod obrady Komitetu ds. Europejskich. Data przyjecia ustawy nie zostata
dotychczas wyznaczona (stan wiedzy na koniec kwietnia 2021 r.).

Zmodyfikowana pod katem DAUM ustawa o radiofonii telewizji obejmie regulacjami
podmioty, ktére Swiadczg drogg elektroniczng ustugi ,polegajace na dostarczaniu audycji wideo,
o charakterze informacyjnym, edukacyjnym lub rozrywkowym, stworzone przez uzytkownikéw
lub inne przekazy, za ktére dostawca ustug nie ponosi odpowiedzialnosci redakcyjnej, ale
o sposobie zestawienia ktorych dostawca ten decyduje”?’. Oznacza to, ze ustugi te beda
podlegaty takim samym uregulowaniom jak juz istniejgce audiowizualne ustugi medialne (np. VoD)

39 Definicja platformy udostepniania wideo na podstawie DAUM. Petna wersja definicji zawarta jest w art. 1 aa)
tej dyrektywy.

35



I< ql'-[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

w takich zakresach jak: ochrona odbiorcéw przed tresciami, ktére mogg nawotywaé do przemocy
i nienawisci, tresciami niezgodnymi z prawem, m.in. zwigzanymi z terroryzmem czy seksualnym
wykorzystywaniem dzieci, rasizmem lub ksenofobig, a dodatkowo w przypadku matoletnich
- przed tresciami, ktére mogtyby zaszkodzié ich rozwojowi fizycznemu, psychicznemu lub
moralnemu. Z tego wzgledu, wprowadzane przepisy beda o tyle wazne, ze z roku na rok wzrasta
czas poswiecony na konsumpcje wideo w sieci. Wedtug badania PBI Mediapanel uzytkownicy
internetu najwiecej czasu poswiecaja tym witasnie serwisom. W IV kwartale 2020 r. byty one
niekwestionowanym liderem wsréd badanych kategorii. Odbiorcy korzystali z nich przez ponad
20 godz., czyli wiecej niz z serwiséw spotecznosciowych czy serwiséow VoD. W sSwietle
wprowadzanych przepiséw istotne jest réwniez to, ze wsrdd gtéwnych uzytkownikéw platform
VSP s3 dzieci. Wedtug Ofcom - brytyjskiego regulatora rynku mediéw i telekomunikacji, prawie
98% dzieci w wieku 8-15 lat i 90% dorostych uzytkownikéw internetu korzystato z ustug VSP.

Oproécz powyzszych zmian, projekt ustawy implementujgcej DAUM naktada réwniez na
podmioty swiadczace ustugi platform udostepniania wideo wymogi dotyczace informowania
uzytkownikéw o reklamach, sponsorowaniu i lokowaniu produktu w emitowanych materiatach
wideo.

Wazng zmiang zwigzang z transponowaniem DAUM do prawa krajowego bedzie takze
natozenie na regulatora obowigzku przygotowania wykazu dostawcéw oferujacych ustugi
udostepniania wideo. Wykaz zarejestrowanych platform bedzie utworzony na podstawie
zgtoszenia przez dostawce ustugi spetniajacej kryteria platformy VSP i obejmowaé bedzie
wytacznie te podmioty, ktdre maja siedzibe na terytorium Polski (zasada panstwa pochodzenia).
Podstawowg zatem kwestig bedzie okreslenie przez ustugodawce najwazniejszych cech, ktére
tacznie charakteryzuja platforme VSP. Cechy te zostaty przedstawione w schemacie ponizej.

40 Ofcom, Video-sharing platform regulation. Call for Evidence, 2020.
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Wykres nr 23. Cechy charakteryzujace platforme VSP

PLATFORMA UDOSTEPNIANIA PLIKOW WIDEO
przyktadowa metoda kwalifikacji serwisu do platformy VSP
spetniajacego kryteria definicji zawartej w DAUM

Ustuga swiadczona jest w celach kemereyjnych
TAK - w ramach prowadzonej dziatalnosci - MNIE
gospodarczej
- Ustuga swiadczona jest za poidrednictwem siaeci
- tacznosci elektronicznej
Ustuga
mogaca _ Wideo umieszczane przez uiytkownikdw _
spelniaé - udostepniane jest ogdlowi spoleczenstwa o Ustuga nie
cechy - - - — spetnia
platformy Wideo umieszczane przez uiytkownikow krytaridw
VSP- ' -4 stanowig catosé lub da]qc.a_ sie wydzieli¢ czesé ™ platformy
podlegajacej ustugi VSP
ustawie o
radiofonii . - ] .
. Podmiot udostepniajgcy ustuge nie ponosi
i telewizji lub o L _ )
., A odpowiedzialnosci redakcyjnej za umieszczane
innego kraju . ar
UE badi 4 na platformie tresci ale ma kontrole
far sdakc'i - {automatycznie lub przy uzyciu algorytmow) nad
! \.‘\;ellrie‘l sposobem ich prezentowania np. poprzez
) eksponowanie, flagowanie i sekwencjonowanie
Brytanii

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT

W pierwszym okresie, po wejsciu przepiséw, kwalifikacja platform do ustug VSP zapewne nie
bedzie tatwa, zarowno dla przedsiebiorcy jak i dla samego regulatora. Pokazujg to chocéby
doswiadczenia Ofcom - regulatora brytyjskiego rynku audiowizualnego i telekomunikacyjnego,
ktéry wskazat na potrzebe okresu przejsciowego, uzasadniajac to tym, ze regulacje dotyczace
VSP s3 nowatorskie i niesprawdzone, zaréwno na poziomie krajowym jak i miedzynarodowym**.
Problemoéw dostarcza¢ moze zaliczanie serwisu do platformy VSP, bowiem bardzo czesto
dostepne w sieci witryny $wiadcza zarowno ustugi wideo na zadanie jak i ustugi VSP, ktére moze
by¢ trudno wyodrebnié. Ponadto liczba potencjalnych przedsiebiorcéw objetych regulacjg oraz
ich lokalizacja, wazna dla ustalenia wtasciwej jurysdykcji, moze utrudnia¢ sprawng identyfikacje
ustugodawcoéw w krétkim okresie po implementacji DAUM.

Polscy uzytkownicy internetu aktywnie korzystajg z serwiséw spetniajagcych cechy platform
VSP. W IV kwartale 2020 r. wedtug badania Gemius/PBI liderami wérdd tego typu platform byty
zagraniczne serwisy spotecznosciowe - Facebook i YouTube, ktore w badanym okresie odwiedzito
odpowiednio 25,24 min i 24,67 min uzytkownikéw. Trzeci w kolejnosci byt Instagram. Oprocz
wymienionych powyzej, na polskim rynku dostepnych jest jeszcze kilkadziesiat innych serwiséw,
ktére mozna uznaé za platformy VSP. Ze wzgledu na tre$¢ mozna podzieli¢ je na dwie grupy -
pierwszg tworzg serwisy udostepniajace zaréwno wideo na zadanie (filmy) jak i materiaty
nagrane przez uzytkownikow, drugg natomiast - tworzone przez uzytkownikow serwisy
rozrywkowo-humorystyczne.

41 Ofcom, Video-sharing platform regulation. Call for Evidence, 2020.
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Wykres nr 24. Witryny internetowe spetniajace w catosci, badz w dajacej wydzieli¢ sie czesci
cechy platformy VSP (w min uzytkownikow)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Gemius/PBI Mediapanel przeprowadzonego w okresie
pazdziernik - grudzien 2020 r.

Sposrdod zaprezentowanych na wykresie serwiséw mozna wskazaé kilkanascie, ktére
podlegaja polskiej jurysdykcji. Najbardziej popularny polski serwis spetniajacy cechy VSP to
Cda.pl, ktéry w poréwnaniu do Facebooka i YouTube w IV kwartale 2020 r. zanotowat ponad
1/3 odwiedzajacych. Dato mu to piate miejsce wsréd badanych platform. Ogladalnosé
pozostatych, do ktérych nalezy m.in. wykop.pl, chomikuj.pl, kwejk.pl, nk.pl, demotywatory.pl czy
interia.pl/serwisy wideo, wahata sie od 8,35 min (wykop.pl) do 1,08 mIn (interia.pl/serwisy wideo).
Pozostate serwisy w badanym okresie nie przekroczyty progu 1 min uzytkownikéw (od
ehumor.pl. - 658 tys. do gazeta.tv - 103 tys.).

Na polskim rynku funkcjonujg réwniez, mogace posiadac¢ cechy VSP i podlegac¢ polskiemu
prawu, platformy o niewielkim zasiegu wsrdod uzytkownikow, ktorych liczba, wedtug badania
PBI/Gemius w IV kwartale 2020 r., nie przekroczyta 100 tys. Naleza do nich m.in.: patrz.pl, -
93 312, wgrane.pl - 73 872, popler.tv - 38 232 internautéw.

Odrebnej analizy KRRIT, pod katem wtasciwej jurysdykcji terytorialnej, bedg wymagaty
podmioty, co do ktérych wystepuja trudnosci zwigzane z ustaleniem ich siedziby czy wtasciciela
podmiotu, a cieszgce sie zainteresowaniem uzytkownikow.

Reasumujac, obraz polskiego rynku wideo spetniajacego cechy platform VSP wskazuje, ze
sktada sie on z:

e platform, ktére powinny znalezé sie w wykazie KRRiT, bowiem spetniaja kryteria z definicji
DAUM, a siedziba ustugodawcy jest w Polsce;
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e platform, ktére spetniaja kryteria z definicji DAUM, ale wystepuja trudnosci w ustaleniu
ich jurysdykcji terytorialnej ze wzgledu na brak informacji o siedzibie;

e platform, ktére ze wzgledu na mieszany model dziatania (tresci VoD i VSP) powinny zostaé
poddane dodatkowe] analizie pod katem precyzyjnego okreslenia ich mozliwej
przynaleznosci do platformy VSP.

Jest to jednak tylko orientacyjne ujecie aktualnego stanu polskiego rynku serwiséw wideo
mogacych spetniac¢ kryteria platform VSP. Kwalifikacja nie jest tatwa, bowiem istnieje wiele
portali i serwiséw spotecznosciowych, ktore zawierajg materiaty wideo, ale niekoniecznie musza
podlegaé¢ przepisom odnoszacym sie do platform VSP. Kazdy zatem serwis wymaga
indywidualnego podejscia i oceny, szczegdlnie ze rynek ten dynamicznie sie zmienia - powstaja
nowe ustugi, inne sg zamykane, zmieniajg sie ich odbiorcy oraz modele biznesowe.

1.2 Rynek odbiorcow tresci audio w 2020 r.

1.2.1. Odbiorcy tresci audio

Zjawiska analogiczne do opisanych w podrozdziale 1.1. dotycza stuchaczy radia i uzytkownikéw
innych treséci audio. Tak jak w przypadku tresci audiowizualnych, stuchanie przenosi sie do
internetu, a odbiorcy stajg sie aktywnym uzytkownikami.

Radio jest medium, ktére w Polsce cieszy sie najwiekszym zaufaniem. Az 72% badanych
wskazato, ze ufa mu jako Zrédtu informacji w okresie pandemii Covid-19. Przeciwng odpowiedz
wskazato zaledwie 13% ankietowanych*2.

W 2020 r. radia stuchato dziennie $rednio 68,9% mieszkancow Polski w wieku 15-75 lat,
czyli ponad 20,7 min stuchaczy. Nastgpit tu spadek o 3,2 pp. (-1,7 min stuchaczy) w stosunku do
poprzedniego roku. Zdaniem analitykéw, wptyw na to miaty restrykcje zwigzane z epidemia
Covid-19: ograniczenie swobody poruszania sie, zamkniecie szkot, przejscie na prace zdalna, czy
zamkniecie niektorych zaktadoéw pracy.

Mimo to, dzienny zasieg radia w Polsce stanowi jeden z najwyzszych w Europie. Prawie
89,9% obywateli wtacza je co najmniej raz w tygodniu. Sredni czas stuchania utrzymuje sie
od kilku lat na podobnym poziomie, tj. okoto 30 godzin tygodniowo (4 godz. 23 min dziennie),
przy czym najwiecej czasu spedzonego w towarzystwie radia deklarujg osoby w wieku 30-51 lat.
Prawie co trzeci stuchacz spedza z radiem 6 godzin dziennie lub wiece;.

W badaniu stuchalnosci radia rozréznia sie cztery miejsca stuchania: dom, samochdd, praca
oraz inne miejsca (sklepy, restauracje, salony fryzjerskie, sitownie itp.). Stuchanie w samochodzie
jest coraz powszechniejsze na catym $Swiecie. W Polsce w poprzednich latach obserwowany byt
tu staty wzrost, ktéry w 2020 r. zostat zatrzymany przez pandemie. W miesigcach zwiekszonych
obostrzen od radia odeszli ci stuchacze, ktérzy witaczali je wytacznie w samochodzie. Podobnie
zmalat odsetek oséb stuchajacych radia w pracy, mimo ze wzrastat on w poprzednich latach.

42 Na kolejnych miejscach w rankingu zaufania uplasowaty sie prasa (63%) oraz polskie i zagraniczne serwisy internetowe
(odpowiednio 60% i 57%). Zrodto: IAB Polska, Zaufanie internautéw a Covid-19, Raport z badania, grudzien 2020. (CAWI,
n=952, internauci w wieku 15+).
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Zahamowany zostat natomiast spadek odsetka oséb stuchajgcych radia w domu, co rowniez jest
najwyrazniej efektem pandemii i zwigzanych z nig restrykcji.

Wykres nr 25. Miejsce stuchania radia (odsetek stuchaczy)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track, Kantar Polska SA
Podobnie jak w przypadku ogladania telewizji, rowniez stuchanie radia zré6znicowane jest
w zaleznosci od wieku. Najliczniejsza grupe radiostuchaczy stanowia dorosli w wieku aktywnosci

zawodowej (25-59 lat), co wiagze sie tez ze wspomnianym powyzej zwyczajem stuchania radia
w samochodzie.

Wykres nr 26. Odsetek radiostuchaczy w grupach wiekowych
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track Kantar Polska
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Mimo ze w Polsce wcigz dominuje tradycyjny odbiornik radiowy FM, odbiorcy coraz czesciej
stuchaja tradycyjnych stacji radiowych przez internet oraz dekodery telewizji kablowych i platform
satelitarnych. Stuchalnos¢ radia cyfrowego DAB+ jest wcigz trudna do zbadania ze wzgledu na
niewielka popularnosé, wynikajacg m. in. z braku dostepu w tym standardzie do wiekszosci
programow radiowych obecnych wytacznie w FM i internecie.

Jak wynika z badania przeprowadzonego przez CBOS w lipcu 2020 r., stuchajacy radia online
stanowig ponad jedng czwartg uzytkownikéw internetu (29%), czyli jedng pigta ogdétu badanych
dorostych (20%). Taki sposdb stuchania deklarujg zwtaszcza wyksztatceni (38%) oraz mtodzi
(od 25 do 34 lat) internauci“.

Wykres nr 27. Stuchanie radia w Polsce w latach 2016-2020 wg zrédta sygnatu
(proc. stuchaczy)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Radio Track (2020)

Podazajac za zmianami zachodzacymi w sposobach korzystania z medidw, niektore stacje
radiowe oferujg specjalne aplikacje internetowe przeznaczone gtéwnie dla urzadzen mobilnych.
Dzieki nim mozna stuchaé radia nie tylko na zywo, ale réwniez odszukac i odtworzyé audycje
nadawane wczesniej oraz nagrac je, tworzgc wtasng playliste. Najczesciej podstawowa funkcja
stuchania na zywo udostepniana jest za darmo. Aby korzystac¢ z pozostatych mozliwosci trzeba
optaci¢ abonament.

W 2020 r. radiostuchacze mogli wybiera¢ sposréd 301 programéw nadawanych przez catg
dobe, z ktérych wiekszosc (191) zrzeszonych byta w pieciu grupach radiowych i generowata
88,6% udziatu w czasie stuchania. Wsréd nich tylko 6 programéw ma zasieg ogdlnopolski,
akolejnych 6 - ponadregionalny. Poniewaz wiekszo$¢ programéw ma zasieg lokalny, na obszarze
danej miejscowosci/regionu dostepnych jest ich najwyzej kilkanascie. Mimo tak bogatej oferty
wiekszos¢ Polakow (83%) stucha w ciggu dnia tylko jednej lub dwdch stacji*4, co wskazuje, ze
wybrana oferta programowa zaspokaja ich potrzeby i nie majg motywacji do poszukiwania
innych tresci.

43 CBOS, Korzystanie z Internetu, Komunikat z badan Nr 85/2020, lipiec 2020.
44 Radio-2020 _raport-ILR-1 na podstawie danych Radio Track, Kantar Polska.
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1.2.2. Audytorium programoéw radiowych#®

Oferta programowa nadawcow radiowych skierowana jest do zréznicowanego odbiorcy ze
wzgledu na tematyke i specjalizacje (ogdélnokrajowa, regionalna, lokalna, spoteczno-religijna,
informacyjna, muzyczna, dla mniejszosci narodowych i etnicznych) oraz formaty muzyczne
(muzyka klasyczna, filmowa, jazz, chillout, ztote przeboje, wspotczesne hity pop, muzyka taneczna,
rock, muzyka alternatywna). Z uwagi na zasieg techniczny i tematyke programy radiowe mozna
podzielié na:

e ogolnokrajowe o charakterze uniwersalnym (RMF FM, Radio Zet, Jedynka i Tréjka Polskiego
Radia), grajace muzyke popularna, gtéwnie format AC#;

e ogélnokrajowe tematyczne: spoteczno-religijne Radio Maryja i Program 2 Polskiego Radia;

e ponadregionalne, sprofilowane tematyka lub formatem muzycznym (Antyradio, VOX FM,
Tok FM, muzo.fm, RMF Classic, Polskie Radio 24), ktére nadajg swdj program przede
wszystkim w duzych miastach;

e regionalne radia publicznego;

¢ lokalne, zgrupowane w sieciach radiowych (Eska, Wawa, Plus, Meloradio, Ztote Przeboje,
Rock Radio, Radio Pogoda, RMF Maxxx);

e niezalezne lokalne, w tym samodzielne stacje diecezjalne, niezrzeszone w sieci Plus;

e programy radiofonii publicznej nadawane cyfrowo w DAB+ (Jedynka, Dwdjka, Tréjka,
Czworka, PR24, Polskie Radio Rytm, Radio Dzieciom, Radio Poland oraz rozgtos$nie
regionalne).

45 Informacje przygotowano na podstawie badania audytorium radia Radio Track realizowanego na zlecenie Komitetu
Badan Radiowych przez Kantar Polska SA. Badanie przeprowadzane jest na ogdlnopolskiej prébie oséb w wieku
15-75 lat, poprzez komputerowo wspomagane wywiady telefoniczne (CATI) metodg Day After Recall, ktora
polega na odtworzeniu przez respondenta przebiegu stuchalnosci radia z poprzedniego dnia i w tym kontekscie
przypomnieniu stuchanych w ciggu dnia programoéw radiowych. W ciggu miesigca przeprowadzanych jest okoto 7000
wywiadow. Dane taczone sg w pakiety, zwane falami, po trzy miesigce. W kazdej fali znajduja sie informacje od okoto
21 tys. respondentéw. Dobor respondentéw uwzglednia nastepujaca zasade: potowa miesiecznej préby badawczej
jest dobierana proporcjonalnie do rozktadu populacji w Polsce, zas druga potowe stanowig dodatkowi respondenci
z duzych (powyzej 100 tys. mieszkancow) miast (jest to tzw. nadreprezentacja miejska). Z tego wzgledu wskazniki
stuchalnosci dla obszaréw poza nadreprezentacjami sg okreslane z wyraznie mniejsza doktadnoscig. Wielkos¢ proby
w catym 2020 r. wyniosta 84 108 respondentéw. W badaniu uwzglednione zostaty programy radiowe, publiczne
i koncesjonowane nadawane przez catg dobe (301 programow).

46 Adult Contemporary (AC) - nazwa gatunku muzycznego i formatu radiowego. Programy radiowe w tym formacie
adresowane s3 gtdwnie do oséb w wieku 25-54 lat. Nadawane sg w nich przeboje poczawszy od lat 70., do
najnowszych hitow.
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Wykres nr 28. Struktura rynku radiowego w 2020 r. - udziaty w czasie stuchania.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

W 2020 r. badaniem stuchalnosci (301 programoéw) objeto nowe programy: Radio Rekord
Mazowsze (kwiecien), Eska Braniewo (maj), Radio Rodzina Diecezji Kaliskiej (sierpien) oraz Inne
Radio w Gtuchotazach (grudzien). Ponadto, w przypadku niektorych programéw zachodzity
zmiany lokalizacji i warunkéw technicznych stacji nadawczych, co skutkowato zmianami zasiegu
technicznego tych programow.
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Tabela nr 3. Wskazniki stuchalnosci programéw radiowych4” w 2020 r. z zaznaczeniem
kierunku zmian w poréwnaniu z rokiem poprzednim.

| zeesdienny | SUNTTn | e

WSZYSTKIE 68,9% 4 100,0% = 4:22:50 3
PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE ' 453% & 526% O 3:30:16 &
Program 1 PR SA 5,5% 3 5,2% 3 2:51:17 g
Program 2 PR SA . 0,6% 3 0,4% = 1:54:54 4«4
Program 3 PR SA 4,1% 4 3,8% 4 2:49:29 &
Radio RMF FM 29,5% 3 29,3% 4« 2:59:28 @
Radio ZET 15,0% 3 12,5% @ 2:31:01 @
Radio Maryja . 2,0% 3 1,4% 3 2:02:27 g
PROGRAMY PONADREGIONALNE : 10,2% @ 9,2% 4« 2:44:46 4«
PR 24 ' 0,8% = 0,6% = 2:05:09 3
Antyradio 1,9% = 1,6% @« 2:32:11 @«
VOX FM 3,4% 3 3,0% 3 2:38:30 1«

TOK FM 2,8% 4« 2,5% 4« 2:41:24 @
muzo.fm . 0,4% = 0,4% «4 2:43:39 4

RMF Classic 1,7% 3 1,2% 4« 2:12:33 @
:‘(:;m::oREGIONALNE it 5,3% 3 4,3% @« 2:28:03 @
PROGRAMY MIEJSKIE RADIA PUBLICZNEGO 0,5% = 0,4% = 2:20:31 3
KONCESJONOWANE PROGRAMY LOKALNE 33,5% 3 33,3% 3 2:59:59 3
Eska . 109% @ 74% & 2:03:17 $
Ziote Przeboje 3,6% 3 2,9% = 2:28:09 4«

RMF MAXXX ' 5,5% g 3,9% @ 2:09:22 @

Plus 2,5% = 2,1% = 2:32:11 3
Meloradio . 1,3% = 1,2% 4« 2:42:54 4«
WAWA 2,2% 3 1,6% 3 2:16:15 3
Chilli ZET 0,4% = 0,2% = 1:59:30 @
Rock Radio 0,7% = 0,6% « 2:33:03 @«
Radio Pogoda ' 1,1% 3 1,0% = 2:35:21 4«
lokalne niesieciowe 13,2% 3 12,4% 3 2:5003 $

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

W 2020 r. programoéw objetych badaniem RadioTrack stuchato 68,9% mieszkancéw Polski
w wieku 15-75 lat. Byto to o 3,2 pp. mniej niz w roku ubiegtym.

47 Udziat programu/grupy programéw w czasie stuchania: stosunek catkowitego czasu, jaki stuchacze poswiecili na
stuchanie okreslonego programu radiowego/grupy programéw do catkowitego czasu stuchania wszystkich objetych
badaniem programoéw radiowych. Zasieg dzienny programu/grupy programow to procentowa wielkos¢ audytorium,
czyli odsetek oséb z danej populacji stuchajacych tego programu/grupy programow.
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Najpopularniejsze byty cztery uniwersalne programy ogélnopolskie: RMF FM, Radio Zet,
Programy 1 i 3 Polskiego Radia. Mniejszy udziat w czasie stuchania miaty tematyczne programy
ogoélnopolskie: spoteczno-religijne Radio Maryja i nadajacy muzyke klasyczng Program 2.
Programy ogdlnopolskie zdobyty tacznie 52,6% udziatu w czasie stuchania, z czego ponad
potowa (29,3%) przypadta programowi RMF FM. Program ten juz czwarty rok z rzedu notuje
wzrost tego wskaZnika. w poréwnaniu z poprzednim rokiem jego udziat w czasie stuchania
zwiekszyt sie az 0 1,4 pp (0 5,2%). Po raz pierwszy od wielu lat wzrdst (o 0,3 pp. - 2,4%)
udziat w czasie stuchania Radia Zet. Tendencje spadkowe utrzymaty Program 1 i Program 3
Polskiego Radia osiggajac najnizsze wartosci w historii. Udziat Programu 1 spadt w ostatnim roku
0 0,5 pp.(8,2%) a Programu 3 o 1,3 pp. (24,6%). Radio Maryja miato udziat w czasie stuchania
mniejszy 0 0,1 pp.(7,0%) niz w 2019 r.

Jak mozna sie spodziewaé¢ w zwigzku z ogdlnym spadkiem stuchalnosci radia, zasiegi
dzienne programéw ogélnopolskich byty mniejsze niz przed rokiem. Najwieksza strate
odnotowat nadawca Programu 3 (1,4 pp. - 26,1%) oraz Radia Zet (1,4 pp. - 8,4%). RMF FM
stracito 0,9 pp. (2,8%) zasiegu dziennego, Program 1 - 0,8 pp. (12,9%), Radio Maryja - 0,2 pp.
(8,8%) a Program 2 - 0,1 pp. (14,6%).

Na wykresie nr 29. przedstawiono podziat rynku radiowego uwzgledniajacy udziat w czasie
stuchania gtéwnych grup nadawcéw radiowych.

Wykres nr 29. Podziat rynku radiowego na gtéwne grupy nadawcow w 2020 r. (udziat w czasie
stuchania)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA
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Polski rynek radiofoniczny w 2020 r. podzielony byt pomiedzy radio publiczne, cztery
komercyjne grupy kapitatowe oraz pozostate programy lokalne:

radio publiczne to programy Polskiego Radia SA oraz rozgtosnie regionalne bedace
oddzielnymi spétkami;

do grupy RMF nalez3 ogdlnopolski program RMF FM, RMF Classic (ponadregionalny i lokalny
RMF Classic Warszawa), sie¢ RMF Maxxx oraz cztery inne programy lokalne;

w sktad grupy Time wchodzg sieci programéw Eska, Wawa, Radio VOX FM
(ponadregionalny i trzy lokalne VOX FM), dziewie¢ z programéw z sieci Plus (pozostate
wchodzg w sktad Eurozetu) oraz program Eska Rock;

grupa Agory to ponadregionalny TOK FM oraz sieci Rock Radio, Ztote Przeboje i Radio
Pogoda;

w ramach Eurozetu nadawane s3 ogdlnopolskie Radio Zet, ponadregionalne Antyradio
wraz z lokalnym Antyradio 106,4 FM, sieci programéw lokalnych: Meloradio, Chilli Zet
oraz czes$¢ programoéw sieci Plus. Udziatowcem grupy Eurozet, od lutego 2019 r. zostata
spo6tka Agora SA, kupujac 40% udziatow.

wsréd pozostatych programéw lokalnych 56 wspétpracuje w ramach porozumienia
handlowego o nazwie Pakiet Niezaleznych, ktory jest powigzany z Eurozetem. Pakiet
Niezaleznych ma udziat w czasie stuchania wiekszy niz inne sieci programéw lokalnych,
wynoszacy 8,2%. W Pakiecie Niezaleznych sa rowniez dwa programy z sieci Meloradio,
ktére na Wykresie nr 29 uwzgledniono tylko w grupie programéw Eurozetu.

Najwiekszy udziat w czasie stuchania miaty grupy dysponujgce programami o zasiegu
ogolnokrajowym, na czele z grupg RMF, ktérej programy miaty w 2020 r. 35,5%. Grupa RMF
zyskata w stosunku do poprzedniego roku 1,7 pp. (5,0%). Druga pod wzgledem udziatu grupa
Eurozet zyskata 0,7 pp. (4,1%). Wzrostem udziatu w czasie stuchania cieszyta sie tez grupa
Agora, ktora osiggneta 0 0,5 pp. (7,6%) wiecej niz przed rokiem. Programy nadawcy publicznego,
ktore jeszcze rok wczesniej miaty wielko$é udziatu w czasie stuchania zblizong do udziatu
programow Eurozetu stracity w stosunku do ubiegtego roku 1,6 pp. (9,8%). Mniejszy udziat niz
przed rokiem miaty tez programy grupy Time (o 0,6 pp. - 3,9%), Pakietu Niezaleznych (o 0,5 pp.
- 5,5%) oraz pozostate (0 0,2 pp. - 6,0%).
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Wykres nr 30. Udziat w czasie stuchania programéw ogdlnokrajowych, ponadregionalnych,
regionalnych oraz lokalnych w latach 2010-2020
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

Rok 2020 byt drugim rokiem wzrostu udziatu w czasie stuchania koncesjonowanych
programow ogdlnopolskich (RMF FM, Radio Zet i Radio Maryja). W dalszym ciggu malat udziat
w czasie stuchania ogdélnopolskich programéw Polskiego Radia. W ostatnim roku wzrdst udziat
w czasie stuchania programéw ponadregionalnych, natomiast zmniejszyt sie udziat programéw
lokalnych.

Wykres nr 31. Udziat w czasie stuchania ogélnopolskich programéw radiowych w latach
2010-2020
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA
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Rok 2020 byt czwartym z rzedu rokiem wzrostu udziatu w czasie stuchania programu
RMF FM, ktére wyraznie dominuje w tej grupie programéw. Widoczny we wczesdniejszych latach
spadek udziatu w czasie stuchania programu Radio Zet, po raz pierwszy od wielu lat wzrdst do
wartosci 12,5% (o 0,3 pp., czyli 0 2,5% wiecej niz przed rokiem). Od wielu lat trwa spadek udziatu
w czasie stuchania Programu 1 Polskiego Radia (spadek o 7,7 pp., czyli 59,7% miedzy 2010
a 2020 r.). W 2020 r. nastapit tez ponowny spadek popularnosci Programu 3 wskutek czego
uzyskat on najnizszg od 10 lat wartos¢ udziatu w czasie stuchania wynoszaca 3,8%.

Radio Maryja, jest jedynym przedstawionym na wykresie nr 31., radiem tematycznym
(spoteczno-religijnym). Jego udziat w czasie stuchania byt w 2020 r. najnizszy od lat i wynidst
1,4% (spadek o 0,6 pp., czyli 30% miedzy 2010 a 2020 r.).

Wykres nr 32. Udziat w czasie stuchania programéw o zasiegu ponadregionalnym w latach
2010-2020.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

Programy ponadregionalne miaty w 2020 r. facznie 9,2% udziatu w czasie stuchania - 0 0,6 pp.
wiecej niz w roku poprzednim. Najwiekszg popularnoscia cieszyt sie program z muzyka taneczna
- VOX FM, ale od czterech lat udziat w rynku tego programu zmniejszat sie (spadek o 0,8 pp.,
czyli 21.1% miedzy 2016 a 2020 r.). Wzrost notowaty natomiast pozostate programy
ponadregionalne - najwiekszy - 0,3 pp. (0 14%) - informacyjno-publicystyczne radio TOK FM.
Pozostate programy zyskaty po 0,1 pp. Zasieg dzienny programow ponadregionalnych nie ulegt
duzym zmianom, z wyjatkiem radia VOX FM, ktore stracito 0,5 pp. wielkos$ci audytorium.

48



|< Ql-_[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Wykres nr 33. Udziat w czasie stuchania grup programéw o zasiegu lokalnym w latach

2010-2020.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA
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Spadki udziatu w czasie stuchania odnotowano dla grupy programéw oznaczonych na
wykresie nr 33. jako pozostate lokalne (o 0,4 pp., czyli o 3,1%), sieci Eska (o 0,4 pp., tj. 0 5,1%)
oraz sieci Wawa (o 0,2 pp., tj. o 11,1%). Natomiast wskaznik ten wzrést o 0,1 pp. dla sieci
RMF Maxxx oraz Meloradio. Dla pozostatych grup programéw lokalnych udziat w czasie

stuchania pozostat na poziomie sprzed roku.

Wykres nr 34. Dzienny rozktad stuchalnosci pieciu programéw ogélnopolskich w 2020 r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA
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Oba uniwersalne ogodlnopolskie programy koncesjonowane, RMF FM i Radio ZET, miedzy
godzing 8:00 a 16:00 utrzymywaty wysoki (powyzej 75% wartosci maksymalnej) poziom
audytorium. PdZniej liczba ich stuchaczy stopniowo malata. w szczycie stuchalnosci o godzinie
10:00 program RFM FM miat zasieg w kwadransach wynoszacy 8,5%. Program 1 miat najwiecej
stuchaczy w godzinach 8:00-10:00 (zasieg w kwadransach powyzej 1,8%). Po tym czasie jego
audytorium systematycznie malato. Maksimum stuchalnosci Tréjki wystepowato o godzinie
10:00 i wyniosto 1,1% zasiegu w kwadransach. Spoteczno-religijne Radio Maryja przyciggato
stuchaczy przede wszystkim podczas pasm modlitewnych (7:00 - Msza Swieta, 12:00 - modlitwa
Aniot Paniski i rézaniec, 15:00 - Koronka do Bozego Mitosierdzia i 20:30-21:15 - Rézaniec i Apel
Jasnogorski), przy czym najwiecej stuchaczy witaczato program o godzinie 15:00 (0,5% zasiegu
w kwadransach).

1.2.3. Radio internetowe

Radio internetowe polega na strumieniowym przesytaniu programu w internecie.
Technologia ta umozliwia dostep do praktycznie nieograniczonej liczby stacji z catego
Swiata. Nadajg w ten sposéb zaréwno podmioty amatorskie jak tradycyjne stacje radiowe,
ktére wykorzystujg internet jako dodatkowy kanat dotarcia do odbiorcéw, profilujac tresci
zgodnie z ich oczekiwaniami i oferujac dziesigtki stacji adresowanych do rozmaitych grup
stuchaczy.

Do odbioru radia internetowego stuzy¢ moga rozmaite urzadzenia z dostepem do internetu.
Dokonanie wyboru sposrdd tysiecy dostepnych stacji z catego $wiata utatwiaja specjalne aplikacje*®.
Niektore umozliwiajg wyswietlanie tekstow piosenek oraz informacji o wykonawcach i autorach.

Z badan przeprowadzonych pod koniec 2019 r. przez Kantar Polska wynika, ze droga
internetowa (komputer, smartfon, odbiornik internetowy) radia stuchato $rednio niespetna
8% Polakéw, w tym 6,5%, czyli niecate 2,5 miliona regularnie korzystato z internetu w celu
stuchania rozgtosni profilowanych lub niedostepnych drogg analogowa. Rok pdzZniej, juz
w czasie pandemii, rozgto$ni radiowych tg drogg stuchato ok. 7,5% Polakéw, z czego prawie
6,1%, tj. ok. 1,9 miliona stuchato regularnie przez internet stacji, ktore nie nadaja na falach FM#.
Rosnaca popularnosc tego sposobu stuchania radia obrazuje ponizsza tabela.

48 Przyktadowe programy tego typu to: radio.pl, open.fm, RMFon, TapinRadio, ScreamerRadio, Audiosure,
RadioMaximus, itp.
49 https://iloveradio.pl/podsumowanie-sluchalnosci-radia-w-2020-roku-raport/.
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Tabela nr 4. Popularnos¢ wybranych serwisow stacji i nadawcéw radiowych w internecie

Styczen 2019 Styczen 2020 Styczen 2021
domena
uzytkownicy zasieg uzytkownicy zasieg uzytkownicy zasieg
radiozet.pl 5300778 18,54% 9424 981 33,57% 12 380 040 42,58%1
rmf24.pl 4160 314 14,55% 4988 207 17,77% 6 856 488 23,58%1
eska.pl 5090 979 17,80% 4292 935 15,29% 5938 920 20,43%7
rmf.fm 2393799 8,37% 2 865 720 10,21% 5043 384 17,35%1
chillizet.pl 2 077 654 7.27% 2495732 8,89% Poza 1. dziesiatka|
antyradio.pl 2 275567 7,96% 2013019 717% 1440 504 4,95%)|
tokfm.pl 1561744 5,46% 1433 617 511% 1737 288 5,98%7
polskieradio.pl 2 004 689 7,01% 1348 924 4,80% 1512432 5,20%7
rmfmaxxx.pl 1263 308 4,42% 1190955 4,24% 2 928 960 10,07%1
. . 279 350 0,98% 380 697 1,36% 1160 568 3,99%7
radiomaryja.pl
planeta.pl - - - - 1353 672 4,66%
(Eurozet)

Zrodto: Badanie Gemius/PBI za: Wirtualnemedia.pl

1.2.4. Stuchanie na zadanie - serwisy streamingowe

Podobnie jak ma to miejsce w przypadku ustug VoD, wraz z postepem technologicznym
intensywnie rozwija sie rynek dystrybucji muzyki na zadanie. Sprzyja temu zwtaszcza
upowszechnienie urzadzen mobilnych i tworzonych dla nich aplikacji. Na $wiecie $redni
tygodniowy czas stuchania muzyki wynosit w 2019 roku 18 godzin>°. W Polsce byto to $rednio
21,8 godziny tygodniowo, czyli prawie 4 godziny dtuzej niz srednia $wiatowa.

50 Miedzynarodowa Federacja Przemystu Fonograficznego (IFPI), Global Music Report 2019, wrzesien 2019. Badanie
zrealizowane przez IFPI i pracownie AudienceNet w kwietniu i maju 2019 r. na demograficznie reprezentatywnej
prébie 34 tys. uzytkownikéw Internetu w grupie wiekowej 16-64 lat w 19 krajach (Argentyna, Australia, Brazylia,
Kanada, Francja, Niemcy, Wtochy, Japonia, Meksyk, Holandia, Nowa Zelandia, Polska, Rosja, Republika Potudniowe;j
Afryki, Korea Potudniowa, Hiszpania, Szwecja, Wielka Brytania i Stany Zjednoczone).
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Tradycyjnie, najbardziej popularnym urzadzeniem do stuchania muzyki wciaz jest radio, jednak
liczba 0sdb, ktére stuchajg muzyki za pomocg smartfonu, jest juz bardzo zblizona.

Stuchanie muzyki jest wazng sferg zycia szczegélnie dla mtodych ludzi. Az 97% mtodziezy
deklaruje, ze stucha muzyki, a dla 2/3 jest to niemal codzienny kontakt z kultura.
Najpopularniejszy jest wérdd nich pop - stucha go 39% mtodych Polakéw miedzy 12 a 17 rokiem
zycia. Z badania Muzyczne wybory polskiej mtodziezy>! wynika, ze 67% nastolatkéw stucha
muzyki przynajmniej raz w tygodniu, a tylko 3% w ogdle tego nie robi. Dodatkowo, ponad
potowa (53%) przynajmniej raz w miesigcu oglada filmy lub programy poswiecone muzyce
w telewizji i internecie. Stuchanie muzyki jest tez srodkiem, za pomoca ktérego mtodzi ludzie
taczg sie w grupy na podstawie upodoban muzycznych i publikujg swoje propozycje wybranych
utworéw w mediach spotecznosciowych.

Jak wynika z opublikowanego pod koniec 2020 roku raportu®?, istotny wptyw na
tzw. pokolenie Z majg serwisy takie jak TikTok, ktére umozliwiajga nakrecenie i udostepnianie
kroétkich muzycznych klipéw wideo.

W 2020 r. nastgpita znaczaca zmiana na polskim rynku muzycznym. Na jego wartosc¢ sktadaja
sie przychody ze sprzedazy fizycznej i sprzedazy cyfrowej. W ciggu pierwszych szesciu miesiecy
roku przychéd ze sprzedazy fizycznej byt na poziomie 66,8 min zt, co stanowi spadek o0 22,8%
w stosunku do analogicznego okresu w roku 2019. Staby wynik sprzedazy fizycznej zostat jednak
czesciowo zrekompensowany wzrostem sprzedazy cyfrowej o 26,3%. tacznie polski rynek
muzyczny zanotowat w pierwszym potroczu 2020 r. spadek o 0,3%.

Tabela nr 5. Wzrost wartosci polskiego rynku muzycznego (I pétrocze 2019 vs. i pétrocze 2020)

Wartosé (mln z1) Udziat w rynku (%) Poréwnanie (%)
(I pot.2020: i pot. 2019)
Sprzedaz tacznie 159,3 100 -0,3
Sprzedaz cyfrowa 92,5 58,1 26,3
Sprzedaz fizyczna 66,8 41,9 -22,8

Zrodto: ZPAV, Informacja prasowa. Dwucyfrowy wzrost na polskim rynku muzycznym, wrzesien 2020

W pierwszym poétroczu 2020 r. po raz pierwszy w historii polskiego rynku muzycznego
przychod z muzyki cyfrowej przekroczyt wyniki sprzedazy fizycznej. Sprzedaz muzyki poprzez
platformy internetowe stanowita juz 58% przychodu, wobec 42% udziatu sprzedazy fizyczne;j.

Muzyka ,na zadanie” - serwisy muzyczne

Najczestszg forma sprzedazy muzyki cyfrowej na catym $wiecie pozostaje streaming.
Jak wynika z danych Global Music Report®?, przychody przemystu nagraniowego osiagnety
w 2020 r. tacznie 21,6 mld USD, rosnac o 7,4% w stosunku do poprzedniego roku. Za wzrost

51 Narodowe Centrum Kultury/ Kantar, Muzyczne wybory polskiej mtodziezy, luty 2021.

52 https://www.billboard.com/articles/insight-reports/9451744/mrc-data-us-music-360-report-post-covid-19-
guide-to-the-music-landscape.

53 https://www.ifpi.org/ifpi-issues-annual-global-music-report-2021/.
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odpowiedzialny jest wtasnie streaming, a w szczegdlnosci przychody z abonamentowych ustug
streamingowych, ktére wzrosty o 18,5%. Na koniec 2020 r. na Swiecie z ptatnych kont
abonamentowych w serwisach streamingowych korzystaty 443 miliony uzytkownikéw. taczne
przychody z ptatnych oraz wspieranych reklamami ustug streamingowych wzrosty 0 19,9%
i osiggnety 13,4 mld USD, co stanowi 62,1% ogélnych swiatowych przychodéw sektora
nagraniowego. Ten wzrost zréwnowazyt spadek przychodéw w innych obszarach, w tym
przychodoéw ze sprzedazy nosnikéw fizycznych (spadek o 4,7%) oraz przychodéw z tytutu praw
do odtwarzania muzyki (spadek o 10,1%) - gtéwnie w wyniku pandemii Covid-19°%.

W Polsce, jak wida¢ na ponizszym zestawieniu, popularno$¢ poszczegélnych serwiséw
muzycznych zmienia sie dynamicznie z roku na rok, przy czym zmiany bywaja znaczace, jak
w przypadku rmfmaxxx.pl, gdzie w listopadzie 2020 r. zasieg wsérdd internautéw wzrdst
w poréwnaniu z analogicznym okresem poprzedniego roku o 10 pp., a liczba realnych
uzytkownikéw zwiekszyta sie o 3 min. Na lidcie najpopularniejszych pojawiajg sie tez nowe
serwisy, takie jak junioreurovision.tv lub terazmuzyka.pl.

Tabela nr 6. Najpopularniejsze serwisy muzyczne. Poréwnanie: listopad 2019 vs. listopad 2020

listopad 2019 r. listopad 2020 r.

Serwis uiyzﬁgwinicy Tﬁ::azia:vtfcz\)/:l ogso’r;); Y uiyzﬁzwinicy Tﬁ:%%%;ﬁ odstony 2020
interia.pl / Muzyka | 3734 518 13,25% 12445757 | 4222368 14,55% 13 143 669
rmfmaxxx.pl 1258319 4,55% 5703 647 4212 648 1114,51% 22 413 439
eska.pl / Muzyka 2 632022 9,34% 9 207 228 3078 000 10,60% 11 000 169
tekstowo.pl 2261324 8,02% 9 407 204 3070872 110,58% 13511448
onet.pl / Muzyka 2058 319 7,30% 5123 883 3064 392 110,56% 7 005 483
spotify.com 1086 437 3,86% 8366 717 1953072 16,73% 10768 464
open.fm 866933 3,08% 2 672373 1635552 15,63% 4071468
junioreurovision.tv * * * 1363 392 4,70% 8423 352
rmfon.pl 991 355 3,52% 7 181 749 1335528 4,60% 8888 214
terazmuzyka.pl * * * 845 640 2,91% 1724976

*w 2019 r. poza pierwsza dziesigtka

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius/PBI

54 http://dfm.zpav.pl/aktualnosci.php?idaktualnosci=1928.
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Podcasty w prasie drukowanej

Coraz wieksza popularnos$é¢ zdobywaja podcasty, kiedy$ publikowane gtéwnie na stronach
rozgtosni radiowych jako pliki audio z materiatami z anteny. Podcasty staty sie juz niemal
powszechnym formatem wykorzystywanym m.in. przez dotychczasowych wydawcdéw prasy
drukowanej. Na przyktad wydawca Tygodnika Powszechnego publikuje Podcast Powszechny>>,
w ktérym co miesigc umieszcza audycje w autorskich cyklach. Magazyn Pismo w formie
podcastu publikuje na swojej stronie wiersze, opowiadania, a takze pierwszy polski reporterski
serial podcastowy Sledztwo Pisma®¢, przygotowywany w wyniku $ledztwa dziennikarskiego
i nagrywany w formie audio.

55 https://www.tygodnikpowszechny.pl/podkast.
56 https://magazynpismo.pl/sledztwo-pisma/.
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2. Wartos¢ rynku mediow

W tym rozdziale zostat przedstawiony obraz rynkéw od strony przychoddéw uzyskiwanych
w zwigzku ze $wiadczeniem ustug medialnych i ich dystrybucji w oparciu o informacje zawarte
w rocznych raportach wyspecjalizowanych firm badawczych takich jak Publicis Media Groupe
i PMR Market Experts. Firmy te corocznie dokonujg szacunkowych obliczen m.in. dotyczacych
przychoddéw przedsiebiorcow dziatajacych na opisywanych rynkach, w oparciu o przyjeta
metodologie i wtasne zasoby danych. Informacje o sposobie sporzagdzania raportéw znajduja sie
na stronach internetowych obu firm. Dotychczas w Informacji o podstawowych problemach
radiofonii i telewizji KRRIiT przedstawiata sytuacje ekonomiczno - finansowa radiofonii i telewizji
jedynie w oparciu o dane zawarte w sprawozdaniach finansowych nadawcéw. Zrddta te s jednak
niewystarczajgce dla uzyskania szerszej perspektywy w opisie przychodéw uzyskiwanych na
réznych rynkach mediéw. Dlatego tez w tym wydaniu Informacji zdecydowano o przedstawieniu
sytuacji od strony ekonomicznej w dwdch ujeciach: w oparciu o informacje zawarte
w przywotywanych w tekscie raportach ww. firm badawczych oraz - tak jak dotychczas -
w oparciu o dane ze sprawozdan finansowych. Kazde z tych uje¢ umozliwia nieco inne spojrzenie
na podejmowang problematyke. Dla zachowania spéjnosci zastosowano jednolitg cezure
czasowg - prezentowane informacje dotycza 2019 r. - dostosowang do okresu, za jaki KRRIiT
dysponuje sprawozdaniami finansowymi nadawcéw. Z oczywistych wzgledéw dane w obu
ujeciach bedj sie réznié, jednak zaréwno jedne jak i drugie, umozliwiajg uzyskanie orientacji co
do ksztattu rynkéw medialnych, sytuacji w ktérej sie one rozwijaja i kierunkéw tego rozwoju.

2.1. Wartosc ustug audiowizualnych i ich dystrybucji w 2019 r.

Wartos$¢ ustug audiowizualnych w Polsce (programy telewizyjne i VoD) wraz z ich dystrybucja
(ptatna telewizja) w 2019 roku wyniosta 11,1 mld zt. Na ten wynik sktada sie: okoto 4,4 mld zt
z reklamy w programach telewizyjnych, 1 mld zt z ptatnego dostepu do ustug na zadanie (VoD)
oraz 5,7 mld zt - przychody z ptatnej telewizji (platformy satelitarne i sieci kablowe).

Wykres nr 35. Udziaty w wartosci przychodéw z ustug audiowizualnych i ich dystrybucji
w 2019 r. w mlid zt

VoD; 10 <

ptatna telewizja;

reklama w >7

programach; 4,4

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT?

57 Dane dla rynku ptatnej telewizji i VoD na podstawie PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce 2020. Analiza rynku
i prognozy rozwoju na lata 2020 - 2050. Dane dla rynku reklamy na podstawie raportu Publicis Groupe Rynek reklamy
w 2020r.
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Warto zwréci¢ uwage, ze przychody generowane przez ptatne ustugi VoD stanowia juz
ponad 20% tacznych przychoddéw uzyskiwanych w programach tv i katalogach VoD, czyli rynku
tresci. Jednoczesnie przychody z tytutu ptatnej telewizji (czyli rynku dystrybucji) sg wieksze niz
przychody z rynku tresci. Obraz ten bytby petniejszy, gdyby dostepne byty dane nt. przychodéw
nadawcéw z tytutu umoéw zawieranych z operatorami sieci kablowych i platform satelitarnych
oraz telewizji IPTV czy dynamicznie rozwijajacego sie rynku ustug OTT. Mozna domniemywag,
ze przychody z tych Zrédet co najmniej rdwnowazg wartos¢ rynku tresci wobec wartosci rynku
ich dystrybucji.

2.2. Wartosc rynku reklamy w 2020 r.

Informacja o rynku reklamy w Polsce zostata sporzadzona w oparciu o dane pochodzace
z raportow Publicis Groupe®.

Dane, rok do roku, mogg rézni¢ sie w poréwnaniu do prezentowanych w Informacji
o podstawowych problemach radiofonii i telewizji za rok poprzedni w zwigzku z korekta
dokonywang przez autoréw raportow.

Warto$¢ rynku reklamowego w Polsce po czterech kwartatach 2020 r., wyniosta 8,97 mid zt,
co oznacza spadek o 8,6% czyli o 849 min zt wzgledem ubiegtego roku. Najstabsze tempo
wzrostu na rynku reklamy odnotowano w kwietniu i maju - spadki o ponad 30% to efekt
tzw. lockdownu oraz kryzysu spowodowanego przez pandemie Covid-19. Trzeci i czwarty
kwartat 2020 r. przyniosty poprawe sytuacji - redukcje budzetéw reklamowych wyniosty
odpowiednio 3% i 1,2%.

Po czterech kwartatach 2020 r., spadki wptywow zanotowaty wszystkie media z wyjatkiem
internetu. Wartosc¢ rynku reklamy online wzrosta o 4,6%.

58 Agencja mediowa Starcom, w wyniku zmian kapitatowych, opublikowata pierwsza edycje cyklicznego raportu
pt. Rynek reklamy w Polsce w 2019 roku, jako Publicis Groupe. Przedstawione w raporcie dane sa szacunkami netto
inwestycji w reklame, tj. szacunkowymi kwotami wptywdéw reklamowych mediéw po rabatach, ale przed podatkiem
VAT. Punktem wyjscia sa dane monitoringowe (warto$¢ brutto - przed rabatami, bez podatku VAT) dostarczone przez
Kantar Media (wszystkie media nie liczac telewizji) oraz Nielsen Audience Measurement (telewizja). Wskazniki
makroekonomiczne pochodza z analiz GUS, a prognozy z NBP oraz Instytutu Badan nad Gospodarka Rynkowa. Dane
o inwestycjach reklamowych netto w Internecie szacowane sa w modelu know-how Publicis Groupe, a o inwestycjach
reklamowych netto reklamy zewnetrznej - na podstawie danych Kantar Media oraz lzby Gospodarczej Reklamy
Zewnetrznej. Dane o sprzedazy prasy pochodza z ZKDP, a o frekwencji w kinach z boxoffice.pl. Dane na temat radia
pochodzg z Millward Brown. Dane rynku mobile pochodza z raportow eMarketer, SMG/KRC Millward Brown:
Startrack (badanie Internautéw na zlecenie SMG - jedyne jednozrédtowe badanie wszystkich mediow). Dane
0 e-commerce i m-comerce pochodza z badania Izby Gospodarki Elektronicznej.
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Wykres nr 36. Wartosc¢ rynku reklamy w Polsce w latach 2011-2020 (w min z1)

5000 -
4500 A
4000 -
3500 -
3000 -
2500 A
2000 -
1500 A
1000
- -l_l mmemEl
Telewizja Internet Radio Magazyny Outdoor Dzienniki Kina
m2011 3883 1214 561 687 483 555 101
m2012 3 665 1392 561 597 515 479 115
m2013 3608 1506 559 512 437 367 99
m2014 3810 1602 594 438 434 307 98
m 2015 4014 2152 644 397 478 280 119
m2016 4068 2 355 673 363 496 241 135
m2017 4154 2838 682 334 495 206 141
m2018 4398 3217 734 311 519 193 150
2019 4371 3542 753 285 542 174 161
= 2020 3938 3686 681 179 333 122 34

Zrédto: Raporty Starlink/Starcom, Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w latach: 2011-2020

Jedynie cztery sektory reklamowe odnotowaty wzrosty w rynku reklamy. Liderem pod katem
dynamiki wzrostu we wszystkich mediach w 2020 roku byt sektor produktéow do uzytku
domowego (dynamika 24,7%). Sektor komputeréow i audio wideo zwiekszyt wydatki o 7,9%.
Sektor handlowy zwiekszyt inwestycje 0 6,2% rok do roku. Zauwazalnym wzrostem wydatkéw
reklamowych wyréznit sie takze sektor sprzetéw domowych, mebli i dekoracji (dynamika 2,2%).
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Wykres nr 37. Dynamika zmian w sektorach o najwiekszych wydatkach reklamowych
w 2020 r. (w min z1)

1777.3 m 2019

1673,8 = 2020
+2,2% +24,7% +7,9%
2425 2478 o 1770

- 124,5 1553 138,1 149
| |
Handel Sprzety domowe, meble,  Produkty do uzytku  Komputery i audio video
dekoracje domowego

Zrédto: Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2020 1.

Dwanascie sektoréw zredukowato swoje inwestycje reklamowe. Najwieksze spadki
wygenerowaty trzy sektory: finanse, zywnos¢ i motoryzacja.

Wykres nr 38. Sektory o najwiekszych spadkach wydatkow reklamowych w 2020 r. (w min zt)

m 2019
m 2020

734,5

275,5

podrdze, turystyka finanse

Zrédto: Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2020 .
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W roku 2020, telewizja i radio stracity odpowiednio 10,1% oraz 9,5%, za$ dzienniki i magazyny
odpowiednio 29,6% i 37,4%. Najwiekszy spadek wydatkéw reklamowych odnotowaty kina.
Wydatki reklamowe nizsze o 79,2% to efekt decyzji o czasowym zawieszeniu dziatalnosci kin.

Rok 2020 byt rokiem spadku udziatu reklamy telewizyjnej w catym rynku reklamy -
z44,6% w 2019 r. do 43,9%, tj. 0 0,7 pp.

Wartos¢ rynku reklamy telewizyjnej w 2020 roku szacuje sie na 3 938 min zt. W poréwnaniu
do wptywow z 2019 roku (4 381 min zt) dynamika spadku osiggneta 10,1%. Powodem byto
ogtoszenie stanu pandemii i wprowadzenie tzw. lockdownu. Koniec roku przyniést dla tego
medium znaczaca poprawe. Reklamodawcy nauczyli sie funkcjonowac w nowej rzeczywistosci.
Dostosowali swojg komunikacje do sytuacji i mimo obostrzen nie ograniczajg inwestycji
w reklame telewizyjna. Pomogta takze dobra ogladalnosé. W czwartym kwartale 2020 r., $redni
czas ogladania telewizji wynidst 2 godziny 26 minut (w przedziale wiekowym 16-49 lat), czyli
0 2,2% wiecej niz przed rokiem. Cztery gtéwne programy uniwersalne (TVP1, TVP2, TVN
i Polsat) uzyskaty w catym 2020 r. przychody na poziomie 2,06 mid zt, tj. o0 302,1 miIn zt mnigj
niz w roku poprzednim (-12,8%).

W 2020 r. przychody kanatéw naziemnej telewizji cyfrowej (z wytaczeniem tzw. Wielkiej
Czworki, tj. wyzej wymienionych czterech programéw) spadty o 10,4% i wyniosty 932,9 min zt,
aw 2019 r. 1 041,7 min zt (s3 to przychody reklamowe tacznie ze sponsoringiem, ogtoszeniami
i lokowaniem produktu). Dato to spadek o 108,8 min zt (-10,4%).

Wptywy pozostatych kanatéw tematycznych dostepnych w sieciach kablowych i satelitarnych
spadty o 3,3% i wyniosty 948,4 min (spadek o 3% biorac pod uwage warto$¢ samych spotéw
reklamowych bez sponsoringu i lokowania produktu) w poréwnaniu do 980,6 min zt w 2019 roku.

W 2020 r. rosta wartos¢ wydatkow reklamowych w internecie. Reklama online wygenerowata
wzrost 0 4,6%, tj. o 160,8 min zt wiecej w poréwnaniu z rokiem 2019. Najwieksze wydatki
reklamowe w internecie dotyczyty branzy handlowej, motoryzacyjnej i zywnosciowej. Natomiast
aktywna w innych mediach branza farmaceutyczna ulokowata w tym sektorze jedynie 13,6%
budzetéw reklamowych. Firmy z tego sektora najchetniej reklamujg sie w telewizji (73%) i nie
widaé trendu przeptywu ich budzetéw do internetu.

Szacowana wartos$¢ reklamy radiowej wyniosta w 2020 roku 681,5 min zt. Dynamika spadku
wptywoéw reklamowych w radiu w stosunku do roku 2019 wyniosta 9,5%.

Wedtug prognozy NBP, PKB wzrosnie w 2021 o 4,1%. Jednak duza niepewnos¢ zwigzana
z sytuacjg ogodlnoswiatowej pandemii Covid-19 sktania do weryfikacji tych przewidywan.
Wszystko zalezy od czasu, jaki bedzie potrzebny do normalizacji sytuacji. Obecnie nikt nie jest
w stanie odpowiedzialnie przewidzie¢ jej konsekwenciji.
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2.3. Telewizja

2.3.1. Przychody reklamowe w programach telewizyjnych w 2019 r.

Na podstawie informacji pochodzacych z raportu Publicis Groupe®® wartos$¢ rynku reklamy
telewizyjnej w 2019 r. to 4 382 mln zt. W pordwnaniu do wptywow z 2018 r. nastgpit spadek
0 0,4%. Wzrost cen reklamy w 2019 r. szczegdlnie w gtéwnych programach telewizyjnych
ograniczyt spadek przychodéw, mimo zmniejszenia Sredniego czasu ogladania telewizji o 0,4%*.

W 2019 r. przychody z dziatalnosci reklamowej czterech gtéwnych anten (TVP1, TVP2, Polsat
i TVN) wyniosty okoto 2,36 mld zt, tj. 0 51,5 mIn mniej niz w roku poprzednim (-2,1%). Oznaczato
to kontynuacje trendu spadkowego z poprzedniego roku®.

Przychody z dziatalnosci reklamowej wraz ze sponsoringiem, lokowaniem produktu
i ogtoszeniami w programach dostepnych w naziemnej telewizji cyfrowej wzrosty o 4,1%
i wynosity 1041,7 min zt, co w poréwnaniu z 2018 r. stanowito o0 41,4 min zt wiecej. Analizujac
natomiast same przychody z wyemitowanych reklam wzrost ten wynidst 33 min zt, czyli 3,4%.

Wptywy pozostatych programéw, dostepnych wytacznie w sieciach kablowych i na
platformach satelitarnych spadty o 0,7% i wyniosty 980,6 min zt w stosunku do poprzedniego
roku, biorac pod uwage warto$é samych spotéw reklamowych, bez sponsoringu i lokowania
produktu.

Wykres nr 39. Przychody z dziatalnosci reklamowej (wytacznie spoty) programoéow
telewizyjnych, w tym tzw. Wielkiej Czworki (TVP 1 TVP2, TVN i Polsat) programow w telewizji
naziemnej oraz programoéw satelitarnych i kablowych w 2019 r.

3971
2032
- - =
wszystkie programy Wielka Czwoérka programy naziemne z satelitarne i kablowe
wytaczeniem Wielkiej
Czworki

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce
w 2020 .

59 Publicis Groupe, Rynek reklamy w 2020 roku.

60 W 2019 roku $redni czas ogladania telewizji w grupie 16-49 wyniost 3 godziny 15 minut.

61 Ze wzgledu na zrédto pochodzenia dane te réznig sie od danych podanych w czesci dot. wynikdw finansowych
nadawcéw. Przytoczone tutaj wartosci sg szacunkami netto inwestycji w reklame, tj. szacunkowymi kwotami
wptywoéw reklamowych mediow po rabatach, ale przed opodatkowaniem VAT opublikowanych przez Publicis Groupe
na podstawie informacji o umowach reklamowych. Natomiast w czesci dot. wynikéw finansowych nadawcéw dane
maja zrodto w sprawozdaniach finansowych nadawcéw, a wiec prezentuja informacje przekazywane przez nadawcéw
w rocznych sprawozdaniach finansowych sktadanych do Krajowego Rejestru Sagdowego (KRS).
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Najwiekszymi beneficjentami rynku reklamy telewizyjnej sa nadal gtéwne anteny nadawcy
publicznego TVP1 i TVP2 oraz uniwersalne programy dwdch najwiekszych grup telewizyjnych
Discovery - TVN i Cyfrowego Polsatu. Programy te sg obecne w Polsce od poczatku ksztattowania
sie telewizji w latach 1989 - 1995 i byty dostepne za posrednictwem telewizji analogowej, zanim
rozwinat sie rynek rozprowadzania programéw w sieciach kablowych i na platformach satelitarnych.
Udziat Wielkiej Czwérki w przychodach reklamowych stanowi wiecej niz potowe wydatkéw na
reklame w telewizji.

Wykres nr 40. Przychody z dziatalnosci reklamowej programéw telewizyjnych, w tym
tzw. Wielkiej Czworki (TVP 1 TVP2, TVN i Polsat), programéw w naziemnej telewizji cyfrowej
oraz programow satelitarnych i kablowych w latach 2016-2019 w min zt

M cab/sat
mNTC
u TOP4
2411
2339 2305 2359
2057
1042
908 954 ooc 9871000 981 948 933
||| 840 ||| ||| “\ “\ “\ ||| |||
2016 2017 2018 2019 2020

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportéw Publicis Groupe, Rynek Reklamy w Polsce
w latach 2016-2020 r.

Przychody nadawcéw w naziemnej telewizji cyfrowej

Telewizja naziemna, rozwijana od 2013 r. w systemie cyfrowym znaczaco zwiekszyta swoja
oferte. Od czasu konwersji prawie czterokrotnie zwiekszyta liczbe dostepnych tg drogg programéw
telewizyjnych. Przychody kanatéw dostepnych w naziemnej telewizji cyfrowej w 2019 roku
wynosity 1 041 677 zt, co oznacza wzrost 0 4,37 % w stosunku do wynikéw z 2018 r.
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Wykres nr 41. Przychody nadawcéw rozpowszechniajgcych programy w naziemnej telewizji
cyfrowej w 2019 r. w min zt
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Publicis Groupe, Rynek Reklamy w 2020 r.

Pomijajac programy Wielkiej Czwérki, a po zsumowaniu przychodéw programoéw z grupy
danego nadawcy obecnego w NTC na czotowa pozycje wysuwa sie Polsat (TV4, TVé,
Super Polsat, Polo tv, Focus TV, ATM Rozrywka i Nova TV), ktory w 2019 r. uzyskat przychody
w wysokosci 361,5 min zt. Wysokie przychody z programéw w NTC uzyskat takze TVN
(TVN 7, TTV) - byto to 245 min zt. TVP osiggneta z wyspecjalizowanych programéw naziemnych
(TVP ABC, TVP Info, TVP Sport, TVP Rozrywka, TVP Historia, TVP 3 i TVP Kultura) przychody
w wysokosci 139 min zt. Poza nimi wysoko ulokowaty sie przychody TV PULS (TV Puls i Puls2)
w kwocie 180 570 834 zt. Pozostatych 5 programéw (Stopklatka, Eska TV, Zoom TV, WP
i Metro) tacznie zarobito 115 467 745 zi.

Ze wzgledu na potrzebe urealnienia obrazu rynku radiowo-telewizyjnego, nalezy wzigé
pod uwage przychody generowane przez biura reklamy najwiekszych nadawcéw obstugujacych
pozostate podmioty w zakresie sprzedazy czasu reklamowego innych nadawcéw.

Rynek brokerow telewizyjnych i radiowych

Do 2010r. firma Atmedia byta brokerem reklamowym obstugujagcym 53 programy telewizyjne.
Firma ta posredniczyta miedzy kupujacymi a sprzedajgcymi pakiety reklamowe w zamian za
prowizje od zleceniodawcow. Przejécie telewizji na nadawanie cyfrowe spowodowato, ze
nadawcy zdecydowali o przejeciu poszczegdlnych programéw tematycznych i sprzedazy ich czasu
reklamowego przez wtasne biura reklamy.
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W 2020 r. TVN Media w ramach TVN Premium wraz ze wszystkimi kanatami Grupy TVN
miata 42,5% udziatu w rynku zakupu reklamy telewizyjnej®? i byta brokerem: TVN Discovery
(TVN7, TVN24,TTV - Twoja Telewizja, TVN Turbo, TVN Style, HGTV, Discovery, TVN Fabula,
Metro, Investigation Discovery, TLC, TVN24 Biznes i Swiat, Discovery Science, Eurosport 1,
Travel Channel, DTX, Discovery Historia, Discovery Life, Animal Planet HD, Eurosport2),
Puls (TV PULS, Puls 2), Viacom CBS (Comedy Central, Nick Jr, Paramount Channel HD,
Polsat Comedy Central Extra, Nickelodeon, Nicktoons, MTV Polska, MTV Music Polska, VH 1),
FOX (FOX, National Geographic, National Geographic Wild, FOX Comedy, Nat Geo People),
Canal+ (MiniMini+, Domo+, Planete+, kuchnia+, Ale Kino+, teleTOON+, Canal+ Sport, nSport+,
Canal+ Sport2, Canal+ Family, Canal+ Premium, Canal+, Canal+ Dokument), Disney (Disney Junior,
Disney Channel, Disney XD), Polsat (Food Network), Mainstream Networks (Romance TV),
IKO Media Group (Sportklub, Fightklub), Motowizja (Motowizja), Esport (e-sport tv),
Edusa (Red Carpet TV), ldea4 Broadcasting (StudioMED TV), MWE Networks (NTL),
ULTRA TV (ULTRA TV).

W 2020 r. Polsat Media miat 37,5% udziatu w rynku zakupu reklamy telewizyjnej i byt
brokerem: Polsat (TV 4, TVé, Polsat News, Polsat2, Super Polsat, Fokus TV, Polsat Film,
Eska TV, Polo TV, ATM Rozrywka, Polsat Play, Polsat Café, Nowa TV, Polsat Seriale,
Disco Polo Music, Polsat Sport, Eleven Sports 1, Vox Music TV, Polsat Doku, Eska TV Extra,
Polsat Music HD, Polsat Rodzina, Polsat Sport Extra, Polsat News 2, Eleven Sports 2, Eska Rock
TV, Superstacja, Polsat Sport News HD, Polsat Games, Polsat Romans, Polsat Sport Fight), Kino
Polska (Stopklatka, Zoom TV, Kino Polska, Kino TV, Kino Polska Muzyka, Gametoon), Warner
(TNT, Cartoon Network, Boomerang), A&E Television Networks (HISTORY, ClI Polsat, History2,
Lifetime), Wirtualna Polska (WP), AXN (Sony) (AXN, AXN Black, AXN Spin, AXN White),
Viasat (Epic Drama, Polsat Viasat History, Polsat Viasat Explore, Polsat Viasat Nature),
4fun Media (4FUN.TV, 4FUN DANCE, 4FUN KIDS, 4FUN GOLD HITS), BBC (BBC Earth,
BBC Brit, BBC CBeebies, BBC Lifestyle, BBC First), AMC Networks (Polsat JimJam, AMC,
Extreme Sports, Sundance Channel), Universal (13 Ulica, Scifi Universal, E!Entertainment,
Golf Channel Polska), Polcast Television (Tele5, Polonial, Water Planet, Novela TV),
JBD SA (Stars.tv), ViacomCBS (CBS Europa, CBS Reality), Da Vinci Media (Da Vinci),
Fratria (Telewizja WPOLSCE.PL), TV Republika (TV Republika).

Trzecim brokerem pod wzgledem udziatéw rynkowych jest telewizja publiczna. Biuro reklamy
TVP obstuguje TVP1, TVP2 i programy tematyczne, co w 2020 r. dato udziat w rynku na
poziomie 20%.

62 Zgodnie z estymacjami Publicis Groupe za rok 2020.
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Wykres nr 42. Udziaty w rynku brokeréw telewizyjnych w latach 2019-2020

2019 2020

TVP;
20,5% TVP; 20%
Polsat;

37,5%

Polsat;
36,3%

TVN; TVN;
432% 42,5%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Publicis Groupe

W 2021 r. udziat w rynku brokeréw telewizyjnych TVN Media prawdopodobnie zmniejszy
sie ze wzgledu na przeniesienie sprzedazy czasu reklamowego programéw Telewizji Puls do
Polsat Media®3.

Rynek reklamy radiowej wyglada nieco inaczej niz rynek reklamy telewizyjnej. Reklamodawcy
moga kupowac¢ miejsca reklamowe bezposrednio u kazdego z nadawcéw, tj. niekoniecznie
korzystac z ustug brokerskich. Jesli dany nadawca posiada narzedzie do planowania kampanii
reklamowych (tzw. Soft) to jednoczesnie moze by¢ brokerem. Posiadanie tego narzedzia jest
najwiekszg przewaga brokeréw radiowych. Dzieki niemu mogg planowac kampanie obejmujace
kilku nadawcoéw, a nastepnie posredniczy¢ w zakupie pakietow reklamowych.

W 2020 r. na rynku brokeréw radiowych pierwsze miejsce z udziatem 39,3% zajmowata
Grupa RMF FM. Grupa radiowa Eurozet miata 20,1%, a trzecie miejsce przypadto Grupie Time
z udziatem 16,6%. Czwarte miejsce zajeta Agora z udziatami 11,7%, kolejne - Polskie Radio
z udziatem na poziomie 9,8%.

83 https://www.wirtualnemedia.pl/komentarze/telewizja-puls-przenosi-obsluge-brokerska-z-tvn-media-do-
polsat-media/page:4
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Wykres nr 43. Udziaty w rynku brokeréw radiowych w latach 2019-2020 (wg. Kantar Media)

2019 2020
Polskie Polskie N
Radio SA; . Radio SA: pozostali; 2,4%
10,6% rupa 9.8%
Agora SA; RMF; ? Grupa
11,6% 39,2% Agora RMF;
’ SA; 39,3%
11,7%
Time;
16,6%
Time;
17,1% Eurozet; Eurozet;
19,2% 20,1%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Publicis Groupe

Przychody reklamowe nadawcow dostepnych w sieciach satelitarno-kablowych

Sytuacja w grupie nadawcéw satelitarno-kablowych przedstawia sie podobnie jak w naziemnej
telewizji cyfrowej. Tu réwniez czotowe pozycje zajmujg programy gtéwnych podmiotow
telewizyjnych.

W 2019 roku wptywy reklamowe pozostatych programéw dostepnych wytacznie w sieciach
kablowych i na platformach satelitarnych wyniosty 980 611 925 zt. W poréwnaniu do 2018 r.
(987 164 508 zt) oznacza to niewielki spadek (o 0,66% rok do roku).

Wykres nr 44. Przychody reklamowe nadawcéw dostepnych w sieciach satelitarno-kablowych
w min zt
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w 2020 r.
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Programy TVN Discovery, Polsatu i TVP zagospodarowaty 607 019 459 zt z tej kwoty.
Programy pozostatych polskich nadawcoéw takich jak Kino Polska, 4 fun, MWE Networks
Winnicki, Edusat WSEE, ldea4Brodcasting, TV Republika, IKO Media Group, NTL, Frame by
Frame Astro, Telewizja w Polsce.pl uzyskaty 37 185 650 zt przychoddw. £3cznie polscy nadawcy
satelitarno-kablowi zarobili prawie 644 205 109 min zt tj. 65,69% wszystkich przychoddw z tego
segmentu rynku.

Pozostate 34,31% przychodéw w kwocie 336 406 816 min zt uzyskaty programy globalnych
koncernéw skierowane na polski rynek (Sony, Warner, CBS Viacom, Uniwersal, Fox i Disney)
- 231 533 490 mln zt oraz programy nadawcoéw z innych krajow (Wtoch, Czech, Niemiec czy
Wielkiej Brytanii) - 104 873 326 mln zt.

Wykres nr 45. Udziat polskich i zagranicznych nadawcéw satelitarno-kablowych w przychodach
z dziatalnosci reklamowej w 2019 r.

inni nadawcy
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Publicis Groupe Rynek reklamy w 2020 .

Na rynku przychodoéw reklamowych dominujg udziaty grup kapitatowych dysponujgcych
pakietami programéw. Na wykresie powyzej przedstawiono tacznie udziaty nadawcéw
posiadajacych koncesje w Polsce (Polsat i TVN Discovery, a takze TVP) i facznie globalne koncerny
telewizyjne (Sony, Warner, CBS Viacom, Uniwersal, Fox i Disney) oraz pozostatych nadawcow
polskich i zagranicznych dziatajgcych poza duzymi grupami. Czas reklamowy w tych programach
sprzedajg krajowi brokerzy, czyli biura reklamy TVN lub Polsatu oraz TVP.
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2.3.2 Wyniki finansowe nadawcéow telewizyjnych na podstawie danych ze
sprawozdan finansowych za 2019 r.

Informacje na temat sytuacji finansowej podmiotéw dziatajagcych w sektorze telewizyjnym
przygotowywane sg na podstawie danych pochodzacych ze sprawozdan finansowych nadawcéw,
ktorzy Swiadcza rowniez ustugi ptatnej telewizji oraz wideo na zadanie (VoD). W sprawozdaniach
finansowych sktadanych zgodnie z przepisami ustawy o rachunkowosci nie ma obowigzku
rozrdzniania przychoddow i kosztéw kazdej z tych ustug odrebnie. Z tych wzgledéw opis
sytuacji finansowej przedsiebiorcéw dziatajagcych w sektorze telewizyjnym odnosi sie do
poszczegdlnych jego segmentdw (telewizja, rozprowadzanie programow, ustugi VoD), jedynie
tam gdzie jest to mozliwe z punktu widzenia dostepnych informacji®*, w pozostatych aspektach
obejmuje wszystkie rodzaje dziatalnosci tacznie.

Przychody nadawcéw z rozpowszechniania programéw pochodza gtéwnie z dwdch Zrodet:
dziatalnosci reklamowej w potaczeniu ze sponsoringiem, lokowaniem produktu i telesprzedaza
oraz z tytutu uméw zawieranych z operatorami ptatnej telewizji. Te pierwsze moga odbiegac od
danych przedstawianych w publicznie dostepnych raportach, sg bowiem wynikiem faktycznie
zrealizowanych uméw, podlegajacych negocjacjom, uwzgledniajacych upusty i rabaty.

Wsparcie o trzy gatezie dziatalnosci (reklama, ptatna telewizja i VoD) dajg gtéwnym podmiotom
na rynku telewizyjnym znaczaca przewage nad pozostatymi nadawcami. Udziat nadawcéw,
ktérzy nie prowadza dziatalnosci jako operatorzy rozprowadzajacy programy w przychodach
operacyjnych stanowi zaledwie 14%, mimo iz jest to liczna grupa produkujgca réznorodng oferte
programowa.

Wykres nr 46. Udziaty w przychodach z dziatalnosci operacyjnej nadawcow telewizyjnych
w latach 2018-2019

Rok 2018 Rok 2019
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdari finansowych za lata 2018-2019

64 Raport Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2019 r.
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Przychody z dziatalnosci komercyjnej nadawcow telewizyjnych (rozpowszechnianie programéw
i ich dystrybucja oraz VoD) gtéwnych podmiotéw, w 2019 roku, wyniosty 11 019,3 min zt i byty
wyzsze 0 12% (tj. 1 343,5 min zt) w stosunku do roku 2018. w 2019 roku, poza Grupa Polsat,
ktéra odnotowata lekki wzrost, niemal we wszystkich grupach nastapit niewielki spadek
udziatu (ok. 1 pp.). Natomiast w przypadku pozostatych nadawcow naziemnych i satelitarnych,
niezrzeszonych w grupach, mozna zauwazy¢ wyrazny wzrost udziatu, ktéry z 7% w 2018 roku
zwiekszyt sie do 14% w 2019 roku.

Woykres nr 47. Dziatalno$¢ operacyjna nadawcéw i operatorow w latach 2018-2019 (w min zt)

4.000,0

3000,0
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m przychody operacyjne ® koszty operacyjne = wynik na dziatalnosci operacyjnej

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdar finansowych za lata 2018-2019

Grupa TVN i operator satelitarny ITI Neovision SA®® (obecnie Canal+Polska SA) uzyskali tacznie
ok. 37% przychodow operacyjnych wszystkich uczestnikow tak okreslonego rynku (spadek o 3%
w poréwnaniu do poprzedniego roku). Przychody operacyjne tych podmiotéw w obu segmentach
ustug tacznie wynosity 4 118,5 min zt i byty wyzsze o0 4,9% w poréwnaniu do 2018 roku.

65 Warto$c przyjetych przychodéw i kosztéw ITI Neovision (obecnie Canal+Polska SA) za rok 2018 i 2019 stanowi
12-krotno$¢ ich s$rednich miesiecznych wielkosci, wynikajacych ze sprawozdania Spoétki obejmujacego okres
21 miesiecy od 1 kwietnia 2017 r. do 31 grudnia kazdego roku.

68



|< 21'-[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Spotki Cyfrowego Polsatu SA wypracowaty 37% udziatu w przychodach operacyjnych (spadek
0 2 pp.). Ten wynik byt wyzszy w stosunku do roku poprzedniego o 10,8% (tj. o 400,5 min zt)
i wyniost 4 099,5 min zt.

Telewizja Polska SA nie prowadzi dziatalnosci jako operator ptatnej telewizji, jej przychody
z dziatalnosci komercyjnej w 2019 roku wynosity 1 290 min zt, co oznacza wzrost o0 2,3%
w stosunku do 2018 roku. TVP uzyskata w ten sposéb 12% udziatu w potaczonym rynku
nadawczo-operatorskim (spadek o 1%).

Pozostate stacje naziemne i satelitarne w 2019 roku tacznie zgromadzity przychody w kwocie
1 511,3 min zt, co oznacza wzrost o ok. 92% (o 723 min zt) w stosunku do 2018 roku. Wyniki
te zaowocowaty zwiekszeniem udziatéw z 7% do 14% w 2019 r.

Przychody gtéwnych nadawcéw uzyskane wytacznie z dziatalnos$ci zwigzanej
z rozpowszechnianiem programoéw telewizyjnych

Poréwnujac wyniki finansowe gtéwnych nadawcéw, tj. Telewizji Polsat sp. z 0.0., TVN SA oraz
TVP SA, odnoszace sie wytacznie do tworzenia i rozpowszechniania programéw telewizyjnych
z danymi z 2019 r. nalezy odnotowac wzrost o ok. 8 pp., tj. 0 362,8 min zt. Wspélnie, nadawcy
o ktérych mowa, w tym okresie uzyskali 4 736,3 min zt przychodéw.

Wykres nr 48. Przychody, koszty i wynik na dziatalnosci gtéwnych nadawcéw TV w latach
2018-2019 (w min z1)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdari finansowych za lata 2018-2019
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TVP SA% (bez wptywoéw abonamentowych) w 2019 roku posiadata 27% (spadek o 2 pp.)
udziatu w grupie najwiekszych nadawcéw, z przychodami na poziomie 1 298 min zt, ktére byty
wyzsze o ok. 2%, tj. 0 24,9 min zt, w stosunku do 2018 r.

TVN SA®, podobnie jak w latach wczesniejszych, w 2019 roku uzyskata najwyzszy udziat
w przychodach gtéwnych nadawcow telewizyjnych, tj. ok. 37% (spadek o 1 pp.). Przychody
Spétki wyniosty 1 746,4 min zt i byty wyzsze o ok. 4,8%, tj. 0 80,4 min zt w stosunku do 2018 r.

Telewizja Polsat sp. z 0.0.°8 w 2019 roku uzyskata przychody w kwocie 1 692 min zt. Byty
one wyzsze o 18% (tj. 0 258,8 min zt) w stosunku do poprzedniego roku. Spétka zanotowata
wzrost udziatu w rynku o 3 pp., do 36%. Polsat od lat utrzymuje najnizszy poziom kosztéw
w relacji do wysokosci przychodéw poréwnaniu z TVN czy TVP, w wyniku czego uzyskat
najwyzsza rentownosé, a takze najwyzsze wyniki brutto (w 2018 r. zysk brutto w wysokosci
420,9 min zt, w 2019 r. zysk brutto w wysokosci 455,1 min z1).

Inne wskazniki finansowe sektora telewizyjnego

taczna warto$¢ majgtku nadawcéw telewizyjnych naziemnych i satelitarnych na koniec 2019 r.
wynosita 13 508 min zt (tj. wzrost o 23% w stosunku do poprzedniego roku). W jego strukturze
65% stanowity aktywa trwate. Majatek w 58% byt finansowany kapitatem wtasnym
przedsiebiorcow. Kapitat obrotowy netto (majatek obrotowy - zobowigzania krétkoterminowe)
w tej grupie nadawcow wynosit 1 558 min zt, natomiast wskaznik ptynnosci finansowej wynidst
1,5, co oznacza warto$¢ w optymalnym przedziale. Wynik na sprzedazy w tym segmencie
dziatalnosci wynidst w 2019 r. 1 737 min zt (spadek wartosci o0 9,5% w poréwnaniu do 2018 r.).

2.4. Przychody z udostepniania audiowizualnych ustug na zadanie (VoD)
w 2019r.

Wedtug szacunkéw PMR wartos$é rynku ptatnych serwiséw VoD przekroczyta w 2019 roku
putap miliarda ztotych. W poréwnaniu z rokiem 2018 oznacza to wzrost przychodéw dostawcow
0 19%. Dynamike rynku nalezy taczy¢ przede wszystkim z rozwojem SVoD w Polsce i powigzanym
z tym wzrostem liczby abonentéow takich serwiséw, ktérych udziat w przychodach z ustug VoD
moze osiggac nawet 85%. Ponad potowe udziatéw w sprzedazy abonamentéw SVoD dokonuje
sie poprzez sprzedaz bezposrednia. Znacznie mniejszy udziat majg przychody z serwiséw SVoD
w tzw. kanale operatorskim w wiekszosci generowane przez HBO GO.

66 W 2019 r. TVP SA nadawata programy: TVP 1, TVP 2, TVP3 Regionalna, 16 programow regionalnych, TVP Polonia,
TVP Bielsat oraz 8 programéw wyspecjalizowanych (TVP Historia, TVP Kultura, TVP Rozrywka, TVP Seriale,
TVP Sport, TVP HD, TVP ABC, TVP Info).

67 W 2019 roku byty nadawane programy: Telewizja TVN, TVN Siedem, HGTV, TVN International, TVN Style,
TVN Turbo, TVN 24 Biznes i Swiat, TVN International West, TVN International Extra, TVN 24, TVN Fabuta.

68 W 2019 roku byty nadawane programy: Polsat, Polsat Sport, Polsat 2, Polsat Cafe, Polsat Sport Extra, Polsat Play,
Polsat News, Polsat Film, TV 4, TV 6, Super Polsat, Polsat Sport Fight, Polsat Seriale, Polsat Film 2, Polsat Music,
Disco Polo Music, Polsat 1, Polsat News 2, Polsat Doku, Polsat Reality, Polsat Sport Premium 1, Polsat Sport Premium 2,
Polsat X, Polsat Sport News, Polsat Games, Polsat Rodzina oraz smart DOM.
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Wykres nr 49. Struktura przychodéw z r6znych modeli ptatnych serwiséw VoD w 2019 r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce 2020.
Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2020-2025

Wséréd serwisow subskrypcyjnych wiekszos¢ przychodéw generuje ustuga Netfliksa
(ok. jednej trzeciej). £aczna wartosé przychodow serwiséw krajowych: Player, Ipla, cda premium,
vod.tvp.pl (katalogu udostepnianego przez telewizje publiczng®®) wraz z ustugami Swiadczonymi
przez lokalnych operatorow sieci kablowych réwnowazy udziat w tym rynku globalnych dostawcow
tresci takich Netflix, HBO czy prime video Amazona.

Poza serwisami w modelu SVoD drugim najwiekszym segmentem rynku ptatnych ustug
audiowizualnych na Zadanie s3 serwisy i tresci dostepne w modelu transakcyjnym (optata przed
emisjg) tj. TVoD i PPV. Ta forma dostepu do tresci traci jednak na znaczeniu réwnolegle
z rozwojem SVoD w modelu abonamentowym. Ustugi TVoD oraz PPV czesto takze towarzysza
SVoD jako dodatkowa opcja.

2.5. Przychody z ptatnej telewizji w 2019 r.

Wedtug danych szacunkowych PMR7® wartos$¢ rynku ptatnej telewizji w 2019 r. osiggneta
poziom 6,2 mld zt, jedynie nieznacznie wiecej niz rok wczesniej.

69 Z SVoD - 1 202 160 zt, z reklam w VoD - 23 586 152 zt.
70 PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce w 2019 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2019-2024,
czerwiec 2019.
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Wykres nr 50. Struktura rynku ptatnej telewizji w Polsce wedtug przychodéw
z poszczegolnych rodzajow ustug w 2019 r.
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58%

Zrodto: PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce w 2020 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2020-2025

Telewizja satelitarna

Wedtug szacunkdw PMR cyfrowe platformy satelitarne uzyskaty w 2019 roku 3,6 mld zt przychodoéw.

Oznaczato to spadek rok do roku, podczas gdy w okresie od 2016 do 2018 r. rynek ten charakteryzowaty
lekkie wzrosty.

Wykres nr 51. Udziat w przychodach z rynku satelitarnych platform cyfrowych w 2019 r.

Cyfrowy Polsat; 51%
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Zrédto: PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce w 2020 r. Andliza rynku i prognozy rozwoju na lata 2020-2025
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W 2019 roku, podobnie jak w latach poprzednich, obaj operatorzy telewizji satelitarnej - Grupa
Cyfrowego Polsatu oraz Canal+ Polska dzielg ten rynek miedzy siebie niemal w réwnych czesciach.
Trzeci operator, Orange o znacznie mniejszej bazie abonenckiej, nie podaje wynikéw finansowych
tego wycinka swojej dziatalnosci.

Telewizja kablowa

Przychody operatoréw telewizji w sieciach kablowych w 2019 roku wyniosty ok. 2,1 mlid zt
i pozostaty praktycznie na niezmienionym poziomie rok do roku.

Wykres nr 52. Udziat operatoréw w przychodach z telewizji kablowej w rynku w 2019 r.
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Zrédto: PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce w 2020 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2020-2025

Przychody najwiekszych operatoréw z ptatnej telewizji ksztattowaty sie nastepujgco: UPC -
brak danych dot. ptatnej telewizji, wszystkie przychody 1 630 min zt (w 2018 roku 1 589 min z1),
Vectra okoto 464,6 min zt (w 2018 roku 459,4 min zt), Multimedia - 413,5 min zt (w 2018 roku
412,7 min zt). Inea, TOYA i pozostali operatorzy kablowi tacznie uzyskali ok. 550 min zt.

Telewizja IPTV i ustugi OTT

Udziat IPTV (telewizja rozprowadzana za posrednictwem protokotu internetowego)
w 2019 r. wynosit ok. 8% catosci rynku ptatnej telewizji. W ujeciu nominalnym rynek zyskat
prawie 100 min zt, a wzrost przychodéw dostawcéw rok do roku - wedtug szacunkéw PMR -
wyniost 22%.

Podobnie jak w poprzednim roku, wzrost ten powstrzymat caty rynek ptatnej telewizji przed
tendencja spadkowa. Z analizy PMR wynika, ze oferta IPTV jest w stanie pozyska¢ catkowicie
nowych klientéw, przy czym czynnikiem istotnym jest pakietyzacja ustugi telewizyjnej z dostepem
do szerokopasmowego internetu, gtdwnie za pomoca swiattowodu. Dziatalno$é te prowadza
w ramach szerokiego pakietu innych ustug gtownie operatorzy telekomunikacyjni: Orange
i Netia.
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Brak jest dostepnych danych nt. przychodéw z ustug ptatnej telewizji w ramach platform OTT
dla catego segmentu. Gtéwni polscy nadawcy udostepniaja swoje programy w internecie w ramach
tzw. ustug OTT. S3 to oferujgcy pogramy telewizji publicznej TVP Stream, Ipla.tv udostepniajaca
programy Polsatu)’? czy Player z programami z grupy TVN Discovery. OTT nadawcdw ograniczajg
sie jednak do wtasnych tresci, a zatem nie mogg stanowié alternatywy dla ptatnej telewizji
w sieciach kablowych czy na platformach satelitarnych. Z publikowanych przez te samg firme
informacji wynika, ze jedyna tego typu ustugg o szerszym zasiegu byt WP Pilot”2. Platforma, ktéra
debiutowata 5 lat temu, w 2019 roku uzyskata przychody w kwocie prawie 10 min zt (wzrost
0 134% w stosunku do 2018 r.). WP Pilot informuje, Ze jej przychody w wiekszosci pochodza
z abonamentéw za $wiadczong ustuge niz z przychodéw reklamowych, mimo Zze uzytkownicy
nieptacacy znajduja sie w przewadze nad ptacacymi. Firma podaje, ze miesiecznie z jej oferty
korzysta ok. 2 mIn uzytkownikéw, z czego ok. 300 tys. ptatnych abonentéw.

W marcu 2021 r. w Polsce wystartowata czeska platforma GONET.TV”® $wiadczaca ustuge
konkurencyjna dla WP Pilota.

2.6. Przychody reklamowe w programach radiowych w 2019 r.

Radio, po telewizji i internecie, jest kolejnym istotnym sektorem reklamowym. Jego udziat,
na podstawie szacunkéw Publicis Groupe, w catym rynku reklamowym pozostat na tym samym
poziomie co rok wczesniej tj. 7,7%. Wartos¢ budzetow radiowych zgodnie z tymi estymacjami
wyniosta 752,6 min zt i wzrosta 0 2,5 % 74.

Faktycznie jednak suma ta byta znaczaco nizsza. Zgodnie z danymi ze sprawozdan finansowych,
w 2019 r. nadawcy radiowi tagcznie osiggneli przychody operacyjne’> w kwocie 616,4 min zt.
Byty one wyzsze o 3,7% od uzyskanych w 2018 r.

71 https://www.benchmark.pl/aktualnosci/darmowa-telewizja-internetowa-jak-i-gdzie-ogladac.html.

72 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wp-pilot-platforma-wplywy-134-proc-w-gore-strata-zmalala-do-1-7min-
zl-wirtualna-polska-doplacila-16-min-zl-do-kapitalu.

73 https://www.rp.pl/Media-i-internet/303109912-Czescy-biznesmeni-zetra-sie-z-Wirtualna-Polska.html.

74 Publicis Groupe Rynek reklamy w Polsce w 2019 roku. Przedstawione w nim dane sg szacunkami netto inwestycji
w reklame, tj. szacunkowymi kwotami wptywéw reklamowych mediéw po rabatach, ale przed podatkiem VAT.

75 W Polskim Radiu i rozgtosniach regionalnych Polskiego Radia przychody operacyjne zostaty pomniejszone
o wptywy abonamentowe i dotacje.
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Wykres nr 53. Udziaty nadawcéw radiowych w przychodach operacyjnych w 2019 r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych nadawcéw za 2019 r.

W 2019 r. komercyjni nadawcy radiowi zwiekszyli o 3% swéj udziat w rynku w poréwnaniu
do roku poprzedniego i osiggneli tacznie 79% udziatéw w przychodach operacyjnych catego
radia. Pozostate 21% udziatéw w rynku nalezato do nadawcéw publicznych.

W 2019 r. lokalni nadawcy niezalezni zanotowali wzrost udziatu o 2% uzyskujac 12% udziatu
w rynku, o 1% wzrosty réwniez udziaty Grupy RMF, Grupy Agory i nadawcéw spoteczno-religijnych,
natomiast udziaty Grup Eurozet, ZPR i Polsat pozostaty bez zmian w poréwnaniu do poprzedniego
roku.
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Grupy radiowe

Polskie Radio, RMF, Eurozet, ZPR, Agora i Polsat’® w 2019 r. uzyskaty tacznie przychody
operacyjne w wysokosci 481,5 min zt. Byty one wyzsze o0 5,2 min z1, tj. 0 1,1% w stosunku do 2018 r.

Wykres nr 54. Udziat grup radiowych w przychodach z dziatalnosci operacyjnej w latach
2018-2019
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdar finansowych nadawcéw za lata 2018 i 2019

W 2019 r. udziat nadawcéw publicznych w rynku przychodéw wszystkich grup
radiowych wyniost 26%. Przychody nadawcow publicznych (Polskiego Radia SA i spotek
radiofonii regionalnej)’”’, pomniejszone o wptywy abonamentowe oraz dotacje, wyniosty
127,1 min zt. Przychody te byty nizsze o 13,9 min zt, tj. 0 9,8% w poréwnaniu do roku 2018.

Grupa RMF w 2019 r. uzyskata przychody operacyjne na poziomie 141,6 min zt. Byty one wyzsze
0 8% (tj. 0 10,4 min zt) w poréwnaniu z 2018 r. Udziat Grupy w rynku wzrdst z 27% w 2018 roku
do 30% w 2019 roku. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem z dziatalnosci operacyjnej
w kwocie 30,2 min zt.

Grupa Eurozet uzyskata w 2019 r. przychody operacyjne w kwocie 81,8 min zt, wyzsze
0 6,4% (tj. 0 4,9 mIn zt) w poréwnaniu z 2018 r. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem
z dziatalnosci operacyjnej w kwocie 7,1 min zt. Udziat Grupy w rynku w 2019 r. wyniést 17%,
co oznacza wzrost o 1% w stosunku do poprzedniego roku.

Grupa Agora w 2019 r. uzyskata przychody operacyjne na poziomie 69,1 min zt. Byty one
nizsze 0 1,1% (tj. 0 0,8 min zt) w poréwnaniu z rokiem 2018. Udziat Agory w rynku zmniejszyt
sie z 15% do 14% w 2018 r. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem na dziatalnosci
operacyjnej w kwocie 11,9 min zt.

76 Jedna stacja muzo.fm.
77 Informacje uzyskane na podstawie sprawozdan finansowych nadawcéw publicznych za 2019 r.
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Grupa ZPR w 2019 r. uzyskata przychody operacyjne w wysokosci 55,7 min zt i byty one wyzsze
0 8,4% (tj. 0 4,3 mIn zt) w poréwnaniu do roku poprzedniego. Grupa zamkneta rok obrotowy
dochodem operacyjnym w kwocie 15,9 min zt. Udziat Grupy w rynku wzrést o 1% i wynidst 12%.

Grupa Polsat, nadawca jednego programu o ograniczonym zasiegu (muzo.fm), podobnie jak
w 2018 r., uzyskata najnizszy udziat w przychodach operacyjnych ze wszystkich grup
nadawcéw (1%). Przychody Grupy z dziatalnosci radiowej w 2019 r. byty wyzsze o 5%
(0 0,3 miIn zt) w poréwnaniu z 2018 r. i wyniosty 6,1 min zt. Na dziatalno$ci radiowej Grupa
zanotowata zysk operacyjny w kwocie 1,6 min zt.

Wykres nr 55. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych grup
radiowych w latach 2018-2019 (w tys. zt)
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*W przypadku Polskiego Radia wielkosci przychoddéw i kosztow zostaty pomniejszone o kwote abonamentu
i dotacji.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdari finansowych nadawcéw za lata 2018 i 2019

W 2019 r. dwie grupy radiowe zanotowaty spadek wartosci przychodéw operacyjnych
w porownaniu z poprzednim rokiem (nadawca publiczny i Grupa Agory). Natomiast wszystkie
grupy wypracowaty na dziatalnosci operacyjnej dodatni wynik finansowy.

Nadawcy o zasiegu lokalnym

Nadawcy lokalni stanowig niejednorodng grupe, do ktérej z jednej strony nalezg typowo
komercyjne spétki nadajagce muzyke rozrywkows, z drugiej zas regionalne programy publiczne,
stacje akademickie i spoteczno-religijne. £aczy je w réznym stopniu obowigzek nadawania audycji
o tematyce lokalnej’®.

78 139 koncesji nadawcow lokalnych zsieciowanych (Grupy ZPR, Agora, RMF, Eurozet), 63 koncesje nadawcéw
niezaleznych, 8 koncesji nadawcéw samorzadowych, 10 koncesji nadawcéw akademickich, 8 koncesji nalezacych
do fundacji, 17 spotek radiofonii regionalne;j.
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W wielu przypadkach Zrédtem ich utrzymania, oprécz reklamy, jest takze wsparcie ze strony
grup kapitatowych czy podmiotéw zatozycielskich prowadzacych inng, szerzej zakrojong aktywnosé,
od ktérych moga pochodzi¢ srodki przekazywane z innej dziatalnosci gospodarczej lub dotacje
i subwencje. Kondycja nadawcdéw lokalnych zalezy od gtebokosci rynku.

W 2019 r. spétki publicznej radiofonii regionalnej oraz lokalni nadawcy komercyjni uzyskali
z rynku reklamy przychody w kwocie 271,2 min zt. Przychody tej grupy nadawcéw, w poréwnaniu
do 2018 roku, byty wyzsze 0 5,9%, tj. 0 15,1 miIn zt.

Wykres nr 56. Udziaty nadawcéw lokalnych w przychodach z dziatalnosci operacyjnej w latach
2018-2019

Rok 2018 Rok 2019
stacje . . Regionalne
nievalene: Regionalne stacje spotki
1% : spotki niezalezne; Polskiego
. 0,
Polskiego 28% Radia; 15%

Radia; 19%

RMF; 13%
RMF; 11%

Eurozet;

6% Eurozet;

ZPR; 18% 6%

ZPR; 18%

Agora; Agora;
22% 20%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdan finansowych nadawcéw za lata 2018 i 2019

Publiczne spétki radiofonii regionalnej odnotowaty w 2019 r. spadek tacznych przychodéw
operacyjnych (pomniejszonych o wartos¢ abonamentu) o 17,2% w poréwnaniu do 2018 r. Przychéd
ten wyniost 41,4 min zt i byt nizszy o 8,6 min zt w relacji do poprzedniego okresu.

W5sréd koncesjonowanych nadawcow lokalnych nadal najwieksze udziaty w rynku w 2019 .
zachowaty stacje niezalezne (28% - wzrost o 4 pp.). Ich przychody operacyjne wyniosty 76,4 min zt
i byty wyzsze 0 24% (tj. o 14,8 min zt) w stosunku do 2018 r.

Stacje Grupy Agora zanotowaty spadek udziatu w rynku o 2 pp., do poziomu 20%, a ich
przychody operacyjne wyniosty 55 min zt i byty nizsze o 1,6% (tj. 0 0,9 min zt) w stosunku
do 2018r.

Nadawcy lokalni z Grupy ZPR zachowali udziat w rynku, podobnie jak w 2018 r.,, na
poziomie 18%. Ich przychody z dziatalnosci operacyjnej wzrosty o 8,2% (tj. o 3,7 min zt)
w poréwnaniu do 2018 r. i osiggnety poziom 49,2 min zt.

W stosunku do 2018 r. nadawcy lokalni z Grupy RMF uzyskali przychody operacyjne wyzsze
0 5,4 min zt, tj. 0 19%; wyniosty one 34 min zt. Udziat tych nadawcéw w rynku wzrést o 2 pp.
i ksztattowat sie na poziomie 13%.
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Udziat nadawcéw lokalnych nalezagcych do Grupy Eurozet w rynku przychodéw
operacyjnych w 2019 r. zostat oszacowany na podstawie proporcji wynikajacych z danych z lat
ubiegtych”. Przyjeto wiec, ze przychody te wyniosty ok. 15,2 mln zt 8. W 2019 r. szacunkowy
udziat tej Grupy w rynku, podobnie jak w poprzednim roku, wynidst 6%.

Wykres nr 57. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych nadawcéw
lokalnych w latach 2018-2019 (w tys. zt)
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*Dane finansowe Grupy Eurozet oparte na szacunkach

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdar finansowych nadawcoéw za lata 2018 i 2019

79 W 2015 r. nastapito przejscie uprawnien wynikajacych z koncesji na nadawanie programu o zasiegu ogélnokrajowym
na spotke Eurozet Radio sp. z 0.0., ktéra wykonywata dotychczas koncesje na lokalne programy radiowe. Od 2015 r.
Spotka sktada jedno sprawozdanie finansowe obejmujace tacznie przychody nadawcy programu ogdlnokrajowego
i programow lokalnych.

80 Przychody w 2018 i 2019 r. zostaty oszacowane proporcjonalnie do udziatu przychodéw spétek lokalnych
w przychodach ogétem za 2014 r., w ktérym jako ostatnim mozliwe byto wyliczenie procentowego udziatu
spoétek lokalnych w przychodach Grupy Eurozet.
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Nadawcy spoteczno-religijni

Odrebng grupe wsérdd nadawcéw stanowia nadawcy spoteczno-religijni®!, ktérzy finansuja
dziatalno$¢ nadawcza z przychodéw reklamowych uzupetnianych o datki i darowizny. Poszukujac
dodatkowych Zrédet finansowania, niektérzy nadawcy religijni zawarli umowy franczyzowe
i weszli do sieci Plus® tworzonej przez grupy radiowe ZPR i Eurozet.

W grupie tej znajduja sie tez podmioty o statusie nadawcy spotecznego (Radio Maryja oraz
siedem stacji diecezjalnych i parafialnych). Zgodnie z ustawg o radiofonii i telewizji, nadawcy
ci s zwolnieni z optaty za udzielenie koncesji, jednak nie moga nadawad w programie przekazéw
handlowych oraz nie moga pobiera¢ optat z tytutu rozpowszechniania, rozprowadzania lub
odbioru ich programéw.

Nadawcy spoteczno-religijni w 2019 r. tacznie uzyskali przychody w wysokosci 59 min zt,
byty one nizsze o 0,5 min zt (o0 0,8%) w poréwnaniu z 2018 r.

Wykres nr 58. Udziaty nadawcéw spoteczno-religijnych w przychodach ogétem (z rynku
reklamy oraz dotacji, darowizn i datkéw) w latach 2018-2019

Rok 2018 Rok 2019

stacje stacje Plus;
Plus; 11% 11%

pozostate

nadawcy i 42%

spoteczni
bez Radia
Maryja;
4%

nadawcy
spoteczni
bez Radia
Maryja;
4%

pozostate
radia ;
42%

Radio Radio
Maryja; Maryja;
43% 43%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdan finansowych nadawcoéw za lata 2018 i 2019

W tej grupie nadawcoéw struktura udziatu przychodéw pozostata na poziomie podobnym do
poprzedniego roku.

81 Koécielne osoby prawne (archidiecezje, diecezje, zakony i parafie) rozpowszechniajgce programy o tematyce
spoteczno-religijnej.

82 Wedtug stanu na dzien 31 grudnia 2019 r. 18 stacji byto powigzanych (umowa operatorska lub franczyzy) z siecig
Plus, a 29 funkcjonowato niezaleznie.
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Nadawcy posiadajacy status nadawcy spotecznego tacznie zachowali swéj udziat w przychodach
operacyjnych na poziomie 47%. Najwiekszy przychéd w wysokosci 25,8 min zt, nizszy o 1,1%
w stosunku do roku poprzedniego, uzyskato Radio Maryja. Przychody te stanowity 43%
przychoddéw catej grupy nadawcéw spoteczno-religijnych. Pozostali nadawcy posiadajacy status
nadawcy spotecznego odnotowali tgcznie niewielki wzrost przychodéw operacyjnych (0,7%)
w stosunku do 2018 r.

Stacje sieci Plus w 2019 r. zanotowaty niewielki spadek przychodéw operacyjnych o ok. 0,5 min 4,
tj. 0 6,8% w stosunku do 2018 r. Ich udziat w rynku nadal utrzymywat sie na poziomie 11%.

Pozostate rozgtosnie rowniez zanotowaty spadek przychodéw operacyjnych o 3,6% w stosunku
do roku 2018. Wyniosty one 24,7 min zt. Udziat tych rozgtosni w rynku przychodéw operacyjnych
utrzymat sie na poziomie 42%.

Wykres nr 59. Poréwnanie przychodéw oraz wynikéw na dziatalnosci nadawcéw spoteczno-
religijnych w latach 2018-2019 (w tys. zt)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdari finansowych nadawcéw za lata 2018 i 2019

Inne wskazniki finansowe sektora radiowego

Sprawozdania finansowe wykazuja, ze na koniec 2019 r. taczna warto$¢ majatku radiowych
nadawcoéw komercyjnych wyniosta 521,7 min zt, co oznacza spadek o ok. 2,2% w poréwnaniu
z 2018 r. Wskaznik udziatu kapitatéw wtasnych w finansowaniu majgtku wynosit 81,6% i zachowat
poziom podobny do poprzedniego roku. Na podobnym do poprzedniego okresu poziomie
pozostat réwniez wskaznik zadtuzenia, ktéry wyniést 18,4%. Dodatni wynik netto ogdtem
wszystkich radiowych nadawcéw komercyjnych w 2019 roku wzrést o 39,4%, tj. o 20,8 min zt
i wyniést 73,7 min zt.
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3. Rynki otaczajace w 2020 r.

3.1. Prasa

Prasa jest istotnym elementem kulturowym o wysokim znaczeniu dla kondycji spoteczenstwa.
Pozostaje nadal jednym z najwazniejszych nosnikéw ksztattujgcych i rozwijajgcych wiedze
i zainteresowania. W 2020 roku postepowata dalsza transformacja prasy zwigzana z coraz
szerszym dostepem do tresci dystrybuowanych w formie cyfrowej, przy utrzymujacym sie
spadku czytelnictwa wydan drukowanych (we wszystkich segmentach: dzienniki, tygodniki,
czasopisma).

Wielu wydawcow prasy przyspieszyto dziatania zwigzane z poszerzeniem swojej obecnosci
w srodowisku online. Niektérzy z nich przeniesli juz cato$¢ swojej dziatalnosci, inni niektére
z wydawanych tytutéw. Jednoczeénie pandemia przys$pieszyta proces przechodzenia przez
redakcje na tryb pracy zdalnej, co wptyneto pozytywnie na aktywnos¢ dziennikarzy w $wiecie
cyfrowym. Dziatania te nie zrekompensowaty jednak strat ponoszonych w przychodach
reklamowych i sprzedazowych, szczegdlnie sprzedazy wydan drukowanych.

Juz w latach ubiegtych dochodzito do zamykania niektérych tytutdéw, a sytuacja w branzy
prasowej niestety stale zmienia sie na gorsze. Oczywiscie pandemia i zwigzane z nig spadki
przychodoéw, gtéwnie z reklam, negatywnie odbijajg sie na catym rynku prasowym. Publicis
Groupe podaje, ze w 2020 roku wydatki na reklame w dziennikach spadty w stosunku do
2019 roku 0 29,6%, w przypadku magazynéw spadek wynidst az 37,4%%3.

Wydawcy nieustannie podejmujg dziatania, by dopasowac swojg oferte do preferencji
czytelnikdw, odchodzac od tytutéw cieszacych sie stabym zainteresowaniem i uruchamiajac
nowe, bedace konkurencja dla juz istniejacych na rynku. Wsréd tych propozycji przewazajg
czasopisma dla kobiet, magazyny poradnikowe, ale réwniez hobbystyczne i branzowe.

Obecnie popularne stato sie rownolegte publikowanie wydania drukowanego, jak i jego
wersji elektronicznej, ktéra w catosci odpowiada formie papierowej (wraz z zachowaniem tresci,
artykutéw oraz reklam prasowych). Zwazywszy na sytuacje epidemiologiczng, wzrasta
zapotrzebowanie czytelnikdéw na dostep do cyfrowych form prasy. Polskie Badania Czytelnictwa
(PBC) podaje, ze w audycie Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy (ZKDP) rozpowszechniania prasy
29 wydawcow deklaruje obecnie e-wydania®*. tacznie sg to 83 tytuty prasowe ukazujace sie
w wersji elektronicznej. W ocenie ZKDP, zaletg e-prasy dla czytelnika jest szybki dostep do
tresci, atrakcyjne ceny w poréwnaniu z wydaniami papierowymi, zakup w dowolnym miejscu
i czasie oraz mozliwos¢ odczytu na wielu urzadzeniach. Wraz z samym czasopismem wydawcy
e-prasy proponujg réozne dodatki i odnosniki, ktére zwiekszajg atrakcyjnos¢ pisma dla czytelnika
e-wydan®.

W zwiazku z trudng sytuacja, szczegdlnie lokalnych wydawcow, ktdrzy najbardziej finansowo
odczuli skutki pandemii rzad polski, na wniosek Izby Wydawcéw Prasy i Polskiej Izby Ksigzki,

83 Zrgdto: Publicis Media Groupe, Rynek reklamy w Polsce po czterech kwartatach 2020 r.
84 https://pl.wikipedia.org/wiki/E-wydanie.
85 https://www.pbc.pl/e-wydania-prasa-w-dobie-koronawirusa/.
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wystagpit do Komisji Europejskiej o zgode na wprowadzenie 0% stawki VAT na prase i ksigzki -
wprowadzenie tej stawki znaczaco poprawitoby sytuacje na rynku wydawcow prasy, pozwolitoby
przeciwdziata¢ skutkom pandemii i zatrzyma¢ dalsze spadki czytelnictwa.

Wedtug ekspertéw z PricewaterhouseCoopers (PwC) szacowana wartos$¢ rynku prasy
w 2020 r. miata zmniejszy¢ sie o ponad 11%, tj. z 2,7 mild zt do 2,4 mld zt. Na 2021 r.
przewidywane jest odbicie (wzrost o 4%), ale pdzniej obroty znéw majg zaczaé¢ spadac:
w 2022 roku o 1,5%, a w kolejnym o 1,2%8¢.

Dzienniki

Zgodnie z wynikami badania Kantar Polska®’ podobnie jak w latach ubiegtych najbardziej
popularnym dziennikiem pozostaje Fakt. Kontakt z wydaniem tego tytutu (czytanie lub przegladanie)
deklaruje 2,5% badanych. Na drugim miejscu utrzymuje swoja pozycje Gazeta Wyborcza - 2%.
Na podobnym poziomie jak w ubiegtym roku znajduje sie Super Express - 1,6%.

Wykres nr 60. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem
pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogélnopolskie badania czytelnictwa
prasy®

86 https://biznes.gazetaprawna.pl/artykuly/1497284 rynek-prasy-w-kolportazu-lepiej-ale-nie-rozowo.html.

87 Kantar Polska, Polskie Badania Czytelnictwa, sierpien 2020 - styczerr 2021; CPW; grupa celowa: osoby w wieku
15-75 lat, N=14 202, realizacja: Kantar Polska, Ogdélnopolski Panel Badawczy Ariadna, ARC Rynek i Opinia. Wskaznik
CPW oznacza s$redni procent respondentdéw, ktorzy zetkneli sie z przecietnym wydaniem pisma (czytali je, badz
przegladali). Wskaznik Estymacja na populacje oznacza $rednig liczbe czytelnikdw, ktorzy zetkneli sie z przecietnym
wydaniem pisma (czytali je, badZ przegladali). CPW: 2,5% respondentéw czyta przecietne wydanie pisma Fakt.
Estymacja na populacje: 758 000 Polakéw czyta przecietne wydanie pisma Fakt. Liczba przebadanych respondentow
w danym okresie N=14 088. https://www.pbc.pl/rynek-prasowy/.

88 https://www.pbc.pl/rynek-prasowy Prezentacja danych za okres sierpie 2020 - styczers 2021. Badanie realizowane
metodg CAPI - ankieter prowadzi bezposrednio wywiad z respondentem przy uzyciu komputera, na ktérym zapisywane
sg odpowiedzi na zadane w formularzu pytania. Liczba przebadanych respondentow (wiek 15-75 lat) w danym okresie
N=14088. N oznacza liczbe 0séb uczestniczagcych w badaniu.
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Tygodniki

Najbardziej rozpoznawalnym tygodnikiem pozostaje Tele Tydzien - informator o programach
telewizyjnych oraz Zycie na gorgco opisujace biezace wydarzenia ze $wiata showbiznesu.
Na trzecim miejscu znajduje sie Angora zawierajgca przedruki artykutéw z prasy krajowej
i Swiatowej.

Popularnos$¢ tygodnikow opinii jest mniejsza: plasujg sie one na: 5 miejscu - Newsweek,
na 8 - Polityka oraz na 9 - Gos¢ Niedzielny, ktory porusza tematyke religijng, spoteczna, etyczng
i polityczna.

Wykres nr 61. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem
pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogélnopolskie badania czytelnictwa

prasy®’

Dwutygodniki

Trzema najpopularniejszymi dwutygodnikami, po ktore najczesciej siegaja kobiety, sa
poradniki: Przyjaciétka, z Zycia Wziete oraz Pani Domu. Podobnie jak w przypadku tygodnikéw,
najlepiej rozpoznawalne s3 wydawnictwa opisujace zycie znanych gwiazd oraz prezentujgce
biezace informacje o popularnych serialach.

Wykres nr 62. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem
pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych PBC; lipiec 2020-grudzieri 2020; CPW: grupa celowa:
osoby w wieku 15-75 lat, Kantar Polska SA, Ogolnopolskie badania czytelnictwa prasy”°
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Miesieczniki
W stosunku do roku ubiegtego na pierwsze miejsce przesunagt sie tytut o tematyce

komputerowej Komputer Swiat wyprzedzajac Twéj styl - luksusowe pismo dla pan. Trzecia pozycje
w zestawieniu zajmuje Murator i Claudia, a nastepna - Swiat wiedzy.

Poradniki dotyczace urzadzania ogrodu oraz zawierajace tresci kulinarne zajmuja ostatnie
pozycje.

Wykres nr 63. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogdlnopolskie badania czytelnictwa
prasy?!

Dwumiesieczniki

W tym zestawieniu, podobnie jak wsréd miesiecznikow, najbardziej popularne sg pisma
o tematyce komputerowej: PC Format i Komputer Swiat Twéj Niezbednik. Oba periodyki réwniez
w poprzednim roku staty na czele tego rankingu. Kolejne miejsca tez nie ulegty istotnym
zmianom: trzecig pozycje zajmuje Focus Historia, a kolejne - poradniki o zdrowiu, kuchni,
wnetrzarstwie i treningu personalnym.

71 https://www.pbc.pl/rynek-prasowy. Prezentacja danych za okres sierpier 2020- styczer 2021. Badanie realizowane
metodg CAPI - ankieter prowadzi bezposrednio wywiad z respondentem przy uzyciu komputera, na ktérym zapisywane
sg odpowiedzi na zadane w formularzu pytania. Liczba przebadanych respondentow (wiek 15-75 lat) w danym okresie
N=14088. N oznacza liczbe oséb uczestniczacych w badaniu. Redlizacja: Kantar Polska, Ogdlnopolski Panel Badawczy
Ariadna, ARC Rynek i Opinia.
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Wykres nr 64. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem
pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogdlnopolskie badania czytelnictwa prasy

Sprzedaz prasy
Dzienniki ogélnopolskie

Z wyjatkiem wydan Dziennika Gazety Prawnej oraz Parkietu Gazety Gietdy wszystkie dzienniki
odnotowaty istotne spadki sprzedazy. Okoto 20% spadta sprzedaz Faktu, okoto 17% - Super
Expressu. Najwiekszy spadek zanotowata Gazeta Wyborcza - 31%.

Wykres nr 65. Dzienniki ogélnopolskie: sprzedaz ogétem wydan drukowanych i e-wydan,
w tym prenumeraty
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Zrédto: Opracowanie wtasne Biura KRRIiT??

92 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wyniki-sprzedazy-dziennikow-styczen-2021-fakt-gazeta-wyborcza.
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Sprzedaz dziennikéw regionalnych

W grudniu 2020 roku taczne ptatne rozpowszechnianie 24 dziennikéw regionalnych i lokalnych,
z ktérych 20 wydaje Polska Press, wynosito 184,8 tys. egz. Jest to o 18,6% mniej niz rok
wczesniej. Najwiecej egzemplarzy sprzedata Gazeta Pomorska, na drugim miejscu znajduje sie
Dziennik Zachodhni, a na trzecim Gtos Wielkopolski. Najwiecej stracito wydanie Polska Metropolia
Warszawska (-30%), Gazeta Olsztynska/Dziennik Elblgski (-27%) oraz Kurier Szczecinski (-25%)7°.

Sprzedaz tygodnikow opinii

W 2020 roku niektére tytuty w tym segmencie zanotowaty wzrost sprzedazy. Byty to
Newsweek Polska (+16%), Tygodnik Powszechny (+6%) i Gazeta Polska (+6%). Sprzedaz Polityki
pozostata na podobnym poziomie co w roku poprzednim. Spadta sprzedaz Przeglgdu (-8%).
Najwiekszy spadek zanotowaty Tygodnik do Rzeczy (-28%) i Gos¢ Niedzielny (-11%), ktéry
dystrybuowany jest m.in. w kosciotach, gdzie obowigzywaty restrykcje dot. liczebnosci wiernych.
Nie zmienia to faktu, ze Gos¢ Niedzielny nadal pozostaje na czele rankingu.

Wykres nr 66. Tygodniki opinii: sprzedaz ogétem wydan drukowanych i e-wydan, w tym
prenumeraty
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Zrédto: Opracowanie wiasne Biura KRRIT?#

Do tygodnikéw opinii zaliczy¢ mozna takze ogdlnopolski tygodnik Niedziela, wydawany
przez Kurie Metropolitarng w Czestochowie. Oprocz tematyki religijnej prezentuje on takze
zagadnienia spoteczno-polityczne, ekonomiczne i historyczne. Sredni naktad pisma, zgodnie
z informacja podang przez wydawce’> wynosi od 85 do 115 tys. egzemplarzy w zaleznosci od
diecezji. Kolportaz odbywa sie przez: parafie (60%), Poczte Polska, Kolportera i inne firmy
kolporterskie (40%). Tygodnik ten nie znajduje sie wsérdd czasopism kontrolowanych przez
Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy.

93 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polska-press-dzienniki-regionalne-wyniki-sprzedazowe.

94 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polityka-wyprzedzila-goscia-niedzielnego-tygodnik-powszechny-przed-
do-rzeczy.

5 https://www.niedziela.pl/artykul/2976/Reklama.
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Sprzedaz dwutygodnikéw

Ze wzgledu na brak danych dotyczacych sprzedazy tygodnikow yellow w 2020 r. ponizej
przedstawiono informacje o wolumenie dwutygodnikéw, ktére w wiekszosci koncentrujg sie na
tej samej tematyce.

Rozpowszechnianie wszystkich badanych dwutygodnikéw poradnikowych zmalato o 22%.
Najwiecej spadta sprzedaz Naj (-37%) i Tina (-26%) oraz Przyjaciétka (-19%) Najmniej stracita
Pani Domu - jej wynik zmalat o 9%. Wszystkie tytuty z tego segmentu nalezg do Wydawnictwa
Bauer.

Wykres nr 67. Dwutygodniki poradnikowe: sprzedaz ogétem wydan drukowanych i e-wydan,
w tym prenumeraty
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Zrédto: Opracowanie wiasne Biura KRRiT?¢
Sprzedaz miesiecznikow

Ten segment prasy, tak jak i pozostate, zanotowat spadki sprzedazy. Ograniczenie liczby
sprzedanych tytutéw dotkneto w najwiekszym stopniu Olivie (-30%) i Dobre Rady (-29%) Pomimo
duzej straty (-24%) na pierwsze miejsce w zestawieniu przesunat sie miesiecznik Kobieta i Zycie.
Najmniej w zestawieniu stracit Poradnik 50+ (-8,32%).

%6 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rozpowszechnianie-dwutygodnikow-poradnikowych-zmalalo-0-22-proc-
najmocniej-w-dol-naj-i-tina.
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Wykres nr 68. Miesieczniki poradnikowe: sprzedaz ogétem wydan drukowanych i e-wydan,
w tym prenumeraty
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Zrédto: Opracowanie wiasne Biura KRRiT®”

W tegorocznym wydaniu Informacji, oprécz miesiecznikdw poradnikowych, przedstawiona
zostata takze sprzedaz miesiecznikow luksusowych i shoppingowych, co mozliwe jest dzieki
dostepnosci danych dla tego segmentu. Wszystkie tytuty znacznie zmniejszyty swoja sprzedaz.
Najwieksza strate ponidst Glamour (-43%) oraz Twoj Styl (-42%), ktéry mimo to zachowat
pierwsze miejsce w rankingu, oraz Avanti (-32%). Najmniejszy spadek odnotowano w sprzedazy
Zwierciadta (-11%).

Wykres nr 69. Miesieczniki luksusowe i shoppingowe: sprzedaz ogétem wydan drukowanych
i e-wydan, w tym prenumeraty
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Zrédto: Opracowanie wtasne Biura KRRiT?8

97 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-miesieczniki-poradnikowe-styczen-2020-kobieta-i-zycie.
98 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-miesieczniki-luksusowe-i-shoppingowe-kwiecien-2020.
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Wartos¢ rynku prasowego

W 2020 roku rynek gazet i czasopism zostat, tak jak pozostate branze, dotkniety skutkami
pandemii. Wartos¢ rynku w 2019 r. wyceniana byta na 722 min USD, a w 2020 r. - na 638 min USD
(spadek 0 11%).

Cho¢ w 2021 roku najpewniej nastapi odbicie, sprzedaz bedzie sie kurczyé w ciggu
najblizszych lat. Jedna z podstawowych przyczyn spadkow jest pogtebiajacy sie trend cyfryzacji,
stad liczne dziatania wydawcéw w celu pozyskiwania prenumeratoréw cyfrowych. Jezeli chodzi
o gazety i czasopisma, to pomimo, ze do 2024 r. warto$¢ wydan i reklam elektronicznych bedzie
rosta w Sredniorocznym tempie 3,3%, nie bedzie ona w stanie zréwnowazy¢ spadkéw sprzedazy
wydan papierowych. Dlatego tez do 2024 roku segment ten bedzie sie kurczyt w tempie 3,2%
rocznie’’, a jego warto$¢ ma wynosi¢ 638 min USD.

Wykres nr 70. Wartos¢ rynku gazet i czasopism w Polsce (w min USD)

735
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych nt. rynku gazet i czasopism, PwC, Entertainment & Media
Outlook 2020-2024

Wartos$¢ samej reklamy prasowej w 2020 r. spadta o 34,4% z 459 min zt do 301 min zt
w stosunku do 2019 roku. Dzienniki zanotowaty spadek o 29,9% z 174 min do 122 min,
a magazyny jeszcze wiekszy, tj. 0 37,2% z 285 mlIn zt do 179 min z+1,

% https://www.pb.pl/przychody-polskiego-rynku-mediow-i-rozrywki-spadna-o0-560-min-usd-1100390.
100 pyblicis Groupe, Rynek Reklamy w Polsce w 2020 roku.
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Gtéwni wydawcy

Wykres nr 71. Najwieksi wydawcy - przychody ze sprzedazy tytutéw prasowych i z reklamy
prasowej w latach 2018 - 2019 (w min z{).
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Zrédto: Opracowanie wiasne Biura KRRiT101

Wzrost wptywow z przychodéw pochodzacych z segmentu prasy (sprzedaz i reklama)
w 2019 roku zanotowaty jedynie Polska Press i Burda (odpowiednio 7,5% i 11,6%).
Pozostali wydawcy poniesli strate. W szczegdlnosci dotyczy to przychodéw Edipresse (-17%),
Bauer (-10,1%), AGORA (- 5,3%). Riniger Axel Springer utrzymat poziom przychodéw z 2018 r.

Pochodzenie kapitatu w prasie

Wiekszos¢ znaczacych wydawcow nalezy do przedsiebiorcéw zagranicznych: Bauer, Ringier
Axel Springer i Edipresse Polska oraz Burda International Polska z kapitatem niemieckim lub
szwajcarskim. Pozostate wydawnictwa zagraniczne to Egmont Polska (miedzynarodowa grupa,
ktorej dziatalno$¢ zostata zapoczatkowana w Danii) oraz Bonnier Bussines Polska
reprezentujgca kapitat szwedzki. W 2019 r. w grupie w grupie przedsiebiorcow zagranicznych
znajdowato sie rowniez wydawnictwo Polska Press (wtasnos¢ niemieckiej firmy Verlagsgruppe
Passau). Wydawcy zagraniczni, podobnie jak w 2018 roku kontrolowali ok.70% rynku prasy. Na
koniec 2020 roku kupno wydawnictwa Polska Press ogtosit panstwowy koncern PKN Orlen
otrzymujac od Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw bezwarunkowg zgode na
transakcje.

Do wydawcéw z polskim kapitatem naleza: Agora, ZPR Media, Grupa Gremi, Westa Druk
Mirostaw Kulis, Infor Biznes, Fundacja Goscia Niedzielnego, Polityka, PMGM Polskie Media
(Platforma Mediowa Point Group i Orle Piéro), Fratria, Forum SA, Niezalezne Wydawnictwo
Polskie, Tygodnik Powszechny, Fundacja Oratio Recta.

101 https://www.press.pl/tresc/63040,zysk-ringier-axel-springer-polska-wzrosl-pieciokrotnie,
https://www.press.pl/tresc/63640,wydawnictwo-bauer-mialo-ponad-100-mln-zl-zysku,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polska-press-wyniki-finansowe-2019-rok-wplywy-ze-sprzedazy-prasy-
zmalaly-0-9-proc-a-z-reklam-o-5-proc-ubylo-107-pracownikow, https://www.agora.pl/raporty#slide-roczne,
https://rynek-ksiazki.pl/aktualnosci/spadek-przychodow-edipresse-polska/.
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Polski kapitat w wiekszosci nalezy do wydawcow dziennikdéw i tygodnikdéw, a zagraniczny
dominuje wsréd wydawcow kolorowych specjalistycznych czasopism oraz w prasie dla dzieci
i mtodziezy.

3.2. Internet i telekomunikacja®?
Dostep do internetu

Internet jest w przewazajacej wiekszosci gospodarstw domowych w Polsce jednym
z podstawowych narzedzi pracy, edukaciji, dostepu do informacji i rozrywki, a jego popularno$¢
wzrasta z roku na rok. W roku 2020 udziat gospodarstw posiadajacych dostep do internetu
wynosit 90,4%, co oznacza wzrost o 3,7 pp. w stosunku do roku 2019. Wzrasta zaréwno dostep
do szerokopasmowego internetu stacjonarnego (o 5,4 pp.), jak i szerokopasmowego internetu
mobilnego, ktérego rozwdj charakteryzuje sie wiekszg dynamiky - przyrost o 12,4 pp.
w stosunku do 2019 r.

Wykres nr 72. Dostep do internetu w gospodarstwach domowych
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badan GUS, Spoteczenstwo informacyjne w Polsce w
2020 r., Informacje sygnalne, Warszawa, 21.10.2020 r.

Dynamiczny rozwéj dostepu mobilnego wyréznia Polske wsrdd krajow Unii Europejskiej.
Penetracja Internetu mobilnego'® w 2019 r. wynosita 183,2%!%4 (wzrost o 14 pp. w stosunku
do 2018) co daje Polsce pierwsze miejsce w Europie. Niestety penetracja internetu stacjonarnego
54,8% plasuje Polske na jednym z ostatnich miejsc.

102 Qpisujac te czes¢ rynku KRRIT opiera sie na danych za rok 2020 lub za rok 2019 w zaleznosci od dostepnosci
aktualnych danych statystycznych.

103 Wskaznik penetracji internetu mobilnego odniesiono do liczby ludnosci, internetu stacjonarnego do liczby
gospodarstw domowych.

104 UKE, Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2019 . lipiec 2020.
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Szybki rozwéj sieci telekomunikacyjnych, co pozwala na osiggniecie coraz lepszych
parametréw korzystania z sieci takich jak jako$¢ i szybko$¢ przesytania danych, dzieki ktérym
powstaje praktycznie nieograniczony dostep do jej zasoboéw, w tym do audiowizualnych ustug
medialnych.

W stosunku do 2018 r. udziat faczy o najwyzszej przeptywnosci wiekszej lub réwnej 100 Mb/s
wzrést o 7,45 pp., natomiast na przestrzeni 5 lat (2015 - 2019) az o 39,5 pp.

Wykres nr 73. Udziat taczy internetowych w podziale na przeptywnosci
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2019 r., UKE, lipiec 2020

Przewaga dostepu mobilnego widoczna jest rowniez w strukturze wykorzystywanej technologii
dostepowej. Dostep z wykorzystaniem modeméw 2G/3G/4G wzrést w stosunku do 2018 r.
o 4 pp. Kolejna technologia, ktéra zanotowata wzrost wykorzystania o 1,8 pp. to FTTH3,
w zwigzku z rozbudows sieci swiattowodowych. Wérdd tradycyjnych technologii dostepu
do Internetu dominuje dostep za posrednictwem sieci kablowych, jakkolwiek wskaznik jej
wykorzystania nieco zmalat (o 0,3 pp.). Popularnos¢ tej technologii wynika miedzy innymi
z popularnosci ustug wigzanych, ktore opisano w czesci dotyczacej telekomunikacji.

105 Fiber To The Home - Swiattowdd do domu - dostarczanie danych z centrali za posrednictwem sieci $wiattowodowej
bezposrednio do uzytkownika korcowego.
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Wykres nr 74. Dostep do internetu wedtug wykorzystywanej technologii dostepowej
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2019 r., UKE, lipiec 2020

Mimo dynamicznego rozwoju dostepu do ustug internetowych stale utrzymuje sie rdznica
w dostepie do internetu miedzy terenami wysoko zurbanizowanymi a terenami wiejskimi.

Wykres nr 75. Dostep do internetu w gospodarstwach domowych wedtug stopnia urbanizacji
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badari GUS, Spoteczeristwo informacyjne w Polsce
w 2020 r., Informacje sygnalne, Warszawa, 21.10.2020
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Internet w domu posiadajg najczesciej gospodarstwa z dzie¢mi (99,5%), w duzych miastach
(92,1 %) i na obszarach o wiekszym stopniu urbanizacji 1°¢.

Istniejg jednak gospodarstwa domowe, w ktérych nie korzysta sie z dostepu do sieci z powodéw
innych niz techniczne lub zwigzane z kosztami tej ustugi.

Wykres nr 76. Powody braku dostepu do internetu w gospodarstwach domowych w 2018 i
2019r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyjno -
telekomunikacyjnych w jednostkach administracji publicznej, przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych
w2019 r.

Przedstawione na powyzszych wykresach dane dotyczg lat 2018 i 2019, gdyz w opracowaniach
za rok 2020 takich danych nie podano. Prawdopodobnie w roku 2020, podobnie jak w latach
poprzednich, rezygnacja z dostepu do internetu wynikata z braku potrzeby korzystania z takiej
ustugi. Na drugim miejscu podawano brak odpowiednich umiejetnosci cyfrowych, a dopiero na
trzecim i czwartym wysokie koszty zakupu sprzetu i dostepu do sieci.

Europejska Agenda Cyfrowa wytycza panstwom cztonkowskim cel polegajacy na
doprowadzeniu do wykorzystania ustug dostepu do internetu stacjonarnego o predkosci co
najmniej 100 Mb/s przez 50% gospodarstw domowych do korica 2020 r. Wg Raportu o stanie
rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2019 r. poziom wykorzystania takich ustug we wszystkich
gospodarstwach domowych wyniést 23,3% i wzrést w stosunku do roku 2019 o 4 pp., chociaz
mozliwos¢ korzystania z tego typu ustug w 2019 r. miato 63% gospodarstw. Oznacza to, ze nie
wszystkie gospodarstwa wykorzystywaty ten potencjat. Konieczne jest wiec stymulowanie
popytu na ustugi o duzych przeptywnosciach, do czego niewatpliwie przyczynia sie wzrost
koniecznosci korzystania z internetu (zdalna praca, zdalna nauka) w czasach pandemii Covid-19.

106 GUS, Spoteczeristwo informacyjne w Polsce w 2020 r., Informacje sygnalne, Warszawa, 21.10.2020 r.
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W listopadzie 2012 r. nastgpito przekazanie na potrzeby budowy LTE czestotliwosci
pierwszej dywidendy cyfrowej 7 (790-862 MH). Jednoczesnie Swiatowa Konferencja
Radiokomunikacyjna WRC-15 zdecydowata o przeznaczeniu drugiej dywidendy cyfrowej
(czestotliwosci z zakresu 694-790 MHz, tzw. pasma 700 MHz) na potrzeby szerokopasmowych
ustug mobilnych. Petna harmonizacja wykorzystania pasma 700 MHz w Europie nastapi
najpdzniej do roku 2022 na mocy Decyzji Parlamentu Europejskiego!®.

Zgodnie z harmonogramem zawartym w dokumencie Ministerstwa Cyfryzacji pt. Krajowy
Plan Dziatanh zmiany przeznaczenia pasma 700 MHz w Polsce (2017 r.) rok 2020 zostat
spozytkowany na dokonanie niezbednych zmian w zagospodarowaniu pasma 700 MHz,
polegajacych miedzy innymi na przeniesieniu emisji naziemnej telewizji cyfrowej DVB-T do
nizszych pasm czestotliwosci. Planuje sie zagospodarowanie pasma 700 MHz po jego
catkowitym uwolnieniu i uzgodnieniu miedzynarodowym dla potrzeb szerokopasmowego
dostepu do internetu, przede wszystkim dla potrzeb nowego, znacznie wydajniejszego
standardu 5G.

Do czasu catkowitego zakoriczenia procesu przygotowania pasma 700 MHz dla nowej
technologii najwieksi operatorzy - dostawcy ustug mobilnych (P4, Orange, T-Mobile i Polkomtel)
uruchomili udostepnianie ustugi w technologii 5G w wyzszych pasmach czestotliwosci (2,1 GHz,
2,6 GHz) w oparciu o rezerwacje czestotliwosci wydane przez Urzad Komunikacji Elektronicznej
na prawo do $wiadczenia ustugi neutralnej technologicznie. Umozliwito to uruchomienie 5G
zamiast 4G LTE w duzych aglomeracjach miejskich. Petne udostepnienie ustug dostepu do
internetu w tej technologii oznaczaé bedzie zniesienie wiekszosci barier technologicznych
i rewolucyjne zmiany na rynku.

Korzystanie z internetu

W 2020 r. 81,4% oséb w wieku 16-74 lata regularnie, co najmniej raz w tygodniu, korzystato
z internetu (w roku poprzednim 78,3%)'%. Internet najczesciej wykorzystywany jest w domu.
Znacznie rzadziej sie¢ wykorzystywana jest w innych miejscach takich jak praca, szkota czy
miejsca publiczne !0,

107 po zakoniczonym procesie cyfryzacji telewizji naziemnej zwolnione zostaty zakresy czestotliwosci uzytkowane
wczeshiej przez telewizje analogowa. Uzyskane w ten sposéb zasoby widma czestotliwosci zostaty nazwane dywidenda
cyfrowa.

108 Decyzja Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2017/899 z dnia 17 maja 2017 r. w sprawie wykorzystywania
zakresu czestotliwosci 470-790 MHz w Unii Europejskiej.

109 GUS, Wykorzystanie technologii informacyjno-telekomunikacyjnych w jednostkach administracji publicznej,
przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych w 2020 r.

110 W opracowaniu Wykorzystanie technologii informacyjno-telekomunikacyjnych za rok 2020 nie znalazty sie
szczegbdtowe dane dotyczace miejsc, w ktorych korzysta sie z internetu. Przytoczone w tekscie wykresy zawieraja
dane z lat 2018 i 2019.
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Wykres nr 77. Miejsce korzystania z internetu

76,5%7:2%

w domu

30 9‘y35,6%
,7 7

W miejscu pracy

=2018 m2019

48,1%
39,7%
31,0%
23,4%
I
u znajomych w szkole W miejscu
publicznym

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyjno-
telekomunikacyjnych w jednostkach administracji publicznej, przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych

w2019r.

Czestotliwos¢ korzystania z internetu najsilniej skorelowana jest z wiekiem. W zasadzie
cata populacja w wieku 18-24 lat korzysta z sieci. W ostatnim roku istotnie wzrosta liczba
uzytkownikdw w wieku powyzej 45 lat, (o 6,5 pp.), a takze w grupie senioréw (réznica
w stosunku do roku 2019 wynosi 6,4 pp.) w najstarszych grupach wiekowych aktywnosc¢
w Internecie zalezy od poziomu wyksztatcenia, a takze od tego, czy w gospodarstwie domowym
znajduja sie dzieci lub mtodziez, zachecajacy osoby starsze do korzystania z internetu.

Wykres nr 78. Osoby regularnie korzystajace z internetu wg grup wiekowych
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyijno -
telekomunikacyjnych w jednostkach administracji publicznej, przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych

w 2020r.
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Cele korzystania z internetu obejmuja obecnie praktycznie wszystkie dziedziny zycia i zaspakajaja
znaczng liczbe potrzeb wtasnych uzytkownika, rodzinnych i spotecznych. Jednak najwazniejszym
celem, dla jakiego wykorzystuje sie internet jest komunikowanie sie: za posrednictwem poczty
elektronicznej, serwiséw spotecznosciowych, wymiany wiadomosci tekstowych i wizualnych
(Messenger, Skype itp.).

Wykres nr 79. Cele korzystania z internetu w sprawach prywatnych
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych GUS Spoteczeristwo informacyjne w Polsce w 2020 .

W roku 2020 obowigzujace w catej Polsce ograniczenia zwigzane z pandemig Covid-19
wykazaty jak wielkie znaczenie dla obywateli ma mozliwos$é korzystania z internetu, ktéry stat
sie dla znaczacej czesci spoteczenstwa gtéwnym srodkiem komunikacji, umozliwiat zdalng prace
i zdalng nauke. Z internetu (68,5%), zaraz po telewizji (86%), najczesciej korzystano w
poszukiwaniu aktualnych informacji zwigzanych z sytuacjg pandemiczna.

Wykres nr 80. Osoby korzystajgce w 2020 ze zdalnej nauki, korepetycji lub szkolen przez internet
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych GUS Spoteczeristwo informacyjne w Polsce w 2020 .
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Informacje na temat innych audiowizualnych ustug medialnych dostepnych w Internecie
znajduja sie w rozdziale Kierunki rozwoju rynku mediéw oraz jako kontekst - w podrozdziale
Urzqgdzenia mobilne, e-rozrywka i media spotecznosciowe.

Rynek telekomunikacyjny

Telekomunikacja jest jednym z najwazniejszych sektoréw polskiej gospodarki. Wartos¢ rynku
telekomunikacyjnego wzrosta z 39,2 mld zt w 2018 r. do 39,6 mld zt. w roku 2019. Wartos$¢
inwestycji w sektorze telekomunikacyjnym w 2019 r. wyniosta 7,8 mid zt.

W segmencie telefonii mobilnej zanotowano wprawdzie spadek o ok. 13%, ale generowane
Z niego przychody stanowity 27,7% przychodéw w skali catego kraju. Nadal traci na wartosci
rynek telefonii stacjonarnej, na korzys¢ wzrostu wartosci ustug dostepu do internetu. Przyrost
12% zanotowat rynek ustug wigzanych.

Wykres nr 81. Udziaty poszczegdélnych segmentéw w wartosci rynku telekomunikacyjnego
(w mlid zt)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2019 roku, UKE, czerwiec 2019 r.

W 2019 r. ustugi telefonii mobilnej swiadczyto 91 przedsiebiorcéw telekomunikacyjnych,
o ponad 7% wiecej niz w roku 2018. Wzrost liczby operatoréw swiadczgcych ustugi telefonii
ruchomej wynika z pojawiania sie na rynku firm, ktére posiadajg umowe z operatorem
komorkowym (MNO™?) i odsprzedaja ustugi kolejnym matym operatorom. W efekcie takiej
wspotpracy mali operatorzy wirtualni (MVNO?!1?) $wiadczg ustugi telefonii mobilnej na postawie
umowy, jaka majg z posrednikiem, a nie bezposrednio z operatorem komérkowym. Jako MNO
funkcjonowaty w 2019 r.: Orange Polska SA, Polkomtel Sp. z 0.0., P4 Sp. z 0.0., T-Mobile Polska
SA i Aero 2 Sp. z o.0.

111 Mobile Network Operator.
112 Mobile Virtual Network Operator.
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Wykres nr 82. Udziaty operatorow telefonii mobilnej pod wzgledem liczby uzytkownikéw
w 2019 .
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2019 roku, UKE, czerwiec 2020 r.

Pod wzgledem uzyskanych przychoddéw pierwsze miejsce zajmuje Orange (31,4%). Tak jak
w poprzednich latach, rynek telefonii mobilnej miat charakter oligopolu'*® - czterech operatoréw
o silnej pozycji miato tacznie 97,8% udziatu w rynku.

Liczba aktywnych kart SIM w telefonii komorkowej wyniosta 52,2 min sztuk (51,6 min sztuk
w roku 2018). Penetracja ustugami telefonii komaérkowej wynosi 135,9%, co daje Polsce czwarte
miejsce w Europie, po Finlandii, Portugalii i Litwie. Srednia dtugo$¢ rozméw w ciagu roku wynosita
2732 minut na kazdego mieszkanca Polski.

Ustuga realizowang przez sieci telefonii mobilnej, ktéra w ostatnich latach rozwija sie niezwykle
dynamicznie jest transmisja danych. Wolumen transferu danych w 2019 r. byt o 16,6% wiekszy
niz w roku poprzednim, a statystycznie na jednego mieszkanca Polski przypadto srednio
94,1 GB danych.

Wykres nr 83. Wielkos¢ transmisji danych w PB (petabajtach) w latach 2015-2019
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2019 roku, UKE, czerwiec 2020 r.

13 W zwiagzku z tym, ze telefonia komdrkowa wymaga znaczacych inwestycji i budowy kosztownej infrastruktury
technicznej, brakuje na rynku silnych podmiotéw, ktére mogtyby konkurowac z juz istniejagcymi operatorami. Podobna
sytuacja jest w innych krajach europejskich.
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Rynek telefonii stacjonarnej wykazuje od lat tendencje spadkowa. Zaréwno liczba abonentéw
jak i wartosc rynku systematycznie maleja. W roku 2019 liczba abonentéw telefonii stacjonarnej
wynosita 3,5 min, wobec 4,1 min w roku poprzedzajgcym, a wartos¢ tego rynku zmalata o 13,4%.

Wykres nr 84. Udziaty operatoréw telefonii stacjonarnej pod wzgledem liczby abonentéw
w 2019 .
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego
w Polsce w 2019 roku, UKE, czerwiec 2020 r.

Wszyscy operatorzy odnotowali spadek liczby abonentéw w stosunku do roku 2018. Jedynie
UPC odnotowato wzrost o 3,1 pp.

Ustugi VolP! stanowig jak dotad niewielki, ale rozwijajacy sie segment rynku telekomunikacyjnego.
W 2019 liczba uzytkownikéw VolP przekroczyta 2,5 min, a warto$¢ tego segmentu rynku wyniost
0,3 mld zt. W strukturze przychodéw ustugi abonamentowe stanowia az 94,2%.

Rynek ustug wigzanych staje sie nasycony i bardziej stabilny niz w latach poprzednich,
chociaz cieszy sie duzg popularnoscia.

Wykres nr 85. Liczba uzytkownikéw ustug wigzanych w min
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2019 roku, UKE, czerwiec 2020 r.

114 \Voice over Internet Protocol - potaczenie telefoniczne za posrednictwem internetu.
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Podobnie jak w 2018 r. najpopularniejszymi pakietami ustug w roku 2019 byty Telefonia
ruchoma + Internet mobilny (51,6%) z 45,1% udziatem operatora P4 oraz Internet stacjonarny
+ Telewizja (10%) z 12% udziatem firmy Orange.

Jak juz wspomniano wczes$niej Polska i cata Europa przygotowujg sie do komercyjnego
wdrozenia technologii 5G. Sie¢ 5G pozwala na osigganie wysokich przeptywnosci, cechuje sie
nizszymi opdznieniami niz w obecnie stosowanych standardach, tatwiejsze jest uzyskanie
powszechnego zasiegu. Stuzy¢ ona bedzie zaréwno dla ustug dostarczania internetu jak i dla
ustug komunikacji oraz transferu danych. Podejmuje sie testy i badania nad mozliwoscia
efektywnego dostarczania za posrednictwem sieci 5G programéw telewizyjnych i radiowych, co
znacznie poszerzy obszar konwergencji ustug.

Plany Komisji Europejskiej zaktadajg pokrycie do 2020 r. zasiegiem sieci 5G jednego miasta
w kazdym panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej. Do 2025 r. w zasiegu sieci 5G maja by¢ juz
nie tylko wszystkie tereny miejskie, ale tez gtéwne szlaki komunikacyjne. W kolejnych latach
operatorzy beda poszukiwa¢ nowych zrédet przychodow i réznicowaé oferte ustug, wzrosnie
zainteresowanie dostarczaniem ustug ICT (ustugi z pogranicza IT i telekomunikacji), tworzeniem
wtasnych danych i ustug finansowych (karty kredytowe, ubezpieczenia itp.).

3.3. Urzadzenia mobilne, e-rozrywka i media spotecznosciowe
Smartfony i aplikacje

97% 0s6b w przedziale wiekowym 16 - 64 lat (badana grupa odbiorcéw) korzysta z urzadzen
mobilnych, przy czym 95% posiada smartfon, 12% - telefon komérkowy niebedacy smartfonem,
89% - laptop lub komputer stacjonarny, 52% - tablet, 35% - konsole do gier, 7,7% - urzadzenia
typu smart home, 19% - smart zegarek lub opaske, a 2,8% badanych - urzadzenia VR (wirtualnej
rzeczywistosci)!.

W pierwszym okresie pandemii wydawato sie, ze rok 2020 nie bedzie tatwy dla rynku
smartfonéw w zwigzku z lockdownem, odwotanymi targami elektronicznymi, premierami
przeniesionymi do internetu, czy wizjg problemoéw z dostawami z Chin. Szybko jednak okazato
sie, ze w tym trudnym okresie smartfony sg jednym z gtéwnych narzedzi stuzacych do czerpania
informacji, a takze podstawowym narzedziem do stuzbowych i osobistych kontaktéw.

W maju 2020 r. wystartowata pierwsza w Polsce, komercyjna sie¢ komérkowa piatej
generacji. Uruchomit jg operator Plus. Niedtugo pdzniej pozostali operatorzy poszli jego Sladem.
Woprowadzenie sieci 5G nie byto jednak tatwe. Anulowany zostat rzadowy przetarg na planowana
do jej budowy czestotliwos¢ 3,5 GHz, co spowodowato koniecznos¢ szukania przez operatoréw
rozwigzan alternatywnych. Popularyzacja technologii 5G bedzie sprzyja¢ rozwojowi rynku
smartfondéw m.in. poprzez dostarczanie uzytkownikom urzadzen w atrakcyjnych cenach, czyli
obnizanie tzw. progu wejscia konsumenta.

115 https://datareportal.com/reports/digital-2020-poland, https://www.ltb.pl/digital-marketing-w-polsce-w-2020-roku/
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Polski rynek smartfonéw jest juz rynkiem dojrzatym, stad wzrost sprzedazy tych urzadzen
rok do roku jest juz niewielki. W styczniu 2020 r. aktywnych byto ponad 51,84 milionéw
numerdw, co oznacza, ze uzytkownicy $rednio posiadaja wiecej niz jeden telefon!?é,

Raport dotyczacy sprzedazy smartfonéw w Polsce w trzecim kwartale 2020 r. wskazuje na
potezny wzrost zainteresowania telefonami Xiaomi, bo az o 157%. Firma Canalyst!!’ twierdzi,
ze Xiaomi byto w tym okresie liderem polskiego rynku. Widoczne byty spadki sprzedazy modeli
Samsung i Huawei.

Wykres nr 86. Penetracja smartfonéw w Polsce
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT

Pandemia koronawirusa wptyneta na rekordowe zwiekszenie pobierania aplikacji, ich
uzywanie i wydatki konsumentéw w skali ogolno$wiatowej. Wedtug danych firmy analitycznej
App Annie, w drugim kwartale 2020 r. uzycie aplikacji mobilnych wzrosto o 40% rok do roku,
osiagajac na swiecie rekordowy poziom ponad 200 miliardow godzin w kwietniu. Wydatki
konsumentéw na aplikacje osiggnety w tym samym okresie rekordowy poziom 27 miliardéw
USD, a liczba pobran aplikacji siegneta prawie 35 miliardow?8.

Rok 2020 jest juz nazywany przetomowym, jesli chodzi o e-commerce. Okres pandemii
spowodowat zmiane przyzwyczajen konsumentow i przeniesienie czesci zakupdéw do internetu.
Coraz czesciej do e-zakupow wykorzystywane sg tez smartfony!?’.

116 jW

117 https://www.gsmmaniak.pl/1180545/sprzedaz-smartfonow-w-polsce-3g-2020/. Firma Canalys opiera swoje
badania na dostawach telefonéw do sklepéw, a nie realnej sprzedazy klientowi koncowemu.

118 https://mobirank.pl/2020/07/10/uzycie-aplikacji-wzroslo-0-40-podczas-pandemii/.

119 Raport agencji Spicy Mobile www.wirtualnemedia.pl/artykul/smartfony-coraz-czesciej-narzedziem-do-e-
zakupow-allegro-najpopularniejsze.
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Z raportu agencji Spicy Mobile wynika, ze 74% uzytkownikdw urzadzen mobilnych ma na
swoim smartfonie zainstalowang przynajmniej jedna aplikacje zakupow3a!?°. W poréwnaniu do
analogicznego okresu w 2019 r. f3czny zasieg aplikacji zakupowych wzrdést trzykrotnie.
W IV kwartale 2020 r. PBI i Gemius udostepnity pierwsze wyniki Mediapanelu - nowego badania
odwiedzalnosci serwisdw i aplikacji w internecie. Zestawienie aplikacji mobilnych obejmuje tylko
te audytowane w badaniu, czyli nalezgce do polskich wydawcéw. Zdecydowanie na czele jest
aplikacja Allegro z 6,45 mIn uzytkownikéw, wyprzedzajaca aplikacje OLX (5,03 min). Z aplikacji
Playera skorzystato 1,71 min internautéw. Jakdojade zanotowato 1,07 mln uzytkownikéw,
a WP Poczta - 1,01 min. Player.pl zdecydowanie wyprzedza inne aplikacje VoD: Ipla mobile
(844,3 tys. uzytkownikow), WP Pilot (558,6 tys.), TVP VOD (531,4 tys.) i Cyfrowy Polsat Go
(310,4 tys.), natomiast WP Poczta jest przed Nowg Pocztg Interia (886,5 tys.), poczta
02 (767,9 tys.) i Onet Pocztg (677,8 tys.)*?L.

Gry wideo!??

Dochody ze sprzedazy polskich gier wideo w 2019 r. przekroczyty 2 mld ztotych (479 min EUR),
co jest az 32% skokiem w poréwnaniu do roku 201823, W raporcie The Game Industry of Poland
wymieniono kilka czynnikdéw, ktére wptynety na rozpoznawalno$é polskiego gamingu na
miedzynarodowym rynku. Autorzy na wstepie wspominajg o grach AAA?4, z ktorych Polska jest
znana rowniez na rynku miedzynarodowym - Wiedzmin lll: Dziki Gon czy Dying Light. W 2020 r.
Swiatowa premiere miata gra polskiej firmy CD Projekt - Cyberpunk. Na polskim rynku jest 440
studiéw produkujacych gry. W branzy gamingowej zatrudnionych jest ponad 9,7 tys.
pracownikow.

Wedtug firmy Newzoo, na ktérg powotuje sie ww. raport, Polska jest obecnie dwudziestym
najwiekszym rynkiem gier wideo na $wiecie, a w gry wideo (w szerokim tego stowa ujeciu) gra
16 milionéw Polakéw?>. Ponad 75% polskich internautow w wieku 15-65 lat deklaruje, ze
przynajmniej raz w miesigcu gra w gry wideo?¢. W pandemii ok 30-40% graczy zwiekszyto czas
grania (wzrost ogladalnosci contentu gamingowego na polskim YouTube wyniést 60-80%
podczas lockdownu wzgledem analogicznego okresu poprzedniego roku).

Kryzys, jaki dotknagt miedzynarodowg spotecznos$¢ i gospodarke w zwigzku z pandemia
Covid-19, stat sie szansg dla segmentu gier mobilnych, ktéry i tak byt na fali wznoszacej. Rynek
gier na urzadzenia mobilne jest obecnie najszybciej rozwijajgcym sie segmentem w branzy gier.

120 Dane z wrzesnia 2020 r. na podstawie pasywnego pomiaru aktywnosci Polakéw na urzadzeniach mobilnych z
systemem Android.

121 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/mediapanel-wyniki-pazdziernik-najpopularniejsze-serwisy-internetowe-
i-aplikacje-mobilne-w-polsce/page:2.

122 Njektore dane we fragmencie dotyczacym gier wideo pochodza z prognoz, a nie sa danymi cato$ciowymi za rok
2020. Zwykle takie dane pojawiaja sie w potowie roku nastepnego.

123 https://gic.gd/d/The_Game_Industry_of_Poland_report_2020.pdf Raport przygotowany przez Game Industry
Conference, przy wspodtpracy z Ministerstwem Rozwoju, Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci oraz
Ministerstwem Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

124 Gry AAA to gry o najwyzszych budzetach przeznaczonych na produkcje i promocje, od ktérych oczekuje sie
wysokiej jakosci i dobrej sprzedazy.

125 https://gic.gd/d/The_Game_Industry_of_Poland_report_2020.pdf

126 https://polishgamers.com/wp-content/uploads/2021/01/Raport_2021_long_20201222_web.pdf.Raport Kondycja

Polskiej Branzy Gier 2020 przygotowany przez Krakowski Park Technologiczny wraz z inicjatywa Polish Gamers Observatory.
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W krétkim czasie zajagt on dominujacg pozycje w branzy i wedtug prognoz na 2020 r. miat
osiagna¢ przychdd rzedu 86,3 mld USD, tj. 49% przychodu w ujeciu globalnym (wzrost rok do
roku na poziomie 25,6%). Na swiecie w 2020 r. 50% przychoddw z gier na urzadzenia mobilne
miato pochodzi¢ z gier na systemie operacyjnym iOS'%’.

Wedtug tych danych wartos$¢ polskiego rynku gier na koniec 2019 r. wyniosta ponad
2,23 mld zt. Do roku 2020 prognozowany byt wzrost do okoto 2,49 mld zt (656 min USD).
Najwiekszy udziat w sumarycznym wyniku w 2020 r. miaty mie¢ gry mobilne z przychodem
przekraczajgcym 1 mld zt (wzrost rok do roku na poziomie 12%). Drugim segmentem pod
wzgledem przychodéw miaty by¢ gry dostepne na komputerach osobistych, zaréwno wersje
pudetkowe, cyfrowe, jak i przegladarkowe, z wynikiem przeszto 770 min zt, przy czym dla gier
przegladarkowych prognozowano spadek rzedu 13% spowodowany kanibalizowaniem przez
gaming mobilny. Prognozowana sprzedaz gier na konsole miata osiggnaé¢ ponad 620 min zt.
Szacowana wartos$¢ polskiego rynku gier (wydatki polskich konsumentéw) do 2023 r. ma
osiagna¢ 3 mld z4128,

E-sport

Woysoka sprzedaz gier czy podniesienie ogladalnosci wydarzen e-sportowych to oczywisty
wptyw pandemii i ograniczen $wiata offline na realia gamingu. Jednak wiele wydarzen (w tym
najwieksze w Polsce wydarzenie e-sportowe |[EM Katowice) musiato odby¢ sie bez udziatu
publicznosci'??, mimo to w szczytowym momencie rozgrywek w CS:GO, zgromadzito ono przed
ekranami 1 017 337 widzow (wytaczajac Chiny).

Obostrzenia sanitarne przeniosty e-sport do naturalnego srodowiska online, co jednoczesnie
wykazato wady branzy e-sportowej. Praktycznie 3/4 przychodéw na rynku pochodzi od
sponsoréw, ktorzy z jednej strony wycofali swoje wydatki w okresie lockdownu z powodu
spadkéw sprzedazy produktéw ich kategorii, a z drugiej strony mogli zauwazyé mniejsze korzysci
z inwestycji w e-sport. Turnieje realizowane online tracg nawet 40% wartosci ekspozycji marek
na transmisji wzgledem realizacji w studio lub podczas eventéw offline. W konsekwencji
prognozuije sie, ze przychody branzy e-sportowej w roku 2020 r. zmalejg w skali globalnej o ok. 1%,
wzgledem wzrostu ponad 20% w 2019 r. To sytuacja wyjatkowo zta dla rynku w fazie
dynamicznego rozwoju®®°,

Coraz popularniejszym trendem w e-sporcie staje sie zaangazowanie w rozgrywki lub ich
promocje przez osoby znane z tradycyjnych dyscyplin sportowych: na finatach Polskiej Ligi
E-sportowej pojawit sie Marcin Gortat w showmatchu CS:GO, ktéry zostat takze inwestorem
i ambasadorem ligi. W globalnej akcji promocyjnej PlayStation 5, opartej na mainstreamowych
ambasadorach, wystgpit tez Robert Lewandowski.

127 jW

128 https://polishgamers.com/wp-content/uploads/2021/01/Raport_2021_long_20201222_web.pdf.

Analiza obejmuje wytacznie sprzedaz gier w formie fizycznej lub cyfrowej polskim uzytkownikom bez wyceny wartosci
sprzedazy polskich producentow gier.

129 https://waq.wirtualnemedia.pl/artykul/esport-podsumowanie-roku-2020-jaki-bedzie-2021/page:2

130 https://waq.wirtualnemedia.pl/artykul/esport-podsumowanie-roku-2020-jaki-bedzie-2021/page:2
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E-sport stanowi matg cze$¢ branzy gamingowej: ok. 0,5% przychoddw i ok. 15-20% liczby
odbiorcow. Wedtug analiz firmy Deloitte®! z kazdego miliarda zysku wypracowanego przez
rynek e-sportu ponad 30% pochodzi z Europy. Az 300 milionéw dolaréw w 2019 r. zostato
wygenerowanych przez europejskie turnieje, zespoty i najpopularniejsze transmisje. Polska
rowniez miata okazje dotozy¢ sie do tej kwoty osiggajac okoto 15 milionéw USD zysku.
To 5% catej kwoty. Polacy zajmujg rowniez trzecie miejsce pod wzgledem ogladania transmisji
e-sportowych (15 %).

E-booki i audiobooki

Popularnos$¢ audiobookéw znacznie zwiekszyta sie w ostatniej dekadzie, wraz z rosnaca
liczbg uzytkownikéw smartfondéw, popularnoscia streamingu i niskich cen dostepu do internetu.
Nie bez znaczenia jest tez rozwijany od 2012 r. i coraz popularniejszy model handlu plikami
dzwiekowymi w systemie abonamentowym. Od kilku lat czytelnik zyskuje coraz bogatszg oferte
tytutowa, wydawcy coraz czesciej decyduja sie na format audio dla wydawanych nowosci. Coraz
chetniej Polacy decyduja sie na subskrypcje audiobookdéw, co spowodowane jest wygodng
formga podobnga do subskrypcji Netfliksa czy Spotify.

Dostep do biblioteki Audioteki czy Legimi jest mozliwy poprzez ptatnos¢ u operatora telefonii
komorkowej Play, Plus, Orange i T-Mobile (koszt dopisywany jest do rachunku). Rozwdéj tego
sektora rynku ksigzki w ostatnich latach jest wynikiem dynamicznej konkurencji miedzy trzema
firmami z segmentu audiobookdéw online - Audioteka, Storytel i Empikiem. Firmy te oferuja
ustuge abonamentows. Promujg jej najwieksze zalety: tatwy dostep zawsze i wszedzie,
ograniczenie piractwa i szeroka oferte tytutowa. Firma Legimi oferuje réwniez inny model
sprzedazy: eczytnik za 1 zt/1 euro. Dtugo$¢ umowy na abonament z czytnikiem wynosi
24 miesigce. Réznice wystepujg w wysokosci abonamentu w zaleznosci od modelu czytnika
i wariantu abonamentu (z audiobookami lub bez).

Biblioteki z pojedynczymi tytutami dostepne sg na najpopularniejszych w Polsce platformach
z e-publikacjami i e-prasa: Publio, Virtualo, Woblink, Nexto, Ebookpoint i Ibuk.pl. Sprzedawane
naktady nie s3 jednak zbyt wysokie. Sprzedaz 2000 plikéw uwaza sie za wysoka.

Od czasu przyznania Oldze Tokarczuk Literackiej Nagrody Nobla liczba jej publikacji
sprzedanych przez Wydawnictwo Literackie w wersji audio w plikach siegneta 40 tys., natomiast
w formacie CD - 18,6 tys.

Obecna liczba stuchaczy audiobookéw szacowana jest na ok. 2,3 min oséb. Z uwagi na
wzrostowag dynamike, w 2023 r. moze osiagnaé¢ 3 - 4 mln oséb. Udziat audiobookéw
w catkowitym rynku ksigzki w 2019 r. wedtug szacunkéw Biblioteki Analiz wynosit 4%. Warto$¢
sprzedazy w cenach detalicznych wzrosta o 37% do poziomu 81 mln zt. Udziat audiobookow
w catkowitym rynku ksigzki wyniést w 2019 r. 4,5%, podczas gdy e-bookéw - 10%. Rynkowa
oferta e-bookdw liczy ok. 50 tys. tytutdw, a audiobookdéw prawie 9 tys. tytutéw. Dla poréwnania,
liczba tytutow wydanych drukiem wynosi ok. 36 tys., a czytelnikdw ksigzek tradycyjnych
(papierowych) jest oczywiscie znaczaco wiecej. To jednak smartfon, a nie tradycyjna ksigzka, jest

131 https://www.pb.pl/ile-jest-wart-obecnie-polski-rynek-esportu-1104979.
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przedmiotem, z ktérego korzysta sie wielokrotnie w ciggu dnia, takze np. podczas aktywnosci
fizycznej. Wraz z rozwojem nowych technologii wzros$nie zatem i ten rynek tresci cyfrowych®®2,

Portale spotecznosciowe

Wedtug raportu Digital 202033, w Polsce z internetu korzysta 30,63 miliona oséb. Jest to
81% catkowite] populacji i 263 tysigce (+2,3%) osob wiecej w stosunku do roku 2019.
Aktywnymi uzytkownikami mediéw spotecznosciowych jest 19 milionéw oséb (potowa
populacji kraju), a az 97% uzytkownikéw robi to za pomoca urzadzen mobilnych. Od 2019 roku
do sieci spotecznosciowych dotaczyto 1,4 miliona uzytkownikéw (+7,8%). llo$¢ czasu, jaka
przeznacza sie na korzystanie z serwisdéw i aplikacji spoteczno$ciowych to $rednio 2 godziny
dziennie. Na wszelkie dziatania w internecie przeznacza sie z kolei $rednio 6 godzin i 26 minut.
Dla poréwnania - korzystanie z serwiséw do streamingu muzyki zajmuje uzytkownikom
1 godzine 13 minut, a korzystanie z konsoli do gier $rednio 43 minuty kazdego dnia.

Na potrzeby raportu sprawdzono, ze az 99% uzytkownikéw z przedziatu wiekowego
16 - 64 lata w ciggu miesigca korzysta z mediéw spotecznos$ciowych lub komunikatoréw.
85% uzytkownikéw aktywnie angazuje sie w dziatania w mediach spotecznosciowych. Prawie
co trzecia osoba (32%) wykorzystuje kanaty spotecznosciowe na potrzeby pracy.

Na jednego uzytkownika internetu w Polsce przypada 8,1 profili w mediach spotecznosciowych.

Przegladarkowa wersje Facebooka w grudniu 2020 r. odwiedzito 21,48 min polskich
internautéw, co dato 73,87% zasiegu. Portal zanotowat ponad dwa razy wiecej uzytkownikéw
niz zajmujacy druga pozycje Instagram, na ktory zajrzato 8,45 min internautow (29,08% zasiegu).
Twitter zanotowat 6,48 min polskich uzytkownikéw i 22,3% zasiegu, a Pinterest - 5,63 min
uzytkownikow i 19,38% zasiegu. Kolejne globalne serwisy w rankingu to TikTok (2,25 min
odwiedzajacych i 7,76% zasiegu) i Reddit (2,06 min uzytkownikéw i 7,1% zasiegu). Wykop.pl
miat 4,74 min odwiedzajacych i 16,31% zasiegu, a Chomikuj.pl - 2,56 min uzytkownikéw i 8,82%
zasiegu®34,

Juz ponad 96,2% uzytkownikéw korzysta z facebookowej aplikacji na urzadzeniach
mobilnych. Wytacznie z wersji desktopowej serwisu korzysta 3,8%, a wytacznie z aplikacji
mobilnej - 49,3%. Z serwisu zaréwno na smartfonie/tablecie, jak i na komputerze korzysta za$
46,9% uzytkownikow?!3>,

Typowy odbiorca Facebooka w Polsce pozostawia polubienia dla przynajmniej 1 strony,
lajkuje $rednio 11 postow w ciggu miesigca (kobiety Srednio 15, mezczyzni Srednio 8) i dodaje
$rednio 3 komentarze w ciggu miesigca (kobiety $rednio 5, mezczyzni $rednio 2). Zaréwno
kobiety jak i mezczyzni decydujg sie $rednio na jedno udostepnienie postu w okresie 30 dniu.
Kobiety znacznie czesciej klikajg w reklamy na Facebooku. W ciggu miesigca robig to srednio
23 razy, natomiast w przypadku mezczyzn jest to srednio 15 kliknie¢.

132 https://rynek-ksiazki.pl/czasopisma/rynek-audiobookow-w-polsce/.

133 https://datareportal.com/reports/digital-2020-poland.

134 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul /wykop-tiktok-zyskaly-uzytkownikow-twitter-i-chomikuj-ze-spadkami-top10.
135 https://www.slideshare.net/DataReportal/digital-2020-poland-january-
2020v01?fbclid=IwAR2UgTiM7SN2bZRYxiODGrFeozDvhrHRr5rAnvkC41kMPVI17CCMztvkLs|8.
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Instagram posiada w Polsce 7,3 min uzytkownikéw. Jest to 22% catkowitej populacji naszego
kraju powyzej 13 roku zycia. Mozliwosci zasiegowe wraz z biegiem czasu rosng (+7,4%
w przeciggu kwartatu). Z perspektywy dziatan reklamowych istotna wydaje sie informacja,
ze reklamy w aplikacji czesciej odbierane s przez kobiety. 58,3% odbiorcéw w Polsce to wtasnie
kobiety.

Ze Snapchata korzysta w Polsce 4 mIn uzytkownikéw. To 12% catkowitej populacji oséb
z Polski powyzej 13 roku zycia. Na Snapchacie takze dominujg kobiety.

Z platformy mikroblogowej Twitter korzysta 1,25 min uzytkownikéw, czyli 3,8% catkowitej
populacji powyzej 13 roku zycia. W przeciwienstwie do poprzednich serwisdéw, uzytkownicy
Twittera to w 65,7% mezczyzni'3.

3.4. Kinematografia

Mecenat nad produkcjg filmowa w Polsce w imieniu panstwa od 2005 r. sprawuje Polski
Instytut Sztuki Filmowej poprzez przyznawanie dotacji na produkcje filméw, organizacje
festiwali i imprez, stypendia scenariuszowe, dziatalnos$¢ archiwizacyjng i rekonstrukcyjna,
edukacje filmowa, ksztatcenie i doskonalenie zawodowe, modernizacje kin, a takze promocje
polskiego filmu za granica.

Znaczacy udziat w produkcji filmowej majg takze przedsiebiorcy dziatajgcy w branzy
audiowizualnej, bowiem zgodnie z ustawa o kinematografii (art. 19) nadawcy telewizyjni,
operatorzy platform cyfrowych, dystrybutorzy filmowi, wtasciciele kin i operatorzy kablowi
sktadajg sie na budzet PISF poprzez obowigzkowy odpis z przychodéw z reklam w wysokosci 1,5%.

W 2020 roku, znowelizowano ustawe o kinematografii i poszerzono liste podmiotéw
przekazujacych 1,5% odpisu z przychodéw z reklam na fundusz PISF o nadawcéw
audiowizualnych ustug na zadanie (VoD) - tak polskich, jak i zagranicznych. Wptaty te za lll i IV
kwartat 2020 r. powigkszyty budzet na wsparcie kinematografii o kwote ponad 9 min zt'%7.

Od 2019 roku funkcjonuje takze ustawa o finansowym wspieraniu produkcji audiowizualnej,
ktorej gtéwnym celem byto wprowadzenie zachet utatwiajgcych kompleksowy rozwéj polskiego
przemystu audiowizualnego, rozwdj kultury i promocje polskiego dziedzictwa kulturowego na
Swiecie.

Mechanizm wsparcia oparty jest o kryteria ekonomiczne i prawne (nie artystyczne).
Bezposrednimi beneficjentami nowego mechanizmu wsparcia finansowego sg producenci,
koproducenci lub przedsiebiorcy wykonujgcy ustugi na rzecz produkcji utworéw
audiowizualnych, ktérzy ponoszg koszty realizacji produkcji filméw i seriali w Polsce.
Poszczegélnym produkcjom moze by¢ przyznane wsparcie finansowe w wysokosci 30% polskich
kosztow kwalifikowalnych. Maksymalna wysoko$¢ wsparcia finansowego przyznanego na jedng
produkcje audiowizualng nie moze przekracza¢ 15 milionéw ztotych, a wysokosé tacznego
wsparcia finansowego dla jednego przedsiebiorcy w roku kalendarzowym nie moze przekraczaé
20 milionéw ztotych. W mysl ustawy minimum 10% musi zostaé przeznaczone na wsparcie

136 jW
137 Dane Polskiego Instytutu Sztuki Filmowe;j.
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produkcji animowanych. Aby projekt mégt uzyskaé wsparcie, jego producenci muszg wydac
w Polsce okreslong przepisami kwote pieniedzy, wspdtpracowac z polskimi twércami i ekipami
filmowymi oraz zrealizowac zdjecia w polskich lokacjach lub studiach filmowych. Po spetnieniu
wymaganych kryteridw wsparcie przyznawane jest automatycznie, nie ma gremium eksperckiego
przyznajacego Srodki.

Przychody PISF w 2020 r. wyniosty ponad 362 min zt'%8, Dofinansowano m.in. 88 projektow
na etapie developmentu®®’, 43 filmy dokumentalne, 23 projekty fabularne, 22 projekty animowane
na etapie produkgji, 12 koprodukcji miedzynarodowych, 7 projektéw filméw mikrobudzetowych,
10 projektéw filméw dla mtodego widza/kina familijnego, 7 projektéw filmowych w ramach
Polsko-Niemieckiego Funduszu Filmowego, 21 projektow w ramach priorytetu development
scenariuszowy oraz udzielono 30 stypendiéw scenariuszowych.

W 2020 r. w polskich kinach na ekrany weszty ogétem 184 filmy (150 fabularne,
11 dokumentalnych i 23 animowane), w tym 25 premier polskich oraz 7 koprodukcji polskich
z zagranicznymi partnerami. Frekwencja w kinach, z powodu pandemii znacznie spadia
i wyniosta 30% widzow w stosunku do roku 2019. Wptywy ze sprzedazy biletéw wyniosty
niecate 331 min zt, co jest znacznym spadkiem w poréwnaniu do 1 143,7 min w roku 2019.

W 2020 roku, mimo kryzysu polskiego sektora kinematograficznego spowodowanego
pandemia, najwiekszg popularnoscia cieszyty sie filmy polskie, ktére odpowiadaty za ponad
potowe frekwencji w kinach (50,47%) i za ponad potowe wyptywéw z biletéw (166,4 min).
Najwieksza ilo$¢ widzow odnotowaty tytuty: 365 dni, rez. Barbara Biatowas (1.639.390), Psy 3,
rez. Wtadystaw Pasikowski (1.185.056), Jak zostatem gangsterem. Historia prawdziwa, rez. Maciej
Kawulski (1.136,056), Mayday, rez. Sam Akina (977.000), 25 lat niewinnosci. Sprawa Tomka
Komedy, rez. Jan Holoubek (711.762), Petla, rez. Patryk Wega (568.436), Zenek, rez. Jan Hryniak
(507,719)%4°,

W 2020 roku szereg polskich filméw zdobyto nagrody na miedzynarodowych festiwalach.
W5srdd nich m.in.:

e nominacja dla Bozego Ciata Jana Komasy do Nagréd Amerykanskiej Akademii Filmowej
w kategorii Najlepszy Petnometrazowy Film Miedzynarodowy;

e nagroda dla najlepszego rezysera Bartosza Kruhlika - tworcy Supernovej na Miedzynarodowym
Festiwalu Filmowym w Pune (Indie);

e dwie nagrody dla Wszystko dla mojej matki Matgorzaty Imielskiej na Miedzynarodowym
Festiwalu Filmowym w Dhace;

e dwie nagrody dla filmu Boze Ciato Jana Komasy na Brasilia International Film Festival;

e wygrana filmu Sala samobdjcow. Hejter Jana Komasy na Tribeca Film Festival;

138 jW

139 Development - rozwdj projektu filmowego: prace wstepne prowadzace do wyprodukowania filmu fabularnego,
dokumentalnego i animowanego: przygotowanie i pisanie scenariusza, poprawki scenariuszowe, tzw. script doctoring,
przygotowanie scenopisu obrazkowego, tzw. storyboard, przygotowanie projektéw plastycznych, produkcja pilota,
produkcja zwiastuna, tzw. trailera, wykonanie prébnych zdjeé, poszukiwanie inwestorow i/lub koproducentéw,
przygotowywanie planéw finansowych, dokumentacji scenograficznej, itp.

140 Boxoffice.pl
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e wygrana Zabij to i wyjedz z tego miasta Mariusza Wilczynskiego na Miedzynarodowym
Festiwalu Animacji w Ottawie;

e nagroda dla filmu Tarapaty 2 Marty Karwowskiej na Miedzynarodowym Festiwalu
Filmowym Schlingel w Niemczech;

e nagroda dla filmu Czarny Mtyn Mariusza Paleja na Miedzynarodowym Festiwalu Filmowym
Schlingel w Niemczech i wiele innych.

W 2020 roku wartos¢ reklamy kinowej wyniosta 33,5 min zt w poréwnaniu z 161 min zt
w 2019 r. w wyniku zamkniecia przez wiele miesiecy kin z powodu pandemii, wptywy z reklamy
w tej branzy odnotowaty najwiekszy spadek (-79,2%) w stosunku do innych mediéw: telewizji
(-10,1%), radia (-9,5%), prasy codziennej (-29,6%), magazynow (-37,4%) czy reklamy zewnetrznej
(-38,8%).

Wykres nr 87. Wartos¢ i dynamika przychodow reklamowych reklamy kinowej w latach 2010-
2020
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Zrédto: Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2020 roku

Dziatania przeciwdziatajgce skutkom Covid-19 w sektorze kinematograficznym

W reakcji na trudng sytuacjg spowodowang zamknieciem lub spowolnieniem gospodarki,
w tym sektora kinematograficznego (zamkniecie kin, odwotanie premier w kinach, wstrzymanie
zdje¢ filmowych, itp.) Dyrektor PISF powotat zespdt zadaniowy ds. kryzysu w branzy
kinematograficznej, w sktad ktorego weszli przedstawiciele wszystkich filarow sektora
filmowego. W wyniku jego prac, we wspoétpracy z Stowarzyszeniem Filmowcdéw Polskich, Polska
Akademia Filmowa, Gildig Rezyserow Polskich oraz Stowarzyszeniem Twoércow dla
Rzeczpospolitej, stworzono w kwietniu 2020 r. Program wsparcia zawodéw filmowych, ktérych
przedstawiciele znalezli sie w trudnej sytuacji materialnej. Przyznano twércom filmowym
469 stypendiow na taczng kwote 1 125 600 zt.
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Przygotowano takze zmiany legislacyjne w ustawie o kinematografii zmieniajace definicje
filmu, co pozwolito dofinansowywac takze filmy, ktérych pierwszym oknem dystrybucji sg
platformy VoD i Pay per View (PPV). Dokonano takze kolejnych zmian w ustawie o finansowym
wspieraniu produkcji audiowizualnej, co pozwolito na sktadanie wnioskéw nie wczesniej niz
12 miesiecy przed rozpoczeciem prac nad filmem objetym wsparciem finansowym, i nie pdzZniej
niz przed rozpoczeciem tych prac.

PISF wdrozyt tez szereg rozwigzan w Programach Operacyjnych majgcych wesprzec sektor
w czasie pandemii i po niej. Miedzy innymi zniesiono, pewne ograniczenia przy sktadaniu
whnioskéw, zwiekszono o 6 min zt ilos¢ Srodkdéw na etap rozwoju projektu oraz etap prac
scenariuszowych, ze wzgledu na ograniczenie dystrybucji kinowej zniesiono obowigzek
sktadania listu intencyjnego przez dystrybutora kinowego oraz dopuszczono VoD jako pierwsze
pole eksploatacji, tam gdzie byt wymog eksploatacji kinowej. Umozliwiono takze
dofinansowanie organizacji festiwali filmowych online oraz realizacji projektéw edukacyjnych
online. Dodatkowo ze $rodkéw Ministerstwa Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu
zwiekszono budzet Programu Operacyjnego Produkcja Filmowa o kwote 40 min zt.

PISF w ostatnim kwartale 2020 r. opracowat program wsparcia dla producentéw,
dystrybutoréw oraz kin studyjnych i matych kin. Przeznaczono na to srodki w wysokosci
120 min zt, ktére majg by¢ przekazane beneficjentom w roku 2021.
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4. Rynki mediow - struktura, pochodzenie kapitatu,
przeksztatcenia wtasnosciowe

Stan konkurencji na rynkach medialnych jest istotnym czynnikiem wptywajacym na pluralizm
medidw tj. wielos¢ i réznorodnos¢ zrédet informacji, kultury i rozrywki. W niniejszym rozdziale
zostaty zaprezentowane wyniki analizy poszczegdélnych rynkéw medidéw z punktu widzenia
stopnia ich koncentracji z zastosowaniem dwdch wskaznikéw.

Pierwszy z nich to wskaznik TOP 4, okreélajacy procentowo sume udziatéw czterech
najwiekszych podmiotéw na danym rynku. Zgodnie z metodologig stosowang w badaniu Media
Pluralizm Monitor!#! zaktada sie, ze wysokie ryzyko zagrozenia dla pluralizmu w kontekscie
konkurencji to sytuacja, w ktérej udziat ten ksztattuje sie powyzej 50%.

Drugi wskaznik to Index Herfindhala-Hischmana (HHI) stosowany w postepowaniach
antymonopolowych i w regulacji sektorowej. Wskaznik HHI to suma kwadratéw udziatéw
wszystkich przedsiebiorcéw na rynku. Wartosé indeksu ksztattuje sie od wartosci bliskiej zeru
dla rynkéw rozdrobnionych, do 10 000 dla zmonopolizowanych. Przy ocenie koncentracji
rynku w praktyce wartos¢ HHI:

e nizsza od 1 000 oznacza niski poziom koncentracji;

e w przedziale 1 000 - 1 800 oznacza umiarkowany stopien koncentracji;

e w przedziale 1 800 - 2 500 oznacza wysoki stopien koncentracji;

e ponad 2 500 bardzo wysoki stopiert koncentracji, zblizony do oligopolu;

e réwna 10 000 oznacza monopol.

Wysoko$¢ obu wskaznikéw i ich zmiany w czasie pozwalajg mierzy¢ site rynkowa
przedsiebiorcow oraz ustala¢, w jakim kierunku rozwijajg sie warunki konkurencji na danym
rynku.

W ochronie konkurencji ustalona zostata granica 40% udziatu jednego przedsiebiorcy
w rynku jako sytuacja, w ktorej mozna domniemywac, ze osiaggnat on pozycje dominujaca#?.
W kontekscie rynkéw medialnych badanie Media Pluralizm Monitor nie wskazuje konkretnie,
jakie udziaty osiggane przez jednego przedsiebiorce mozna uwazac za zagrozenie dla pluralizmu.

141 Monitor Pluralizmu Mediéw (MPM) to narzedzie, ktére zostato opracowane przez Centrum Pluralizmu Mediow
i Wolnosci Mediéw przy Europejskim Instytucie Uniwersyteckim w celu oceny zagrozen dla pluralizmu mediéw
w danym kraju. Przed ostatecznym wdrozeniem w 2020 roku, narzedzie byto wdrazane w 2017, 2016 roku oraz
testowane w ramach dwdéch projektéw pilotazowych wspétfinansowanych przez Unie Europejska w 2014 i 2015 roku.
Te dwa pilotazowo-testowe wdrozenia bazowaty na prototypie MPM, ktéry zostat zaprojektowany w 2009 roku
w ramach Independent Study on Indicators for Media Pluralism in the Member States - Towards a Risk-Based Approach
przeprowadzonego przez Katolicki Uniwersytet w Leuven, JIBS, CEU, Ernst & Young oraz miedzynarodowy zespét
ekspertéw.

142 Posiadanie pozycji dominujacej to mozliwos¢ bardzo efektywnego oddziatywania na rynek, a zatem zapobiegania
skutecznej konkurencji, zaktécanie jej, a w skrajnych przypadkach nawet uniemozliwianie funkcjonowania
konkurencyjnych przedsiebiorstw. Przedsiebiorca posiadajacy tak duzy udziat w rynku jest w stanie dziata¢
samodzielnie, bez wspodtdziatania z konkurentami, przez co ma mozliwos¢ narzucania im warunkéw dziatalnosci,
np. poprzez okreslanie cen czy kontrole dystrybucji itp.
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Biorac pod uwage rozwigzania stosowane w innych krajach europejskich, granica ta zostata
ustalona miedzy 20% a 30%.

Badanie rynkéw mediéw z zastosowaniem pojec z zakresu prawa konkurencji wymagatoby
wyznaczenia rynkow wtasciwych'#3. W rozdziale tym, opisujac konkurencje na poszczegdlnych
rynkach (telewizja, radio, ustugi VoD czy rozprowadzanie programéw) ograniczono sie do
przedstawienia ogdlnego obrazu w oparciu o dostepne dane. Zastosowanie wskaznikow TOP 4
i HHI nalezy traktowac jako pogladowe.

Struktura rynku telewizyjnego

TOP 44 dla rynku widowni programow telewizyjnych (TVP, Polsat, TVN Discovery i TVP
Puls) w 2019 r. wynosit 81,81%. Wartos¢ tego wskaznika w stosunku do 2018 r. wzrosta o 2%.
Natomiast wskaznik HHI** w tym samym ujeciu zostat oszacowany na poziomie 19954,
Obie wartosci wskaznikéw oznaczajg wysoki stopien koncentracji rynku widowni.

TOP 4 dla rynku w ujeciu przychodowym (reklama i inne przekazy handlowe) w 2019 r.
wynosit 89%. Stopien koncentracji mierzony tym wskaznikiem wzrést o 4%, nalezy jednak zachowac
ostroznos¢ w ocenie tej sytuacji ze wzgledu na fakt, ze wskaznik w 2018 r. i w 2019 r. zostat
wyliczony w inny sposéb (w 2018 r. nie byty uwzgledniane przychody podmiotéw z grupy TOP 4
uzyskiwane z tytutu obstugi brokerskiej innych nadawcéow).

Rynek przychodéw z reklamy telewizyjnej mierzony z uzyciem wskaznika HHI w 2019 r.
osiggnat wartos¢ 2404. Oznacza to wysoki poziom koncentracji zmierzajacy w kierunku
oligopolu®¥’. Pomiedzy przedsiebiorcami znajdujacymi sie w grupie TOP 4 a pozostatymi
uczestnikami rynku wystepuje wyrazna asymetria. Stwarza to prawdopodobienstwo kolektywnej
pozycji dominujacej#é.

Na ograniczajgce konkurencje, a co za tym idzie ograniczajace pluralizmm mediéw, taczenie
funkcji nadawcy oraz brokera reklamy KRRIiT zwracata juz uwage m.in. w Strategii regulacyjnej
na lata 2017 - 202247, KRRIT podkreslata, ze w kazdym przypadku, gdy podmiot (grupa kapitatowa)
osiggnie znaczaca pozycje na jednym z rynkow mediow (przychodow reklamowych, przychodéw
z optat z ptatnej telewizji, widowni telewizyjnej, audytorium radiowego lub uzytkownikéw ustug
audiowizualnych online), kolejnym krokiem powinno by¢ okreslenie jego pozycji na pozostatych
rynkach mediéw, a takze na rynkach powigzanych, do ktérych nalezy dziatalno$¢ brokerska.

143 Rynek wtasciwy to rynek towardw, ktére ze wzgledu na ich przeznaczenie, cene oraz wtasciwosci (w tym jako$é)
sg uznawane przez ich nabywcéw za podobne (substytucyjne) oraz sg oferowane na obszarze, na ktérym, ze wzgledu
na ich rodzaj, wtasciwosci, preferencje konsumentdw, czy znaczace réznice cen i koszty transportu, panuja zblizone
warunki konkurencji.

144 Udziat czterech gtéwnych podmiotéw na danym rynku. W grupie TOP 4 nadawcow telewizyjnych znalazty sie te
same podmioty, ktére zostaty uwzglednione w badaniu rynku widowni w rozdziale 1.

145 Wskaznik HHI identyfikuje poziom konkurencji na danym rynku i pomaga ocenié¢ potencjalne skutki koncentracji
przedsiebiorstw.

146 W 2018 r. wskaznik ten nie byt obliczany.

147 Ponad 2500 - bardzo wysoka koncentracja, zblizona do oligopolu.

148 Kolektywna pozycja dominujaca polega na tym, ze kilku przedsiebiorcow przyjmuje wspdlne zatozenia
prowadzonej polityki i razem (kolektywnie) zachowuja sie w znacznym stopniu niezaleznie od innych uczestnikéw
rynku, a wiec konkurentéw, kontrahentéw oraz konsumentéw. Zjawisko kolektywnej pozycji dominujacej zwykle
wystepuje na rynkach zdominowanych tylko przez kilku graczy.

149 Strategia regulacyjna KRRIT na lata 2017-2022 str. 18.
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Brak efektywnych instrumentdéw przeciwdziatania przez KRRIT takim zjawiskom, od wielu lat
stanowi zagrozenie dla prawidtowego rozwoju rynkéw medialnych.

Innym przyktadem negatywnego skutku istnienia kolektywnej pozycji dominujacej na rynku
telewizyjnym, majacej wptyw na rynek powiazany, w tym przypadku rynek ptatnej telewizji,
jest praktyka tzw. pakietowania programéw w ofertach sprzedazy dla operatoréw kablowych.
KRRIiT zwracata uwage na ten fakt w Sprawozdaniach z dziatalnosci w 2018 r.*** i w 2019 r.»*%,
proponujac zmiany w ustawie o radiofonii i telewizji polegajgce na uporzadkowaniu relacji
pomiedzy nadawcami a operatorami w kwestii zawierania uméw dotyczacych rozprowadzania
programoéw. Zasady te miaty dotyczyé zapewnienia réwnych i niedyskryminacyjnych warunkéw
rozwoju dla wszystkich podmiotéw.

Z informacji podanych do publicznej wiadomosci na poczatku maja 2021 r. wynika, ze Prezes
Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw podijat postepowanie antymonopolowe przeciw
Telewizji Polsat i czterem spotkom z koncernu Discovery (wtasciciel TVN) - Discovery
Communications Europe, Discovery Communications Benelux, Discovery Polska i Eurosport.
Zdaniem Prezesa UOKIK, TVN Discovery i Cyfrowy Polsat oferujg programy, ktére sg przez
konsumentéw i operatoréw kablowych postrzegane jako niezbedne, a ich brak moze skutkowaé
wyborem oferty innego operatora®>?. W efekcie stosowanych praktyk, jesli konsumenci chca
oglada¢ swoje ulubione programy musza zaptaci¢ réwniez za takie, ktérymi nie s3
zainteresowani. To ograniczenie nie ma wymiaru technicznego, a wynika z polityki sprzedazowe;j
nadawcow lub dystrybutorow.

Dziatania Telewizji Polsat i spétek z grupy kapitatowej Discovery, w ocenie Prezesa UOKIK,
mogg stanowi¢ niedozwolone wykorzystywanie pozycji spétek na rynku dystrybucji programéw
telewizyjnych®>3,

Liderem rynku widowni telewizyjnej jest nadawca publiczny TVP SA, ktérego udziat wynosi
28,8%, natomiast na rynku przychoddw z reklamy telewizyjnej czotowe miejsce zajmuje grupa
TVN Discovery z udziatem 43,2 % (biorgc pod uwage zaréwno przychody z reklamy we
wtasnych programach jak i przychody uzyskiwane w ramach dziatalnosci brokerskiej).

Nadawcy z polskim kapitatem: TVP SA, Polsat oraz pozostate spotki rozpowszechniajace
programy w naziemnej telewizji cyfrowej (NTC), stanowig tacznie koto % rynku widowni
telewizyjnej. Inaczej prezentuje sie sytuacja na rynku przychodéw reklamowych. Biorgc pod

150 Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2018 r. str. 22.

151 Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2019 r. str. 27.

152 7 ustalen UOKIK, w ramach postepowania wyjasniajacego, wynika, ze powyzszy stan jest konsekwencja polityki
sprzedazowej nadawcéw lub dystrybutoréw telewizyjnych Operatorzy ptatnej telewizji majg mozliwos$¢ zakupu
kanatéw w pakiecie - 28 od Telewizji Polsat i co najmniej szesciu w przypadku spétek z grupy Discovery. Moga
rowniez kupowac pojedyncze kanaty, jednak jest to dla nich absolutnie nieoptacalne. Przyktadowo zakup tylko dwdéch
stacji od Telewizji Polsat moze by¢ drozszy od catego pakietu kanatéw, w ktérym sg rowniez te dwie stacje. Z kolei
w przypadku grupy Discovery, nabycie trzech kanatéw moze by¢ drozsze od zakupu ktéregokolwiek z pakietow
oferowanych przez grupe Discovery. Dodatkowo, umowy zakupu pakietow przewiduja, ze operatorzy ptatnej
telewizji musza umieszczaé pewng czes$¢ stacji w podstawowych, czyli najbardziej powszechnych pakietach, ktére
sami oferujg swoim klientom.

153 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/uokik-wszczyna-postepowanie-przeciw-polsatowi-i-discovery-chodzi-o-
sprzedaz-stacji-w-pakietach.
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uwage zaréwno sprzedaz czasu reklamowego we wtasnych programach jak i w programach
innych nadawcéw w ramach obstugi brokerskiej, TVN Discovery, z udziatem kapitatu
amerykanskiego, generuje ponad 43% przychodéw na rynku reklamy telewizyjne;j.

Na rynku telewizyjnym stale postepujg procesy konsolidacyjne. Po rozpoczetej w 2017 r.
transakcji zakupu przez Polsat od ZPR Media Group udziatéw spétek nadajgcych programy
Eska TV, Eska TV Extra, Eska Rock TV, Polo TV i Vox Music TV oraz czesci udziatow TV Spektrum
nadajacej programy TV Spectrum i Nowa TV, we wrzes$niu 2020 r. Polsat kupit pozostate udziaty
TV Spectrum stajac sie jej jedynym udziatowcem™.

Struktura rynku audiowizualnych ustug medialnych na zagdanie

Wskaznik TOP 4 dla rynku widowni (uzytkownikéw) ustug VoD w 2019 r.1%> osiggnat wartos$c
84,32%, co oznacza, podobnie jak w przypadku telewizji, wysoki stopier koncentracji. Ma na to
wptyw silna pozycja amerykanskiego Netfliksa, ktérego uzytkownicy w Polsce stanowig 35%
wszystkich uzytkownikéw ptatnych ustug na zadanie. Pozostate podmioty, zaliczone do grupy
TOP 4 czyli krajowe serwisy Ipla.tv, Player.pl i CDA Premium majg tgcznie mniejsza liczbe
uzytkownikéw niz Netflix.

Badanie rynku uzytkownikéw VoD z zastosowaniem wskaznika HHI dato wynik 2097, co
potwierdza wysoki stopienn koncentracji, na ktéry wskazuje réwniez TOP 4. Jednak wartosé
wskaznika HHI znajduje sie w srodku przedziatu oznaczajacego te sytuacje. Dalsza obserwacja
rynku pozwoli na okreslenie, w jakim kierunku bedzie postepowat jego rozwadj, biorac pod
uwage, ze co roku zwieksza sie oferta ustug VoD dostepnych dla polskiego odbiorcy.

Wskaznik TOP 4 dla rynku przychoddw z subskrypcji audiowizualnych ustug medialnych na
zadanie w 2019 r. zostat oszacowany na poziomie 91,54%*>¢. Bioragc pod uwage przychody
gtéwnych dostawcéw VoD nalezy odnotowaé bardzo wysokg koncentracje, co potwierdza
wartos¢ wskaznika HHI, ktory w 2019 r. zostat oszacowany na poziomie 2629.

Najwiekszy udziat zaréwno jesli chodzi o liczbe abonentéw VoD jak i przychody z subskrypcji
posiada Netflix, odpowiednio 35% i 46%.

Rynek VoD jest rynkiem, na ktérym nie istniejg ograniczenia zwigzane z pochodzeniem
kapitatu, co wiecej oferta VoD to w wiekszosci produkcje globalnych koncernéw przeznaczone
na rynek miedzynarodowy. Odpowiedzig na to sg serwisy krajowe, powigzane z rodzimymi
nadawcami programoéw telewizyjnych. Ustugi $wiadczone przez serwisy z udziatem kapitatu
zagranicznego (Netflix, Player.pl, Hbogo.pl, Primewideo.com) obejmujg 77% przychodoéw z tego
rynku.

Polskie spotki, ktore maja w swojej ofercie ustugi VoD - CDA, Wirtualna Polska (WP.pl) oraz
Cyfrowy Polsat - s3 notowane na polskiej gietdzie. Jednak tylko dla spétki CDA SA sprzedaz
ustug VoD jest podstawowg dziatalnoscia. Zaréwno w przypadku WP.pl, jak i Polsatu ustugi VoD
nie sg kluczowe dla ich wynikéw. Poza wymienionymi podmiotami, warto réwniez wspomnieé

154 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polsat-wlascicielem-spektrum-tv-nadawcy-kanalow-fokus-tv-i-nowa-tv.
155 Wskaznik ten nie byt obliczany w 2018 r.
156 Wskaznik ten nie byt obliczany w 2018 r.
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o spotce gietdowej Kino Polska TV SAY’, ktéra na poczatku 2021 r. uruchomita nowa platforme VoD —
FilmBox+.

W sierpniu 2020 r. Komisja Europejska poinformowata, ze na wniosek UOKIiK przekazano jej
do rozpatrzenia proponowang koncentracje Cyfrowego Polsatu (Ipla.tv) i Discovery (Player.pl),
ktére zamierzaja stworzy¢ nowa platforme streamingowa z lokalnymi, polskimi produkcjami®>g,
Rozpoczecie dziatalnosci operacyjnej przez nowa platforme jest uwarunkowane uzyskaniem
odpowiedniej zgody antymonopolowe]. Dowody zebrane przez KE potwierdzity, ze spetnione
zostaty warunki odestania sprawy do wtasciwych organdéw panstwa cztonkowskiego, o ktérych
mowa w art. 9 rozporzadzenia UE w sprawie koncentracji przedsiebiorstw, a krajowy Urzad
Ochrony Konkurencji i Konsumentéw (UOKIK) jest najlepiej umocowany do oceny skutkéw
transakcji w Polsce. Komisja zdecydowata o odestaniu sprawy do rozpatrzenia przez polskie
organy na podstawie prawa krajowego®’. Zgodnie z informacjg UOKIK z marca 2021 r. taki
whniosek dotad nie wptynat©°,

W ramach pakietu ustaw w zakresie dziatan ostonowych w zwigzku z pandemia Covid- 19,
w maju 2020 r. weszta w zycie nowelizacja ustawy o kinematografii'¢!, obejmujaca krajowych
i zagranicznych dostawcéw audiowizualnych ustug na zadanie obowigzkiem wnoszenia sktadki
w wysokosci 1,5% rocznych przychodéw na rzecz Polskiego Instytutu Sztuki Filmowe;j.

Struktura rynku ptatnej telewizji satelitarnej

Wskaznik TOP 4 dla rynku abonentéw platform satelitarnych wynosi 100%. Na tym rynku
obecne s3 tylko dwa podmioty Cyfrowy Polsat i Canal+. Od 2009 r. dziata takze platforma
satelitarna Orange (partnerstwo strategiczne z Canal+), ale jest ona powigzana z ustuga
internetowg operatora. Dostepu do telewizji satelitarnej oferowanej przez Orange nie mozna
kupi¢ osobno, a zasieg tej ustugi jest niewielki w poréwnaniu z dwoma czotowymi operatorami.
Wskaznik HHI dla rynku abonentéw w 2019 r. na poziomie 4878, wskazuje na istnienie
utrwalonego duopolu.

Podobnie sytuacja wyglada na rynku przychodéw. Wskaznik TOP 4 (100%) i wskaznik
(HHI - 5002), prowadza do tych samych wnioskow jak w przypadku rynku abonentéw.

Mimo iz wysokos¢ TOP 4 i HHI $wiadczy o petnej koncentracji rynku, nalezy jednak
traktowaé to zjawisko jako naturalne. Rynek platform satelitarnych ma bardzo wysokie,
ekonomiczne i technologiczne bariery wejscia. Podobna sytuacja wystepuje na wiekszosci tego
rodzaju rynkéw w innych krajach. Ponadto, operatorzy ptatnej telewizji, jako przedsiebiorcy
telekomunikacyjni podlegajg regulacjom wynikajagcym z ustawy prawo telekomunikacyjne.
Badanie rynkéw telekomunikacyjnych jest obowigzkiem Prezesa Urzedu Komunikacji

157 Kapitat holenderski - SPI International BV posiada 66% udziatéw.

158 https://www.bankier.pl/wiadomosc/Gieldowe-serwisy-VoD-Polacy-w-pogoni-za-Netfliksem-8069303.html.

159 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/uokik-a-nie-ke-zdecyduje-ws-wspolnej-platformy-vod-cyfrowego-
polsatu-i-discovery.

160 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/uokik-nie-dostal-wniosku-ws-wspolnej-platformy-vod-tvn-i-cyfrowego-
polsatu.

161 http://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20200000875/T/D20200875L.pdf.
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Elektronicznej, ktéry w przypadku zagrozenia dla konkurencji dysponuje mozliwoscia ingerencji
ograniczajacej skutki takiej sytuaciji.

Wéréd dwoch operatoréw platform satelitarnych lepsze wyniki w 2019 r. osiggnat Cyfrowy
Polsat, jego udziat w liczbie abonentéw wynidst 58,4% zas w przychodach 51%.

Canal + Polska reprezentuje na rynku platform satelitarnych kapitat miedzynarodowy, ktéry
pozostaje w rdwnowadze z polskim kapitatem reprezentowanym przez Cyfrowy Polsat SA.

Struktura rynku ptatnej telewizji kablowej

Wskaznik TOP 4 dla rynku abonentéw ptatnej telewizji w sieciach kablowych ksztattowat sie
w 2019 r. na poziomie 84%¢2,

Do grupy czterech najwiekszych podmiotéw na tym rynku zaliczono firmy: Vectra (wraz
z Multimedia Polska), UPC, Inea i Toya. Pozostatg czes$¢ rynku stanowi ok. 200 mniejszych
operatoréw, ktorzy tacznie uzyskuja w nim ok. 16% udziatu. Wskaznik HHI dla rynku
abonentéw wynidst 2897, co oznacza wysoka koncentracje. Dane dla wskaznika TOP 4 i HHI
w ujeciu przychodowym sg zblizone do przytoczonych powyzej i wynoszg odpowiednio: 85,47%
i 2758. Rynek ten jest juz skoncentrowany i dgzy do oligopolu.

Podobnie jak w przypadku platform satelitarnych, rynek operatoréw kablowych oferujacych
dostep do programéw telewizyjnych ma charakter infrastrukturalny czyli istniejg wysokie
bariery techniczne dla rozpoczecia na nim dziatalnosci. Od wielu lat postepuja tu procesy
konsolidacyjne z udziatem gtéwnych podmiotéw.

Z koncem stycznia 2020 r. Vectra poinformowata o sfinalizowaniu transakcji zakupu 100%
akcji spotki Multimedia Polska. Tym samym spétka Vectra zostata najwiekszym operatorem
kablowym w kraju, wyprzedzajac pod tym wzgledem wieloletniego lidera - firme UPC Polska.

Gtéwnym warunkiem opisywanej fuzji, zgodnie z decyzjg UOKIK, byto zbycie przez Vectre
zasobow przedsiebiorstwa w osmiu miastach, w tym podpisania uméw z abonentami w celu
zapewnienia rownowagi konkurencyjnej na rynku. Innym warunkiem transakcji byto
umozliwienie obstugiwanym przez Vectre abonentom bezkosztowej rezygnacji z ustug telewizji
lub dostepu do Internetu w trzynastu miejscowosciach. Wymogiem byto natomiast zachowanie
takiej samej oferty dla abonentéw jak przed transakcja.

Spotka Vectra (po potaczeniu z Multimedia Polska) posiada 41% udziatu w rynku abonentéw
i taki sam udziat w rynku przychodéw z ptatnej telewizji kablowej. Do amerykanskiego koncernu
Liberty Global nalezy spétka UPC (34% w rynku abonentow oraz i 33% w rynku przychodow).
Mniejsi przedsiebiorcy na tym rynku to Inea (nalezy do holenderskiej firmy ODIN HOLDINGS
S.A R.L) i Toya z wytagcznym udziatem kapitatu polskiego. Lokalni dostawcy telewizji kablowej
réwniez reprezentuja kapitat polski.

162 \W 2018 r. wskaznik ten nie byt obliczany.
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Struktura rynku radiowego

Rynek radiowy jest skoncentrowany w mniejszym stopniu niz rynki opisane powyzej.
Co prawda wskaznik TOP 4 dla audytorium programéw radiowych wynosi 81,6%, ale HHI
znajduje sie na nizszym poziomie - 1910. Jeszcze korzystniej z punktu widzenia konkurencji
przedstawiaja sie wyniki badania obu tych wskaznikéw dla rynku przychodéw z dziatalnosci
reklamowej. Ksztattujg sie one nastepujaco: TOP 4 - 68%, a HHI 1269. Mozna zatem stwierdzic,
ze na rynku radiowym w obu ujeciach koncentracja ma charakter umiarkowany. Dla wskaznika
TOP 4 w rynku stuchalnosci wzieto pod uwage udziaty RMF, Eurozet, spotek radia publicznego
(tacznie) oraz wyniki grupy TIME (ZPR), a dla wskaznikéw na rynku przychodowym - RMF,
Polskie Radio, Eurozet i Agore.

Rynek radiowy w ujeciu przychodowym nie dazy do dalszej koncentracji bowiem wskazZnik
TOP 4 w ujeciu przychodowym w stosunku do 2018 r. spadt o 3%, niewiele réwniez spadta
warto$¢ wskaznika TOP 4 dla rynku audytorium - 0 0,3%.

W lutym 2019 r. Spétka Agora SA kupita 40% udziatéw Spoétki Eurozet. W ramach umowy
zyskata tez mozliwosc przejecia do 2022 r. pozostatych 60% jej udziatéw od czeskiej spotki
SFS Ventures. Transakcja ta wymagata zgody Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw.
W styczniu 2021 r. Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw zakazat przejecia spotki
Eurozet przez spotke Agora S.A. Dlatego tez w obliczeniach wskaznikéw TOP 4 i HHI odrebnie
traktowano udziaty w rynku Eurozetu i Agory jako jego mniejszosciowego udziatowca.

Najsilniejsza pozycje na rynku audytorium w 2019 r. posiadato, nalezagce do niemieckiej
Grupy Bauer Media, radio RMF FM z 33,8%, co nie przektadato sie wprost na rynek reklamy,
w ktérym udziat ten wynosit 23%. Eurozet z polsko-czeskim kapitatem to odpowiednio - 16,8%
audytorium i 13% przychodéw z reklam. Wynika z tego, ze przewage na rynku radiowym ma
kapitat polski reprezentowany przez pozostatych nadawcow (Agora, ZPR) oraz niezaleznych
nadawcow lokalnych i spoteczno-religijnych.

Tabela nr 7. Wartosé¢ wskaznikéw TOP 4 i HHI dla poszczegélnych rynkéw mediéw

I. Telewizja
Widownia
TOP 4 81,81% TVP, Polsat, TVN Discovery, Puls
HHI 1995 Woysoka koncentracja
Reklama
TOP 4 89% TVP, Polsat, TVN Discovery, Puls
HHI 2404 wysokie skoncentrowanie
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Il. VoD
Uzytkownicy
TOP 4 84,32% Netflix, Ipla, Player, cda premium
HHI 2097 Woysoka koncentracja
Przychody z subskrypcji
TOP 4 91,54% Netflix, Ipla, Player, cda premium
HHI 2 629 wysokie skoncentrowanie
Ill. Ptatna telewizja - platformy satelitarne

Abonenci
TOP 4 100% Polsat Cyfrowy, Canal+, Orange
HHI 4878 oligopol

Przychody abonamentowe
TOP4 100% Polsat Cyfrowy, Canal+, Orange
HHI 5002 oligopol
IV. Ptatna telewizja - sieci kablowe

Abonenci
TOP 4 84% Vectra + Multimedia,UPC, Inea i Toya
HHI 2 897 Wysoka koncentracja

Przychody abonamentowe

TOP4 85,47% UPC + Multimedia, Vectra, Inea i Toya
HHI 2758 Wysoka koncentracja

V. Radio

Audytorium
Top 4 81,6% RMF, Eurozet, Radio publiczne, TIME
HHI 1910 skoncentrowanie
Przychody z reklamy

TOP 4 68% RMF, Polskie Radio, Eurozet, Agora
HHI 1269 umiarkowana koncentracja

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT
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Gtéwne podmioty i zmiany kapitalowe na innych rynkach zwigzanych z mediami
audiowizualnymi i ich dystrybucja

W potowie 2020 r. Telewizja Polsat kupita od Bauer Media Invest GmbH oraz Bauer Polen
Invest GmbH spétki z Grupy Interia.pl oraz Interia.pl Media. Transakcja uzyskata akceptacje
Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw. Dzieki zakupowi Grupy Interia, Polsat wzmocnit
swoja pozycje wsréd witryn internetowych, zyskujgc przestrzen reklamowsa i mozliwosé
promocji swoich tresci, takze tych odptatnych. Zgodnie z przewidywaniami analitykow, za kilka
lat Interia moze byé powaznym konkurentem dla Wirtualnej Polski i Onetu. Wraz z finalizacja
tej transakcji Polsat Media miat podpisa¢ z Wydawnictwem Bauer i poréwnywarka finansowa
Rankomat (nalezagcag do Bauer Media) umowe o $wiadczenie ustug reklamowych, w ramach
ktérej oba podmioty beda ptaci¢ Polsat Media okreslong kwote?é3.

Sytuacja na rynku telekomunikacji ma istotne znaczenie dla kierunku rozwoju medidow.
Dysponujac zasobami sieci i aplikacji przedsiebiorcy telekomunikacyjni moga wptywaé na
dostepnosc i pierwszenstwo wyboru oraz ,widocznos$¢” ustug medialnych. Szczegdlnie wazne
w tym kontekscie jest zjawisko koncentracji krzyzowej. Przedsiebiorcy telekomunikacyjni,
ktérzy jednoczednie sa dostawcami tresci mogg wykorzystywac te synergie do ograniczania
dotarcia do odbiorcéw i uzytkownikéw innym podmiotom medialnym. Zagadnienie to wymaga
odrebnej analizy wykraczajgcej poza tematyke podjetg w niniejszym rozdziale.

Odnoszac sie do informacji przedstawionych w podrozdziale nr 3.2. Internet i telekomunikacja
mozna zauwazyc¢, ze gtdwnym segmentem rynku telekomunikacyjnego jest telefonia mobilna.
Liderzy tego rynku to P4 (29% udziatu w rynku abonentéw) i Orange (27,3%). W 2020 r. P4
zostato kupione przez operatora francuskiego lliad, a notowany na polskiej gietdzie Orange
Polska to w 50,67% wtasnos$¢ francuskiej firmy o tej samej nazwie. Pozostatg czesci udziatow
posiadajg fundusze kapitatowe. Do kapitatu zagranicznego nalezy rowniez spétka T-Mobile,
witasnos¢ niemieckiego operatora telekomunikacyjnego Telekom Deutschland GmbH. Kapitat
polski w rynku telefonii mobilnej reprezentuje gtdwnie spétka Cyfrowy Polsat (21,3% udziatu
w liczbie abonentow).

Rynek telefonii stacjonarnej kurczy sie systematycznie, a gtéwnym jego uczestnikiem jest
wspomniana powyzej spotka Orange Polska (48,8% udziatéw pod wzgledem liczby abonentéw).
Pozostali uczestnicy tego rynku oprdocz UPC (amerykanski Liberty Global) sg rozdrobnieni.

Najwiekszym wydawca na rynku prasowym pod wzgledem przychoddéw ze sprzedazy
tytutéw drukowanych i cyfrowych oraz przychodéw z reklamy prasowej jest spétka Rinigier Axel
Spriner (ok. 21%). Do 2019 r. drugim najwiekszym podmiotem byto Wydawnictwo Bauer
(ok. 15%).

Na poczatku lutego 2021 r. Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw wydat
bezwarunkows zgode na kupno od niemieckiego koncernu Verlagsgruppe Passau przez spotke
PKN Orlen SA wydawnictwa Polska Press. Transakcja zostata sfinalizowana na poczatku marca
2021 r. Rzecznik Praw Obywatelskich zaskarzyt decyzje UOKIiK do Sadu Okregowego

163 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polsat-kupil-interia-pl-za-rozsadna-cene-wzbogaci-ja-tresciami-wideo-
osiagnie-synergie-reklamowe-opinie
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w Warszawie (Sad Ochrony Konkurencji), wnoszac jednoczesnie o wstrzymanie transakcji do
czasu rozstrzygniecia sprawy.

Zmiana wtasciciela Polska Press, wydawcy regionalnych i lokalnych dziennikéw oraz
czasopism, odpowiadajgcych za ok. 15% udziatdbw w rynku przychodéw ze sprzedazy
drukowanych i cyfrowych tytutéw prasowych oraz z reklamy prasowej, wptywa na zmiane
struktury tego rynku. W wyniku tej transakcji spétki z udziatem kapitatu polskiego dysponuja
37% udziatéw w przychodach na rynku prasy!¢4.

W maju 2021 r. Burda Media Polska porozumiata sie z wydawnictwem Edipresse Group
w sprawie kupna Edipresse Polska. Wydawnictwo to postanowito wycofaé sie z gtéwnej
dziatalnosci mediowej w Polsce. Jak ogtoszono, transakcja ta zostanie sfinalizowana po
uzyskaniu zgody Prezesa UOKIiK. Wydawnictwo Burda po przejeciu Edipresse Polska umocni
swoja pozycje na rynku reklamy. Koncentracja spowoduje, ze pozostang na rynku podmioty
o silnej pozycji, takie jak Bauer, RASP oraz Burda. Moze to przyczynié sie do podziatu miedzy
nimi segmentdw prasowych, co nie bedzie sprzyja¢ réznorodnosci na rynku prasowym?6> .

Koncentracja krzyzowa na rynku telewizyjnym, radiowym, prasowym i telekomunikacyjnym

W przedstawionej ponizej tabeli zaprezentowano przyblizone, ze wzgledu na brak jednolitych
zrodet danych oraz szacunkowe udziaty w réznych ujeciach rynku (popularnosci, przychodéw,
innych charakterystycznych dla sektora wskaznikéw) informacje na temat koncentracji
krzyzowej w mediach i telekomunikacji. Na szczegélng uwage zastuguje pozycja Cyfrowego
Polsatu (telewizja, internet, ptatna telewizja satelitarna, telekomunikacja) TVN Discovery
(telewizja, ptatna telewizja satelitarna, obstuga brokerska kampanii reklamowych innych
nadawcéw), Grupa Bauer (radio, prasa, internet) czy Agora (internet, radio, prasa). Obserwacja
rozwoju rynku mediéw i telekomunikacji sktania do sformutowania wniosku, ze obecnos¢
przedsiebiorcy w tancuchu wartosci generowanych na rynku tresci i ich dystrybucji buduje silng
pozycje mogaca prowadzi¢ do pogorszenia warunkéw konkurencji.

164 Analiza ta jest jednak obarczona mozliwoscia duzego btedu ze wzgledu na brak jednolitej podstawy do wyliczen.
Dane na temat wartosci rynku prasowego zostaty zaczerpniete z publikowanej czesci raportu firmy PWC Global
Entertainment & Media Outlook, w ktorej brak jest informacji o przyjetej metodologii.

165 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/burda-media-polska-kupuje-edipresse-polska-rozsadna-konsolidacja-
wejscie-do-wyzszej-ligi?utm_medium=email&utm_source=wmedia&utm_content=Burda+Media+Polska+kupuje+
Edipresse+Polska&utm_campaign=
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Udziat gtéwnych podmiotéw prowadzacych dziatalno$¢ na rynkach: telewizji, radia, prasy oraz telekomunikacji w réznych sektorach
mediéw

Tabela nr 8. Telewizja a inne sektory mediéw

Udziat \ll\gynku przYChodéw ' Udziat w rynku . - Telekomunikacja

Podmiot z reklamy .oraz ug:;a’f w rynku Udziat w rynli(; VoD - przychodéw operatoréw .Za5|eg w’srolt::0 Udziat w rynku przychodéw

widowni zasleg ptatnej telewizji1? Internautow operatoréw telefonii mobilnej

reklama TRETTE poz. 1 i stacjonarnej poz. 2171

Grupa Cyfrowy Polsat - mobilna - Polkomtel - 57,8%

Polsat 24.8% Ipla.tv - 4,08%% Cyfrowy Polsat - 51% o0 070

35,56%% stacjonarna - Netia - 11,8%
TVN 23,0% Player.pl - 8,81% NC+172 - 49% Grupa TVN - 40,82%
TVP 28,6% Tvp.pl-vod - 10,09% Nie dotyczy Grupa TVP - 24,14%

TV PULS 5,41% nie dotyczy Nie dotyczy
Wirtualna Polska -
wp 0,36% 047% 8,73% WP Pilot - Brak danych | P2 ;;“:92/"" olska
, (]

166 Na podstawie sprawozdan finansowych za 2019 rok oraz raportu Publicis Groupe Rynek reklamy w Polsce 2019 r.

167 Na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce Nielsen Audience Measurement za 2019 r.

168 Na podstawie badania czotowe serwisy VoD styczeri 2020 r. Gemius/PBI za: Wirtualnemedia.pl. https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/netflix-mimo-spadku-liderem-w-gore-vod-pl-i-vod-na-tvp-
pl-top10-serwisow-i-aplikacji.

169 Na podstawie PMR Rynek ptatnej i VoD w Polsce, Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2019-2024.

170 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. udziatu w rynku 20 wydawcéw (wtascicieli witryn i programéw internetowych) https://www.gemius.pl/wszystkie-artykuly-aktualnosci/wyniki-badania-
gemiuspbi-za-sierpien-2019.html.

71 Na podstawie Raportu UKE o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2018 r., czerwiec 2019 r. oraz informacji publikowanych na podstawie sprawozdan finansowych podmiotéw.

172 32% udziatéw poprzez Spétke TVN Grupa Discovery.
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Tabela nr 9. Radio a inne sektory mediéw

Udziat w rynku przychodéw

Udziat w rynku

Udziat w

Udziat w rynku przychodéw ze

Podmiot z reklamy'7? oraz-udzli7a: cerwiséw musvesmvch przych?da(.:h ze Zasieg wéréd sprzedazy tytutéw i reklamy
w rynku audytorium yczny sprzedazy biletéw T TR e 70 w prasowej (dzienniki
H 175 q o
. Ivtori (zasieg) i z sprzedazy i czasopisma) w min zt
reklama audytorium reklamy kinowej
RMF 23% 33,8% Rmfmaxxx.pl - 4,55% Nie dotyczy RMF - Brak danych Bauer Media Group - 15%177
Rmfon.pl - 3,52%
PR i Rozgtosni
Reglio::li :snle 21% 16,5% Nie dotyczy Brak danych Nie dotyczy
Radiozet.pl - muzyka - ) .
Eurozet 13% 16,8% 5.05% Nie dotyczy Grupa Eurozet - 34,77% Nie dotyczy
y o
. o Eska.pl - muzyka - . . ; 178
Time 9% 14,5% 934% Nie dotyczy ZPR Media - 46,51%% Grupa ZPR Media - 3,35%
y o
Agora 11% 6,4% Open.fm - 3,08% Kina Helios - brak Gazeta.pl - 55,41% Agora - 7,1%17
danych

173 Na podstawie sprawozdan finansowych za 2019 rok oraz raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce 2019 r.
174 Na podstawie danych z badania Radio Track, Kantar Polska za 2019 r.
175 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. czotowych serwiséw muzycznych, dane za styczen 2020 r. https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/spotify-przed-rmfon-i-open-fm-sekcja-interii-liderem-
mocno-w-gore-radiozet-pl-i-disco-polo-info-top10-serwisow-muzycznych.
176 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. udziatu w rynku 20 wydawcéw (wiascicieli witryn i programéw internetowych) za: Wirtualnemedia.pl, dane za wrzesier 2019 r.

177 Przychody grupy bauer w 2019 r. wyniosty 417 min zt z raportu PwC, Rynek gazet i czasopism Entertainment & media Outlook 2020 - 2024 wynika, ze warto$¢ rynku prasy (sprzedaz i reklama tacznie)
wyniosta w 2019 roku 722 min USD tj. 2 722 min zt.
178 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/time-ze-wzrostem-wplywow-w-reklam-radiowych-93-mIn-zl-z-super-expressu-czasopism-i-ksiazek.
179 Na podstawie www.agora.pl/raporty#slide-roczne.
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Tabela nr 10. Prasa a inne sektory mediéw

Udziat w rynku Udziat w rynku o lﬂﬂj‘a‘é‘;‘ e
przychodoéw ze sprzedazy przychodow Udziat w rynku SR Zasies wéréd P sy rredaz
Podmiot tytutéw i reklamy z reklam®° oraz serwiséw muzycznych wi downi};"' interr?fu 6w 18 biII)etéw : zye
w prasowe;j (dzienniki udziat w rynku (zasieg)182 sprzedas
i czasopisma) w min zt audytorium?8! przedazy
reklamy kinowej
RMF .
Grupa Bauer 15,04% reklama - 23%% Rmfmaxxx.pl - 4,5% Nie dotyczy RMF - Brak danych Nie dotyczy
. Rmfon.pl - 3,5%
audytorium - 33,8%
Polska Press 15,36% Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy | GrupaPolska Press - | Nje dotyczy
58,47%
Ringier Axel 2135% Ni Ni Nie dotyczy Grupa RAS Polska - Nie dotyczy
Springier ) ie dotyczy ie dotyczy 70.65%
Edipresse 4,58% Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy Grupa Edipresse.pl - Nie dotyczy
28,17%
Burda 5,91% Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy Brak danych Nie dotyczy
Agora . .
Agora 7,1% reklama -11% Open.fm - 3,08% Nie dotyczy Gr”psasciaf;f;'p' i E':r'anlf gi';‘;
audytorium - 6,4% TR
ZPR Eska.pl k G ZPR Medi
ZPR 3,35% reklama - 9%, ska.pt- muzyka ESKA TV 0,36% rupa edia Nie dotyczy
. 9,34% 46,51%
audytorium - 14,5%

180 Na podstawie sprawozdan finansowych za 2019 rok oraz raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2019 r.
181 Na podstawie danych z badania Radio Track, Kantar Polska za 2019 r.
182 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. czotowych serwiséw muzycznych, dane za listopad 2019 r.
183 Na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce za 2019 r., Nielsen Audience Measurement.
184 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. udziatu w rynku 20 wydawcow (wtascicieli witryn i programéw internetowych) za: Wirtualnemedia.pl, dane za sierpien 2019 r.
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Tabela nr 11. Telekomunikacja a inne sektory

Podmiot

Telekomunikacja
Udziat w liczbie
uzytkownikéw telefonii
mobilnej poz. 1
i stacjonarnej poz. 2 185

Udziat w rynku

przychodow

operatoréw ptatnej
telewizji satelitarnej8¢

lub kablowej

Udziat w rynku
przychodow z reklamy
w programach
telewizyjnych®’ oraz
udziat w rynku
widowni88

Udziat w rynku VoD -
zasieg1®?

Zasieg wsrod
internautow?°

Telefonia mobilna

Polsat reklama 23%

Grupa Cyfrowy Polsat -

(o) - (o) - [o)
Polkomtel 21,3% Cyfrowy Polsat - 51% widownia - 24.8% Ipla.tv - 4,08% 35.56%
Orange 27,3% Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy
T-mobile 18,9% Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy
Telefonia stacjonarna
Orange 48,8% Nie dotyczy Nie dotyczy Orange d-l;;\;y(ég - Brak Nie dotyczy
UPC 19,2%% 33% Nie dotyczy UPC- Brak danych Nie dotyczy
Netia (Cyfrowy Polsat) 8,4%% Nie dotyczy Nie dotyczy Netia - Brak danych Nie dotyczy

. . . Multimedia Polska - .

o, (o)
Multimedia Polska 4.2% 17% Nie dotyczy Brak danych Nie dotyczy
Vectra 3,1% Nie dotyczy Nie dotyczy Vectra - Brak danych Nie dotyczy
P4 4.1% Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy
T-Mobile 3,2% Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy

185 Na podstawie Raportu UKE o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2018 r., czerwiec 2019 r.
186 Na podstawie PMR, Rynek ptatnej i VoD w Polsce, Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2019-2024.

187 Na podstawie sprawozdan finansowych za 2019 rok oraz raportu Publicis Groupe Rynek reklamy w Polsce 2019 r.

188 Na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce za 2019 r. Nielsen Audience Measurement.
189 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. czotowych serwiséw VoD, listopad 2019 r. za: Wirtualnemedia.pl.
190 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. udziatu w rynku 20 wydawcéw (wtascicieli witryn i programéw internetowych) za: Wirtualnemedia.pl, dane za wrzesiers 2019 r.

125




|< ql]-" KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Tabela nr 12. Struktura wtasnosciowa gtéwnych podmiotéw aktywnych na rynkach: telewiz;i,

radia, prasy i telekomunikacji

Podmiot

Udziatowcy/akcjonariusze - udziat w kapitale

TELEWIZJA

POLSAT

Zygmunt Solorz-Zak -56,95%
OFE Nationale-Nederlanden - 4,95%
OFE Aviva Santander - 4,70%
OFE PZU Ztota Jesien - 2,75%
OFE Aegon - 1,70%

OFE AXA - 1,12%
Pozostali akcjonariusze - 6,54%

©

Discovery, Inc. - 100%

TIV[P]

TELEWIZJA
POLSKA

Skarb Panstwa - 100%

@

Telewizja Puls Sp. z 0.0. - Dariusz Dabski

wirtualna polska

WP Holding SA:

Michat Branski z 10X S.A. - 12,94 %
Krzysztof Sierota z Albemuth Inwestycje S.A. - 12,94 %
Jacek Swiderski z Orfe S.A. - 12,94 %

OFE Aviva Santander - 9,53 %

Pozostali akcjonariusze - 34,76%

RADIO

RMF

Bauer Media Invest GmbH - 99,99%
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Skarb Panstwa 100%

(eurozet

SFS Ventures - 60%, Agora SA - 40%

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

Grupa Radiowa Time S.A.

Agora-Holding Sp. z.0.0 - 11,60%
PTE PZU S.A. - 16,30%
Media Development Investment Fund, Inc - 11,49%
Nationale-Nederlanden PTE S.A. - 9,65%
Free float - 50,97%

PRASA

'\g/ BAUER Group

POLSKA Sp.zo.0.

Bauer Media Invest GmbH - 100%

POLSKA _
PRESS PKN Orlen SA - 100%
GRUPA

ringier Holding Ringier Axel Springer Media:

axel springer

Axel Springer SE - 50%
Ringier AG - 50%

Edipresse Group (Szwajcaria) - 100%
planowane przejecie przez Burda Media

EDIPRESSE (informacja z maja 2021)
Hubert Burda Media Holding GmbH & Co. KG
burda
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Agora-Holding Sp. z.0.0 - 11,60%
Powszechne Towarzystwo Emerytalne PZU S.A. - 16,30%

Media Development Investment Fund, Inc - 11,49%
AG O RASA Nationale-Nederlanden
Powszechne Towarzystwo Emerytalne S.A. - 9,65%
Free float - 50,97%

’ grupazpr. Grupa ZPR Media SA

TELEKOMUNIKACJA

Telefonia mobilna

=f~ Grupa Cyfrowy Polsat - 100%
plus®

Polkomtel Sp. z 0.0.

Orange SA - 50,67%
Pozostali akcjonariusze - 26,14%

orange”

'rF MObile Grupa Deutsche Telekom - 100%

Telefonia stacjonarna

jow.

Liberty Global, Inc. (LGI)
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Grupa Cyfrowy Polsat
N ET I A

multi’/\edia Vectra - 100%

Capricorn Ventures Holding GmbH, Austria, 49,99%

ve ct rA Prudentia Ventures Holding GmbH, Austria, 49,99%

‘\> lliad Purple S.A.S. - 59.82%
Kenbourne Invest Il S.ar.l. - 20.09%

o Nikelo Holdings Limited - 20.09%
DAY

T Mobile .
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Zatacznik nr 1. Lista serwisow VoD 2z tematyka
informacyjno-publicystyczna

Nazwa serwisu Liczba uzytkownikéw
1 | onet.pl / Informacje i publicystyka - ogdlne 14 842 440
2 | radiozet.pl / Informacje i publicystyka - ogdlne 14 127 048
3 | wp.pl / Informacje i publicystyka - ogélne 13 341 024
4 | 02.pl / Informacje i publicystyka - ogdlne 12 658 680
5 | tvn24.pl / Informacje i publicystyka - ogélne 12 392 352
6 | se.pl / Informacje i publicystyka - ogdélne 11 794 896
7 | gazeta.pl / Informacje i publicystyka - ogdélne 10537776
8 | interia.pl / Informacje i publicystyka - ogélne 9926712
9 | fakt.pl / Informacje i publicystyka - ogdlne 9914 400
10 | wyborcza.pl / Informacje i publicystyka - ogdélne 9875520
11 | natemat.pl 9 757 584
12 | rmf24.pl 9 753 696
13 | polsatnews.pl 9 293 616
14 | wprost.pl / Informacje i publicystyka - ogoélne 8477 136
15 | wtv.pl 8341704
16 | rmf.fm / Informacje i publicystyka - ogdélne 8 302 824
17 | tvp.info 7 944 480
18 | telemagazyn.pl / Informacje i publicystyka - ogélne 7 243 992
19 | dorzeczy.pl 6576 552
20 | dziennik.pl / Informacje i publicystyka - ogélne 6457 968
21 | oko.press 6346512
22 | wpolityce.pl 5909 760
23 | newsweek.pl / Informacje i publicystyka - ogélne 5011632
24 | tvp.pl / Informacje i publicystyka - ogdélne 4820472
25 | nczas.com 4 814 640
26 | polskatimes.pl / Informacje i publicystyka - ogélne 4 692 168
27 | pikio.pl 4514 616
28 | tokfm.pl 4158 216
29 | polityka.pl 4028 616
30 | polskieradio.pl 3812184
31 | innpoland.pl 3571128
32 | wmeritum.pl 3198 528
33 | planeta.pl 2 885 544
34 | donald.pl 2568 672
35 | focus.pl 2448 144
36 | prawy.pl 2421576
37 | polskieradio24.pl 2 236 248
38 | pch24.pl 2225880
39 | fronda.pl 2219 400
40 | tysol.pl 2 155896
41 | wiesci24.pl 2074 248
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42 | tvs.pl 1828 656
43 | niepelnosprawni.pl 1571400
44 | tvrepublika.pl 1540 296
45 | koduj24.pl 1346 544
46 | dw.com 1288872
47 | prawicowyinternet.pl 1223424
48 | interia.tv 850176
49 | tygodnikprzeglad.pl 605 880
50 | euractiv.pl 447 768
51 | voxfm.pl 423792
52 | wolna-polska.pl 355752
53 | przekroj.pl 354 456
54 | radioplus.pl 313 632
55 | wlocie.pl 305 208
56 | naszdziennik.pl 245 592
57 | wpr24.pl 238 464
58 | wszystkoconajwazniejsze.pl 231984
59 | kontrowersje.net 218 376
60 | warszawskagazeta.pl 199 584
61 | 300polityka.pl 195048
62 | newseria.pl 194 400
63 | gazetapolska.pl 172 368
64 | wsieciprawdy.pl 171 072
65 | telegraph.co.uk 169 776
66 | dzienniknarodowy.pl 169 776
67 | portalmedialny.pl 133 488
68 | niezlomni.com 127 656
69 | juniormedia.pl 109 512
70 | demaskator24.pl 100 440
71 | tygodniknie.pl 95 256
72 | abctygodnik.pl 94 608
73 | swiatowidz.pl 90 720
74 | superstacja.tv 89 424
75 | studioopinii.pl 88 128
76 | zafganistanu.pl 82944
77 | gpcodziennie.pl 81 648
78 | mediumpubliczne.pl 75816
79 | wrealu24.pl 58 968
80 | wpolsce.pl 42768
81 | alexjones.pl 32 400
82 | dziennik-polityczny.com 13 608
83 | generacjasmart.pl 12 312
84 | e-polityka.pl 4536
85 | thenews.pl 3240
86 | radioony.fm 648

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2020 r.
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Zatacznik nr 2. Lista serwisow VoD w podziale na pozostate
kategorie tematyczne

Nazwa serwisu uiyttlcf:v:a;kéw Kategoria tematyczna

! one:t.pl/lnformaqe lokalne | 11259648 Informacje lokalne i regionalne
regionalne

2 ‘se.pl'/lnformacje lokalne 10157400 Informacje lokalne i regionalne
i regionalne

3 wp.pl/Serwisy kobiece 9 562 536

4 wp.pl/Filmy, seriale, kino 9 396 648

5 pleyada.pl 9212 616

6 wp.pl/plotki, zycie gwiazd 9 156 240

7 wp.pl/Sport 9028 584 Sport

8 onet.pl/Sport 8 646 264 Sport

9 dziennikzachodni.pl 8116200 Informacje lokalne i regionalne

10 smaker.pl* 8 067 600 Kuchnia, gotowanie

11 pomponik.pl 7 967 160

12 edziecko.pl 7460424

15| sportp 7155216 | Spot

14 wizaz.pl 7 036 632

15 przyslijprzepis.pl* 6757 344 Kuchnia, gotowanie

16 smakosze.pl 6708 744 Styl zycia

17 02.pl/Sport 6135912 Sport

18 doradcasmaku.pl* 6062 688 Kuchnia, gotowanie

19 dziennikwschodni.pl 5905872 Informacje lokalne i regionalne

20 zestadionu.pl 5855976 Sport

22 pomorska.pl 5611032 Informacje lokalne i regionalne

23 wp.pl 5449680 Informacje lokalne i regionalne

24 se.pl/Sport 5325912 Sport

25 elle.pl 4834728

26 gazeta.pl/Serwisy kobiece 4 634 496

27 jastrzabpost.pl 4 585 248

28 haps.pl 4516 560 Kuchnia, gotowanie

29 gloswielkopolski.pl 4493880 Informacje lokalne i regionalne

30 interia.pl/Sport 4472496 Sport

31 swiatzwierzat.pl 4 369 464 Hobby

32 gazetakrakowska.pl 4327344 Informacje lokalne i regionalne

33 tvn24.pl 4131000 Informacje lokalne i regionalne

34 tvp.pl/Sport 4052 592 Sport

35 | interia.pl/Serwisy kobiece** 3993624 [EECEEE

36 trojmiasto.pl 3958632 Informacje lokalne i regionalne

37 epoznan.pl 3852360 Informacje lokalne i regionalne

38 przepisyjoli.com* 3768768 Kuchnia, gotowanie
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39 meczyki.pl 3768768 Sport
40 tvn.pl/Serwisy kobiece 3723 408
41 | kuchnialidla.pl 3729 888
42 onet.pl/Moda i uroda 3652776
43| gotuimypl 3602 880
44 mamotoja.pl 3575 664
45 gazeta.pl/styl zycia- 3545 856 Styl zycia

pozostate
46 polsatsport.pl 3441528 Sport
47 warszawawpigulce.pl 3376080 Informacje lokalne i regionalne
48 gazetalubuska.pl 3341736 Informacje lokalne i regionalne
49 echodnia.eu 3315816 Informacje lokalne i regionalne
50 pysznosci.pl* 3132432 Kuchnia i gotowanie
51 mamadu.pl 3124 656
52 kozaczek.pl 2 881 008
53 flashscore.pl 2755296
54 vogue.pl 2 649 672
55 przegladsportowy.pl/Sport 2 639 952 Sport
56 mniammniam.com* 2585520 Kuchnia, gotowanie
57 radiozet.pl/Sport 2573856 Sport
58 gol24.pl 2544048 Sport
59 expressbydgoski.pl 2450088 Informacje lokalne i regionalne
60 nto.pl 2217456 Informacje lokalne i regionalne
61 imdb.com 2168 208
63 weszlo.com 2020464 Sport
64 nowosci.com.pl 1909656 Informacje lokalne i regionalne
65 skijumping.pl 1813752 Sport
66 www.wroclaw.pl 1770984 Informacje lokalne i regionalne
67 moja-ostroleka.pl 1686096 Informacje lokalne i regionalne
68 zajadam.pl* 1647 864 Kuchnia, gotowanie
69 laczynaspilka.pl 1635552 Sport
70 babyboom.pl 1561032
71 teledyski.info* 1415880
72 krosno24.pl 1321920 Informacje lokalne i regionalne
73 fakt.pl/Sport 1313496 Sport
74 ox.pl 1290168 Informacje lokalne i regionalne
75 miastodzieci.pl 1274 616
76 glamrap.pl* 1273320
77 zeberka.pl 1270728
78 gazetaolsztynska.pl 1233144
79 urodazycia.pl 1187784
80 whbijam.pl 1179 360 Hobby
81 gdansk.pl 1173528 Informacje lokalne i regionalne
82 legia.net* 1167 696 Sport
83 tygodniksiedlecki.com 1116504 Informacje lokalne i regionalne
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84 fcbarca.com 1055592 Sport

85 bokser.org 1049 760 Sport

86 radioszczecin.pl 1037448 Informacje lokalne i regionalne
87 mylomza.pl 1032264 Informacje lokalne i regionalne
88 gazeta.pl 1024488 Informacje lokalne i regionalne
89 dziennikzachodni.pl/Sport 966 816 Sport

90 radio.opole.pl 960336 Informacje lokalne i regionalne
91 gazetakrakowska.pl/Sport 957 744 Sport

92 radio.kielce.pl 946728 Informacje lokalne i regionalne
93 skokinarciarskie.pl 926 640 Sport

94 egarwolin.pl 885168 Informacje lokalne i regionalne
95 probasket.pl 870912 Sport

96 krakow.pl 813240 Informacje lokalne i regionalne
97 pies.pl** 773 064 Hobby

98 se.pl/Styl zycia - pozostate 764 640 Styl zycia

99 dziennikpolski24.pl/Sport 729 000 Sport

100 | eurosportplayer.com 723 168 Sport

101 | nowiny24.pl/Sport 719 928 Sport

102 | gloswielkopolski.pl/Sport 710 208 Sport

103 | wedlinydomowe.pl* 692 064 Kuchnia, gotowanie

104 | pomorska.pl/Sport 651 888 Sport

105 | naszosie.pl 639 576 Sport

106 | newonce.sport 637 632 Sport

107 | ekstraklasa.org 633 096 Sport

108 | ekstraklasalive.pl 597 456 Sport

109 | echodnia.eu/Sport 587 088 Sport

110 | elevensports.pl 565 056 Sport

111 | gazetabilgoraj.pl 564408 Informacje lokalne i regionalne
112 | gazetawroclawska.pl/Sport 537 192 Sport

113 | e-sochaczew.pl 529416 Informacje lokalne i regionalne
114 | expressilustrowany.pl/Sport 523584 Sport

115 | nto.pl/Serwisy kobiece 505440  [EEEEE
116 | gazetalubuska.pl/Sport 480 168 Sport

117 | fangol.pl 472 392 Sport

118 | nick.com.pl 466 560 Rozrywka dla dzieci

119 | papilot.pl/Dzieci, rodzina 457 488 _
120 | goal.pl 454 896 Sport

121 | poznan.pl 453600 Informacje lokalne i regionalne
122 | szczecinek.com 446472 Informacje lokalne i regionalne
125 | ellemanp 10455 |G
124 | legia.com 397 872 Sport

125 | footroll.pl 393 984 Sport

126 | drhtv.com.pl 391 392 Sport

127 | dzienniklodzki.pl/Sport 377 784 Sport

128 | dziennikbaltycki.pl/Sport 376 488 Sport

129 | wedkuje.pl 373248 Hobby
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130 | hokej.net 369 360 Sport

131 | maratonypolskie.pl 366 120 Sport

132 | akademiaporodu.pl 366 120 _
133 | ekstraklasa.tv 358 992 Sport

134 | gwiazdybasketu.pl 351 864 Sport

135 | codziennypoznan.pl 349920 Informacje lokalne i regionalne
136 | expressbydgoski.pl/Sport 342 144 Sport

137 | runners-world.pl 317 520 Sport

138 | 24wroclaw.pl 312336 Informacje lokalne i regionalne
139 | podkarpacielive.pl 311 688 Sport

140 | nowosci.com.pl/Sport 311 688 Sport

141 | polskatimes.pl/Sport 298 080 Sport

142 | pzpn.pl 293 544 Sport

143 | dziennikelblaski.pl 292248 Informacje lokalne i regionalne
144 | lechia.net 287 064 Sport

145 | kurierlubelski.pl/Sport 278 640 Sport

146 | ddb24.pl 274104 Informacje lokalne i regionalne
147 | poranny.pl/Sport 272 160 Sport

148 | skutecznie.tv 260496 Kuchnia, gotowanie

149 | kurierpodlaski.pl 252072 Informacje lokalne i regionalne
150 | gs24.pl/Sport 247 536 Sport

151 | zachod.pl 240408 Informacje lokalne i regionalne
152 | mecze24.pl 230 688 Sport

153 | polskikosz.pl 220968 Sport

154 | burda.pl 217 080

155 | ekspresjaroslawski.pl 205416 Informacje lokalne i regionalne
156 | zuzelend.com 205 416 Sport

157 | mamazone.pl 187920 [ DZccicazna
158 | sportowy24.pl 181 440 Sport

159 | smaczne.to* 180 144 Kuchnia, gotowanie

160 | kociewiak.pl 176904 Informacje lokalne i regionalne
161 | nickjr.com.pl 176 256 Rozrywka dla dzieci

162 | lamode.info 165888 | Vioda i troda
163 | wspolczesna.pl/Sport 162 000 Sport

164 | sejny.net 159408 Informacje lokalne i regionalne
165 | kswtv.com 157 464 Sport

166 | ligowiec.net 154 872 Sport

167 | kurierbytowski.com.pl 154224 Informacje lokalne i regionalne
168 | treningbiegacza.pl 151 632 Sport

169 | divers24.pl 143 208 Sport

170 | inowroclaw.info.pl 143208 Informacje lokalne i regionalne
171 | vice.com 138 024 Styl zycia

172 | skionline.pl 136 080 Sport

173 | lipno-cli.pl 130896 Informacje lokalne i regionalne
174 | lulek.tv 128 304 Rozrywka dla dzieci

175 | dobroni.pl* 123120 Hobby
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176 | galopuje.pl 123120 Hobby

177 | konecki24.pl 121176 Informacje lokalne i regionalne
178 | astar.czest.pl 119 232 Sport

179 | osesek.pl 116 640

180 | comedycentral.pl 114 696 _
181 | itvpiaseczno.pl 104328 Informacje lokalne i regionalne
182 | to.com.pl/Sport 101 088 Sport

183 | discopolomusic.pl** 98 496

184 | medycyna24.pl 97 848

185 | fakty.bialystok.pl 96552 Informacje lokalne i regionalne
186 | polsat2.pl 94 608

187 | narty.pl 94 608 Sport

188 | iskierniewice.pl 92664 Informacje lokalne i regionalne
189 | disney.pl 90720 Rozrywka dla dzieci

190 | biomedical.pl 90072 [ Zdrowicimedycynan
191 | pionki24.pl* 81648 Informacje lokalne i regionalne
192 | ikrakow.info 79704 Informacje lokalne i regionalne
193 | telewizjazary.pl 79056 Informacje lokalne i regionalne
194 | futmal.pl 77 760 Rozrywka dla dzieci

195 | swiat-rodzicow.pl 76 464

196 | polsatmusic.pl* 75 168

197 | Serialeonline.pl 71928

198 | playarena.pl 69 336 Sport

199 | kanonierzy.com 69 336 Sport

200 | korona-kielce.pl 66 744 Sport

201 | tujastrzebie.pl 62208 Informacje lokalne i regionalne
202 | zapytajpolozna.pl 58 968 _
203 | widzewiak.pl 57024 Sport

204 | haczyk.pl* 53136 Hobby

205 | swiat-kosmetykow.pl 52488

206 | primeradivision.pl 51 840
207 | lula.pl 45 360

208 | teletoonplus.pl 41472 Rozrywka dla dzieci

209 | talerzpokus.tv* 40 824 Kuchnia, gotowanie

210 | jagiellonia.net 40 824 Sport

211 | fight24.pl 33048 Sport

212 | meczenazywo.tv 33048 Sport

213 | reporter.pl 29808 Informacje lokalne i regionalne
214 | piast.gliwice.pl 29 160 Sport

215 | tvpogranicze.pl 28512 Informacje lokalne i regionalne
216 | koscierzyna24.info 24624 Informacje lokalne i regionalne
217 | tenisportal.com 23 328 Sport

218 | tv-wschod.pl 23328 Informacje lokalne i regionalne
219 | livemecz.com 22 680 Sport

220 | lokalnatelewizja.pl 22680 Informacje lokalne i regionalne
221 | slubice.tv 22032 Informacje lokalne i regionalne
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222 | radioram.pl 19440 Informacje lokalne i regionalne
223 | fit.pl 18 792 Sport

224 | wejherowo24.info 18144 Informacje lokalne i regionalne
225 | fightsport.pl 15552 Sport

226 | karkonoszego.pl 15552 Informacje lokalne i regionalne
227 | radiogorzow.pl 14904 Informacje lokalne i regionalne
228 | gieksa.pl 14 256 Sport

229 | wrc.com 14 256 Sport

230 | deserektv.pl* 13 608 Kuchnia, gotowanie

231 | magazynrowerowy.pl 12 312 Sport

232 | tvbogatynia.pl 12 312 Informacje lokalne i regionalne
233 | biathlon.pl 11 664 Sport

234 | roweronline.pl 8424 Sport

235 | narew.info 8424 Informacje lokalne i regionalne
236 | sportmarketing.pl 8424 Sport

237 | southpark.cc.com 8424 ;
238 | zczuba.pl 7776 Sport

239 | golfnews.pl 7776 Sport

240 | sporty-walki.org 7776 Sport

241 | swiebodzin.tv 7128 Informacje lokalne i regionalne
242 | portalbraniewo.pl 5832 Informacje lokalne i regionalne
243 | sportowabhistoria.pl 3240 Sport

244 | lubelska.tv 3240 Informacje lokalne i regionalne
245 | futbol.net.pl 1944 Sport

246 | orlenmarathon.pl 1944 Sport

247 | Wbop 1296 [ Fimy.seralekino

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2020 r.

*Serwisy, w ktérych player przenosi uzytkownika do You Tube
** Serwisy, w ktorych player przenosi uzytkownika do Ipla.tv
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