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Szanowny Panie Marszatku,

odpowiadajac, z upowaznienia Prezesa Rady Ministréw, na oswiadczenie z dnia 19 lutego 2023
roku, ztozone przez Pana Senatora Adama Szejnfelda, w sprawie zakupu szczepionek
w zwigzku z pandemiq COVID-19, przekazane przez Centrum Informacyjne Rzadu.

W czasie pandemii jednym z najwazniejszych zadan byto zachecenie jak najwiekszego grona
Polakéw do szczepienia sie przeciw koronawirusowi. Od liczby oséb, ktére przystapity do
Narodowego Programu Szczepien, zalezato jak szybko uda sie pokonaé¢ pandemie. To z kolei
pozwolifo wdéwczas otworzyé w petni gospodarke ipowrdcié do normalnego zycia. Dane
potwierdzajg skutecznos¢ podejmowanych dziatan. Wedtug CBOS, jeszcze w listopadzie 2020 r.
tylko nieco wiecej niz co trzeci badany (36%) zaszczepitby sie przeciw COVID-19, gdyby byta
dostepna szczepionka. Blisko potowa badanych nie wyrazata takiego zamiaru —47%, w tym 27% w
sposéb zdecydowany (badanie CBOS Nr 154/2020, Stosunek do szczepier przeciw COVID-19 i
grypie, 4 grudnia 2020 r.).

Pozytywny stosunek do szczepien wzrastat z kazdym miesigcem kampanii — po | kwartale juz 65%
dorostych Polakéw deklarowato pozytywny stosunek do szczepien przeciw COVID-19 (badanie
CBOS Nr 50/2021, Stosunek do szczepien przeciw COVID-19 i ocena ich organizacji, 23 kwietnia
2021 r.). W czerwcu, czyli juz po uruchomieniu kampanii #OstatniaProsta, w pordéwnaniu z
pomiarem majowym bardzo wyraznie wzrést odsetek zaszczepionych przynajmniej jedng dawkg —
wzrost z 36% do 52% (badanie CBOS Nr 75/2021, Polacy o szczepieniach przeciw COVID-19, 28
czerwca 2021 r.).

Od poczatku trwania kampanii zastosowalismy zréznicowany dobor mediéw dostepnych na rynku.
Od 1 stycznia 2021 do 31 marca 2022 r. materiaty edukacyjne i informacyjne ukazaty sie na tamach
200 duzych i ogdlnopolskich tytutow prasowych. Przeznaczono 4 782 tys. zt na ponad 2200
mniejszych i wiekszych graficznych informaciji.

Dziatania informacyjne o wysokim zasiegu kosztujg. Czes¢ materiatéw — takich jak projekty
graficzne, informacje prasowe, prowadzenie strony internetowej oraz prostsze animacje —
realizowali pracownicy Kancelarii Prezesa Rady Ministréw. Natomiast pozostate musiaty by¢
realizowane przez profesjonalne zewnetrzne firmy.

Od 1 stycznia 2021 do 31 marca 2022 r. byto rowniez ponad 12 tys. emisji materiatéw wideo w
stacjach telewizyjnych oraz ponad 30 min wyswietlen w ustugach typu ,,wideo na zyczenie”. W tym
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samym okresie prowadzilismy takze dziatania w radiu, aby dotrze¢ do jak najwiekszej liczby
obywateli. Wyemitowano prawie 150 tys. informacji w rozgtosniach radiowych oraz 10 min w
radiostacjach internetowych. W kwocie 44 792 tys. zt zawarto wszystkie emisje w telewizji, radiu
oraz stacjach internetowych. Od pazdziernika 2021 r. rozpoczeto emisje filméw informacyjnych w
tematyce spotecznej w sieci kin lokalnych w catej Polsce — 634 tys. zt. Koszt 90 tys. zt wynidst za
produkcje materiatéw informacyjnych w catym okresie kampanii, czyli od stycznia 2021 do marca
2022r.

W catym okresie kampanii skorzystaliSmy z rozwigzan niestandardowych, wypetnilismy przestrzen
miejskg — m. in. siatkami wielkopowierzchniowymi, muralami w najwiekszych aglomeracjach i przy
trasach szybkiego ruchu oraz kreatywnego wykorzystania miejskiej przestrzeni (np. warszawskiej
Rotundy), ktore zachecaty obywateli do szczepien przeciw COVID-19. Wykorzystalismy w ten
sposdb ponad 17 tys. réznych nosnikow na terenie catego kraju za faczng kwote 36 583 tys. zt. Dato
to ponad 33 min kontaktéw z odbiorcami. W tej kwocie w wielu miastach w catej Polsce — m. in.
murale i siatki wielkopowierzchniowe oraz dodatkowo w galeriach handlowych, na stacjach
benzynowych, w salonikach prasowych, przy kasach biletowych PKP — na kilku tysigcach ekranow
LED — umieszczone byty materiaty informacyjne dotyczace szczepionki przeciwko COVID-19.

Materiaty informacyjno-edukacyjne dostosowane do konkretnych grup odbiorcow byly
publikowane m. in. w serwisach spotecznosciowych takich jak m.in.: Facebook, Instagram, Twitter,
YouTube byly publikowane od stycznia 2021 r. do marca 2022 r. Tylko w ramach tych dziatan
wygenerowalismy ponad 250 min wyswietlern materiatéw graficznych i 200 miIn wyswietlen
materiatéw wideo. Koszt dziatan w Internecie wynidst 12 691 tys. zt. W tym zawarto réwniez
wsparcie dziatan informacyjnych przez platformy internetowe tj. Google Display Network oraz
Display & Video 360. Dzieki temu uzyskalismy blisko 250 min wyswietlenn naszych materiatéw.
Rownolegle prowadzilismy dziatania informacyjno-edukacyjne na najwiekszych portalach
informacyjnych w Polsce, ktére dotarty do przeszto 15 min odbiorcéw. Wspodtpracowalismy takze z
kilkudziesiecioma liderami opinii na YouTube, Instagramie i Facebooku. tgczna liczba wyswietlen
materiatéw przekroczyta
az 11 min.

W lutym 2021 r. dostarczaliSmy ulotki informacyjnej na temat szczepien przeciw COVID-19 do
wszystkich gospodarstw w Polsce. Ustuga ta kosztowata 3 112 tys. zt. Dodatkowo w ramach
kazdego z etapow akcji #SzczepimySie wspieraty nas firmy, ktére w innowacyjny sposéb trafiaty do
jeszcze szerszej grupy odbiorcéw. Koszt ich wynagrodzenia to 1 409 tys. zt za caty okres wspotpracy
w terminie od stycznia do maja 2021 r. oraz od sierpnia do pazdziernika 2021 r. Dzieki takiemu
wsparciu Centrum Informacyjne Rzadu przygotowato jeszcze lepsze dziatania w trakcie trwania
akcji edukacyjno-informacyjnej na kazdym jej etapie. tgcznie w ramach wymienionych dziatan,
dotarlismy praktycznie do wszystkich Polakow.

Z pozostatych dziatan nalezy rowniez wymienic¢: produkcje materiatow wideo, filméw edukacyjno-
informacyjnych oraz nagran specjalnych za 7 788 tys. zt. W lutym 2021 r. przeznaczylismy 3 720 tys.
zt na druk materiatéw informacyjnych, ktére byly dostarczone do wszystkich gospodarstw
domowych w Polsce.

Wszystkie dziatania edukacyjno-informacyjne w ramach Narodowego Programu Szczepien
przyniosty pozytywny efekt. Juz badania z wrzesnia 2021 r. wskazywaty, ze w stosunku do drugiej
potowy sierpnia, zwiekszyt sie odsetek zaszczepionych przynajmniej jedng dawka (o 5 punktéw
procentowych, do 67%) i zmniejszyt niezamierzajacych sie szczepi¢ (o 3 punkty procentowe, do
23%) (badanie CBOS Nr 115/2021, Stosunek do szczepien i postrzeganie polityki rzadu we wrzesniu,
30 wrzesnia 2021 r.). Dodatkowo zarejestrowany w lutym
2022 r. 17% odsetek deklarujgcych niechetny stosunek do szczepien byt najnizszy od listopada 2020
r.,, ktory wtedy wynosit 47%. Kolejne miesigce wskazywaty staty wzrost wskaznika osob
deklarujgcych zaszczepienie.
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Jednoczesnie informuje, iz wiasciwym do udzielenia odpowiedzi w zakresie pozostatych pytan jest
Minister Zdrowia, do ktérego przekazano przedmiotowe oswiadczenie.
Z wyrazami szacunku

Jarostaw Wenderlich
/podpisano kwalifikowanym podpisem elektronicznym/
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