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Zwigzek Przedsiebiorcow i Pracodawcéw krytycznie ocenia zawarte w przedmiotowym projekcie propozycje. Pragniemy
podkresli¢, ze prace nad nimi, rozpoczete w nastepstwie skierowania do Senatu petycji, tocza sie juz od ponad dwdch lat, a w ich
trakcie zgtoszono do projektu szereg uwag krytycznych, ktére pozostajg aktualne.

Przede wszystkim trzeba stwierdzi¢, ze branza producentéw piwa juz od lat prowadzi aktywne dziatania ukierunkowane na
promowanie catkowitej abstynencji w czasie cigzy. Temu celowi stuzyto m.in. wypracowanie wspdlnego standardu komunikatu
graficznego, ktéry umieszczany jest zarowno na opakowaniach piwa (puszki, etykiety butelek, opakowania zbiorcze), jak i
akcesoriach (takich jak podktadki pod piwo czy tacki), czy w koricu w reklamach telewizyjnych. Komunikat ten zawiera napis o
tresci ,,W ciagzy nie pije alkoholu” oraz symbol graficzny przedstawiajacy przekreslong sylwetke ciezarnej kobiety z kieliszkiem.
Jego wykorzystywanie nie jest jednorazowg inicjatywq branzy producentéw piwa, lecz stosowang juz od dtugiego czasu praktyka
wypracowang w ramach samoregulacji. Oznakowanie tym piktogramem okazuje sie skuteczne, poniewaz jak wynika z badan,
rozpoznawalnos$¢ tego oznaczenia wynosi az 83%. Aktywnos¢ branzy w zakresie promowania swiadomosci o szkodliwosci
spozywania alkoholu w cigzy nie ogranicza sie jedynie do umieszczania oznaczen na swoich produktach. Producenci podjeli
wspotprace z podmiotami dystrybuujgcymi materiaty i informacje do kobiet ciezarnych, w rezultacie ktérej wypracowane przez
nich oznaczenie znalazto sie na ponad 200 tysigcach materiatéw kierowanych do kobiet w cigzy. Przy wsparciu branzy powstato
ponadto stanowisko lekarzy nalezgcych do Polskiego Towarzystwa Ginekologicznego, w ktdrym opisane zostaty zagrozenia
zwigzane ze spozyciem alkoholu przez kobiety w cigzy.

Podejmowane przez branze dziatania przyczyniaja sie do budowania spotecznej swiadomosci dot. szkodliwosci spozywania
alkoholu w czasie cigzy. Statystyki pokazuja, ze jest ona w Polsce na wysokim poziomie — Polki, obok Szwedek i Norwezek, nalezg
do kobiet najrzadziej siegajacych po alkohol w cigzy.

Tym samym, wydaje sie ze stosowane juz w tej chwili modele samoregulacji, a takze szersza polityka promujaca Swiadomos¢ dot.
szkodliwosci spozywania alkoholu w cigzy, to skuteczne dziatania. Tym samym, wprowadzanie ustawowego obowigzku
oznaczania opakowan napojow alkoholowych piktogramami o odgdrnie ustalonych parametrach, wydaje sie by¢ przyktadem
niepotrzebnej nadregulacji.

Wozigwszy pod uwage fakt, ze znaczna cze$¢ producentédw juz w tej chwili realizuje dziatania objete zakresem proponowanej
nowelizacji, ewentualna interwencja legislacyjna powinna dotyczy¢ tych producentéw i importeréw, ktérzy do okreslonej w
ustawie daty nie zastosowaliby odpowiedniego oznaczenia. Tym samym, dotychczas stosowane piktogramy (jak wskazano —
powszechnie rozpoznawane przez Polakdw) powinny mdc pozosta¢ w dalszym uzyciu.

Dodatkowo, na niekorzys¢ przedstawionego projektu dziata brak aktu wykonawczego okreslajgcego precyzyjnie szczegdtowe
wymagania dotyczgce oznakowania opakowan i etykiet. Trzeba bowiem pamietac o tym, ze kazdy z producentéw przeznacza na
rynek produkty w rozmaitych opakowaniach, opatrzone réznymi etykietami. Dopasowanie wszystkich z nich do ewentualnych
nowych wymogow, bedzie wigzato sie z okreslonymi kosztami, dlatego nalezatoby na mozliwie najwczesniejszym etapie okresli¢
podstawowe parametry oznaczen. Podkreslamy réwniez, ze przyznanie ministrowi zdrowia prawa do w zasadzie swobodnego
okreslania tychze parametréw, budzi ryzyko znacznego wykroczenia poza intencje przedstawionego projektu.

Ostatecznie, wydaje sie ze proponowany okres 6 miesiecy vacatio legis i 24 miesiecy okresu przejsciowego, nie sg wystarczajace
i nie odzwierciedlajg czasu trwania procesdw technologicznych zwigzanych z modyfikacjg etykiet i ich wymiana. Wzigwszy to pod
uwage, rozwazne bytoby zaproponowanie 36-miesiecznego okresu dostosowawczego, w trakcie ktérego mozliwy bytby obrét
towarami wprowadzonymi na rynek przed datg wejscia w zycie nowych wymagan. Tytutem dodatkowej uwagi, nalezy podkresli¢
ze projekt w przedstawionym brzmieniu obejmuje swoim zakresem rowniez opakowania, z ktérymi konsument nie ma
bezposredniej stycznosci, czyli beczki na piwo. Z uwagi na cel projektu, zasadne bytoby ich wytaczenie z nowych obowigzkow i
sformutowanie przepiséw tak, by jednoznacznie dotyczyty one wytacznie opakowan jednostkowych w sprzedazy detaliczne;j.
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Wszystkie z powyzszych argumentow przedstawialiSmy juz wczesniej w toku prac nad nowelizacjg, jednak w tej chwili nabieraja
one tym wiekszego znaczenia. W okresie pandemii koronawirusa znaczna czes¢ przedsiebiorcow zmuszona jest funkcjonowac w
wyjatkowo trudnych warunkach. Wzigwszy to pod uwage, ZPP niejednokrotnie postulowat powstrzymanie sie od wprowadzania
jakichkolwiek dodatkowych restrykcji i obcigzen dotyczacych przedsiebiorcéw, co najmniej do korica 2020 roku. Uwaga ta dotyczy
rowniez przedmiotowego projektu, ktéry niewatpliwie naktada nowe obowigzki na producentéw w branzy napojow
alkoholowych.

Reasumujac, przedstawiony projekt uwazamy za przyktad niepotrzebnej nadregulacji, ktérej ustawodawca winien unikaé
szczegblnie w tak trudnym czasie, jak czas pandemii. Dodatkowo, pozbawiony jest on istotnych elementéw okreslajacych
techniczne parametry oznaczen. Tym samym, oceniamy go negatywnie.
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