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Krajowa Rada

Radiofonii i Telewizji

UCHWALA NR 108/2019
Z DNIA 16 MAJA 2019 ROKU

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 12 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992
roku o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2019 r. poz. 361 i 643) Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

1. Przyjaé¢ Sprawozdanie KRRIiT z dziatalnosci w 2018 roku, stanowiace zatacznik do
uchwaty.

2. Przedstawié Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2018 roku:
- Sejmowi RP,
- Senatowi RP,
- Prezydentowi RP.

3. Przedstawic¢ Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2018 roku Prezesowi Rady Ministréw.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ - / Witold Kotodziejski
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WSTEP

W biezagcym roku nastgpita wazna zmiana prawna, ktéra ma znaczenie nie tylko
organizacyjne, lecz takze wywiera istotny wptyw na wykonywanie przez Krajowa Rade
Radiofonii i Telewizji funkcji nadzorczych w stosunku do sektora mediéw publicznych.

Dokumenty sprawozdawcze Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji poczgwszy od 2019 r. sa
przedstawiane do akceptacji Sejmowi RP, Senatowi RP i Prezydentowi RP oraz przekazywane
do wiadomosci Prezesowi Rady Ministrow w nowym terminie ustawowym, ktory uptywa
31 maja, czyli po raz pierwszy od 1993 r. proces skwitowania dziatalnosci KRRIiT rozpoczyna
sie dwa miesigce pdzniej niz dotychczas.

Przesuniecie do konca maja terminu na ztozenie sprawozdania rocznego umozliwia
przedstawienie przez KRRIiT najbardziej aktualnej informacji o sytuacji ekonomiczno-
finansowej medidw publicznych oraz wzmacnia dotychczasowe mozliwosci nadzorcze organu
regulacyjnego wobec tego sektora. Termin przedstawiania sprawozdan finansowych przez
media publiczne uptywa z koncem kwietnia, za$ dotychczasowy termin sktadania przez KRRiT
sprawozdania rocznego mijat z korncem marca. KRRIiT nie miata zatem mozliwosci, aby
w swoim sprawozdaniu omowié¢ najswiezsze wyniki dotyczace sytuacji finansowo-
ekonomicznej 19 spotek publicznej radiofonii i telewizji, o co takze wnioskowano w czasie
debat parlamentarnych.

Sprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dziatalnosci w 2018 r. zostato przyjete
uchwatg nr 108/2019 z 16 maja 2019 r. Jest dostepne na stronie KRRiT www.krrit.gov.pl
w dziale KRRIT i dalej: Sprawozdanie i Informacja KRRIT.

W  sprawozdawczym 2018 r. gtéwne prace Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
prowadzone byty w oparciu o cele okreslone w Strategii regulacyjnej KRRIT na lata 2017-2022
oraz dziatania okres$lone w budzecie zadaniowym KRRiT.

Strategia regulacyjna jest dostepna na stronie internetowej KRRiT www krrit.gov.pl w dziale
Wiedza i innowacje i dalej Publikacje i stanowiska.

Sposrod  waznych proceséw i zdarzen, ktére zaistniaty w minionym okresie
sprawozdawczym, warto na pewno podkresli¢, iz byt to czas sprecyzowania istotnych zmian
prawnych, czekajacych rynek mediéw w zwiazku z wejsciem w zycie znowelizowanej dyrektywy
o audiowizualnych ustugach medialnych®. Dyrektywa weszta w zycie dwudziestego dnia po
opublikowaniu w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej, czyli 18 grudnia 2018 r. Panstwa

1W Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej (L 303/69) 28 listopada 2018 r. zostata ogtoszona Dyrektywa
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/1808 z dnia 14 listopada 2018 r. zmieniajaca dyrektywe 2010/13/UE
w sprawie koordynacji niektorych przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw
cztonkowskich dotyczacych swiadczenia audiowizualnych ustug medialnych ze wzgledu na zmiane sytuacji na
rynku (dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych).
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cztonkowskie do 19 wrzesnia 2020 r. zobowigzane sy wprowadzi¢ w zycie niezbedne
przepisy?. Gtéwne zmiany prawne w dyrektywie odnoszg sie do nastepujacych zagadnien:

e nowe obowiazki dla platform udostepniajgcych pliki wideo (np. You Tube), ktoére
bedg musiaty wprowadzi¢ mechanizmy zapewniajace ochrone matoletnich przed
nieodpowiednimi dla nich treSciami oraz ochrone wszystkich odbiorcéw przed tresciami
zawierajgcymi nawotywania do przemocy, nienawisci, popetniania przestepstw
terrorystycznych, pornografie dziecieca, rasizm i ksenofobie;

e promocja utwordéw europejskich w ustugach na zadanie (VoD) poprzez wprowadzenie
zobowigzania, aby w katalogach VoD dostawcy zapewniali 30% udziatu utworéw
europejskich;

e zmiana dotychczasowego limitu czasu reklamowego audiowizualnych przekazéow
handlowych: limit do 20% w danej godzinie zegarowej zostat zastgpiony 20% limitem
w godzinach 6:00-18:00 oraz 18:00-24:00; w przypadku reklamy tzw. niezdrowej
zywnosci  wprowadzono zachete do stosowania wspotregulacji i wspierania
samoregulacji, za$ w odniesieniu do telesprzedazy - zakaz jej nadawania podczas
audycji dla dzieci;

e uproszczenia w zakresie jurysdykcji terytorialnej i procedury wspdétpracy pomiedzy
panstwami cztonkowskimi.

S3 to wyzwania regulacyjne, ktére wymagajg bardzo szczegétowego i wszechstronnego
rozwazenia w trakcie parlamentarnych prac legislacyjnych.

Wazna regulacje europejska, ktéra uporzadkowata rozwéj radia cyfrowego, stanowi
Europejski Kodeks tacznosci Elektronicznej (EECC), uchwalony przez Parlament Europejski
20 grudnia 2018 r. Podstawowy przepis EECC stwierdza, iz kazdy radioodbiornik samochodowy
zintegrowany w nowym pojezdzie dostepnym w sprzedazy lub na wynajem w UE bedzie wymagac
odbiornika zdolnego do odbioru i odtwarzania ustug radiowych dostarczanych przez naziemnq
cyfrowqg emisje radiowq. Regulacja oznacza zatem zdolnos¢ do odbioru w samochodach
programow radiowych nie tylko w zakresie FM, lecz réwniez cyfrowo w standardzie DAB+.
Kraje cztonkowskie majg dwa lata na implementacje przepiséw Kodeksu. Niektére kraje
(np. Witochy i Francja) zamierzaja obja¢ powyzsza regulacja caty rynek. Odbiér radia
w samochodzie w standardzie DAB+ to lepsza jakos$¢ dzwieku, niezaktécony odbior w ruchu,
bogatsza oferta programowa niz na UKF FM, a takze mozliwos$¢ korzystania z wielu ustug
dodatkowych, np. z informacji o sytuacji drogowej. Ta regulacja bedzie tez na pewno
wyznaczac kierunek rozwoju polskiej radiofonii cyfrowej DAB+.

W systemie polskiego prawa Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji na zasadach eksperckich
wspotuczestniczyta w przygotowaniu zmian modernizujgcych prawo medialne, odnoszacych
sie do sektora nadawcow publicznych. W ramach podziatu kompetencyjnego w administracji
rzgdowej prace te zostaty powierzone Ministrowi Kultury i Dziedzictwa Narodowego.
Od 1 stycznia 2019 r. obowigzuje nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji, w ktorej

2 Por. Rozdziat IX pkt 9.1.
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sprecyzowano definicje misji publicznej i sposob jej realizowania, uszczegétowiono obowigzki
sprawozdawcze nadawcéw publicznych i zasady rozliczania $rodkéw abonamentowych oraz
poszerzono w tym zakresie kompetencje nadzorcze KRRIT. Realizacje tych zmian
zagwarantowa¢ ma m.in. nowo wprowadzona instytucja karty powinnosci (art. 21a). Karta
powinnosci ustalana bedzie w drodze porozumienia administracyjnego zawieranego przez
jednostke publicznej radiofonii i telewizji z Przewodniczacym KRRIiT, dziatajacym na
podstawie uchwaty KRRiT. Tegoroczna nowelizacja ustawy zakonhczyta wieloletnie
postepowanie notyfikacyjne prowadzone przed Komisjg Europejska.

W trybie eksperckim, we wspodtpracy z Ministrem Kultury i Dziedzictwa Narodowego,
sama nie posiadajgc inicjatywy ustawodawczej Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
uczestniczyta réwniez w pracach zwigzanych z przygotowaniem innych zmian prawnych
w zakresie sektora medidow audiowizualnych, roboczo nazwanych zmianami czyszczacymi.
Po okresie ponad ¢wieréwiecza obowigzywania ustawy z 29 grudnia 1992 r. wprowadzenie
zmian prawnych stato sie priorytetowym postulatem, nieprzerwanie od lat zgtaszanym przez
réozne srodowiska, a nie tylko przez podmioty rynku medialnego, ktére s3 najbardziej
zainteresowane modernizacjg, unowocze$nieniem i uproszczeniem polskiego prawa. Wspélnie
wypracowany projekt czeka na pilne rozpoczecie kolejnego etapu procedury legislacyjne;j.

Sprawozdanie z dziatalnosci w 2018 r. jak zawsze dotychczas, zawiera informacje
o sposobie realizacji ustawowych zadan Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, m.in. zwigzanych
z prowadzeniem postepowan koncesyjnych, kontrolowaniem dziatalnosci programowe;j
nadawcoéw, ustalaniem wysokosci optat abonamentowych oraz ich podziatem na misyjne
przedsiewziecia spotek publicznej radiofonii i telewizji, wydawaniem wykonawczych aktow
prawnych stosownie do posiadanych upowaznien, opiniowaniem aktéw prawnych i uméw
miedzynarodowych w dziedzinie radiofonii i telewizji, organizowaniem badan tresci i odbioru
ustug medialnych.

Zobowigzania dotyczace ochrony wolnosci stowa, prawa do informacji, interesu
publicznego, zapewniania pluralizmu medialnego, wynikajace wprost z Konstytucji RP s3
realizowane przez KRRIiT m.in. poprzez prowadzenie procedur koncesyjnych, wykonywanie
kontroli programowych, wydawanie rozporzadzen wykonawczych oraz rozpatrywanie skarg,
whnioskéw i petycji. Dodatkowe gwarancje stuzgce ochronie tych wartosci wynikaja z systemu
sgdowej kontroli decyzji administracyjnych, wydawanych przez Przewodniczagcego KRRIT.

Waznym elementem ochrony wartosci konstytucyjnych, po jego wdrozeniu stanie sie
nowy system organizowania badan tresci i odbioru ustug medialnych. Zadanie to dotychczas
nie byto przez KRRIiT wykonywane w sposob pogtebiony analitycznie. Stato sie to mozliwe
dopiero od 2018 r. dzieki budzetowemu wsparciu, jakie KRRIiT uzyskata. System badawczy,
ktéry zostanie zbudowany w ramach Projektu Telemetria Polska, zapewni dostep do
biezacych, wiarygodnych danych telemetrycznych wszystkim uczestnikom rynku medialnego,
ktérzy ze wzgledu na rodzaj prowadzonej dziatalnosci publicznej, spotecznej lub gospodarczej
zainteresowani sg informacjami dotyczacymi udziatu w rynku poszczegélnych stacji
telewizyjnych, analizami ogladalnosci programéw, profilami demograficznymi telewidzéw
w odniesieniu do stacji i poszczegdlnych programéw telewizyjnych oraz analizami dotarcia
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kampanii spotecznych lub reklamowych. System badawczy powstanie w oparciu o najwiekszy,
reprezentatywny panel analityczny, a wiec zbudowany zostanie w sposéb wielokrotnie
doktadniejszy i petniejszy niz jakiekolwiek inne, dotychczasowe badanie.

Inne zadania Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, realizowane w sprawozdawczym 2018 r.
m.in. dotyczyty:

e procedury uzgadniania z nadawcami publicznymi planéw finansowo-programowych
przedsiewzieé¢ podejmowanych w celu wykonania zadan misyjnych;

e kontroli wykorzystania $rodkéw abonamentowych przeznaczonych dla nadawcéw
publicznych na finansowanie misyjnych dziatan programowych;

e podziatu pomiedzy spétki publicznej radiofonii i telewizji kwoty 980 min zt, stanowigce;j
rekompensate z tytutu wptywéw z optat abonamentowych utraconych w latach
2010-2017 wskutek ustawowych zwolnien niektérych grup spotecznych;

e monitorowania programéw linearnych i ustug na zadanie (VoD);
e prowadzenia postepowan wyjasniajacych w zakresie skarg i wnioskéw.

Analiza niektérych wybranych zjawisk i proceséw rynkowych znajduje sie w czesci
Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2018 r., ktéra jest dostepna na
stronie KRRIiT www.krrit.gov.pl w dziale KRRIT i dalej Sprawozdanie i Informacja KRRIT.

Odnotowac nalezy, iz miniony rok sprawozdawczy byt drugim, petnym okresem prac
KRRIT, poniewaz szescioletnia kadencja rozpoczeta sie 12 wrzesnia 2016 r. w sktadzie
uksztattowanym przez Sejm RP, Senat RP i Prezydenta RP:

e Przewodniczacy KRRIiT Witold Kotodziejski;
e Zastepca Przewodniczacego KRRIT Teresa Bochwic;
e Cztonkowie KRRIT: Janusz Kawecki, Andrzej Sabatowski, Elzbieta Wiectawska-Sauk.

Sprawozdanie z dziatalno$ci KRRIiT formalnie dotyczy 2018 r., ale wieloletnia praktyka
wskazuje, iz w dyskusjach parlamentarnych nie pomija sie odniesien do biezacych wydarzen.
Z tego wzgledu w imieniu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji chciatbym réwniez nawigza¢ do
niedawnych wypowiedzi przedstawicieli niektérych $rodowisk politycznych, ktérzy uzasadniali
pomyst likwidacji medidow publicznych. KRRIT pragnie podkreslié, iz tego rodzaju stanowiska
nie majag zadnego odniesienia w europejskim porzadku prawnym. Media publiczne, cho¢
oczywiscie rdéznig sie statusem prawno-finansowym, pozycja spoteczng, organizacja,
zadaniami, istniejg we wszystkich krajach europejskich. W licznych dokumentach Unii
Europejskiej i Rady Europy dostrzega sie ich szczegdlng role w spoteczenstwie i traktuje
istnienie tego rodzaju nadawcéw za jedng z najwazniejszych instytucji spoteczno-politycznych
i medialnych stworzonych przez demokracje europejskie w XX wieku.

Warto tez na koniec odnotowad, iz 2018 rok dla polskich mediéw stanowit okazje do
waznych, jubileuszowych podsumowan, m.in. trzydziestolecie istnienia w Polsce obchodzita
branza telewizji kablowej. W biezagcym, 2019 r. swoje trzydziestolecie dziatalnosci na polskim
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rynku mediow audiowizualnych obchodzi branza telewizji satelitarnych. Obydwa jubileusze
przypominajg nam o zainicjowaniu wéwczas prawdziwej rewolucji technologicznej w naszym
kraju i naszych domach. Proces przemian technologicznych, ale juz innych, o wiele bardziej
ztozonych i zaawansowanych trwa takze dzisiaj, co jest szczegdlnie zauwazalne wobec
naszego, rosnacego zapotrzebowania na dostarczanie coraz wiekszej ilosci tresci
programowych i réznych ustug w wysokiej jakosci techniczne;j.

Przewodniczagcy KRRIiT

/-/ Witold Kotodziejski
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. DANE LICZBOWE

W 2018 roku KRRIT przyjeta 347 uchwat, przede wszystkim w zwigzku z prowadzonymi
postepowaniami koncesyjnymi. KRRIiT obradowata podczas 53 posiedzen i 14 spotkan
z nadawcami oraz innymi podmiotami dziatajagcymi na rynku mediow.

KRRIT przekazata do publikacji w Dzienniku Ustaw 11 rozporzadzen. W ramach udziatu
w procesie legislacyjnym w dziedzinie radiofonii i telewizji KRRIT opiniowata 5 projektéw
ustaw oraz 9 uméw miedzynarodowych.

Po uzgodnieniu warunkéw programowych i technicznych KRRIT opublikowata 18 ogtoszen
o mozliwosci uzyskania lub rozszerzenia koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego
w sposdéb rozsiewczy naziemny. W odpowiedzi na ogtoszenia do KRRiT wptyneto 61 wnioskéw.

Nadawcy radiowi otrzymali 13 nowych koncesji na rozpowszechnianie lokalnych
programow. Przewodniczacy KRRIT wydat 54 decyzje w sprawie tzw. rekoncesji programow
radiowych i telewizyjnych. Wydat rowniez 24 koncesje na rozpowszechnianie programow
w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego (sieciach kablowych). Do KRRiT
wptyneto 221 zgtoszen o wpis do rejestru programéw telewizyjnych rozpowszechnianych
wytacznie w systemie teleinformatycznym i programoéw rozprowadzanych, ktére wraz ze
zgtoszeniami ztozonymi pod koniec 2017 r. byty podstawg do wydania 240 postanowien
o dokonaniu wpisu.

Na koniec 2018 r. obowigzywato 314 koncesji radiowych (w tym 298 na
rozpowszechnianie naziemne, 7 satelitarne i 9 w sieciach telekomunikacyjnych) oraz 376
koncesji telewizyjnych (w tym 23 na rozpowszechnianie naziemne, 101 satelitarne i 252
w sieciach telekomunikacyjnych). Koncesjonowane programy radiowe byty rozpowszechniane
przez 159 nadawcow (w tym 145 nadawcéw rozpowszechniato programy naziemnie,
5 satelitarnie i 9 w sieciach telekomunikacyjnych), a programy telewizyjne przez 255
nadawcéw (w tym 17 nadawcoéw rozpowszechniato programy naziemnie, 23 satelitarnie
i 215 w sieciach telekomunikacyjnych).

Do budzetu panstwa z tytutu dziatalnosci KRRIiT odprowadzone zostaty dochody
w wysokosci 38 608,0 tys. zt, na ktére m.in. ztozyty sie wptywy z tytutu optat koncesyjnych
(33367,2 tys. zt - koncesje radiowe, telewizyjne, w sieciach telewizji kablowych), optaty
prolongacyjne (4 613,9 tys. zt), wpisy do rejestru programéw rozpowszechnianych wytacznie
w systemach teleinformatycznych i programéw rozprowadzanych (337,3 tys. zt)3.

Przewodniczacy KRRIiT wydat ponad 34,6 tys. decyzji administracyjnych, w tym ponad
34,3 tys. decyzji abonamentowych, 304 koncesyjnych i 28 decyzji o natozeniu kar finansowych
w tacznej wysokosci 243,3 tys. zt. £3czne wydatki KRRIiT wyniosty 26 389,7 tys. zt.

3 Por. informacje zawarte w Tabeli nr 1 Wykonanie dochodéw w poréwnaniu do planu finansowego w 2018 r.
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Na realizacje zadan misyjnych przez nadawcéw publicznych KRRIiT rozdysponowata
ponad 1414 544 tys. zt, w tym 741 514 tys. zt z zebranych przez Poczte Polskg wptywéw
abonamentowych, oraz 673030 tys. zt z tytutu rekompensaty utraconych wptywéw
w latach 2010-2017, wskutek ustawowych zwolnied niektérych grup abonentéw.
Telewizja Polska, tacznie ze $rodkami na dziatalno$¢ wszystkich 16 oddziatéw terenowych,
otrzymata 978 984 tys. zt, Polskie Radio 232 779 tys. zt, zas 17 spotek - rozgtosni regionalnych
Polskiego Radia 202 781 tys. zt. Kwoty te zostaty przekazane na realizacje zadan
uzgodnionych z KRRIiT w planach finansowo-programowych dotyczacych 2018 r.

W ramach postepowan administracyjnych dotyczacych umarzania i rozktadania na raty
zalegtodci z tytutu optat abonamentowych do KRRIiT wptyneto 38 425 wnioskéw od
abonentéw. Rozpatrzono 51 534 wnioski z lat 2006-2018. Wydano 34 375 decyzji oraz
17 159 postanowien i zawiadomien. W oparciu o ustawowe kryteria KRRiT umorzyta
zalegtosci abonamentowe na kwote ponad 12 min zt, a zadtuzenia w wysokosci okoto 1,2 min zt
zostaty roztozone na raty. Ponadto wydano 3 133 decyzje, na podstawie ktérych odméwiono
umorzenia lub roztozenia na raty zalegtosci abonamentowych na taczng kwote 4,5 min zt.

Strone internetowg KRRIiT www.krrit.gov.pl odwiedzito ponad 439 tys. uzytkownikdw,
generujac prawie 1,37 min odston.
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Il. STRATEGIA REGULACYJNA KRRiT

2.1 W kolejnym roku obowigzywania Strategii regulacyjnej na lata 2017-2022,
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji kontynuowata realizacje przyjetych celéw dziatania.
Wedtug Strategii gtdbwne obszary dziatalnosci KRRIT stuza realizowaniu zadan, ktére przede
wszystkim dotycza:

e ochrony pluralizmu mediéw jako elementu stuzacego realizacji intereséw odbiorcow
i dbatosci o ich potrzeby;

e rozwoju oferty programowej w cyfrowej radiofonii i telewizji;

e zapewnienia odpowiedniego poziomu finansowania mediéw publicznych;

e ochrony matoletnich;

e rozwoju udogodnien w odbiorze tresci audiowizualnych przez osoby niepetnosprawne;

e wspbipracy z podmiotami rynkowymi w zakresie tworzenia aktéw samoregulacji
i wspotregulacji.t

Ochrona pluralizmu mediéw?

2.2 Zapewnienie wolnosci stowa w radiu i telewizji, prawa do informacji,
samodzielnosci dostawcow ustug medialnych i dbatos¢ o interes odbiorcéw to, zgodnie
z art. 213 Konstytucji RP oraz art. 6 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, podstawowe zadania
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji. W roku sprawozdawczym, KRRIiT realizujac te
zobowigzania dazyta to zachowania otwartego i pluralistycznego charakteru radiofonii
i telewizji. W swoich dziataniach KRRIiT przede wszystkim kierowata sie interesem odbiorcéw.
W odniesieniu do podmiotéw rynkowych, KRRiT dbata o tad medialny oraz uczciwe zasady
funkcjonowania na rynku.

2.3 Waznym elementem ochrony pluralizmu jest przeciwdziatanie koncentracji
w mediach. Obecne kompetencje KRRIT ograniczajg sie do mozliwosci nieprzyznania® lub
cofniecia koncesji w przypadku uzyskania przez nadawce pozycji dominujacej na rynku lub
przejecia kontroli nad jego dziatalnos$cia’. Trzeba zaznaczy¢, iz sa to przestanki o charakterze
fakultatywnym, ktore zawsze sg analizowane ex post, juz po dokonaniu przeksztatcen
wtasnosciowych.

4 Por. pkt 2.15-2.23 oraz rozdziat IX, pkt 9.5.

5> Por. rozdziat IX, pkt 9.5.

6 Ustawa z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, art. 36 ust. 2 pkt 2.

7 Ustawa z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, art. 38 ust. 2 pkt 3i 4.
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Istotng przestanka dla oceny zagrozenia pluralizmu jest ustalenie stopnia koncentracji
witasnosci na poszczegélnych rynkach mediéw tj. dla telewizji, radiofonii, prasy codziennej
oraz ustug internetowych, polegajacych na dostarczaniu tresci.

Przyjmuje sie, ze wysoki udziat czterech gtéwnych wtascicieli (tzw. TOP4) tj. ponad 50%
oznacza wystapienie zagrozenia dla pluralizmu. Udziat ten mierzony jest zaréwno w aspekcie
przychodéw uzyskiwanych w ramach prowadzonej dziatalnosci, jak i poprzez ustalenie
popularnosci odbioru dostarczanych tresci (widownia telewizyjna, audytorium radiowe,
czytelnictwo gazet czy liczba odston stron internetowych lub liczba ich uzytkownikéw).

Biorgc pod uwage caty system mediow nalezy uwzglednié, na ilu rynkach dziata o$smiu
najwiekszych dostawcéw tresci. Wskaznik ten (tzw. TOP8) nie powinien przekroczy¢ 70%.
Sytuacja taka oznaczataby bowiem wysoki stopien koncentracji miedzysektorowej, ktory
negatywnie wptywa na pluralizm informacyjny?®.

Organem, ktéry posiada szczegdlne uprawnienia w zakresie dotyczacym analizowania
warunkéw ograniczajagcych konkurencje jest Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji
i Konsumentow, z ktérym KRRIiT wspoétpracuje.

24 W polityce koncesyjnej Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji dazyta do
zapewniania réznorodnosci oferowanych treéci programowych i reprezentacji wszystkich grup
spotecznych. KRRIiT prowadzita biezace analizy oferty programéw ponadregionalnych,
regionalnych i lokalnych oraz potrzeb zwigzanych z pozyskaniem nowych czestotliwosci lub
optymalizacjg technicznych warunkéw rozpowszechniania. Do swoich priorytetéw KRRIiT
wiaczyta potrzebe stworzenia odpowiednich warunkéw w celu rozwoju projektéw
programowych z tematyka lokalna.

2.5 Wsrdéd postulatow  wprowadzenia koniecznych zmian prawnych, ktére
w 2018 r. zostaty przekazane Ministrowi Kultury i Dziedzictwa Narodowego, KRRIiT umiescita
propozycje ograniczenia mozliwosci dokonywania przeksztatcen wtasnosciowych w spétkach
wykonujacych koncesje na rozpowszechnianie programoéw radiowych i telewizyjnych.

W wyniku przeksztatcen witasnosciowych nastepujg niepozadane zmiany ograniczajace
réznorodnos¢ oferty programowej dostepnej na danym terenie. W 2019 r. spektakularnym
przyktadem tego rodzaju zmian stata sie transakcja sprzedazy udziatéw Eurozet sp. z 0.0. na
rzecz spotek: SFS Ventures s.r.o. z siedzibg w Pradze oraz Agora SA z siedzibg w Warszawie.

Naziemna telewizja cyfrowa

2.6 Ochronie pluralizmu na rynku medialnym stuzy rozwdj bezptatnej Naziemnej
Telewizji Cyfrowej oraz cyfryzacja radiofonii. Rozwoj telewizji cyfrowej w sposdb zauwazalny
nastgpi przede wszystkim wtedy, gdy zostanie zastosowany nowy standard nadawania DVB-T2.

8 Independent Study on Indicators for Media Pluralism in the Member States - Towards a Risk-Based
Approach, Katholieke Universiteit, Leuven, czerwiec, 2009 na zlecenie Komisji Europejskiej dostepne na
https://ec.europa.eu/digital-single-market/sites/digital-agenda/files/user_guide_09.pdf
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Z kolei rozwdj radiofonii cyfrowej taczy sie z wprowadzeniem standardu DAB+. Cyfrowa
radiofonia i telewizja stwarzajg zatem warunki dla zaistnienia bogatej i réznorodnej oferty
programowej oraz szerokiej gamy ustug dostepnych dla odbiorcéw.

Zbiory programowe publicznej radiofonii i telewizji poddawane sg procesowi digitalizacji
w celu wzajemnego ich wykorzystywania w ramach wspdlnego projektu Biblioteka Cyfrowa
Mediéw Publicznych (BCMP)?.

2.7 W Polsce, po decyzji z 17 maja 2017 r. Parlamentu Europejskiego i Rady (UE),
na podstawie ktérej panstwa cztonkowskie zostaty zobowigzane do zwolnienia do 30 czerwca
2020 r. tzw. pasma 700 MHz (694-790 MHz), cztery istniejgce obecnie multipleksy Naziemnej
Telewizji Cyfrowej DVB-T muszg by¢ odtworzone w wezszym niz dotychczas zakresie
czestotliwosci (tj. 470-694 MHz). Prace rekonfiguracyjne, w ktérych KRRIiT bierze udziat,
prowadzi Urzagd Komunikacji Elektronicznej.

Proces wdrazania Naziemnej Telewizji Cyfrowej w Polsce zakonczy sie z chwilg
uruchomienia szes$ciu multiplekséw w pasmie 470-694 MHz. Niezbedna staje sie tez decyzja
rzgdowa w sprawie terminu i warunkéw zmiany obecnie obowigzujacego standardu
nadawania DVB-T na wyzszy czyli DVB-T2.

W ten sposéb uzyskana zostanie dodatkowa pojemnosé¢ multiplekséw, co umozliwi emisje
programéw w wysokiej rozdzielczosci HDTV. Niezbedny jest jednak harmonogram wdrazania
gdyz zaréwno odbiorcy programéw, jak i sami nadawcy musza miec czas na przygotowanie sie
do zmian.

Naziemna radiofonia cyfrowa

2.8 Polska uzyskata prawo do budowy trzech multiplekséw w standardzie DAB+
o zasiegu ogdlnokrajowym. Jeden z multiplekséw zostat przeznaczony na potrzeby radiofonii
publicznej i obecnie w tym celu jest juz wykorzystywany. Drugi zostat przeznaczony na cele
zwigzane z konwersjg ogdlnokrajowych i ponadregionalnych programoéw analogowych
najwiekszych nadawcow prywatnych. Trzeci zaprojektowano pod katem potrzeb nadawcow
lokalnych i regionalnych. Dla nadawcéw lokalnych Prezes Urzedu Komunikacji Elektronicznej
zaprojektowat ponadto i przeprowadzit uzgodnienia miedzynarodowe dla 32 czestotliwosci
matej mocy. Zagospodarowanie tych czestotliwosci umozliwi uruchomienie kolejnych
programoéw radiowych, lokalnych i Srodowiskowych.

Wszystkie prace zwigzane z projektowaniem sieci nadawczych dla trzech multipleksow,
a nastepnie ich uruchomienie wymagajg Scistego wspoétdziatania Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji z Prezesem UKE.

2.9 W ramach prac przygotowawczych KRRiT w maju 2018 r. zorganizowata
konferencje dla nadawcéw lokalnych, podczas ktorej poinformowata uczestnikow
o mozliwosci uzyskania koncesji na nadawanie programéw w multipleksach lokalnych oraz

? Por. Rozdziat VI, pkt 6.47.
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istniejacych niskobudzetowych, technicznych rozwigzaniach, odpowiednich dla matych
systeméw nadawczych.

Obecnie, po opublikowaniu w pierwszym kwartale 2019 r. nowego planu
zagospodarowania czestotliwosci, prace zwigzane z uruchomieniem multiplekséw lokalnych
i regionalnych na pewno ulegng intensyfikacji. Lokalna radiofonia cyfrowa powinna miec
mozliwosé¢ petnej konwersji swoich programéw analogowych oraz szanse uruchomienia
nowych, wytacznie cyfrowych programéw, co warunkuje rozwadj tego segmentu rynku.

Nadawanie cyfrowe na poziomie lokalnym juz sie rozpoczeto. Inicjatywy lokalne powstaty
w Matopolsce, Rzeszowie, Bielsku-Biatej, Warszawie i Wroctawiu. O miejsce w lokalnym
multipleksie mogg stara¢ sie nadawcy istniejacy oraz nowi, a ponadto nadawcy programéw
miejskich, rozpowszechnianych przez regionalng radiofonie publiczna.

2.10 Proces wdrazania naziemnej radiofonii cyfrowej powinien przebiegaé w oparciu
o narodows strategie cyfryzacji, w ktérej okreslone zostang kryteria i warunki rozwoju
radiofonii cyfrowej na wszystkich platformach dystrybucji sygnatu, w tym na platformie
naziemnej DAB+.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wspierata rozwdéj naziemnej radiofonii cyfrowej DAB+
uczestniczagc m.in. w pracach zwigzanych z przygotowaniem narodowej strategii naziemne;j
radiofonii cyfrowej oraz w projektowaniu aktéw prawnych z tej dziedziny.

Waznym zadaniem KRRIT byta biezaca wspodtpraca z zarzagdami spotek publicznej radiofonii
w zakresie realizacji ich planéw cyfryzacji sektora publicznego oraz podejmowanie w miare
potrzeb decyzji korygujacych. KRRIiT wspdtpracowata tez z organizacjami gospodarczymi
zrzeszajacymi nadawcow, operatordw, producentdéw i dostawcodw sprzetu.

Zmiany w prawie medialnym

2.11 KRRIT od kilku lat inicjowata eksperckie prace przygotowawcze, ktérych celem
byto przedstawienie organom panstwa odpowiedzialnym za ksztatt polityki audiowizualnej
spoéjnego, kompleksowego projektu unowoczesnienia i modernizacji prawa medialnego.

Organem posiadajagcym inicjatywe legislacyjng w zakresie prawa mediéw jest Minister
Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Na wniosek MKIiDN w Krajowej Radzie Radiofonii
i Telewizji wznowione zostaty prace zwigzane z zaopiniowaniem zmian prawnych zawartych
w projekcie z 6 maja 2015 r. Projekt ten zostat wspdlnie przygotowany przez przedstawicieli
KRRIiT i MKIiDN. W 2015 r. po pozytywnie zakonczonych konsultacjach spotecznych
i miedzyresortowych projekt zostat wtgczony do wykazu prac legislacyjnych Rady Ministréw,
ale dalsze prace nad dokumentem przerwano ze wzgledu na zblizajacy sie koniec kadencji
Sejmu RP i Senatu RP.

W 2018 r. na kanwie tego projektu KRRIiT dokonata aktualizacji proponowanych zmian
prawnych. Kierunek modernizacji ustawy wyznaczyty m.in. zmiany, ktore zaistniaty
w sposobie odbioru medidw, doswiadczenia regulacyjne KRRIiT oraz koniecznosé¢
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doprecyzowania obowigzujacych przepiséw. Projekt zawiera rozwigzania, ktére w podanym
ponizej zakresie umozliwiaja:

przystepowanie KRRIT do organizacji wspdtregulacyjnych, co z kolei stanowi warunek
do wiasciwej implementacji zmienionej dyrektywy o audiowizualnych ustugach
medialnych'?;

wprowadzenie przepiséw dotyczacych statusu nadawcy $Srodowiskowego i lokalnego
wraz z systemem ulg i zwolnien stuzacych poprawie warunkéw dla istnienia mediéw
tzw. trzeciego sektora;

zdefiniowanie nowego rodzaju ustugi medialnej - programu okolicznosciowego dla
przekazu tzw. pay per view;

rozszerzenie kompetencji KRRIiT w obszarze organizowania badan tresci i odbioru ustug
medialnych (opinie na temat metodologii badan, finansowanie badan oraz powotywanie
podmiotéw w celu realizacji tego zadania lub przystepowanie do podmiotéw
prowadzacych taka dziatalnosc);

doprecyzowanie roli KRRIiT w dziataniach stuzacych edukacji medialnej;

wprowadzenie obowigzkéw w zakresie przejrzystosci podmiotédw rozpowszechniajgcych
programy (informacja dotyczaca organéw zarzadzajacych i wspélnikéw opublikowana na
stronie internetowej nadawcy);

udzielanie nadawcom programéw o niewielkim zasiegu lub ograniczonej widowni ulgi
w realizacji obowigzku zwigzanego z prowadzeniem ewidencji dotyczacej produkcji
europejskiej;

ustalenie procedury dotyczacej nadawania tzw. waznych wydarzen, umozliwiajacej
KRRIiT kontrole wykonania obowigzku zwigzanego z oferowaniem praw do emisji
podmiotom kwalifikowanym (nadawcy programoéw o zasiegu ogolnopolskim,
dostepnych bez opftat);

doprecyzowanie przepisow dotyczacych obowigzku przeprowadzenia przez
Przewodniczacego KRRIiT przetargu w przypadku braku mozliwosci rozstrzygniecia
postepowania o udzielenie koncesji na podstawie przepisow art. 34-36 ustawy
o radiofonii i telewizji (postepowanie o charakterze konkursowym, w ktérym oceniane
sg propozycje wnioskodawcow odnosnie sposobu realizacji przysztej koncesji,
w szczegdblnosci zwigzane z projektowang ofertg programowag);

rezygnacje z ustalania w koncesji warunkéw technicznych rozpowszechniania
programow telewizyjnych drogg satelitarng i kablowa.

10 pyrektywa 2018/1808/UE z 14 listopada 2018 r. zmieniajgca dyrektywe 2010/13/UE o audiowizualnych
ustugach medialnych — panstwa cztonkowskie do 19 wrzesnia 2020 r. majg obowigzek przeprowadzi¢
implementacje jej przepisdw do krajowych porzgdkéw prawnych.
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Propozycje dodatkowych zmian prawnych

2.12 Niezaleznie od powyzej zaprezentowanych gtéwnych kierunkéw koniecznych
zmian prawnych, w kwietniu 2018 roku KRRIiT zwrdcita sie do MKIiDN z propozycja
uregulowania kilku innych istotnych kwestii, ktére majg znaczacy wptyw na ksztattowanie
oferty programowej, w tym w szczegdlnosci na rozwdj pluralizmu, poziom ochrony widza oraz
jakos¢ badania odbioru medidéw. Wsréd tych propozycji znalazty sie rozwigzania
sygnalizowane w Strategii Regulacyjnej KRRIT na lata 2017-2022 gwarantujace:

e objecie zasadg must carry/must offer wszystkich programéw obecnych w Naziemnej
Telewizji Cyfrowej;

e mozliwo$¢ wyboru przez abonenta ptatnej telewizji programéw w formule a la carte;

e uporzadkowanie relacji miedzy nadawcami a operatorami w kwestii zawierania
umoéw  dotyczacych  rozprowadzania programéw z  zapewnieniem  réwnych
i niedyskryminacyjnych warunkéw rozwoju dla wszystkich podmiotéw niezaleznie od skali
ich dziatalnosci'?.

2.13 Pod rozwage Ministrowi Kultury i Dziedzictwa Narodowego KRRIT
przedstawita uregulowanie sygnalizowanych od wielu lat probleméw zwigzanych z brakiem
odpowiednich przepiséw chronigcych pluralizm mediow?!?. KRRIT zgtosita rozszerzenie
kompetencji regulatora o wydawanie zgody w sprawie zakupu udziatéw lub akcji w spétkach
wykonujacych koncesje, niezaleznie od postepowan, jakie w sprawie duzych transakcji'®
prowadzi Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw. Zgoda ta bytaby uzalezniona
od oceny pozycji rynkowej osigganej w wyniku dokonywanej transakcji'4.

2.14 Pod bezposrednim nadzorem Przewodniczacego KRRIiT w 2018 r. prowadzone
byty prace projektowe'® zmierzajace do sprecyzowania dotychczasowych kompetencji KRRiT
w zakresie organizowania badan odbioru tresci audiowizualnych®. Mozliwo$¢ wykonywania
tego zadania wtasnymi sitami byta i nadal jest bardzo ograniczona. Jednoczesnie prowadzenie
elektronicznego badania zachowan widowni telewizyjnej oraz odbiorcow innych ustug
medialnych (telemetria) jest kwestig niezwykle istotng, majacg znaczacy wptyw na interesy
odbiorcéw oraz zapewnienie otwartego i pluralistycznego charakteru radiofonii i telewizji.
W ramach prowadzonych prac przygotowana zatem zostata propozycja zmiany prawnej,

11 Por. pkt 2.22.

12 Kwestia ta zostata podniesiona np. w Informacji o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2011 r.

13 Zgodnie z ustawg z 16 lutego 2007 roku (Dz.U. z 2019 r. poz. 369) o ochronie konkurencji i konsumentéw,
przedsiebiorcy, ktérzy planuja np. fuzje lub przejecie, zobowigzani sg zgtosi¢ ten zamiar Prezesowi UOKIK (jezeli
w transakc;ji biorg udziat podmioty, ktérych taczny obrét w roku poprzedzajacym przekroczyt 1 mld euro na swiecie
lub 50 mln euro w Polsce).

14 Przyjmuje sie, ze osiggniecie 30% udziatu na danym rynku mediéw oraz na rynkach sasiadujacych tj. w innych
mediach - prasa, radio, telewizja, ustugi medialne w Internecie oznacza zagrozenie dla pluralizmu.

15 Informacja dotyczaca stanu prac projektowych w zakresie organizowania przez KRRIiT badan odbioru tresci
audiowizualnych znajduje sie w rozdziale X.

16 Por. art. 6 ust.2 pkt 5 ustawy o radiofonii i telewizji.
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ktérej podstawowym celem stato sie powotanie nienastawionego na zysk i dziatajacego
w interesie publicznym podmiotu zajmujacego sie prowadzeniem badan telemetrycznych.

Dostep do wiarygodnych i biezagcych danych telemetrycznych jest istotny szczegélnie
dla wszystkich tych, ktorzy ze wzgledu na rodzaj prowadzonej dziatalnosci publicznej,
spotecznej lub gospodarczej zainteresowani sg informacjami dotyczacymi udziatu w rynku
poszczegdlnych stacji telewizyjnych, analizami ogladalnosci programoéw, profilami
demograficznymi telewidzéw w odniesieniu do stacji i poszczegdlnych programéw
telewizyjnych oraz analizami dotarcia kampanii spotecznych lub reklamowych.

Badania telemetryczne sg podstawowym narzedziem pracy catej branzy reklamowej. Dobra
jakos¢ takich badan przektada sie na skuteczne kampanie spoteczne i reklamowe, godziwe
zyski mediéw i profesjonalne dziatania reklamodawcéw. Rynki pozbawione dobrej jakosci
badan telemetrycznych s3 skazane na dziatania intuicyjne, nie zawsze racjonalne
i profesjonalne.

Rynki pozbawione rzetelnego pomiaru sprzyjajg nieuczciwym i nietransparentnym
dziataniom na rynku reklamy. Te wtasnie aspekty w szczegélnosci stanowity uzasadnienie dla
whiosku legislacyjnego przekazanego Ministrowi Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

Inicjatywy samoregulacyjne i wspétregulacyjne?”

2.15 Do zadan KRRIT nalezy inicjowanie i wspieranie samoregulacji i wspotregulacji
w zakresie dostarczania ustug medialnych. Dotychczas z inicjatywy KRRIiT podpisane zostaty
trzy akty samoregulacyjne o istotnym znaczeniu spotecznym:

e Porozumienie nadawcéw z 5 czerwca 2013 r. w sprawie sposobu realizacji obowigzkow
wynikajacych z art. 18 a ustawy o radiofonii i telewizji, dotyczacych udogodnien
w programach telewizyjnych dla oséb z niepetnosprawnoscia wzroku i dla oséb
Z niepetnosprawnoscia stuchu;

e Kodeks dobrych praktyk z 26 czerwca 2014 r. w sprawie szczegétowych zasad ochrony
matoletnich w audiowizualnych ustugach medialnych na zadanie (VoD);

e Porozumienie nadawcéw telewizyjnych z 29 pazdziernika 2014 r. w sprawie zasad
rozpowszechniania reklam i wskazan sponsorskich dotyczacych artykutéw spozywczych
lub napojow zawierajacych sktadniki, ktérych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach
w codziennej diecie jest niewskazana.

Ponizej znajdujg sie krétkie informacje o zrealizowanych i projektowanych zadaniach
dotyczacych kwestii zwigzanych z samoregulacjg i wspotregulacja w zakresie dostarczania
ustug medialnych.

17 Por. art.6 ust. 2 pkt 12 ustawy o radiofonii i telewizji oraz rozdziat IX pkt 9.5.
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Porozumienie nadawcéw dotyczace udogodnien dla osoéb
niepetnosprawnych

2.16 Porozumienie obowigzywato w okresie od 5 czerwca 2013 r. do 31 grudnia
2018 r. Przepis zawarty w art. 18a ustawy o radiofonii i telewizji, ktéry wszedt w zycie
1 lipca 2011 r. natozyt na nadawcéw obowigzek dostarczania osobom z dysfunkcjg wzroku
oraz osobom z dysfunkcjg stuchu ustug utatwiajgcych odbiér programéw telewizyjnych
(10 proc. kwartalnego czasu emisji programu z wytgczeniem reklam i telesprzedazy). Przepis
nie wskazywat jednak proporcji miedzy poszczegdlnymi rodzajami udogodnien (napisami dla
niestyszacych, audiodeskrypcja i ttumaczeniem na jezyk migowy), co wzbudzato wiele
kontrowers;ji interpretacyjnych, zaréwno po stronie srodowisk oséb niepetnosprawnych, jak
i wsrod nadawcéw. KRRIiT zainicjowata prace nad wskazanym powyzej Porozumieniem
nadawcéw w celu doprecyzowania wtasnie tych kwestii, ktére powodowaty tak liczne
kontrowersje interpretacyjne.

Sygnatariusze Porozumienia (m.in. Telewizja Polska, Polsat, TVN, Puls, Polskie Media,
ATM Grupa, Stavka) zobowigzali sie do stosowania okreslonych definicji napiséw dla
niestyszacych i ttumaczenia na jezyk migowy oraz zapewnienia odpowiedniej jakosci
poszczegdlnych rodzajow udogodnien z uwzglednieniem swoich mozliwosci technicznych,
organizacyjnych i finansowych. W Porozumieniu przyjeto, ze proporcje pomiedzy trzema
rodzajami udogodnien powinny wynikac¢ raczej z funkcji i charakteru audycji niz by¢ efektem
Z gbry narzuconych wartosci procentowych. Jednoczesnie sygnatariusze zobowigzali sie do
zapewnienia w swoich programach okreslonej kwoty audiodeskrypcji. Porozumienie okreslato
ponadto sposoby informowania odbiorcéw z niepetnosprawnosciami o ofercie adresowanej
do nich w poszczegolnych programach telewizyjnych.

Porozumienie utracito swg moc w zwigzku z przyjeciem 22 marca 2018 r. nowelizacji
ustawy o radiofonii i telewizji, ktéra na lata 2019-2024 wprowadzita systematyczny wzrost
facznego poziomu udogodnien w programach telewizyjnych. Znowelizowana ustawa
zobowigzata KRRIT do okreslenia w drodze rozporzadzenia brakujacych definicji udogodnien,
sposobu podziatu catkowitej kwoty udogodnien na poszczegdélne rodzaje tych udogodnien
oraz szczegbétowego okreslenia obowigzkéw informacyjnych nadawcéw o realizowanych
przez nich udogodnieniach dla os6b niepetnosprawnych?®.

18 Por. pkt 2.25 oraz roz. Il pkt 3.1, roz. V pkt 5.7, roz. IX pkt 9.2.
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Kodeks dobrych praktyk VoD w zakresie ochrony matoletnich

2.17 Kodeks dobrych praktyk w zakresie ochrony matoletnich w serwisach
VoD zostat podpisany przez najwicksze podmioty dziatajace w tej branzy'®. We wspotpracy
z KRRIiT projekt przygotowat Zwigzek Pracodawcow Branzy Internetowej (IAB Polska).
Kodeks dobrych praktyk powstat w celu zapewnienia skutecznej ochrony matoletnich przed
szkodliwymi dla nich tre$ciami w ustugach na zadanie. Uwzglednia mozliwoéci techniczne oraz
stopien szkodliwosci audycji dla matoletnich w poszczegdélnych kategoriach wiekowych oraz
specyfike audiowizualnych ustug medialnych na zadanie. Pod dokumentem podpisaty sie
najwieksze podmioty z branzy VoD w Polsce, m.in. Cyfrowy Polsat, Grupa Onet, Grupa
Wirtualna Polska, Iplex, Cineman, Ipla. Postanowienia Kodeksu objety zdecydowana
wiekszos¢ polskich serwiséw VoD, gdyz udziat w rynku wymienionych podmiotéw szacuje sie
na ponad 80%.

Zgodnie z podpisanym dokumentem, publiczne udostepnianie ustugi na zgdanie, w ramach
ktérej dostepne w katalogu tresci sg nieodpowiednie dla nieletnich odbiorcéw, moze odbywaé
sie tylko i wytacznie przy zastosowaniu zabezpieczen technicznych skutecznie weryfikujacych
petnoletnosé¢ odbiorcy. Dostawcy VoD posiadajg swobode w tworzeniu swojego systemu
zabezpieczen. Do proponowanych rozwigzan nalezy weryfikacja petnoletnosci przy pomocy
danych z karty kredytowej lub poprzez uiszczenie optaty przy pierwszej probie dostepu do
nieodpowiednich tresci (za pomoca karty kredytowej, czy przelewu). W miare mozliwosci
technicznych dostawcy moga réwniez dobrowolnie ustawi¢ tzw. tryb bezpieczny polegajacy
na filtrowaniu nieodpowiednich tresci, ktérego dezaktywacja bedzie mozliwa dopiero po
weryfikacji petnoletnosci widza. Powinna ona nastepowacé po wpisaniu np. kodu PIN (cigg
znakoéw alfanumerycznych) lub innego réwnowaznego rozwigzania®.

Porozumienie w sprawie zasad rozpowszechniania reklam i wskazan
sponsorskich dotyczacych artykutéow spozywczych Ilub napojow
zawierajacych sktadniki, ktérych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach
w codziennej diecie jest niewskazana

2.18 Porozumienie w sprawie zasad rozpowszechniania reklam i wskazan

sponsorskich dotyczacych artykutow spozywczych lub napojéw zawierajacych sktadniki,
ktérych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana obowigzuje

19 Kodeks dobrych praktyk w zakresie ochrony matoletnich w serwisach VoD powstat w zwiagzku z wejsciem
w zycie 28 lutego 2013 r. art. 47e ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, ktéry natozyt na nadawcéw VoD obowigzek
stosowania zabezpieczen technicznych lub innych odpowiednich srodkéw majacych na celu ochrone matoletnich
przed tresciami dla nich szkodliwymi. Dokument powstat zgodnie z zaleceniami zawartymi w Dyrektywie
Parlamentu Europejskiego i Rady 2010/13/UE, w mysl ktérych nalezy podja¢ odpowiednie $rodki zapewniajace
skuteczng ochrone przed dostepem matoletnich do tresci zagrazajacych ich prawidtowemu rozwojowi przy
zachowaniu podstawowego prawa do wolnosci stowa.

20 Por. Rozdziat V pkt. 5.11i5.12.
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od 1 stycznia 2015 r. Jest realizowane we wspodtpracy z Polska Federacjg Producentéw
Zywnoéci (PFPZ).

Zgodnie z postanowieniami Porozumienia, audycjom kierowanym do dzieci w wieku do
12 lat nie towarzysza reklamy artykutéw spozywczych i napojéw, zawierajgcych sktadniki,
ktérych obecnos$¢ w nadmiernych ilosciach jest niewskazana w codziennej diecie dzieci.

Podstawa kwalifikacji takich reklam sa Kryteria Zywieniowe opracowane przez Polska
Federacje Producentéw Zywnosci, ktére pozwalaja na ocene produktéw pod katem spetniania
przez nie wymogoéw samoregulacji. Nadawcy telewizyjni zobowigzali sie do uzyskiwania od
reklamodawcéw ztozenia oéwiadczenia o zgodnosci z Kryteriami Zywieniowymi treéci reklam
i wskazan sponsorskich, rozpowszechnianych przed i po emisji audycji dla dzieci.
Do porozumienia przystapili najwieksi nadawcy telewizyjni (m.in. Telewizja Polska, Polsat,
TVN, Puls, Canal+, nadawcy zagraniczni, w tym Disney i Viacom).

Porozumienie nadawcow telewizyjnych w sprawie ustalenia poziomu
gtosnosci dzwieku w audycjach i programach telewizyjnych

2.19 KRRIT 18 grudnia 2012 r. przyjeta zmiane rozporzadzenia z 30 czerwca 2011 r.
w sprawie sposobu prowadzenia dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej. Ta zmiana pozwolita
na wprowadzenie do polskiego prawa powszechnie uznanej metody, ktéra umozliwia
kontrolowanie gtosnosci reklam i audycji w warunkach typowych dla ich odbioru,
z uwzglednieniem poziomu gtosnosci ,-23 LUFS"?%,

Po przeprowadzeniu kontroli KRRIT uznata, ze wywigzywanie sie nadawcéw z obowigzkow
w zakresie przestrzegania odpowiedniego poziomu gtosnosci, nadal nie jest zadowalajace,
m.in. wystgpity znaczne rdznice pomiedzy poziomem dZzwieku w programach réznych
nadawcoéw.

Grupa najwiekszych nadawcow telewizyjnych (Telewizja Polska, Polsat, TVN,
ITI Neovision, Puls, Eska TV, Lemon Records, TV Spectrum) 6 lipca 2016 r. uzgodnita tres¢
porozumienia w sprawie ustalenia poziomu gtosnosci dZwieku, ale ostatecznie nie doszto do
podpisania dokumentu.

W ocenie KRRIT projekt porozumienia nalezy uzupetni¢ o ustalenie jednolitego poziomu
gtod$nosci miedzy programami. KRRIT zgtosita Ministrowi Kultury i Dziedzictwa Narodowego
konieczno$¢ nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji w celu uzupetnienia delegacji
uprawniajacej KRRiT do wydania szczegdétowego rozporzadzenia w zakresie okreslania
gtosnosci dzwieku.

21 Europejska Unia Nadawcéw (EBU) rekomenduje normalizacje gto$nosci na poziomie ,- 23 LUFS” (dokument
EBU R128).
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Kodeks dobrych praktyk reklamy suplementow diety

2.20 Problematyka dotyczaca spotecznego oddziatywania reklam suplementéw
diety oraz innych produktéw sektora farmaceutycznego stata sie przedmiotem zwiekszonej
uwagi KRRIiT poczawszy od 2014 r. ?2 Z udziatem przedstawicieli KRRiT 2 czerwca 2016 r.
w Ministerstwie Zdrowia rozpoczety sie prace Zespotu do spraw uregulowania reklamy
produktéw sektora farmaceutycznego. Zadaniem gtéwnym byto przygotowanie nowelizacji
przepisow witasciwych ustaw, w tym w szczegélnosci ustawy Prawo Farmaceutyczne oraz
ustawy o radiofonii i telewizji ustanawiajagcej kompetencje KRRIiT do nadzoru nad nowymi
obowigzkami nadawcéw i reklamodawcoéw. Prace Zespotu zostaty jednak zawieszone
w 2017 r. u schytku poprzedniej kadencji parlamentarne;j.

Niezaleznie od prac legislacyjnych, 30 listopada 2016 r. cztery organizacje zrzeszajace
reklamodawcéw produktow przemystu farmaceutycznego (Polski Zwigzek Producentéw
Lekdéw Bez Recepty, Zwigzek Producentéw i Dystrybutoréw Suplementéw Diety, Krajowa
Rada Suplementéw i Odzywek oraz Polfarmed - Polska Izba Przemystu Farmaceutycznego
i Wyrobow Medycznych, ktérej cztonkiem jest najwiekszy producent suplementéw Aflofarm)
zaproponowaty przyjecie Kodeksu Dobrych Praktyk. Dokument zostat przedstawiony do
zaopiniowania Urzedowi Ochrony Konkurencji i Konsumentéw. Wedtug opinii UOKIK, ze
wzgledu na brak rozwigzan systemowych w procesie kontroli wykonania postanowien
Kodeksu, nie mozna uznac¢ tej inicjatywy za spetniajacg kryteria ustawy o ochronie
konkurencji i konsumentéw. W ocenie KRRIT propozycje postanowien Kodeksu nie odnosza
sie do niektorych istotnych kwestii, w szczegdélnosci do potrzeby oznakowania reklamy
informacja - suplement diety i ustalenia czasu widocznosci na ekranie. KRRiT uwaza, ze
Kodeks okresla mato dotkliwe sankcje i powtarza istniejgce przepisy.

W lutym 2017 r. zostat opublikowany raport Najwyzszej Izby Kontroli pt. Badanie rynku
suplementdéw diety pod kgtem regulacji. Zdaniem NIK w $wietle tego raportu reklamodawcy
stosujg praktyki sugerujgce lecznicze dziatanie suplementéw, co moze rodzié¢ zagrozenia dla
zdrowia, a nawet zycia konsumentéw. Reklama tego sektora wymaga wiec pilnej regulaciji.

W ramach prac tzw. okragtego stotu, na konferencji zorganizowanej przez KRRiT
w czerwcu 2018 r., zostata przedstawiona wstepna koncepcja uregulowania tej problematyki.
W odpowiedzi na inicjatywe KRRIT, nadawcy przystgpili do przygotowania kryteriéw
dopuszczania do emisji reklamy suplementéw diety. Inicjatywa ta jest cenna ze wzgledu na
fakt, ze ustawa o radiofonii i telewizji w obecnym brzmieniu nie naktada na nadawcoéow
zadnych obowigzkow w tym zakresie.

Przygotowywane porozumienie nadawcéw m.in. stanowi, ze reklama suplementéw diety
nie moze zosta¢ wyemitowana, jesli w jej tresci nie jest zawarte ostrzezenie - suplement diety
nie ma witasciwosci leczniczych. Nadawcy zobowigzujg sie takze do zaprzestania emisji takich
reklam w sasiedztwie audycji dla dzieci. W scenariuszu reklamy nie mozna bedzie takze
umieszczac¢ wizerunku osob (rzeczywistych i fikcyjnych) reprezentujacych zawody medyczne

22 Por. http://www krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/komunikaty/leki-i-suplementy/2015_emisja-
przekazow-handlowych-produktow-zdrowotnych-lekow-w-programach-telewizyjnych.pdf.
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oraz rekomendacji tych osoéb, a takze obrazéw miejsc zwigzanych z wykonywaniem zawodéw
medycznych. Zgodnie z projektem reklama suplementu diety nie moze wskazywaé na
witasciwosci lecznicze produktu, sugerowaé jego wptywu na poprawe zdrowia, mozliwosci
zastgpienia  konsultacji medycznych oraz zastgpienia suplementem stosowania
zréwnowazonej diety.

Obecnie grupa inicjujgca prace nad Kodeksem, skfadajaca sie z przedstawicieli
najwiekszych nadawcéw, po konsultacjach z rynkiem producentéw suplementéw diety,
prowadzi prace nad popularyzacja dokumentu wsréd szerokiej grupy nadawcoéw zachecajac
ich do przystgpienia do porozumienia, co jest warunkiem skutecznego oddziatywania
samoregulacji. KRRIT bedzie réwniez podejmowata dziatania w celu zachecania nadawcéw
radiowych do wziecia udziatu w tym przedsiewzieciu.

Inicjatywa Krajowej I1zby Gospodarczej Elektroniki i Telekomunikacji
dotyczaca ochrony matoletnich w transmisjach z zawodow
e-sportowych

2.21 W listopadzie 2018 r. Krajowa Izba Gospodarcza Elektroniki i Telekomunikacji
(KIGEIT) zwrdcita sie do KRRIT z wnioskiem o konsultacje w zwiazku z potrzeba zapewnienia
odpowiedniej ochrony matoletnich w tzw. transmisjach na zywo z zawodéw e-sportowych,
coraz czesciej emitowanych w programach telewizyjnych.

Nadawcy telewizyjni emitujag w swoich programach rozgrywki z gier, ktére producenci
przeznaczajg dla oséb powyzej 16 roku zycia, m.in. Counter Strike, League of Legends.
Gry czesto zawierajg sceny nadmiernej przemocy, wulgarne stownictwo i sceny erotyczne.
Podstawowym problemem nadawcéw jest zatem sposéb prezentowania transmisji
z rozgrywek e-sportowych, gdyz tego rodzaju tresci moga mie¢ negatywny wptyw na fizyczny,
psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich. Transmitujac turnieje e-sportowe w porze
chronionej w godzinach od 6:00 do 23:00, nadawcy obawiajg sie, ze przekaz ,na zywo”
z przebiegu gry na ekranie, ze wzgledu na mozliwos¢ pojawienia sie tresci nieodpowiednich do
pory dnia, bedzie zakwalifikowany jako naruszajgcy ustawe o radiofonii i telewizji.

KRRIiT zarekomendowata przygotowanie przez branze e-sportowg i organizatoréw
rozgrywek Kodeksu Dobrych Praktyk, do postanowien ktérego beds sie stosowaé zaréwno
sami organizatorzy rozgrywek, jak i nadawcy, na ktérych spoczywa odpowiedzialnos¢ za
przestrzeganie prawa medialnego. KRRiT zadeklarowata gotowos¢ dalszej wspdtpracy w celu
opracowania tego zbioru praktyk rynkowych.
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Kodeks dobrych praktyk w zakresie zawierania uméw licencyjnych
pomiedzy nadawcami a operatorami programow telewizyjnych

2.22 Podczas obrad w marcu 2018 r. Ogodlnopolskiego Forum Operatoréow
Telekomunikacyjnych Fortel, Krajowa Izba Komunikacji Ethernetowej (KIKE) wystapita do
Przewodniczacego KRRIT z inicjatywg stworzenia Kodeksu dobrych praktyk nadawcéw
i operatorow. Dokument ten zapewniatby réwnowage intereséw stron uméw licencyjnych na
rozprowadzanie programow w sieciach telewizji kablowych z korzyécig dla ochrony intereséw
konsumentdéw i warunkéw réwnej konkurencji.

W s$wietle badan opublikowanych w paZdzierniku 2017 r. przez Zwiazek Pracodawcéw
Mediéw Elektronicznych i Telekomunikacji (MEDIAKOM)?Z3, powszechnymi problemami
operatoréw kablowych w ich relacjach z nadawcami sg m.in. ukierunkowanie na sprzedaz
kanatébw w pakietach i Zzadanie umieszczenia catego pakietu w ofercie podstawowej,
konieczno$¢ rozliczenh w obcych walutach oraz rozstrzyganie ewentualnych sporéw przed
zagranicznymi sadami, a takze konieczno$¢ uiszczania optfat uzaleznionych od liczby
odbiornikéw, nie zas od abonentéw. Zdarza sie réwniez, ze mniejszym podmiotom oferowana
byta cena za licencje kilkukrotnie wyzsza w poréwnaniu z najwiekszymi, krajowymi
operatorami.

Operatorzy uwazaja, ze takie praktyki ograniczajg ich swobode w tworzeniu oferty
programowej oraz utrudniajg dochodzenie praw. Rzutuje to na ceny ustug i negatywnie
wptywa na mozliwos$¢ zakupu innych programéw od niezaleznych nadawcow.

Obie, inicjujgce samoregulacje organizacje przygotowaty propozycje rozwigzan w zakresie
dotyczacym m.in. rownych warunkéw umow dla wszystkich operatoréw niezaleznie od skali
dziatalnosci, uniezaleznienia zawarcia umowy na jeden program od zakupu catego pakietu
programéw nadawcy, odstapienia od warunku umowy, jakim jest okres$lenie pozycji programu
w EPG?*, mozliwos¢ uzyskania licencji do reemisji nie tylko w sieciach bedacych wtasnoscia
dostawcy, ale réowniez w dzierzawionych oraz objecia licencjg takze odbioru na innych
urzadzeniach niz telewizor. Proponowane rozwigzania dotyczyty tez mozliwosci zastosowania
innych niz DVB-T standardéw rozpowszechniania programow, zniesienia barier zwigzanych
z formami wnoszenia optat licencyjnych i ich kalkulacja. Ponadto poruszone zostaty inne
wazne kwestie z zakresu biezacej wspotpracy z operatorami m.in. w przypadku zmian
zachodzacych w nazwach programow, ich charakterze, docelowej grupie odbiorcéw, co
utrudnia odpowiednie redagowanie EPG.

Projektowany ,Kodeks dobrych praktyk” nie spotkat sie jednak z pozytywna reakcja
nadawcoéw. Dlatego 21 listopada 2018 r. KIKE wystgpita z wnioskiem o podjecie przez KRRiT
dziatan zmierzajacych do nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji, ktéra zapewni operatorom
niedyskryminacyjne warunki wspoétpracy z nadawcami oraz neutralno$¢ technologiczng
w przekazie telewizyjnym.

23 Por. http://mediakom.org.pl/kodeks-dobrych-praktyk-strona/.
24 Elektroniczny przewodnik po programach (EPG).
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W styczniu 2019 r. KRRIiT, dostrzegajgc problemy sygnalizowane przez $Srodowisko
operatoréw, wystapita do Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego z wnioskiem o pilne
rozwazenie podjecia prac nad tym zagadnieniem, jak roéwniez nad nowa regulacjg
zobowigzujacg operatoréw do stworzenia dla abonentéw mozliwosci zakupu programoéw
a la carte. Zdaniem KRRIiT zmiany w ustawie o radiofonii i telewizji w obu tych zakresach sa
niezbedne dla zapewnienia odbiorcom dostepu do zréznicowanej i pluralistycznej oferty
programowe;j.

Ochrona dzieci w reklamie

2.23 W opinii sejmowej Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu, wydanej 20 lipca
2016 r. podkresla sie, iz ,reklamy z udziatem dzieci to ukryty szantaz emocjonalny skierowany
do dorostego konsumenta, (najczesciej) rodzica. Takie dziatanie Komisja uznaje za
niedopuszczalne i tamigce prawo. Z pewnoscia, w trosce o dobro matych odbiorcéw
i zarazem bohaterow reklam, przekazy z udziatem dzieci musza by¢ tworzone w granicach
prawa, etyki, zdrowego rozsadku oraz z uwzglednieniem ich uwarunkowan rozwojowych
i emocjonalnych”?.

Na tej podstawie, 22 wrzesnia 2016 r. do Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego
zostat skierowany dezyderat w sprawie ograniczenia reklam z udziatem matoletnich oraz
reklam do nich kierowanych wraz z wnioskiem o przedstawienie kompleksowych rozwigzan
tych kwestii. W tej samej sprawie 14 lutego 2017 r. do Ministra Kultury i Dziedzictwa
Narodowego zwrécit sie Rzecznik Praw Dziecka. Wystgpienie w szczegdlnosci odnosito sie do
udziatu w reklamach dzieci jako aktoréw.

Aby zidentyfikowaé sygnalizowane problemy, KRRIiT w 2017 r. przeprowadzita monitoring
programéw pod katem tresci reklamy oraz wykonata dwie ekspertyzy dotyczace sposobu
odbioru przekazéw handlowych przez matoletnich?®.

W odpowiedzi na wnioski przedstawione przez KRRIiT, Zwigzek Stowarzyszen Rada
Reklamy?” przygotowat projekt Karty ochrony wizerunku dziecka w reklamie jako aneks do Karty
Etyki Reklamy. Projekt Karty zostat przedstawiony KRRIiT 29 listopada 2018 r. Zdaniem
KRRIT, propozycje zawarte w projekcie Karty stanowig rozwiniecie przepiséw ustawy
o radiofonii i telewizji, w szczegdlnosci zawartych w art. 16 b ust. 2 pkt. 1-5 oraz ust.3a
i art. 18 ust. 3-5.

25 Opinia zostata wydana dla sejmowej Komisji do spraw Petycji w zwigzku z wystapieniem osoby fizycznej.

26 Por. Sprawozdanie KRRIT z rocznej dziatalnosci w 2017 roku, Rozdziat V Kontrola nadawcéw. Wykorzystanie
wizerunku dziecka w reklamie, str. 39 oraz Dzieci w reklamach. Analiza aspektéw wychowawczych i perswazyjnych
reklam z udziatem dzieci. Raport na zlecenie KRRIiT 2017 r., Zespo6t koordynujacy i przygotowujacy raport
dr hab. Tomasz Gackowski, mgr Marcin taczynski i Wykorzystanie wizerunku dziecka w reklamach - ekspertyza
psychologiczna przygotowana pod kqtem ochrony matoletnich, prof. Lucyna Kirwil, grudziern 2017 r.

27 Zwigzek Stowarzyszeri Rada Reklamy jest zwigzkiem stowarzyszen branzowych oraz organem samoregulacji
powotanym dla budowania, promocji i ochrony zasad, jakimi powinni kierowac sie przedsiebiorcy zajmujacy sie
dziatalnoscia reklamowa na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.
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Podczas spotkania z Radg Reklamy 18 marca 2019 r. KRRIT przekazata projektodawcom
Karty robocze uwagi doprecyzowujgce dokument. Zakonczenie prac nad przyjeciem Karty
ochrony wizerunku dziecka w reklamie powinno nastgpi¢ w najblizszym czasie.

Media publiczne - finansowanie misji%®

2.24 Na dziatalno$¢ misyjng w 2018 r. nadawcy publiczni (19 spoétek: Telewizja
Polska, Polskie Radio oraz 17 rozgtosni regionalnych Polskiego Radia) otrzymali abonament
w wysokosci 741,5 min zt oraz 673 min zt rekompensaty z tytutu refundacji ubytku wptywoéw
abonamentowych w wyniku ustawowych zwolnien od optat.

Abonament przekazany nadawcom byt o 51,5 miIn zt wyzszy od przyjetej prognozy.
Nadwyzka abonamentu oraz srodki z rekompensaty zostaty przeznaczone przez spéiki
mediéw publicznych przede wszystkim na dofinansowanie przedsiewzie¢ programowych
uzgodnionych w planach finansowo-programowych.

W 2018 r. spoétki otrzymaty nastepujace kwoty wptywdw abonamentowych i rekompensaty:

e Telewizja Polska - 979 miIn zt (abonament - 385,5 min zt; rekompensata - 593,5 min zt);

e Polskie Radio - 232,8 mIn zt (abonament - 186,3 miIn zt; rekompensata - 46,5 min zt);

e rozgtosnie regionalne radia publicznego - 202,7 min zt (abonament - 169,7min zt,
rekompensata - 33 min zt).

Przekazane nadawcom wptywy abonamentowe wraz z rekompensatg w stopniu wyzszym
niz w latach poprzednich sfinansowaty realizacje zadar misyjnych. Srodki przekazane z KRRiT
stanowity nastepujacy procent kosztéw dziatalnosci misyjne;j:

e w Telewizji Polskiej - 50%;
e w Polskim Radiu - 83%;
e w rozgtosniach regionalnych - $rednio 87%.

Dostepnosc programoéw dla oséb starszych i niepetnosprawnych

2.25 W 2018 r. sfinalizowane zostaty parlamentarne prace legislacyjne majace na
celu poprawe dostepnosci programéw telewizyjnych dla oséb z niepetnoprawnoscia
sensoryczna®’. Najbardziej istotne zmiany dotycza:

e zwiekszenia kwoty kwartalnego czasu nadawania programu z udogodnieniami
z dotychczas obowigzujacych 10% do 50%, z wytaczeniem reklam i telesprzedazy.
Kwota ta ma by¢ osiagnieta w 2024 r. poprzez stopniowy wzrost:

-w 2019 r. do co najmniej 15% kwartalnego czasu nadawania programu;

28 Por. informacje dotyczace medidw publicznych, ktére znajduja sie w rozdziale VI.
29 Ustawa z dnia 22 marca 2018 r. o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 16 maja 2018 r. poz. 915).
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-w 20201 2021 r. do co najmniej 25% kwartalnego czasu nadawania programu;
-w 2022 i 2023 r. do co najmniej 35% kwartalnego czasu nadawania programu;
- 0od 2024 r. co najmniej 50% kwartalnego czasu nadawania programu.

zobowigzania Przewodniczacego KRRIT do przedstawienia w 2025 r. Sejmowi, Senatowi
i MKiDN informacji o realizacji obowiazku wprowadzenia udogodnien oraz o mozliwosci
dalszego zwiekszania ich poziomu;

zobowiazania nadawcow telewizyjnych do informowania odbiorcéw o terminie, czasie
emisji i czasie trwania audycji z udogodnieniami oraz ich rodzaju;

upowaznienia KRRiT do wykres$lenia z rejestru programu telewizyjnego
rozpowszechnianego wytacznie w systemie teleinformatycznym, jezeli w programie tym
operator nie dostarcza odbiorcom udogodnien dla 0s6b niepetnosprawnych
w rozpowszechnianych audycjach;

upowaznienia KRRIT do okreslenia w drodze rozporzadzenia®:

- rodzaju udogodnienn dla oséb niepetnosprawnych oraz udziatu poszczegdlnych
rodzajow udogodnien w tacznym czasie nadawania, w zaleznos$ci od pory emis;ji,
charakteru i rodzaju programu, po uwzglednieniu potrzeb oséb niepetnosprawnych,
a takze mozliwosci nadawcow i stopnia rozwoju technik przekazu;

- rodzaju programow, w ktorych nadawcy nie s3 obowigzani do wprowadzania
udogodnienn dla oséb niepetnosprawnych, po uwzglednieniu liczby mieszkancow
pozostajacych w zasiegu programu;

- nizszego niz okres$lony w ustawie, udziatu w programie telewizyjnym audycji
zawierajacych udogodnienia, po uwzglednieniu liczby mieszkancéw pozostajgcych
w zasiegu programu, udziatu programu w widowni, rodzaju stosowanych
udogodnien, sposobu rozpowszechniania i specjalizacji programu;

- sposobu informowania odbiorcéw o terminie, czasie emisji i czasie trwania audycji
zawierajagcych udogodnienia oraz rodzaju tych udogodnien.

W 2018 r. KRRIiT uruchomita na swojej stronie internetowe] aplikacje umozliwiajaca

umieszczanie informacji o udogodnieniach dla oséb z dysfunkcjami sensorycznymi w ramach
informacji o telewizyjnej ofercie programowej®*.

30 KRRIT 15 listopada 2018 r. wydata w tym zakresie rozporzadzenie (Dz.U. z 4 grudnia 2018 r. poz. 2261).
31 Por. Rozdziat IX pkt 9.2.
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Oswiadczenia i stanowiska w waznych sprawach publicznych32

2.26 W stanowisku z 22 maja 2018 r.33 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podkreslita,
ze zgodnie z art. 43 ust. 2 ustawy nadawca, ktéry rozpowszechnia program wymieniony
w art. 43 ust. 134, nie moze odmowié¢ operatorowi rozprowadzajagcemu program w sieci
telekomunikacyjnej zgody na rozprowadzanie tego programu, ani tez nie moze uzalezni¢
udzielenia takiej zgody od uiszczania jakiegokolwiek wynagrodzenia, w tym w szczegdlnosci
z tytutu udzielenia licencji za korzystanie z nadania. Niezastosowanie sie
w tym zakresie do wezwania Przewodniczagcego KRRIT skutkowa¢ bedzie natozeniem kary
pienieznej®.

Jednak w ocenie KRRIT dla rozpoczecia rozprowadzania programéw w zgodzie ze
wskazanymi przepisami oraz regulacjami ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych
konieczne jest uzyskanie stosownej akceptacji nadawcy. Poglad ten znajduje potwierdzenie
w doktrynie3¢. Rozpowszechnianie cudzego nadania bez uprawnienia albo wbrew jego
warunkom stanowi czyn zabroniony, ktéry podlega penalizacji w art. 116 ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych. Na gruncie tej ustawy pojecie rozprowadzania miesci sie
w rozpowszechnianiu®’.

2.27 W komunikacie z 17 lipca 2018 r.%® KRRIiT krytycznie odniosta sie do
obserwowanej niekiedy praktyki nadawcéw, pomimo wielu lat obowigzywania stosownych
regulacji prawnych, iz system kwalifikowania audycji do odpowiedniej kategorii wiekowej oraz
oznaczania jej stosownym piktogramem, nie jest poparty wtasciwa, dogtebng i merytoryczna

32 Por. Rozdziat IV pkt. 4.12 - 4.14.

33 W sprawie interpretacji art.43 i art.43a ustawy o radiofonii i telewizji.

%4 Na mocy art. 43 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji operator rozprowadzajacy program, z wytaczeniem
podmiotu rozprowadzajgcego program w sposob cyfrowy droga rozsiewcza naziemna w multipleksie, jest
obowiagzany do rozprowadzania programéw Telewizja Polska |, Telewizja Polska Il i jednego regionalnego programu
telewizyjnego rozpowszechnianego przez Telewizje Polska S.A. oraz programéw rozpowszechnianych w dniu
wejsécia w zycie ustawy z dnia 30 czerwca 2011 r. o wdrozeniu naziemnej telewizji cyfrowej (Dz. U. z 2016 r.
poz. 649) na podstawie koncesji na rozpowszechnianie tych programéw w sposéb analogowy drogg rozsiewczg
naziemna przez Telewizje Polsat S.A., TVN S.A., Polskie Media S.A., Telewizje Puls Sp. z 0.0. W przypadku
operatora rozprowadzajacego programy w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego Ilub rozsiewczego satelitarnego obowigzek rozprowadzania
regionalnego programu telewizyjnego dotyczy regionalnego programu telewizyjnego wtasciwego dla danego
obszaru.

35 Por. art. 53 ustawy o radiofonii i telewizji.

36 Por. St. Pigtek (red.) Ustawa o radiofonii i telewizji. Komentarz. Warszawa 2014 - ,Uprawnienie do
dysponowania sygnatem w celu rozprowadzania nie powstaje z mocy prawa, lecz musi by¢ udzielone przez
nadawce.”

37 Por. Barta Janusz (red.), Markiewicz Ryszard (red.), Czajkowska-Dabrowska Monika, Cwiakalski Zbigniew,
Felchner Krzysztof, Traple Elzbieta. Prawo autorskie i prawa pokrewne. Komentarz - ,Rozpowszechnieniem bedzie
zatem przedstawienie utworu, jego nadanie lub artystyczne wykonanie w taki sposob, Zze moze sie z nim zapoznac blizej
nieokreslona liczba o0séb (np. przez emisje radiowq, w tym przez radiowezet lokalny, emisje telewizyjng, w tym przez sie¢
kablowgq lub przekaz satelitarny, Internet, koncert, wystep, wystgpienie, przedstawienie, referat, wystawe, plakatowanie,
okazywanie, rozdawanie lub rozsytanie ulotek, przedstawienie projektu architektonicznego lub graficznego).
Rozpowszechnia¢ mozna zaréwno w sposéb bezprzewodowy, jak i w sposéb przewodowy.”

38 QOchrona dzieci i mtodziezy - priorytetem i zadaniem strategicznym KRRIT.
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analizg programowsa, uwzgledniajgcg wskazania dotyczace dopuszczalnosci emisji ze
wzgledu na cechy rozwoju dzieci i mtodziezy charakterystyczne dla danego okresu ich
zycia oraz potencjalnego wptywu tych tresci na prawidtowy rozwdj fizyczny, psychiczny
i moralny matoletnich odbiorcéw®’. Praktyka nadawcéw polega czesto na zanizaniu kategorii
wiekowych poszczegdlnych audycji, co skutkuje przesunieciem ich emisji na godziny
wczesniejsze. Jak wynika ze skarg nadsytanych do KRRIT, przypadki takie podwazaja
wiarygodnos¢ wprowadzonych przez ustawodawce systemdédw ochrony matoletnich
i ostrzegania widzéw oraz ograniczajg ich praktyczng przydatno$é. Zaniepokojenie wywotato
réwniez nieodpowiednie, zagrazajgce prawidtowemu rozwojowi dzieci, kwalifikowanie przez
nadawcéw do kategorii ,od lat 12” wielu audycji, w tym rozmaitych audycji realizowanych
w konwencji tzw. docudramy. KRRiT podkreslita, ze naruszeniem prawa jest ewentualna
praktyka kwalifikowania przez nadawcéw do emisji po godzinie 23:00 audycji, ktére z uwagi
na sceny zagrazajgce prawidtowemu rozwojowi matoletnich odbiorcéw, w szczegdélnosci
zawierajgce tresci pornograficzne lub w sposéb nieuzasadniony eksponujgce przemoc, nie
powinny by¢ w ogéle dopuszczane do rozpowszechniania w ramach linearnych ustug
audiowizualnych®. KRRIT bedzie konsekwentnie stosowad instrumenty prawne przewidziane
w ustawie o radiofonii i telewizji, aby chroni¢ matoletnich.

Budzet KRRiT

2.28 KRRIT jest jednostka sektora finansow publicznych. Sposéb wykonania
budzetu podlega corocznej kontroli przeprowadzanej przez Najwyzszg Izbe Kontroli.

Dochody budzetowe zrealizowane w 2018 r. wyniosty 38 608 tys. zt, co stanowito 155,5 %
kwoty 24 830 tys. zt przyjetej w ustawie budzetowej na ten rok oraz przede wszystkim
wynikato z osiggniecia nieplanowanych dochodéw w kwocie:

- 12 964,2 tys. zt z tytutu optat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programow;
- 487,9 tys. zt z tytutu optat prolongacyjnych od optat koncesyjnych roztozonych na raty;

- 208,2 tys. zt z tytutu kar pienieznych od oséb prawnych, w tym za naruszenie przepiséw
ustawy.

Uzyskane dochody budzetowe podlegaty odprowadzeniu na rachunek biezagcy dochodow
budzetu panstwa.

39 Por. art. 18 ust. 4 - 5 b ustawy o radiofonii i telewizji, w ktorym okreélone zostaty standardy programowe
obowiazujace dostawcéw ustug medialnych, dotyczace ochrony matoletnich przed szkodliwym oddziatywaniem
tresci zawartych w audycjach i innych przekazach. Przepisy wykonawcze znajduja sie w rozporzadzeniu KRRIiT
z 23 czerwca 2005 r. w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazow mogacych mie¢ negatywny wptyw na
prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwoj matoletnich oraz audycji lub innych przekazow
przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich, stosowania wzoréw symboli graficznych i formut
zapowiedzi.

40 Por. art. 18 ust. 4 ustawy o radiofonii i telewizji.
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Szczegbétowe wykonanie dochodéw w poréwnaniu do planu finansowego w podziale na
paragrafy przedstawia tabela ponizej:

Tabela nr 1. Wykonanie dochodéw w poréwnaniu do planu finansowego w 2018 .

w tys. zt

Tresc

Plan

finansowy na

2018 rok

Wykonanie

Réznica
kol. 3-2

% kol. 3:2

1

2

3

4

Dochody budzetowe

24 830,0

38 608,0

13778,0

155,5%

§ 0580 Wptywy z tytutu grzywien
i innych kar pienieznych od oséb
prawnych i innych jednostek
budzetowych — w tym kary za
naruszenie przepiséw ustawy

o radiofonii i telewizji

208,2

208,2

§ 0590 Wptywy z optat za
koncesje i licencje

20 403,00

33 367,20

12 964,20

163,5%

§ 0640 Wptywy z tytutu kosztow
egzekucyjnych, optaty
komorniczej i kosztéw upomnien

0,5

0,5

§ 0690 Wptywy z réznych optat

300,0

337,3

37,3

112,4%

§ 0870 Wptywy ze sprzedazy
sktadnikédw majatkowych

0,1

0,1

§ 0910 Wptywy z odsetek od
nieterminowych wptat z tytutu
podatkéw i optat — w tym przede
wszystkim optaty prolongacyjne
od optat koncesyjnych
roztozonych na raty

4126,0

46139

487,9

111,8%

§ 0920 Wptywy z pozostatych
odsetek

1,5

1,5

§ 0940 Wptywy z rozliczen
/zwrotdw z lat ubiegtych

2,0

2,0

§ 0950 Wptywy z tytutu kar
i odszkodowan wynikajacych
Z umow

76,5

76,5

§ 0970 Wptywy z réznych
dochodow

1,0

0,8

-0,2

80,0%

Zrédto: Biuro KRRIT
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Wykonanie $redniorocznego zatrudnienia wyniosto 152 etaty (KRRiT - 5 etatéw,
biuro — 147 etatow).

W ustawie budzetowej wydatki KRRIiT okreslone zostaty w wysokosci 42 989 tys. zt.
W trakcie roku, na podstawie analiz stopnia realizacji zadan i poziomu wykorzystania srodkéw
budzetowych, Przewodniczagcy KRRIiT wydat decyzje o blokadzie planowanych wydatkéw
budzetowych w wysokosci 3 000 tys. zt i pozostawieniu ich w dyspozycji budzetu panstwa.

tacznie w 2018 r. na realizacje wszystkich zadan KRRiT przeznaczyta kwote
26 389,7 tys. zt, z tego na wynagrodzenia i pochodne (sktadki na ubezpieczenie spoteczne
i Fundusz Pracy) KRRIT przeznaczyta kwote 14 521 tys. zt.

Do wydatkéw budzetu panstwa, ktore nie wygasajg z uptywem roku budzetowego, KRRiT
w 2018 r. zgtosita kwote 13 000 tys. zt przeznaczong na realizacje projektu ,Telemetria
Polska”.
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Tabela nr 2. Wykonanie wydatkéw w 2018 r. w poréwnaniu do planu finansowego

(po zmianach)

w tys. zt
HEID (ITEEDNy Udziat procentow
Rodzaj wydatkéw po zmianach na Wykonanie p Y
2018 1 w wydatkach

Wynagrodzenia i ich pochodne 15157,0 14 521,0 55,03%
Czynsz za powierzchnie biurowg 2162,0 2149,0 8,14%
Us’ru'gl 'blurowe, kancelaryjne, 21663 19142 7.25%
archiwistyczne
Zakupy mebli biurowych, sprzetu
technl'czr)ego., czesci zamiennych, 600.9 600.9 2.28%
materiatéw biurowych
i eksploatacyjnych
Optaty za ustugi pocztowe 788,6 788,6 2,99%
Wykonanie monitoringéw
programow radiowych 571,3 378,9 1,44%
i telewizyjnych
Zakupy inwestycyjne 7416,0 234,6 0,89%
Podréze stuzbowe zagraniczne 277,0 149,7 0,57%
Ustugi gospodarcze 4261 335,2 1,27%
Ustugi informatyczne 308,9 308,7 1,17%
Ochrona obiektu 282,0 2524 0,96%
Sk"radkl do organizacji 247.0 244.5 0.93%
miedzynarodowych
'Badqnla telemetryczne 81908 19792 7.50%
i radiometryczne
Nagrody konkursowe 143,5 143,5 0,54%
Zakup pozostatych materiatéw,
w tym raportéw nt. rynku 138,8 136,0 0,52%
medialnego
dels na ,Zak’ra.dowy Fundusz 203.0 199.6 0.76%
Swiadczen Socjalnych
Wynagrodzenia bezosobowe 399,2 181,3 0,69%
Zakup oprogramowania i licencji 136,8 136,8 0,52%
Zakup energii 167,0 146,2 0,55%
Ustugi telekomunikacyjne 174,0 130,8 0,50%
Inne wydatki, ktérych faczna
wartos¢ nie przekracza 0,50% 30328 1458,6 5,53%
struktury udziatu w wydatkach

OGOLEM: 42 989,0 26 389,7 100,00%

Zrédto: Biuro KRRIT

37



|< 21'[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

2.29 W systemie zarzadzania jakoscia w Biurze KRRIT stosowana jest norma
ISO 9001:2015. Certyfikat do jej stosowania przedtuzony zostat do 2021 r. w zakresie nizej
wskazanych zadanh:

e Udzielanie koncesji na rozpowszechnianie programéw radiowych i telewizyjnych.
e Rozpatrywanie skarg i wnioskow.

e Umarzanie zalegtosci w ptatnosci optat abonamentowych.
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lll. UDZIAt W TWORZENIU PRAWA

Rozporzadzenia KRRiT - opublikowane i obowiazujace

3.1 W roku sprawozdawczym prace legislacyjne KRRIiT dotyczyty 11 aktéw
wykonawczych, ktdre zostaty opublikowane w Dzienniku Ustaw:

e Rozporzqgdzenie z dnia 27 marca 2018 r. zmieniajgce rozporzqdzenie w sprawie rodzajow
dokumentéw oraz wzoru oswiadczenia potwierdzajgcych uprawnienia do zwolnien od optat
abonamentowych (Dz.U. poz. 699)

Rozporzadzenie okresla nowy wzér oswiadczenia o spetnianiu warunkéw do korzystania ze
zwolnien od optat abonamentowych.

e Rozporzqdzenie z dnia 27 marca 2018 r. zmieniajgce rozporzqdzenie w sprawie sposobu
prowadzenia przez spoétki publicznej radiofonii i telewizji dokumentacji w oparciu o zasady
rachunkowosci oraz sposobu sporzqdzania sprawozdan sktadanych przez zarzqdy tych spétek
Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji (Dz.U. poz. 722)

Rozporzadzenie rozszerza zakres sprawozdan sktadanych przez zarzad spétki Telewizja
Polska SA o obowigzek przedstawiania danych dotyczacych przedsiewzie¢ zwigzanych
z tworzeniem i rozpowszechnianiem regionalnych programéw oddzielnie dla kazdego oddziatu
terenowego spotki.

e Rozporzqgdzenie z dnia 10 maja 2018 r. w sprawie wysokosci optat abonamentowych za
uzywanie odbiornikéw radiofonicznych i telewizyjnych oraz znizek za ich uiszczanie z goéry za
okres dtuzszy niz jeden miesigc w 2019 r. (Dz.U. poz.1013)

Rozporzadzenie okresla wysokos¢ optat abonamentowych w 2019 r. oraz znizki za
uiszczanie optat abonamentowych z géry za okres dtuzszy niz jeden miesigc, uwzgledniajgc
prognozowang liczbe oséb korzystajacych z tych znizek oraz koniecznosé¢ zapewnienia
pokrycia kosztow realizacji misji.

e Rozporzqgdzenie z dnia 13 wrzesnia 2018 r. zmieniajgce rozporzqdzenie w sprawie czasu oraz
ramowego podziatu czasu przeznaczonego na rozpowszechnianie nieodptatnie audycji
wyborczych, trybu postepowania dotyczqcego podziatu czasu, zakresu rejestracji oraz
sposobu przygotowania i emisji audycji wyborczych w programach publicznej radiofonii
i telewizji (Dz.U. poz. 1842)

Rozporzadzenie wprowadza aktualizacje zatacznika okreslajacego obszary emisji
programow spotek radiofonii regionalnej, w ktérych s3 rozpowszechniane nieodptatne
audycje wyborcze.

e Rozporzqdzenie z dnia 4 pazdziernika 2018 r. w sprawie wysokosci optat za udzielenie
koncesji na rozpowszechnianie programéw radiowych i telewizyjnych oraz sposobu ich
wyliczania (Dz.U. poz. 1953)
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Rozporzadzenie wprowadza uproszczenie i ujednolicenie sposobu naliczenia optaty
koncesyjnej oraz dokonuje waloryzacji optat dla programdéw rozpowszechnianych w sposéb
rozsiewczy naziemny. Dla programéw radiowych stanowi wsparcie w celu przechodzenia na
nadawanie cyfrowe w standardzie DAB+ za$ dla programoéow telewizyjnych — w celu
przechodzenia na nadawanie w lepszej jakosci.

e Rozporzqdzenie z dnia 16 pazdziernika 2018 r. zmieniajgce rozporzqdzenie w sprawie
szczegotowego sposobu i trybu prowadzenia rejestru programéw telewizyjnych
rozpowszechnianych  wytqcznie w  systemie teleinformatycznym i  programéw
rozprowadzanych (Dz.U. poz. 2111)

Rozporzadzenie okresla nowe wzory zgtoszenia o dokonanie wpisu do rejestru programow
rozprowadzanych oraz programéw telewizyjnych rozpowszechnianych wytacznie w systemie
teleinformatycznym.

e Rozporzqgdzenie z dnia 15 listopada 2018 r. w sprawie szczegétowego trybu uzgadniania
karty powinnosci (Dz.U. poz. 2226)

Rozporzadzenie okresla poszczegdlne czynnosci wykonywane przez KRRIT oraz jednostki
publicznej radiofonii i telewizji, a takze terminy ich realizacji podczas uzgadniania karty
powinnosci.

e Rozporzqdzenie z dnia 15 listopada 2018 r. w sprawie udogodnierr dla o0séb
niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzqdu wzroku i o0séb niepetnosprawnych
z powodu dysfunkcji narzqgdu stuchu w programach telewizyjnych (Dz.U. poz.2261)

Rozporzadzenie okresla rodzaje udogodnien dla oséb niepetnosprawnych oraz udziat
poszczegdlnych rodzajéw tych udogodnien w tacznym czasie nadawania, rodzaje programow,
w ktérych nadawcy nie s3 obowigzani do wprowadzania udogodnien oraz sposobu
informowania odbiorcéw o audycjach zawierajagcych udogodnienia.

e Rozporzqdzenie z dnia 15 listopada 2018 r. w sprawie szczegétowych wymagan
jakie powinna spetnia¢ karta powinnosci w czesci dotyczqcej nowej istotnej ustugi
(Dz.U. poz. 2266)

Rozporzadzenie okresla elementy, ktére ma zawierac¢ opis nowej istotnej ustugi medialnej
w karcie powinnosci.

e Rozporzqdzenie z dnia 4 grudnia 2018 r. w sprawie szczegdétowego zakresu plandéw
programowo-finansowych i trybu ich uzgadniania (Dz.U. poz. 2351)

Rozporzadzenie okresla zakres planéw programowo-finansowych uwzgledniajacy
ustawowe zadania realizujgce misje publiczng oraz czynnosci jakie bedzie podejmowacd
KRRIT oraz jednostki publicznej radiofonii i telewizji w celu uzgodnienia planéw.

e Rozporzqgdzenie z dnia 13 grudnia 2018 r. zmieniajgce rozporzqdzenie w sprawie zawartosci
wniosku o udzielenie koncesji oraz szczegotowego trybu postepowania w sprawach
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udzielania i cofania koncesji na rozpowszechnianie i rozprowadzanie programéw
radiofonicznych i telewizyjnych (Dz.U. z 2019 r. poz. 22)

Rozporzadzenie wprowadza zmiany uwzgledniajgce: nowa technologie rozpowszechniania
programéw radiofonicznych droga rozsiewcza naziemng w sposdéb cyfrowy w standardzie
DAB+, rezygnacje z okreslenia trybu udzielania koncesji na rozpowszechnianie programéw
radiofonicznych lub telewizyjnych droga rozsiewcza naziemng w sposdb cyfrowy
w standardzie DVB-H oraz zmiany przepiséow dotyczacych podmiotéw ubiegajacych sie
o koncesje.
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IV. PROGRAMY ROZPOWSZECHNIANE
i ROZPROWADZANE ORAZ UStUGI VoD

Udzielanie i rozszerzanie koncesji radiowych

41 W roku sprawozdawczym prace koncesyjne KRRIT dotyczace radiofonii
prowadzone byty w zwigzku z rozstrzygnieciami postepowan wszczetych na podstawie
3 ogtoszen Przewodniczacego KRRIiT, ktére zostaty opublikowane w 2017 r. oraz
18 opublikowanych w 2018 r.

W zwiazku z ogtoszeniami opublikowanymi w 2018 r. wptyneto 61 wnioskéw o udzielenie
lub rozszerzenie koncesji na rozpowszechnianie programéw radiowych w sposéb rozsiewczy
naziemny.

Na podstawie uchwat Przewodniczagcy KRRiT wydat 13 decyzji w sprawie udzielenia
nowych koncesji oraz 10 w sprawie rozszerzenia koncesji o nowe stacje nadawcze.

W zataczniku nr 1 znajduje sie wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na
rozpowszechnianie programu radiowego w sposdb rozsiewczy naziemny, prowadzonych
w zwigzku z ogtoszeniami Przewodniczacego KRRIT, rozstrzygnietych uchwaty Iub
zakonczonych wydaniem decyzji w 2018 r.

4.2 Nie pdzniej niz na 12 miesiecy przed datg wygasniecia koncesji nadawca
programu ma prawo ztozenia wniosku o udzielenie koncesji na kolejny okres 10 lat
(tzw. rekoncesja)*!. Podczas rozpatrywania wniosku KRRIT ocenia dotychczasowg dziatalnosc
nadawcy sprawdzajac, czy nie wystepujg okolicznosci wskazane jako podstawa do cofniecia
koncesji. Do okolicznosci tych nalezg m.in. trwate, nastepujace przez trzy kolejne miesigce
zaprzestanie emisji programu, naruszanie ustawy lub warunkéw koncesji, upadtos¢
przedsiebiorstwa, bezposrednie lub posrednie przejecie kontroli nad dziatalno$cig nadawcy.
Postepowanie w zakresie rekoncesji toczy sie z udziatem dotychczasowego nadawcy, bez
mozliwosci przystgpienia do niego innych zainteresowanych. Jesli nadawca w dotychczasowej
dziatalnosci nie naruszyt w razacy sposéb prawa, jego wniosek jest rozpatrywany pozytywnie.

W 2018 r. w powyzszym trybie Przewodniczacy KRRIiT wydat 48 decyzji w sprawie
udzielenia nadawcom naziemnym i satelitarnym koncesji na kolejny okres.

W zatqgczniku nr 2 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na kolejny okres
(rozpowszechnianie naziemne i satelitarne).

41 Zgodnie z art. 35a ustawy o radiofonii i telewizji.
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Przeniesienie uprawnien z koncesji

4.3 W przypadku przeksztatcenia spotek handlowych lub zatozenia spétki przez
osobe fizyczna, za zgoda KRRIT, dopuszczalna jest mozliwos$¢ przeniesienia uprawnien
wynikajacych z koncesji*?. Zmiany nastepujg po dokonaniu wpisow w Krajowym Rejestrze
Sadowym. Celem zmian najczesciej jest che¢ uporzadkowania struktury organizacyjnej
w ramach tej samej grupy kapitatowej lub zrealizowania zamierzen w celu zmiany
dotychczasowej formy prawnej prowadzonej dziatalnosci.

Przewodniczacy KRRIiT wydat 4 decyzje w zwigzku z przeniesieniem uprawnien z koncesji
(radiofonia i telewizja naziemna oraz satelitarna), z tego 2 decyzje o przeniesieniu uprawnien
na inng spotke oraz 2 decyzje na skutek zmiany formy prawnej koncesjonariusza.

W zatqgczniku nr 3 znajduje sie wykaz koncesji, w ktérych dokonane zostaty zmiany w wyniku
wyrazenia przez KRRIiT zgody na przeniesienie uprawnien (radiofonia i telewizja naziemna
i satelitarna).

Satelitarne rozpowszechnianie programow

4.4 W 2018 r. do KRRIiT wptyneto 11 wnioskéw o udzielenie koncesji na
rozpowszechnianie programu w sposéb rozsiewczy satelitarny (10 wnioskdw na programy
telewizyjne, jeden na program radiowy). KRRIiT udzielita 9 koncesji na rozpowszechnianie
programéw telewizyjnych w sposdb rozsiewczy satelitarny oraz podjeta uchwate
o rozszerzeniu koncesji kablowej o mozliwo$¢ nadawania drogg satelitarna.

W zatqgczniku nr 4 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na programy
rozpowszechniane w sposob rozsiewczy satelitarny.

Poprawa technicznych warunkéw emisji programoéw

4.5 Zmiana warunkéw technicznych przeprowadzana jest na wniosek nadawcy
i wymaga zmiany koncesji, a nastepnie zmiany decyzji rezerwacyjnej wydanej przez
Prezesa UKE. Przewodniczacy KRRIT, dziatajgc w porozumieniu z Prezesem UKE, dokonuje
zmian technicznych w koncesjach w celu poprawy jakosci sygnatu lub zwiekszenia obszaru
nadawania programu pod warunkiem, ze zmiany nie majg negatywnego wptywu na
funkcjonowanie innych stacji.

W 2018 r. Przewodniczacy KRRIiT wydat 43 decyzje w sprawie zmian warunkow
technicznych w radiowych koncesjach naziemnych.

W zatqgczniku nr 5 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie zmian technicznych w radiowych
koncesjach naziemnych.

42 Przeksztatcenia oraz wyrazanie zgody na dokonanie przejscia uprawnien odbywaja sie wedtug trybu okreélonego
w art. 38a ustawy o radiofonii i telewiz;ji.
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4.6 Przewodniczacy KRRIiT wydat 19 decyzji w sprawie wprowadzenia zmian
technicznych w koncesjach na satelitarne rozpowszechnianie programéw.

W zatqczniku nr 6 znajduje sie wykaz decyzji wydanych w 2018 r. w sprawie zmian
technicznych w koncesjach satelitarnych.

Zmiany programowe w koncesjach

4.7 Podczas wykonywania koncesji nadawcy kierujg do KRRIT wnioski o dokonanie
zmian w zakresie warunkdéw programowych. Najczes$ciej chodzi o zmiane nazwy programu.
Ze wzgledu na konkursowy charakter postepowania, w wyniku ktérego udzielono konces;ji,
w programach nadawanych za pomocg czestotliwos$ci naziemnych, zmiany programowe nie
powinny w istotny sposéb odbiegac¢ od koncepcji pierwotnie przedstawionej przez nadawce.
Ograniczenia te nie dotycza konces;ji satelitarnych i kablowych.

W 2018 r. KRRIiT dokonata zmian programowych w 11 koncesjach nadawcéw naziemnych
i satelitarnych.

W zatgczniku nr 7 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie zmian programowych (zmiana nazwy
bgdz inne zmiany programowe).

Postepowania w sprawie cofniecia koncesji na rozpowszechnianie
programu

4.8 W 2018 r. Przewodniczagcy KRRIiT wydat 1 decyzje w sprawie cofniecia
koncesji. Decyzja dotyczyta programu telewizyjnego rozpowszechnianego w sposéb
rozsiewczy satelitarny, w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego programu
telewizyjnego. Decyzja podjeta zostata po zaprzestaniu emisji programu oraz wskutek
razacego naruszenia innych obowigzkéw prawnych®.

KRRIiT wszczeta réwniez postepowanie w sprawie cofniecia koncesji, ktére zostato
umorzone ze wzgledu na zgon koncesjonariusza.

W zatqgczniku nr 8 znajduje sie wykaz nadawcdéw, wobec ktoérych podjeto decyzje w sprawie
cofniecia koncesji.

43 Niewywigzywanie sie z obowigzku corocznego sktadania sprawozdan finansowych i uiszczenia optaty za
rozszerzenie koncesji.
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Rozktadanie na raty optat koncesyjnych

4.9 Ustawa o radiofonii i telewizji przewiduje mozliwo$é wniesienia optaty za
udzielenie lub zmiane koncesji w sposdb ratalny*4. Sposéb wniesienia optaty deklarowany jest
we whniosku o udzielenie lub zmiane koncesji. W 2018 r. na raty zostaty roztozone optaty
koncesyjne na podstawie 27 decyzji wydanych przez Przewodniczacego KRRIT.

Oprécz tej mozliwosci, ustawa o finansach publicznych dopuszcza roztozenie na raty
naleznosci z tytutu optaty koncesyjnej lub czesciowe jej umorzenie w przypadkach
uzasadnionych wzgledami spotecznymi lub gospodarczymi. Mozliwe jest rowniez umorzenie
catosci naleznosci w przypadkach uzasadnionych waznym interesem zobowigzanego Iub
interesem publicznym.

KRRIT wydata 3 decyzje o roztozeniu na raty optaty koncesyjnej, jedng o odmowie
odroczenia zaptaty jednej z rat oraz jedng decyzje o odmowie umorzenia zalegtosci
podatkowej wraz z odsetkami. Ponadto KRRIiT wydata postanowienie o zawieszeniu
postepowania wobec wniosku o umorzenie =zalegtosci podatkowej w zwigzku
Z postepowaniem prowadzonym w trybie sgdowym, administracyjnym.

W zatqczniku nr 9 znajduje sie wykaz podmiotéw, ktérym roztozono na raty naleznosc
wynikajgcq z udzielenia lub zmiany koncesji (na podstawie art. 40 ust. 10 ustawy o radiofonii
i telewizji).

Programy w sieciach kablowych

410 W 2018 r. wptynety 23 wnioski o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie
programéw w sieciach telekomunikacyjnych. Przewodniczacy KRRIiT wydat 30 koncesji na
rozpowszechnianie programow telewizyjnych w sieciach telekomunikacyjnych (24 nowe
koncesje i 6 koncesji na kolejny okres). Wsrdod koncesjonariuszy jest m.in. 9 oséb fizycznych
i 12 spoétek prawa handlowego. Wiekszo$¢ wydanych koncesji realizuje uniwersalny charakter
programu (19), wsréd programéw  wyspecjalizowanych przewazaja informacyjno-
publicystyczne (4), a takze muzyczno-kulturalne (4). Sredni minimalny czas nadawania
programu wyniést okoto godziny na dobe (czas najdtuzszy - doba, najkrétszy - 15 minut na
miesigc).

W zatacznikach od nr 10 do nr 13 znajduja sie informacje dotyczace decyzji koncesyjnych
wydanych na rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego
satelitarnego oraz wprowadzonych w nich zmian:

e w zatqczniku nr 10 - wykaz wydanych w 2018 r. koncesji na rozpowszechnianie programow
w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego;

44 Por. art. 40 ust. 10 ustawy o radiofonii i telewizji.
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e w zatgczniku nr 11 - wykaz wydanych w 2018 r. koncesji na kolejny okres na
rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane
do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego;

e w zatqczniku nr 12 - wykaz decyzji wydanych w 2018 r. w sprawie zmian na wniosek
nadawcy koncesji na rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych
niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego
satelitarnego;

e w zafqczniku nr 13 - wykaz wydanych w 2018 r. decyzji w sprawie przejscia uprawnien dla
podmiotéw rozpowszechniajgcych program w sieciach telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego
satelitarnego.

Rejestr programow telewizyjnych

411 Do Przewodniczagcego KRRIiT wptyneto 221 zgtoszen o wpis do rejestru
programow telewizyjnych, rozpowszechnianych wytgcznie w systemie teleinformatycznym
i programéw rozprowadzanych (204 zgtoszenia w zakresie rozprowadzania programéw
i 17 zgtoszeh programéw telewizyjnych, rozpowszechnianych wytacznie w systemie
teleinformatycznym).

Przewodniczacy KRRIiT wydat 240 postanowien o wpisie do rejestru programow,
11 postanowien o zmianach w rejestrze, po jednym  postanowieniu o umorzeniu
postepowania i zawieszeniu wpisu do rejestru.

Na polskim rynku dostepna jest oferta okoto 450 programoéw rozpowszechnianych
w sposéb satelitarny lub w sieciach telekomunikacyjnych, w tym w jezyku polskim okoto
200 programow.

Must carry/Must offer+

4.12 Przepisy zawarte w art. 43 i 43a zostaty wprowadzone do ustawy o radiofonii
i telewizji w ramach implementacji art. 31 tzw. dyrektywy o ustudze powszechnej. Panstwa
cztonkowskie na przedsiebiorstwa, ktore podlegajg ich jurysdykcji, mogg naktada¢ transmisje
obowigzkowa okreslonych programow i ustug. Takie obowiazki naktada sie wtedy, gdy sg one
niezbedne do realizacji celéw lezacych w interesie ogdlnym (m.in. wprowadzenia ustug
utatwiajagcych osobom niepetnosprawnym dostep do odbioru programéw).

W Strategii Regulacyjnej na lata 2017-2022 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podkreslita,
iz nadawcy w naziemnej telewizji cyfrowej docierajq do widzéw z wykorzystaniem narodowych

45 Por. Rozdziat Il pkt 2.12. tzw. zasada must carry/must offer opisana zostata w art. 43 ust. 1 ustawy o radiofonii
i telewizji. W Strategii regulacyjnej KRRIT na lata 2017-2022 zasade must carry/must offer KRRIT traktuje jako
instrument ochrony pluralizmu.
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zasoboéw czestotliwosci, dlatego tez udostepnienie przez nich programéw operatorom ptatnej
telewizji powinno pozostaé¢ obowigzkowe i nieodptatne. Dla réwnowagi ekonomicznej musi zostac
takze zachowany obowigzek operatoréw do rozprowadzania tych programéw bez optat ze strony
nadawcow.

4.13 W 2018 r. w pracach KRRIiT pojawit sie problem stosowania zasad must
carry/must offer przy Swiadczeniu przez operatoréw rozprowadzajacych programy tej ustugi
dla abonentéw prowadzacych dziatalnosé¢ gospodarcza. KRRiT stoi na stanowisku, ze nie ma
podstaw prawnych, aby w tym zakresie réznicowac sytuacje operatoréw rozprowadzajacych
programy w zaleznosci od rodzaju podmiotéw, do ktérych trafiajg te programy. Zaden
Z przepisow ustawy o radiofonii i telewizji nie wytacza stosowania zasad must carry /must offer
w sytuacji, gdy operator rozprowadzajgc programy, kieruje je do podmiotéw prowadzacych
dziatalnos$¢ gospodarcza (np. hotele, szpitale, zaktady karne).

4.14 Problem interpretacji przy stosowaniu zasad must carry/must offer wystepuje
takze w przypadku rozprowadzania programow w systemie teleinformatycznym (Internecie).

W uzasadnieniu do projektu ustawy*® podkres$lone zostato, iz z uwagi na pojawienie
sie nowych sposobéw odbioru telewizji (np. IP TV, Internet TV) konieczne byto objecie
obowiqgzkiem must carry nie tylko operatoréw sieci kablowych i platform satelitarnych, ale takze
pozostatych podmiotéw rozprowadzajgcych program w sieciach telekomunikacyjnych.
W tej sprawie KRRiT przyjeta 22 maja 2018 r. stanowisko interpretacyjne®’, ktérego wywod
opiera sie na koniecznosci uzyskania zgody nadawcy przed rozpoczeciem rozprowadzania
programu.

Tego rodzaju problemy interpretacyjne w zakresie udostepniania programow
operatorom rozprowadzajacych dziatajagcym w Internecie, nie wystepuija tylko na rynku polskim.
Trybunat Sprawiedliwosci UE w wyroku z 13 grudnia 2018 r. 8, m.in. wskazat, ze postanowienia
tzw. dyrektywy o ustudze powszechnej nie stanowig przeszkody, aby panstwo cztonkowskie
natozyto obowigzek rozpowszechniania programéw (must carry) na przedsiebiorstwa, ktére nie
udostepniajgc sieci tacznosci elektronicznej, oferujg ogladanie programoéw telewizyjnych
w bezposredniej transmisji strumieniowej w Internecie.

Audiowizualne ustugi medialne na zadanie®

4.15 Do 31 grudnia 2018 r. KRRIT zidentyfikowata 162 audiowizualne ustugi medialne
na zadanie, $wiadczone przez 98 podmiotéw°. Identyfikacja dostawcow audiowizualnych

46 Projekt ustawy z dnia z dnia 25 marca 2011 r. o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji oraz niektérych innych
ustaw.

47 Por. Rozdziat Il pkt 2.26.

48 Wyrok w sprawie prejudycjalnej C-298/17.

49 Za audiowizualne ustugi medialne na zadanie uznaje sie tylko te, ktére spetniajg przestanki z art. 4 pkt 6a ustawy
o radiofonii i telewizji: ustuga jest $wiadczona w ramach prowadzonej w tym zakresie dziatalnosci gospodarczej,
polega na publicznym udostepnianiu audycji audiowizualnych na podstawie katalogu, ktory jest ustalony przez
podmiot dostarczajacy ustuge.
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ustug medialnych na zadanie polega m.in. na sprawdzeniu czy ustuga nie podlega wytaczeniu
ustawowemu, a dostawca ustugi medialnej ustanowiony jest na terytorium Polski i $wiadczy
ustuge w ramach dziatalnosci gospodarczej®?.

Podmioty $wiadczace audiowizualne ustugi medialne na Zzadanie s3 zobowigzane do
corocznego sktadania sprawozdania z wykonania swoich obowigzkéw, m.in. w zakresie
ochrony matoletnich oraz przestrzegania kwot programowych??. Za 2018 rok w ustawowym
terminie do 31 marca sprawozdania ztozyto 56 podmiotéw. Do pozostatych zobowigzanych
Przewodniczacy KRRIT skierowat wezwania. Po bezskutecznym wystosowaniu zadania do
ztozenia sprawozdania w terminie 14 dni od dnia otrzymania wezwania, Przewodniczacy
KRRIT moze wyda¢ decyzje naktadajagcg na osobe kierujgcg dziatalnoscia podmiotu
dostarczajgcego audiowizualne ustugi medialne na Zadanie kare pieniezng w wysokosci
nieprzekraczajacej 1000 zt>3,

50 Zgodnie z art. 47 ustawy o radiofonii i telewizji.

51 Zgodnie z definicjg zawarta w ustawie z 6 marca 2018 r. Prawo przedsiebiorcow (Dz.U z 2018r. poz. 646).
52 Zgodnie z art. 47 e oraz f ustawy o radiofonii i telewizji.

53 Por. art.53d w zw. z art. 47] ustawy o radiofonii i telewizji.
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V. KONTROLA NADAWCOW

51 Wykonujac w 2018 r. kontrole przestrzegania przez nadawcéw obowigzkéw
wynikajacych z ustawy o radiofonii i telewizji, rozporzadzen wykonawczych oraz warunkéw
koncesyjnych, KRRIiT kierowata sie troska o odbiorcéw programéw, w szczegdlnosci oséb
matoletnich oraz z dysfunkcjami stuchu i wzroku. Kontrole byty przeprowadzane
wszechstronnie i wielowymiarowo, analizie poddawano tre$¢ audycji zawartych
w poszczegdlnych programach oraz przekazy handlowe.

Kontrola koncesjonowanych programéw radiowych

5.2 Podczas kontroli planowanej, wykonanej pod katem wypetniania programowych
warunkéw koncesyjnych, analizie poddano 22 programy radiowe, ktérych koncesja wygasnie
w 2020 r. (RMF MAXXX Mazowsze, RMF MAXXX Oleénica, RMF MAXXX Podlasie,
RMF MAXXX Slask, RMF MAXXX Konin, Radio WAWA, WAWA tédz, WAWA Opole,
ESKA Ostréow-Kalisz, ESKA Rzeszéw, ESKA Starachowice, Radio Znin, Rock Radio 105,4,
Radio UWM FM, Radio Jura, Chilli Zet, Radio Ztote Przeboje 99,3 FM, Radio Plus Olsztyn,
NASZE Radio, Radio Strefa Piotrkéw, Radio Piekary, Radio Ztote Przeboje RES 95,7 FM).
Wyniki kontroli wykazaty nieznaczne odstepstwa od warunkéw koncesyjnych w programach
dwoch nadawcéw (w Radiu Ztote Przeboje 99,3 FM i Radiu Ztote Przeboje RES 95,7 FM
stwierdzono niewystarczajacg liczbe godzin audycji realizujgcych specjalizacje muzyczna,
w Radiu Strefa Piotrkéw i Radiu Ztote Przeboje RES 95,7 FM - niewystarczajacg liczbe godzin
audycji o tematyce lokalnej).

Podczas kontroli interwencyjnej przeprowadzono analize 6 programéw radiowych (Radio
FAMA, Muzyczne Radio, Radio ONY FM, Rekord - Radio S'Wietokrzyskie, Twoje Radio i Radio
JARD 11). Nadawcy pieciu programéw nie zapewnili okreslonego w koncesji udziatu audycji
o tematyce lokalnej, zas w Radiu JARD Il — udziatu audycji adresowanych do dzieci. Wobec
pieciu nadawcoéw przeprowadzone zostaty postepowania wyjasniajace (koncesja wydana na
rozpowszechnianie programu Radio JARD Il wygasta samoistnie wskutek $mierci
koncesjonariusza).
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Piosenki w jezyku polskim w programach radiowych>*

53 Kontrola 330 programéw radiowych przeprowadzana byta na podstawie
comiesiecznych sprawozdan nadawcéw. Utwory wykonywane w jezyku polskim zajmowaty
srednio 40,0% czasu nadawania utworéw stowno-muzycznych, z czego 67,6% w godzinach
5:00-24:00. Srednio udziat piosenek wykonywanych w jezyku polskim w programach
radiowych byt o 7 pkt. proc. wiekszy od minimum okreslonego w ustawie.

W programach nadawanych w sieci Wawa stuchacze mogli ustysze¢ wytacznie piosenki
w jezyku polskim. Sposrdd pozostatych programow, szczegdlnie wysoki ich odsetek cechowat
programy nadawane pod marky Radio Pogoda (75,6%) oraz programy spoteczno-religijne
dziatajace poza siecig Plus (56,6%).

Z ustawowej mozliwosci uprzywilejowanego liczenia emisji utworéw wykonywanych przez
debiutantéw, podobnie jak w poprzednim okresie sprawozdawczym, skorzystali nadawcy
ok. 47% wszystkich programéw radiowych. Naruszenia w tej grupie nadawcéw wystgpity
sporadycznie: w dwdch programach odnotowano udziat piosenek wykonywanych w jezyku
polskim mniejszy niz 33% (Akademickie Radio Luz, ktére w pierwszych trzech miesigcach roku
miato problem z narzedziem programujacym oraz Studenckie Radio Zak, ktéremu
w miesigcach letnich zabrakto 1 pkt. proc. do wymaganego minimum). W czterech
programach odnotowano w pojedynczych miesigcach mniejszy niz 60% udziat piosenek
w jezyku polskim w godz. 6:00 do 24:00 (Polskie Radio Dla Ciebie, Polskie Radio Gdansk,
Radio Doxa i Radio Kotobrzeg).

54 Nadawcy programéw radiowych zobowiazani s3 do przeznaczania co najmniej 33% miesiecznego czasu
nadawania utworéw stowno-muzycznych (piosenek) w programie na piosenki wykonywane w jezyku polskim,
z czego co najmniej 60% musi by¢ nadane w godzinach 5:00-24:00 (art. 15 ust. 2). W porze dziennej, w godzinach
5:00-24:00, czas nadawania piosenek wykonywanych w jezyku polskim przez debiutanta jest podwajnie liczony
(art. 15 ust. 2a). Niektorzy nadawcy, zgodnie z rozporzadzeniem z 6 grudnia 2012 r. wydanym przez KRRiT, moga
korzysta¢ z ulg pozwalajacych im obnizy¢ udziat piosenek w jezyku polskim. Z ulgi tej skorzystali nadawcy
programéw muzycznych, w ktérych muzyka powazna albo muzyka jazzowa zajmuje co najmniej 75% czasu
nadawania muzyki w programie (Program 2 Polskiego Radia, Radio Zet Chilli). Z obnizenia wymaganego udziatu
polskiej piosenki w programach radiowych moga korzysta¢ tez nadawcy programéw przeznaczonych dla
mniejszosci narodowej lub etnicznej oraz spotecznosci postugujacej sie jezykiem regionalnym (Biatoruskie Radio
Racja).
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Tabelanr 3. Realizacja kwot piosenek w jezyku polskim w grupie programoéw radiowych
Sredni udziat piosenek w jezyku w tym udziat
Grupy programow polskim wséréd wszystkich utworéw | w godz. 5:00-24:00
stowno-muzycznych (min. 33%) (min. 60%).
Wszystkie programy 40,0% 67,6%
programy Polskiego Radia SA 44.7% 79,0%
Eggfﬁjﬁgﬁ’v\yfene, komercyjne programy 35.0% 66,0%
programy ponadregionalne 44.9% 67,0%
rozgtosnie regionalne radia publicznego 38,9% 70,2%
programy miejskie radia publicznego 35,7% 73,9%
Radio Plus 34,4% 61,0%
Radio Ztote Przeboje 37,5% 62,3%
Radio Pogoda 75,5% 73,7%
Meloradio 33,8% 60,5%
Rock Radio 34,2% 60,5%
RMF Maxxx 35,4% 62,6%
Eska 34,7% 61,1%
Radio Fama 35,4% 67,5%
Radio Wawa 100,0% -
programy akademickie 38,1% 69,7%
R o e
niezrzeszone programy lokalne 42,3% 71,6%
Polskie Fale Srednie 34,5% 100,0%

Zrédto: Biuro KRRIT

55 Ain Karim Radio Skomielna Czarna, Aniot Beskidéw - Beskidzkie Radio Katolickie, Radio Doxa, Radio eM,
Radio eM Kielce, Emaus - Katolickie Radio Poznan , Radio Fara - Rozgtosnia Archidiecezji Przemyskiej, Katolickie
Radio Fiat, Radio Gtos, Radio i, Radio Jasna Gdéra, KRDP - Katolickie Radio Diecezji Ptockiej, Diecezjalne Radio
Nadzieja, Radio Niepokalanéw, Radio Orthodoxia, Katolickie Radio Podlasie, RDN Matopolska, RDN Nowy Sacz,
Radio Rodzina Diecezji Kaliskiej, Katolickie Radio Rodzina, Radio Silesia, VIA - Katolickie Radio Rzeszéw, Radio
Victoria Miedzy todzig a Warszawg, Radio Warszawa, Katolickie Radio Zamos¢, Radio Katolickie Zbrosza Duza.
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Kontrola koncesjonowanych programéw telewizyjnych

54 Pod katem realizowania programowych warunkéw koncesyjnych KRRIiT
przeprowadzita kontrole planowg 8 programoéw telewizyjnych (TV 6, Polsat Film, Tele5, TV 4,
Puls 2, Ale kino+, teleTOON+, 4 Fun Gold). Skontrolowane programy, z wyjatkiem Tele5 i TV4
byty tworzone zgodnie obowigzkami koncesyjnymi. Wobec nadawcéw programéw Tele5
i TV4 prowadzone s3a postepowania wyjasniajace.

Kwoty europejskiess

5.5 Kontroli kwartalnej poddano 422 ewidencje sprawozdawcze sporzadzone do
106 programéw telewizyjnych nadawanych przez caty ubiegty rok. Sredni udziat audycij
europejskich wynidést 83%, audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim - 66,3%,
wytworzonych przez producentéw niezaleznych - 35,1%, w tym poziom audycji
wytworzonych w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem stanowit 77%.

W przewazajacej wiekszosci (okoto 80 nadawcdw) przeznaczato na audycje europejskie
i pierwotnie wytworzone w jezyku polskim znacznie wiecej czasu niz wynika to z ustawowego
minimum (co najmniej 33% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje wytworzone
pierwotnie w jezyku polskim, ponad 50% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje
europejskie, co najmniej 10% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje europejskie
wytworzone przez producentéw niezaleznych, z wytgczeniem serwiséw informacyjnych,
reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazow tekstowych i teleturniejéw).

Ochrona matoletnich odbiorcow programéw telewizyjnych

5.6 W ramach planowej kontroli pod katem ochrony matoletnich odbiorcéw
zmonitorowano nastepujgce programy telewizyjne: Ale kino+, teleTOON+, 4 Fun Gold, Puls2,
Polsat Film, Tele5. Zmonitorowane programy nie zawieraty tresci, ktére mogtyby miec
negatywny wptyw na rozwdj matoletnich. Audycje zostaty prawidtowo zakwalifikowane do
kategorii wiekowych i byty oznaczone symbolem graficznym widocznym na ekranie przez caty
czas ich emisji.

Dodatkowa kontrola programowa dotyczyta czterech odcinkéw  serialu
paradokumentalnego pt. ,19+" z programu TVN. Na jej podstawie zostato wszczete
postepowanie wyjasniajgce, gdyz analiza programowa wykazata obecnos¢ tresci mogacych
mie¢ negatywny wptyw na rozwadj matoletnich.

Ponadto KRRIiT kontynuowata rozpoczetg w 2017 r. kontrole serialu paradokumentalnego
pt. ,Szkota” rozpowszechnianego w programie TVN. W efekcie dziatania kontrolne
doprowadzity do zmian scenariuszowych w tej serii, w tym do wyeliminowania z niej scen

56 Por. art. 15, 15 a oraz 15b ustawy o radiofonii i telewiz;ji.
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ukazujacych przemoc i zachowania agresywne, ktére mogtyby negatywnie wptywaé na
matoletnich odbiorcéw.

W zwiazku z naruszeniami w zakresie przepiséw o ochronie matoletnich Przewodniczacy
KRRiT wydat takze decyzje o ukaraniu nadawcow®’.

Udogodnienia dla oséb z dysfunkcja wzroku lub stuchu?®

5.7 Skontrolowano 432 kwartalne wykazy audycji z udogodnieniami dla oséb
z dysfunkcjg wzroku i stuchu, sporzadzone przez nadawcéw 108 programéw telewizyjnych
rozpowszechnianych przez caty 2018 rok. W 59 programach obowigzek dostarczania audycji
z udogodnieniami realizowany byt znaczaco powyzej 15%. W 6 programach udziat tych
audycji miescit sie w przedziale od 47% do 98% (Super Polsat 97,7%, TVP HD 73,3%,
TVP Seriale 86,4%, TVR 52,7%, TVP Fabuta 48,3%, TVN7 48,1%, TVP1 47,1%). Audycje
z udogodnieniami $rednio zajety 21,5% rocznego czasu nadawania programéw telewizyjnych,
w tym audycje z audiodeskrypcja stanowity 3,6%, z napisami dla niestyszacych 15,2%,
z ttumaczeniem na jezyki migowe 2,7%. Audycji udostepnionych osobom niewidomym byto
prawie pie¢ razy mniej niz audycji dla niestyszacych. W czasie przeznaczonym na audycje
z udogodnieniami istotny udziat miaty audycje wielokrotnie powtarzane w ciggu tygodnia.

Przekazy handlowe w programach radiowych

5.8 W zakresie emisji przekazéw handlowych w 2018 r. przeprowadzone zostaty
292 kontrole programéw radiowych. W przypadku 227 programdéw nie stwierdzono naruszen
prawnych. Przewodniczacy KRRIiT wydat 11 decyzji administracyjnych dotyczacych
przekazow handlowych * (m.in. za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam
i telesprzedazy w godzinie zegarowej, emisje ukrytych przekazéw handlowych oraz
niedozwolonej zawartosci wskazania sponsorskiego).

W pozostatych przypadkach, w zwigzku ze stwierdzeniem uchybiern mniejszej wagi, do
nadawcow zostaty skierowane uwagi badZ upomnienia zawierajgce wnioski o przedstawienie
wyjasnien oraz poinformowanie o dziataniach zaradczych (m.in. naruszenia w zakresie
nieznacznego przekroczenia tresci dozwolonych wskazan sponsorskich, nieprawidtowych
oznaczen sponsora, braku stowa ,sponsor” we wskazaniu sponsorskim oraz réznic pomiedzy
ewidencja emisji reklam a ztozong informacja sprawozdawcza).

57 Por. pkt 5.17
58 Por. art.18a ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji.
59 Por. pkt 5.17
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Przekazy handlowe w programach telewizyjnych

59 W 2018 r. skontrolowano 129 programéw telewizyjnych, przekazujac
wszystkim wnioski pokontrolne. W odniesieniu do 14 nadawcéw Przewodniczacy KRRIiT
wydat decyzje o natozeniu kary®® (m.in. 9 decyzji w zwigzku z przekroczeniem limitu czasu
reklam w godzinie zegarowej programu, 4 - za reklame piwa w niedozwolonym czasie oraz
jedng za rozpowszechnianie przekazéw handlowych naruszajgcych godno$¢ ludzka,
zagrazajacych prawidtowemu rozwojowi matoletnich odbiorcéw i stanowigcych dziatanie
sprzeczne z prawem polegajgce na rozpowszechnianiu tresci pornograficznych w sposéb
umozliwiajacy zapoznanie sie z nimi odbiorcom ponizej 15 lat)®™.

Do 12 nadawcéw wystosowane zostaty wezwania do zaniechania emisji reklamy jednej z firm
ubezpieczeniowych, w ktorej w nieuzasadniony sposéb ukazano matoletnich w niebezpiecznych
sytuacjach, mogacych sprzyja¢ zachowaniom zagrazajgcym zdrowiu i bezpieczenstwu. Reklama ta
byta rozpowszechniana przez réznych nadawcéw w 28 programach.

Do 18 nadawcow wystosowane zostaty wezwania do zaniechania emisji reklamy napoju
energetycznego, jako mogacej sprzyja¢ zachowaniom zagrazajacym zdrowiu i bezpieczenstwu.
Te reklame rozpowszechniano w 42 programach.

Nadawcy, po otrzymaniu wezwan, niezwtocznie zaprzestali emisji reklam oraz nadestali
swoje wyjasnienia odnosnie przyczyn ich emisji.

Przekazy handlowe i oferta audycji w programach lokalnych telewizji
kablowych

5.10 W 2018 roku przeprowadzona zostata kontrola 18 programéw telewizji
kablowych. Kontrola dotyczyta emisji audiowizualnych przekazéow handlowych (reklama,
sponsoring, lokowanie produktu) oraz zawartosci oferty programowej i jej zgodnosci
z warunkami koncesyjnymi.

Emisja audiowizualnych przekazéw handlowych stanowita jedynie niewielkg czes¢
wyemitowanego programu. W kontrolowanych programach nie odnotowano przekazéw
zwigzanych z lokowaniem produktow ani audycji sponsorowanych. Bloki reklamowe nie
zajmowaty wiecej niz potowe ustawowego limitu 12 minut reklam w ciggu godziny.

Czas emisji 18 kontrolowanych programoéw programu byt zréznicowany, nie przekraczat
wiecej niz 2 godziny dziennie. Dominowaty tzw. ,powtérki”, nadawano co najwyzej trzy
audycje premierowe na tydzien. Tematyka programow dotyczyta stricte spraw lokalnych,
informacji z zycia mieszkancéw, dziatalnosci miejscowych instytucji i wydarzen kulturalnych
z okolicznych miejscowosci. W wiekszosci programéw telewizji kablowych nalezacych do sieci
Vectra znaczaca cze$¢ stanowito tzw. wspdlne pasmo programowe. W pasmie tym prezentuje

60 Por. pkt 5.17.
61 Por. art. 16b ust. 3 pkt 1 i pkt 4 oraz art. 18 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zw. z art. 200 § 5 Kodeksu
karnego.
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sie roznorodne gatunki programowe (informacje, publicystyka, dokument, audycje
przyrodnicze), dotyczace réznych czesci Polski, realizowane przez rozne telewizje kablowe.

Audiowizualne ustugi medialne na zadanie

5.11 W ramach kontroli planowej przeprowadzono monitoring 162 audiowizualnych
ustug medialnych na zadanie, wpisanych do rejestru dostawcéw VoD, ktéry jest prowadzony
przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji. Kontrolowano m.in., czy dostawcy realizujg
obowiagzki ustawowe polegajgce na zapewnieniu uzytkownikom tatwego, bezposredniego
i statego dostepu do informacji umozliwiajacych identyfikacje audiowizualnej ustugi medialnej
na zadanie oraz czy dostawcy wskazujg KRRIT jako podmiot wtasciwy w sprawach VoD.

Skierowano 61 wezwan do zaniechania naruszen prawnych w zakresie realizacji tych
zobowigzan®?. Wszyscy dostawcy w oznaczonym terminie uzupetnili informacje o $wiadczonych
ustugach VoD.

Ochrona matoletnich w VoD

5.12 Kontrola poprawnosci kwalifikowania i oznaczania przez dostawcéw VoD
audycji do poszczegolnych kategorii wiekowych®®, przeprowadzona zostata na podstawie
analizy oferty programowej dostepnej w ustugach:

e CDA PREMIUM (w styczniu 2018 r. realni uzytkownicy: 3 660 488;
odstony: 25 366 173; sredni czas korzystania: 13 min. 22 sek.; zasieg: 13.08%);

e |PLA (w styczniu 2018 r. realni uzytkownicy: 1 546 809;
odstony: 15 053 036; $redni czas korzystania: 3 godz. 16 min. 8 sek.; zasieg: 5.53%)%*.

Do dostawcy ustugi CDA PREMIUM i IPLA skierowano 6 wezwan do zaniechania naruszen
prawnych dotyczacych zakwalifikowania audycji do niewtasciwych kategorii wiekowych.
Dostawcy niezwtocznie zmienili kwalifikacje audycji. Dostawca ustugi IPLA poinformowat tez,
iz wszystkie audycje w kategorii horror zakwalifikowat od lat 18, natomiast w kategorii dramat
od 16 badz 18 lat.

Tematyka skarg i wnioskow

5.13 tacznie w sprawach skarg i wnioskow wptynety 2 093 wystapienia, sposréd
ktérych 76 nie nalezato do kompetencji KRRiT. Przekazano je do wtasciwych instytucji
(wystapienia dotyczace zaktdcen sygnatu oraz zasiegdw multiplekséw przekazane zostaty do

62 Por. art. 47c ust. 1 i 2 ustawy o radiofonii i telewizji.

63 Por. rozporzadzenie KRRIiT z dnia 5 lutego 2013 r. w sprawie szczegétowych zasad ochrony matoletnich
w audiowizualnych ustugach medialnych na zadanie (Dz. U. z 2013 r. poz. 209).

64 Badanie GEMIUS/PBI, wirtulanemedia.pl (serwisy VoD w styczniu 2018 r.).
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Urzedu Komunikacji Elektronicznej, wystapienia dotyczace postepowan zwigzanych
z zalegtosciami w optatach abonamentowych do spétki Poczta Polska, pozostate wystgpienia
do innych, wtasciwych organdw).

W 2018 r. najwiecej wystapien dotyczyto programu telewizyjnego i radiowego. Utrzymat
sie, odnotowywany tez w latach poprzednich, wzrost procentowego udziatu wystapien
w sprawach programowych w ogolnej liczbie skarg i wnioskéw (w 2018 r. udziat ten wynidst
prawie 69%). Drugg co do wielkosci grupe stanowity wystgpienia w sprawach wymagajacych
przedstawienia wyjasnien w réznych kwestiach zwigzanych z optatami abonamentowymi oraz
wystgpienia poruszajace kwestie projektowanych zmian w sposobie finansowania mediéw
publicznych. Spadta, w poréwnaniu do poprzednich lat, liczba wystapien dotyczacych réznych
aspektéw zwigzanych z emisja reklam.

5.14 Najwiecej wystgpien indywidualnych (1 438) dotyczyto réznych aspektow
programowych w konkretnie wskazanych audycjach, w ktérych w ocenie widzéw doszto do
naruszen prawnych. Wiele wystgpien zawierato ogdlne refleksje na temat jakosci oferty
programowej nadawcow (w tym m.in. uktadu ramowego programu, jakosci i poziomu audycji).
W skargach dotyczacych programu, podobnie jak w poprzednich latach, znalazty sie zarzuty
odnoszace sie do braku obiektywizmu dziennikarzy w telewizyjnych audycjach
publicystycznych i informacyjnych, zarébwno w programach telewizji publicznej, jak
i najwiekszych stacji komercyjnych.

W zwigzku ze skargami zawierajgcymi wskazanie konkretnych audycji lub innych
przekazow, ktorych emisja mogta narusza¢ ustawe o radiofonii i telewizji, wszczete zostaty
302 postepowania wyjasniajace. Najwiecej postepowan, bo prawie 30%, dotyczyto tresci
wyemitowanych w audycjach publicystycznych. Ponad 23% dotyczyto audycji
informacyjnych. Zarzuty w sprawie niewystarczajgcej ochrony matoletnich widzow
rozpatrywane byty w ponad 20% postepowan. Prawie 11% postepowan dotyczyto emisji
wulgaryzmoéw, co stanowi zauwazalny wzrost tej tematyki w stosunku do lat poprzednich.
Niewiele, bo zaledwie 4% postepowan dotyczyto réznych aspektéw zwigzanych z emisjg
audiowizualnych przekazéw handlowych.
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Wykres nr 1 Podziat wystgpien ze wzgledu na problematyke

M program

m abonament

= reklama

M sprawy techniczne

M nie w kompetencji KRRIT

W pozostafe

Zrédto: Biuro KRRIT

5.15 W wyniku postepowan wszczetych w zwigzku z wyjasnianiem zarzutéw
sformutowanych w skargach, Przewodniczacy KRRIiT wydat 6 decyzji o natozeniu kar
finansowych, w tym 1 decyzje po stwierdzeniu naruszenia przepiséw regulujgcych transmisje
waznych wydarzen w programach ogolnodostepnych®® (Telewizja Polsat), 2 decyzje po
stwierdzeniu emisji ukrytych przekazéw handlowych (Radio Jard i Radio Jard Il), 1 decyzje
w zwigzku ze stwierdzeniem naruszenia przepisbw o ochronie matoletnich (program
Zoom TV) oraz 1 decyzje w zwigzku ze stwierdzeniem emitowania tresci o charakterze
pornograficznym (program TTV)%°.

Na podstawie art. 10 ust. 3 ustawy Przewodniczacy KRRIT skierowat do nadawcow
57 wezwan i upomnien, z czego 24 dotyczyto problematyki rzetelnosci i obiektywizmu
w audycjach informacyjnych i publicystycznych, 15 ochrony matoletnich widzéw,
17 emitowania wulgaryzméw, 1 - obrazy uczu¢ religijnych.

65 Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 17 listopada 2014 r. w sprawie listy waznych
wydarzen (Dz. U. z 2014 r. poz. 1705).
66 Por. pkt 5. 17.
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Wykres nr 2 Tematyka postepowan w zwigzku ze skargami w sprawach programu
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10,9% 11,9%
10,0%
Q,
5.0% 4,0%
0,0%
publicystyka informacja ochrona wulgaryzmy  przekazy pozostafe
matoletnich handlowe
Zrédto: Biuro KRRIT
5.16 Pozostate wystgpienia indywidualne dotyczyty nastepujgcych kwestii:

58

203 wystgpienia - problematyki zwigzanej z abonamentem rtv, przede wszystkim
w odniesieniu do indywidualnych postepowan prowadzonych przez Poczte Polskg SA
w zwigzku z egzekucjg zalegtosci w optatach. Wiele zapytan dotyczyto procedury
zwolnienia z optat oséb, ktére ukonczyty 75 lat oraz zwrotu nadptaconej kwoty po
uzyskaniu zwolnienia. Do KRRIiT kierowano postulaty o jak najszybsze zmiany
w systemie finansowania mediéw publicznych i likwidacje abonamentu, a takze
zapytania o termin realizacji zapowiadanych zmian.

63 wystgpienia - reklam, ich ilosci w programie i opdznied w rozpoczeciu audycji
z powodu nadawania blokéw reklamowych. W dalszym ciggu widzowie zwracali uwage
na bardzo intensywne reklamowanie w programie radiowym i telewizyjnym
suplementow diety, w tym $rodkéw poprawiajgcych sprawnosc¢ seksualng, ktérych
reklamy czesto nadawane byty w sasiedztwie audycji o charakterze familijnym. Wystapit
zauwazalny spadek w poréwnaniu do lat ubiegtych wystgpien dotyczacych
tzw. gtosnych reklam.

24 wystagpienia - spraw technicznych, w tym mozliwosci odbioru programéw (skargi
m.in. dotyczace braku zasiegu MUX-1 i MUX-2 w poszczegdélnych lokalizacjach,
zapytania dotyczace perspektyw rozwoju radiofonii cyfrowej).

76 wystgpien - nienalezacych do kompetencji KRRiT, przekazanych do wtasciwych
organow i instytucji.

289 wystgpien - zawierato zapytania oraz uwagi w sprawie dziatalnosci na rynku
mediéw réznych podmiotéw (m.in. dziatalnosci operatoréow telewizji kablowej
i satelitarnej, spraw kadrowych w spétkach publicznej radiofonii i telewizji, finanséw
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mediéw publicznych, regulacji prawnych). Zgtaszane byty uwagi dotyczace konkurséw
antenowych, ktére organizuja nadawcy dla swoich widzéw. Wptywaty ponadto
wystgpienia nienalezagce do kompetencji KRRiT zawierajgce m.in. opinie na temat tresci
publikowanych w Internecie, czy réznych wydarzen politycznych i spotecznych
w Polsce.

Do KRRIiT kierowane byty tez zapytania sktadane w trybie dostepu do informacji
publicznej®’. Takich wystgpien w 2018 r. wptyneto 46. Pytajacy otrzymali informacje zgodnie
z terminem ustawowym w ciggu 14 dni.

Decyzje o ukaraniu i decyzje nakazowe

5.17 W zwiazku z postepowaniami prowadzonymi w 2018 r. Przewodniczacy KRRIiT
wydat nastepujace decyzje o natozeniu kary oraz nakazowe:

nr DM-1/2018 z 10 stycznia - Stowarzyszenie Ziemia Pucka, nadawca programu
Radio Kaszébé, kara 1 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam
i telesprzedazy w godzinie zegarowej (art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DPz-2/2018 z 16 stycznia - Telewizja Polska SA, kara 10 tys. zt za brak emisji
w programie ogodlnodostepnym meczéw pétfinatowych oraz meczu finatowego
rozegranych w ramach Mistrzostw Swiata w Pitce Recznej Mezczyzn Francja 2017
(naruszenie art. 20b ust. 1 pkt 1 ustawy w zwiazku z §2 pkt 3 rozporzadzenia w sprawie
listy waznych wydarzen);

nr DM-4/2018 z 23 stycznia - spétka Eurozet Radio Sp. z o.0., nadawca programu
Meloradio 101,3 FM, kara 1,5 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji
reklam i telesprzedazy w godzinie zegarowej (art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii
i telewizji);

nr DM-5/2018 z 30 stycznia - spétka Radio EXPRESS 92,3 FM sp. z o.0., nadawca
programu Radio EXPRESS FM, kara 1 tys. zt za naruszenie zasad dotyczacych wskazan
sponsorskich (art. 17 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 1 ust. 2 rozporzadzenia
W sprawie sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazow);

nr DPz-3/2018 z 20 lutego - spétka Telewizja Polsat sp. z 0.0., nadawca programu
Polsat - decyzja nakazujaca zaniechanie dziatan polegajacych na niedochowaniu
nalezytej starannosci i rzetelnosci podczas gromadzenia i pozyskiwania materiatow
niezgodnie z zasadami etyki dziennikarskiej, tj. w drodze wywiadu z osobg matoletnig
bez wiedzy i zgody jej opiekunéw prawnych, a nastepnie ich rozpowszechnienie
w audycji z cyklu Interwencja (art. 10 ust. 4 ustawy o radiofonii i telewizji w zw. z art. 12
ust. 1 ustawy Prawo prasowe);

67 Por. ustawa z 6 wrzesnia 2001 r. o dostepie do informacji publicznej (Dz.U. z 2001 r. Nr 112, poz.1198).
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nr DPz-4/2018 z 21 marca - spétka Telewizja Polsat sp. z o0.0., kara 30 tys. zt za brak
emisji w programie ogoélnodostepnym meczu Polska - Cypr rozegranego w ramach
eliminacji do Mistrzostw Swiata w Pitce Siatkowej Kobiet Japonia 2017 (naruszenie
art. 20b ust. 1 pkt 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku z §2 pkt 1 rozporzadzenia
w sprawie listy waznych wydarzen);

nr DM-6/2018 z 21 marca - spétka MANGO-MEDIA sp. z o.0., nadawca programu
Telezakupy MANGO 24, kara 30 tys. zt (naruszenie art. 16b ust.3 pkt 1 poprzez
rozpowszechnienie przekazéw handlowych naruszajgcych godno$é ludzka; art. 16b
ust. 3 pkt 4 - przekazow zagrazajacych fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu
rozwojowi matoletnich; art. 18 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku z art. 200
§5 Kodeksu karnego - przekazéw handlowych propagujacych dziatania sprzeczne
z prawem - tresci pornograficzne);

nr DM-7/2018 z 21 marca - sp6tka Mediasat sp. z 0.0., nadawca programu Tele 5, kara
30tys. zt za publiczne udostepnianie treSci o charakterze pornograficznym bez
stosowania zabezpieczen technicznych lub innych odpowiednich srodkéw chronigcych
matoletnich odbiorcéw przed szkodliwymi dla nich tre$ciami (naruszenie art. 18 ust. 4
ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-8/2018 z 3 kwietnia - spdtka Kino Polska TV SA, nadawca programu Kino
Polska, kara 5 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam
i telesprzedazy w godzinie zegarowej (art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-9/2018 z 20 kwietnia - spétka PPHU FAMA sp. z 0.0., nadawca programu Radio
Sochaczew, kara 1 tys. zt za naruszenie zasad dotyczacych wskazan sponsorskich
(naruszenie art. 17 ust. 1 i 1a ustawy o radiofonii i telewizji oraz §1 pkt 2 i § 2a pkt 2
rozporzadzenia w sprawie sposobu sponsorowania audycji lub innych)

nr DM-10/2018 z 11 maja - spétka Telewizja Polsat sp. z 0.0. nadawca programu Polsat
News, kara 7 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam
i telesprzedazy w godzinie zegarowej (naruszenie art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii
i telewizji);

nr DM-11/2018 z 16 maja - Diecezja Legnicka, nadawca programu Radio Plus Legnica,
kara 1 tys. zt za emisje ukrytego przekazu handlowego (naruszenie art. 16c pkt 1 ustawy
o radiofonii i telewizji);

nr DM-12/2018 z 21 maja - spo6tka Radio Rekord FM SA, nadawca programu Radio
Rekord, kara 1,5 tys. zt za naruszenie zasad dotyczacych wskazan sponsorskich
(naruszenie art. 17 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 1 ust. 2 rozporzadzenia
w sprawie sponsorowania audycji lub innych przekazow);

nr DM-13/2018 z 8 czerwca - spotka DLF Invest sp. z o0.0., nadawca programu
Ostrowiec - decyzja nakazujgca zaniechanie dziatan polegajacych na naruszeniu pkt 2
koncesji w zakresie emisji reklam;
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nr DM-14/2018 z 11 czerwca - Jarostaw Dziemian, nadawca programu Radio JARD —
decyzja nakazujgca zaniechanie dziatan polegajgcych na naruszeniu zapisdéw konces;ji
dotyczacych procentowego udziatu tematyki lokalnej w nadawanym programie;

nr DM-15/2018 z 12 czerwca - spo6tka Radio TOP sp. z o.0., nadawca programu
Radio FAMA Wotomin — decyzja nakazujgca zaniechanie dziatan polegajacych na
naruszeniu warunkoéw koncesji dotyczacych zobowigzan programowych;

nr DM-16/2018 z 12 czerwca - sp6tka Radio TOP sp. z o.0., nadawca programu
Radio FAMA Stupsk — decyzja nakazujaca zaniechanie dziatan polegajacych na
naruszeniu koncesji w zakresie procentowej zawartosci tematyki lokalnej
w tygodniowym czasie nadawania programu;

nr DM-17/2018 z 12 czerwca - spo6tka Radio TOP sp. z o.0., nadawca programu
Radio FAMA 104,1 FM - decyzja nakazujgca zaniechanie dziatan polegajagcych na
naruszeniu warunkow koncesji dotyczacych zobowigzan programowych;

nr DM-18/2018 z 21 czerwca - spoétka Telewizja Republika SA, nadawca programu
Telewizja Republika, kara 5 tys. zt za emisje reklamy piwa w niedozwolonej porze
(naruszenie art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji w zwiazku z art. 13* ust. 2
pkt 1 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi);

nr DM-19/2018 z 21 czerwca - spétka Telewizja Republika SA, nadawca programu
Telewizja Republika, kara 5 tys. za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam
i telesprzedazy w godzinie zegarowej (naruszenie art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii
i telewizji);

nr DM-20/2018 z 26 czerwca - spétka Kino Polska TV SA, nadawca programu Kino
Polska Muzyka, kara 5 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam
i telesprzedazy w godzinie zegarowej (naruszenie art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii
i telewizji);

nr DM-21/2018 z 2 lipca - spdétka Telewizja Polsat sp. z 0.0., nadawca programu
Polsat Sport, kara 10 tys. zt za emisje reklamy piwa w niedozwolonej porze (naruszenie
art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji w zwiazku z art. 13 ust. 2 pkt 1
ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi);

nr DPz-5/2018 z 11 lipca - spétka Jard Jarostaw Dziemian i Wspdlnicy sp.j., nadawca
programu Radio Jard, kara 2 tys. zt za emisje ukrytych przekazéw handlowych
(naruszenie art. 16c pkt 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DPz-6/2018 z 11 lipca - Jarostaw Dziemian, nadawca programu Radio Jard I, kara
1 tys. zt za emisje ukrytych przekazéow handlowych (naruszenie art. 16c pkt 1 ustawy
o radiofonii i telewizji);

nr DM-22/2018 z 20 lipca - spétka 4fun Media SA, nadawca programu 4FUN TV, kara
10 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam i telesprzedazy
w godzinie zegarowej (art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji);
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e nr DM-23/2018 z 20 lipca - spétka 4fun Media SA, nadawca programu 4FUN DANCE,
kara 10 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam i telesprzedazy
w godzinie zegarowej (art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji);

o nr DM-24/2018 z 20 lipca - spotka 4fun Media SA, nadawca programu 4FUN GOLD
HITS, kara 10 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam
i telesprzedazy w godzinie zegarowej (art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji);

o nr DM-26/2018 z 23 sierpnia - spoétka TVS sp. z 0.0., nadawca programu TVS, kara
3 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam i telesprzedazy w godzinie
zegarowej (art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji);

e nr DM-27/2018 z 23 sierpnia - kierujgcy dziatalnoscig firmy Michat Winnicki
Entertainment, nadawca programu Adventure, kara 3 tys. zt za przekroczenie
dopuszczalnego czasu emisji reklam i telesprzedazy w godzinie zegarowej (art. 16 ust. 3
ustawy o radiofonii i telewizji);

o nr DPz-8/2018 z 11 wrzesnia - spdétka Kino Polska TV SA, nadawca programu
ZOOM TV, kara 9,8 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw
zawierajacych sceny lub tresci mogace miec negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny,
psychiczny lub moralny rozwdéj matoletnich (art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji);

e nr DM-28/2018 z 18 wrzesnia - spétka ITI Neovision SA, nadawca programu Ale kino+,
kara 15,5 tys. zt za publiczne udostepnianie tresci o charakterze pornograficznym bez
stosowania zabezpieczen technicznych lub innych odpowiednich srodkéw chronigcych
matoletnich odbiorcéw przed szkodliwymi dla nich tresciami (naruszenie art. 18 ust. 4
ustawy o radiofonii i telewizji);

e nr DPz-9/2018 z 18 pazdziernika - spétka Stavka sp. z o0.0., nadawca programu TTV,
kara 15 tys. zt za rozpowszechnienie tresci o charakterze pornograficznym (naruszenie
art. 18 ust. 4 ustawy o radiofonii i telewizji);

e nr DM-30/2018 z 19 listopada - spotka Telewizja Polsat sp. z 0.0., nadawca programu
Polsat Sport News, kara 10 tys. zt za emisje reklamy piwa w niedozwolonej porze
(naruszenie art. 16b ust. 1. pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku z art. 13?
ust. 2 pkt 1 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi);

e nr DM-31/2018 z 30 listopada - spotka TVN SA, nadawca programu TVN 24 Biznes
i Swiat, kara 10 tys. zt za emisje reklamy piwa w niedozwolonej porze (naruszenie
art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku z art. 13! ust. 2 pkt 1
ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi).

5.18 Po zapoznaniu sie ze stanowiskami strony spotecznej, zebraniu dodatkowych
analiz oraz poznaniu argumentéw koncowych przedstawionych przez TVN SA, na podstawie
art. 104, art. 107 i art. 155 Kodeksu postepowania administracyjnego, Przewodniczacy KRRIT
10 stycznia 2018 r. uchylit decyzje z 11 grudnia 2017 r. o natozeniu kary na spotke TVN SA,
jako nadawce programu TVN 24, w zwigzku z zarzutem propagowania dziatan sprzecznych
Z prawem i sprzyjanie dziataniom zagrazajagcym bezpieczenstwu poprzez emisje audycji
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z wydarzen w Sejmie i pod Sejmem RP w dniach 16-18 grudnia 2016 r. (art. 18 ust. 1 i 3
w zwigzku z art. 3, art. 13 ust. 1 w zwiazku z art. 4 pkt 3 ustawy o radiofonii i telewizji oraz
art. 12 ust. 1 pkt 1 oraz art. 6 ust. 1 ustawy Prawo prasowe).

Z decyzja Przewodniczacego KRRIT, uchylajacag kare natozong na spoétke TVN, nie zgodzit
sie cztonek KRRIT prof. Janusz Kawecki, ktéry 15 stycznia 2018 r. opublikowat oswiadczenie
w tej sprawie, w ktérym m.in. stwierdzit: Nie identyfikuje sie z decyzjq ze stycznia uchylajgcq
wczeshiejszq decyzje z grudnia o natozeniu na spétke TVN kary finansowej. Wrecz uwazam decyzje
ze stycznia za ztq°e.

Swdj sprzeciw wobec uchylenia decyzji w wypowiedziach prasowych wyrazity: Zastepca
Przewodniczacego KRRIT Teresa Bochwic oraz Cztonek KRRIT Elzbieta Wiectawska- Sauk®’.

68 Oswiadczenie Cztonka KRRIT prof. Janusza Kaweckiego oraz inne dokumenty dotyczace tej sprawy znajduja sie
na stronie KRRIiT w Biuletynie Informacji Publicznej http://www.krrit.gov.pl/krrit/bip/dokumenty-zwiazane-z-
decyzja-o-nalozenie-kary-na-spolke-tvn-sa/

9 Por. https://www.press.pl/tresc/51655,tvn_-uchylenie-kary-krrit-oznacza-oddalenie-zarzutow
https://www.press.pl/tresc/51669,czlonkowie-krrit-nie-sa-zadowoleni_-ze-przewodniczacy-uchylil-kare-dla-tvn
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VI. NADZOR REGULACYJNY | FINANSOWANIE
MEDIOW PUBLICZNYCH

Plany finansowo-programowe

6.1 W porozumieniu z KRRIiT spétki mediow publicznych opracowaty na 2018 r.
roczne plany finansowo-programowe przedsiewzie¢ realizujgcych zadania ustawowe, ktore
wymagajg finansowania ze Srodkdéw publicznych. Cze$é programowa plandéw zawierata
deklarowang przez nadawcéw oferte dotyczacg sposobu realizowania zadan misyjnych
w réznych typach programéw. W czesci finansowej nadawcy uwzgledniali takze koszty
funkcjonowania i rozwoju spétek.

Przed rozpoczeciem formalnej procedury uzgadniania planéw (tj. przed 15 kwietnia 2017 r.)
KRRIT przekazata spétkom (w marcu 2017 r.) informacje o tzw. preferowanych elementach
programu i zaapelowata, aby nadawcy rozwazyli umieszczenie ich w planach na 2018 r. KRRiT
okredlita katalog preferowanych elementéw na podstawie ocen zawarto$ci programoéw
radiowych i telewizyjnych w roku poprzednim, uwzgledniajgc przy tym kalendarium waznych
spotecznie wydarzenn i rocznic (m.in. wybory samorzadowe, stulecie odzyskania
niepodlegtosci). Celem preferencji byto przede wszystkim zwiekszenie obecnosci tresci
misyjnych w programach oraz udziatu audycji poszerzajgcych wiedze odbiorcéw. KRRIT
zaproponowata, aby nadawcy rozwazyli umieszczenie w planowanych programach:

1) elementéw programu stuzacych edukacji:

e audycji poswieconych edukacji obywatelskiej, dotyczacych wyboréw do samorzadéw
terytorialnych, w tym debat, audycji edukacyjno-poradniczych m.in. w zakresie zasad
techniki gtosowania, tzw. profrekwencyjnych, poswieconych zadaniom samorzadoéw,
ich roli spotecznej, zasadom dziatania, aktywizacji spotecznosci lokalnych;

e audycji poswieconych edukacji obywatelskiej, dotyczacych wyjasniania
i prezentowania polityki panstwa przez naczelne organy panstwowe lub ich
przedstawicieli, zgodnie z art. 22 ustawy o radiofonii i telewizji;

e audycji poswieconych edukacji historycznej tj. stuzacych rozwojowi tozsamosci
i tradycji narodowej, w tym regionalnej (tzw. matych ojczyzn);

e audycji poswieconych wydarzeniom rangi ogdlnokrajowej i regionalnej, przede
wszystkim uwzgledniajacych wazne jubileusze m.in. 100. rocznice odzyskania przez
Polske niepodlegtosci, 40. rocznice wyboru papieza Jana Pawta ll;

2) audycji popularyzujacych klasyke literatury polskiej oraz uwzgledniajagcych dorobek
kulturowy Polski niepodlegtej m.in. realizowanych poprzez udramatyzowane formy
radiowe i telewizyjne (reportaz, dokument, teatr telewizji, stuchowisko);

3) audycji zawierajacych udogodnienia dla oséb z dysfunkcja stuchu i wzroku,
w szczegdblnosci audycji z audiodeskrypcja (dla telewizji).
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Spétki medidow publicznych przekazaty plany finansowo-programowe na 2018 r. dotyczace
zawartosci 79 programéw radiowych i telewizyjnych, w tym 59 petnowymiarowych
(catodobowych, uniwersalnych i wyspecjalizowanych, ogdlnokrajowych i regionalnych) oraz
4 tzw. miejskich programoéw radiowych i 16 rozszczepianych pasm lokalnych tworzonych
przez spotki radiofonii regionalnej.

KRRIiT wsparta finansowo wszystkie spotki mediéw publicznych w tworzeniu oferty
dotyczacej preferowanych elementéw programu, ustalajgc kwote srodkéw abonamentowych,
jaka moze przeznaczy¢ na dofinansowanie w 2018 r. jednej godziny planowanych audycji
preferowanych. Wielkos¢ tej kwoty zalezata od prognozowanych na 2018 r. wptywow
abonamentowych. £3cznie KRRIT przeznaczyta na te oferte kwote 19 306 tys. zt.

6.2 Proces uzgodnien planéw na 2018 r. trwat dtuzej niz w latach poprzednich.
Zwigzane to byto z koniecznoscig okreslenia sposobu podziatu miedzy spoétki mediow
publicznych rekompensaty za utracone wptywy abonamentowe w latach 2010-20177°
w kwocie 980 min zt. Okreslajgc sposéb podziatu rekompensaty, Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji kierowata sie koniecznoscia zachowania proporcjonalnosci publicznego
finansowania misji publicznej radiofonii i telewizji.

KRRIT przekazata spétkom taczne kwoty rekompensaty w nastepujacej wysokosci:

e Telewizja Polska SA - 860 min zt (w 2017 r. - 266,5 min zt; w 2018 r. - 593,5 miIn zt);

e Polskie Radio SA - 62,2 min zt (w 2017 r. - 15,7 min zt; w 2018 r. - 46,5 min zt);

e Regionalne rozgtosnie radia publicznego - 57,8 min zt (w 2017 r. - 24,7 min zi, dla
kazdej spotki po ok.1,5 min zt; w 2018 r. - 33 min zt, dla kazdej spotki po ok. 1,9 min zt).

Spétki mediow publicznych byty zobowigzane do modyfikacji planéw finansowo-
programowych, w szczegélnosci do wskazania zadain planowanych do realizacji
i sfinansowania z przyznanej rekompensaty wraz z przewidywanymi kosztami.

Plany finansowo-programowe na 2018 r. wiekszosci spotek (dwunastu) KRRIiT uzgodnita
w grudniu 2017 r. Natomiast plany siedmiu spétek zostaty zaakceptowane przez KRRIiT
dopiero na przetomie grudnia 2017 i stycznia 2018 r. Powodem byty zastrzezenia KRRiT
zarowno do planowanej zawartosci programéw (niski udziat audycji poswieconych edukacji
obywatelskiej dotyczacych wyjasniania i prezentowania polityki panstwa przez naczelne
organy panstwowe, gtéwnie w programach TVP SA), jak tez do czesci finansowej planéw
(wielkos¢ zaplanowanej straty wskazana przez spoétki radiofonii regionalnej z Lublina,
Koszalina, Opola, Bydgoszczy, Biategostoku i Krakowa).

6.3 Krajowa Rada w 2018 r. kontynuowata omawianie analiz programéw mediow
publicznych przeprowadzanych na podstawie monitoringdw tygodniowych préb programéw
nadanych w czterech kolejnych kwartatach 2017 r. Byto to bardzo szerokie badanie, ktore
objeto 14 publicznych programéw radiowych i telewizyjnych (ogdlnokrajowych
i regionalnych). tacznie zmonitorowano 5 610 godzin programéw (w tym 1 578 godzin

70 Ustawa z 9 listopada 2017 r. o szczegdlnych rozwigzaniach stuzacych realizacji ustawy budzetowej na rok 2017.
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telewizyjnych i 4 032 godzin radiowych). Istotg tego badania byta kontrola sposobu realizacji
przez nadawcow uzgodnionych z KRRIT plandéw finansowo-programowych na 2017 rok’™.
Po podsumowaniu wynikéw badania i omdwieniu odstepstw stwierdzonych w programach
w stosunku do planéw KRRIT ustalita i wdrozyta wewnetrzng procedure wyjasniania oraz
ustalania z nadawcami planu naprawczego. Tego rodzaju dziatania KRRiT miaty na celu
wyeliminowanie w przyszto$ci powtarzania przez nadawcéw podobnych uchybien. Procedura
ta - cho¢ nie jest jeszcze zakohczona - znajduje sie w konhcowej fazie realizaciji.
Jej skutecznos¢ KRRIT bedzie mogta sprawdzi¢ po przeprowadzeniu kolejnych kontroli.

Telewizja Polska

6.4 KRRIT kontrolowata realizacje planéw TVP SA monitorujac wybrane programy
nadawcy oraz analizujagc roczng sprawozdawczos$¢ z dziatalno$ci programowej. Poprzez
monitoring skontrolowano dziewie¢ programoéw: dwa programy wyspecjalizowane — TVP
Kultura i TVP Historia, jeden program dla odbiorcéw za granica — TVP Polonia oraz szes¢
programow regionalnych tworzonych przez oddziaty terenowe TVP SA — TVP3 Biatystok,
TVP3 tédz, TVP3 Olsztyn, TVP3 Opole, TVP3 Szczecin i TVP3 Wroctaw. Kazdy z programow
byt kontrolowany dwukrotnie (proby z w drugiego i trzeciego kwartatu roku), za wyjatkiem
programu TVP Polonia, ktéry byt monitorowany jednokrotnie (w drugim kwartale roku).
tacznie przeprowadzono siedemnascie kontroli, z czego kazda byta prowadzona na
tygodniowej prébie programu, co daje ponad 1 367 godzin zmonitorowanych programéw.

6.5 Kontrola TVP Kultura wykazata niewielkie odstepstwa od uzgodnionego planu
(w zakresie czestotliwosci nadawania audycji, por ich emisji, braku w programie niektérych
planowanych audycji). Odstepstwa nie miaty istotnego wptywu na sposéb wykonywania
koncesji i planu, gdyz audycji realizujgcych specjalizacje byto wiecej niz minimum okres$lone
w warunkach koncesyjnych. Catoksztatt oferty programowej zostat oceniony pozytywnie:
odznaczata sie ona réznorodnoscig form i przystepnoscig przekazu. Nadawano fabularne
produkcje filmowe (petnometrazowe i seriale) zaliczane do cenionego przez krytykéw
dorobku kina polskiego i $wiatowego. W ofercie byty rowniez filmy o charakterze stricte
rozrywkowym. Program uzupetniaty transmisje z koncertow muzyki powaznej i rozrywkowej
oraz wysokiej jakosci pozycje dokumentalne, publicystyczne i edukacyjne popularyzujace
kulture i sztuke (zwtaszcza polski i europejski dorobek filmowy i literacki).

6.6 Kontrola TVP Historia wykazata zmiany w uzgodnionym planie (m.in.
w zakresie czasu trwania i czestotliwosci nadawania audycji, a takze braku w programie
niektorych planowanych audycji). Zmiany byty niewielkie i nie miaty wptywu na sposob
wykonywania koncesji i planu, gdyz udziat audycji realizujgcych specjalizacje przewyzszat
minimalny poziom okreslony w konces;ji. Jakos¢ oferty zostata oceniona pozytywnie. Program
bazowat na formach dokumentalnych i fabularnych o wysokich walorach poznawczych.
Ponadto byt urozmaicony rzadszymi formami, np. reportazami. Podejmowano w nich tematy

71 Por. Sprawozdanie KRRIT 2017, rozdz.VI, str. 47- 57, http://www.krrit.gov.pl/krrit/sprawozdania/
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zwigzane z historia Polski i $wiata, historig naturalng, dziejami kultury polskiej oraz
prezentowano sylwetki oséb majgcych wptyw na rozwdéj Polski i $wiata.

6.7 Mimo konicowej, pozytywnej opinii o jakosci programu TVP Polonia,
stwierdzono zmiany w stosunku do uzgodnionego planu. Kosztem audycji po$wieconych
polskiej kulturze oraz audycji edukacyjnych adresowanych do dzieci, znaczaco zwiekszono
udziat tresci rozrywkowych. Kontrola wykazata, ze w programie realizowano wiekszo$¢ zadan
uwzgledniajgcych potrzeby odbiorcéw za granica. Znaczaca czesé programu stanowity seriale
telewizyjne przyblizajace rodakom wspodtczesng polska rzeczywisto$é. Waznym elementem
byty tez audycje informacyjne i publicystyczne, ktére ze wzgledu na aktualnos¢ poruszanych
w nich tematéw zapewniaty Polakom z zagranicy statg wiedze o aktualnej sytuacji w kraju.
Cenna byta takze obecnos$¢ magazynéw, reportazy i rozméw, tworzonych specjalnie z mysla
o polskich emigrantach, dotyczacych zycia kulturalnego, spotecznego i politycznego.
Niewatpliwym walorem programu byta obecno$é¢ audycji edukacyjnych skierowanych do
najmtodszych odbiorcéw. Poswiecone one byty popularyzowaniu poprawnej polszczyzny,
polskim tradycjom i legendom. W przekazach TVP Polonia dominowat zdecydowanie
pozytywny obraz Polakéw i Polonii.

6.8 W 2018 r. zmonitorowano dwukrotnie tygodniowe préby szesciu programéw
oddziatéw terenowych TVP SA: TVP3 Biatystok, TVP3 t6dz, TVP3 Olsztyn, TVP3 Opole,
TVP3 Szczecin, TVP3 Wroctaw (Srednio 6 godzin 12 min. dziennie w kazdym oddziale).
Kontrola wykazata, ze zadania zawarte w planie byty realizowane w kontekscie spraw regionu,
gtéwnie poprzez biezacy informacje i publicystyke, a takze poprzez kulture i edukacje,
natomiast w znacznie mniejszym wymiarze poprzez sport i rozrywke. | cho¢ udziat tematyki
regionalnej w monitorowanych programach byt wysoki (ok. 45%-62% czasu nadawania), to
jednak plan nie zostat w petni zrealizowany, gdyz tego rodzaju audycje zaplanowano na
poziomie od 61% do 93% rocznego czasu nadawania. Podobne réznice zaobserwowano
w przypadku udziatu w programach ustawowych kategorii audycji. Najbardziej dostrzegalne
we wszystkich monitorowanych programach byto skrécenie czasu poswieconego rozrywce,
a w potowie programoéw takze publicystyce i kulturze. Udziat informacji, edukacji i sportu
w  wiekszosci monitorowanych programéw utrzymywat sie na poziomie zblizonym do
planowanego lub wyzszym.

6.9 Realizacje planéw w pozostatych programach TVP SA kontrolowano na
podstawie rocznej sprawozdawczosci programowej spotki. W programach ogolnokrajowych
TVP1 i TVP2, zgodnie z uzgodnionym planem, nadawano wszystkie ustawowe kategorie
audycji okreslone dla nadawcy publicznego, tj. informacje, publicystyke, kulture, edukacje,
sport i rozrywke. W obydwu programach najwiecej czasu poswiecono rozrywce i kulturze.
Program TVP1 w poréwnaniu z programem TVP2 miat bardziej zréwnowazong oferte pod
wzgledem gatunkowo-tematycznym, poniewaz nie tylko dostarczat tresci o charakterze
kulturalno-rozrywkowym, ale jednoczesnie w szerokim zakresie prezentowat informacje
i komentarze do biezacych wydarzen (spotecznych, politycznych, sportowych), jak rowniez
popularyzowat wiedze z réznych dziedzin. Program TVP2 w wiekszym stopniu niz program
TVP1 byt skoncentrowany na popularyzowaniu kultury i rozrywki. W obydwu programach
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zrealizowano plan w odniesieniu do wiekszosci aspektow programowych, z wyjatkiem udziatu
audycji poswieconych kulturze oraz premier (ich udziaty byty nizsze niz planowano). Udziat
audycji poswieconych kulturze byt nizszy o 5 pkt. proc. w programie TVP1, 10 pkt. proc.
w programie TVP2. Udziat premier byt nizszy o 13 pkt. proc. w programie TVP1 oraz o 14 pkt.
proc. w programie TVP2.

6.10 Analiza rocznych sprawozdan programéw regionalnych tworzonych przez
oddziaty terenowe TVP w: Bydgoszczy, Gdansku, Gorzowie Wielkopolskim, Katowicach,
Kielcach, Krakowie, Lublinie, Poznaniu, Rzeszowie, Warszawie wykazata, ze w tych
programach realizowano gtéwne zadanie wymienione w planie uzgodnionym z KRRIiT,
tzn. przede wszystkim poswiecano czas sprawom regionalnym (aktualnosciom spotecznym,
samorzadowym, politycznym oraz kulturalnym). Na pozytywne podkreslenie zastuguje wysoki
wymiar godzinowy tej tematyki (Srednio 29 godzin tygodniowego czasu nadawania w kazdym
programie). W wiekszosci programéw udziat tej tematyki byt poréwnywalny z planem,
a nawet wyzszy. Korzystng zmiang byto takze zwiekszenie udziatu audycji premierowych
(w zaleznosci od oddziatu od 3 do 14 pkt. proc., czyli premiery stanowity od 26% do 61%
oferty programowej). Zmodyfikowano takze wymiar godzinowy audycji informacyjnych,
publicystycznych i edukacyjnych (w wiekszosci programéw zostat wydtuzony ich czas
trwania), a takze audycji poswieconych kulturze oraz dotyczacych sportu i rozrywki.

6.11 Analiza objeto takze sprawozdanie dotyczace pasma wspolnego programow
regionalnych. Analiza ta wykazata, ze tak jak w przypadku programéw wtasnych, tworzonych
przez oddziaty terenowe TVP, tresci dotyczace spraw regiondw miaty wysoki udziat, chociaz
nieco nizszy niz planowano (stanowity s$rednio 72% zamiast 77% rocznego programu).
Zmieniono takze udziaty ustawowych kategorii audycji m.in. w pasmie wspdélnym dominowata
publicystyka i edukacja. Inaczej niz w programach wtasnych tworzonych przez oddziaty
terenowe TVP, w pasmie wspdlnym nastgpito niekorzystne zmniejszenie (niemal o potowe)
udziatu informacji, kultury oraz audycji premierowych.

6.12 Na podstawie rocznej sprawozdawczosci programowej nadawcy kontrolowano
takze realizacje planéw i warunkéw programowych koncesji w programach
koncesjonowanych: TVP ABC, TVP INFO, TVP HD, TVP Seriale, TVP Sport i TVP Rozrywka.
Zaobserwowano niewielkie zmiany, ktore nie miaty wptywu na realizacje koncesji w tych
programach. taczne udziaty audycji realizujgcych specjalizacje przewyzszaty kwoty okreslone
w koncesjach (stanowity one od 71% do 86% czasu nadawania w godzinach 6:00-23:00).
Szczegdlnie wysoki udziat audycji realizujgcych specjalizacje miat miejsce w programie
TVP INFO (stanowity az 91% czasu nadawania w godzinach 6.00-23.00 ) i znaczaco
przewyzszat udziat okreslony w koncesji (o 14 pkt. proc.). Udziat audycji premierowych byt
nizszy od planowanego w programach TVP ABC i TVP Rozrywka, a wyzszy w programach
TVP HD i TVP Sport. W pozostatych programach (TVP INFO i TVP Seriale) audycje
premierowe byty nadawane w sposéb zblizony do planowanego lub ich udziat byt zgodny
z planem.

6.13 Kontrola realizacji planu pod katem zrealizowanej liczby godzin audyciji
preferowanych w programach TVP SA wykazata, ze plan w tym zakresie zostat zrealizowany
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z naddatkiem. taczny czas przeznaczony na audycje preferowane przekraczat liczbe godzin
wskazang w planie na 2018 r.

Na czas trwania Mistrzostw Swiata w Pitce Noznej, w potowie czerwca 2018 r. TVP SA
uruchomita program TVP4K, w ktorym transmitowane byty mecze w rozdzielczosci ultra HD.
Program zakonczyt emisje na poczatku wrzednia 2018 r.

6.14 Wptywy z optat abonamentowych wraz z rekompensaty za utracone
wptywy abonamentowe w latach 2010-2017, pokryty ponad 50% kosztéow dziatalnosci
misyjnej Telewizji Polskiej. Z wptywdéw tych Telewizja Polska finansowata tworzenie
i rozpowszechnianie programoéw ogélnokrajowych, programéw regionalnych tworzonych
w oddziatach terenowych, programéw wyspecjalizowanych (TVP Kultura, TVP Historia,
TVP ABC, TVP Info) oraz TVP3 Regionalna, rozpowszechnianie programu TVP Polonia.
TVP finansowata réwniez zadania zwigzane z przygotowaniem obchodéw rocznicy
pontyfikatu $w. Jana Pawta Il oraz z realizacja udogodnien dla oséb z dysfunkcjg stuchu
i wzroku.

Przedsiewziecia misyjne finansowane byty réwniez z dotacji budzetowych, ktére spétka
otrzymata na tworzenie audycji dla odbiorcow za granica. Udziat tych przychodéw
w finansowaniu kosztéw misji Telewizji Polskiej wynidst okoto 2%.

W 2018 r. srodki wtasne (gtownie z dziatalnosci reklamowej) sfinansowaty 48% kosztéw
zwigzanych z realizacjg misji.
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Tabelanr4 Koszty dziatalnosci misyjnej Telewizji Polskiej

w tys. zt

Przedsiewziecia realizujgce misje,

w tym koszty
sfinansowane

o ktérej mowa w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o radiofonii i telewizji ez z aboggr;entu
rekompensaty
1.Tworzenie i rozpowszechnianie programéw ogolnokrajowych 1156 591 676 328
Z tego:
TVP1 715591 386217
TVP2 441 000 290111
2.Tworzenie i rozpowszechnianie programoéw regionalnych 192 077 148 227
w tym: auquji dla mr?iejs‘zo‘s’c:: narqdowych i ethicznych oraz 802 443
spotecznosci postugujqcej sie jezykiem regionalnym
3.Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Polonia 31873 2465
4. Tworzenie i rozpowszechnianie programu Bielsat 33893 0
5.Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Info 153 401 91 641
6.Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Kultura 44 328 21192
7. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Historia 24 068 9 980
8.Tworzenie i rozpowszechnianie TVP ABC 32 358 15029
9. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP3 Regionalna 41974 10776
10.Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Sport 121 579 0
11.Tworzenie i rozpowszechnianie TVP HD 2273 0
12.Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Seriale 3793 0
13.Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Rozrywka 7 691 0
14 .Realizacja udogodnien dla oséb z dysfunkcjg stuchu i wzroku 730 364
15.Internetowy teatr dla szkot 143 32
16.Waz transmisyjny 1357 800
17.Przygotowanie obchoddéw rocznicy pontyfikatu sw. Jana Pawta Il 258 258
18.Pozostate zadania misyjne 95317 0
RAZEM 1943704 977 092%

X z tego: sfinansowane ze $rodkéw KRRIT przechodzacych z 2017 r. - 3 840 tys. zt, z otrzymanych
w 2018 r. - 973 252 tys. zt; na dzien 31 grudnia 2018 r. pozostato do wykorzystania 5 732 tys. zt

abonamentu z 2018 r.

Zrédto: Biuro KRRIT. Dane dotyczqce kosztow 2018 r. opracowane zostaty na podstawie rocznego sprawozdania,

o ktérym jest mowa w art. 31b ust. 1 pkt 1 ustawy o radiofonii i telewizji.
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6.15 W 2018 r. Telewizja Polska otrzymata 385,5 min zt abonamentu oraz
593,5 min zt rekompensaty za utracone wptywy abonamentowe w latach 2010-2017.
Abonament dla TVP byt o 33,5 min zt wyzszy od przyjetej prognozy (352 min zf). Z tej
nadwyzki nadawca dofinansowat koszty tworzenia programoéw ogodlnokrajowych, programow
regionalnych w oddziatach terenowych, programu TVP3 Regionalna oraz programu
wyspecjalizowanego TVP Kultura.

Z rekompensaty w kwocie 593,5 min zt Telewizja Polska sfinansowata koszty tworzenia
programow ogoélnokrajowych (517,5 min zf), programéw regionalnych w oddziatach
terenowych (5,6 min zt), programu TVP3 Regionalna (1,7 min zt) oraz programoéw
wyspecjalizowanych: TVP Info (60 min zt), TVP ABC (3 min zf) i TVP Kultura (0,5 min zt).
Pozostatag kwote nadawca przeznaczyt na pokrycie kosztéw rozpowszechniania (4,7 min zi)
oraz kosztéw przygotowania obchoddéw rocznicy pontyfikatu $w. Jana Pawta 1l (0,5 min zt).

Polskie Radio

6.16 W 2018 r. kontrole realizacji planéw programowo-finansowych
w poszczegdlnych antenach Polskiego Radia prowadzono w oparciu o monitoring oraz analize
dokumentacji sprawozdawczej. Monitoringiem objeto dwa programy: Program 1 i Program
Czworka Polskie Radio (w 2017 r. byty to: Program 3 i Polskie Radio 24). Programy Polskiego
Radia kontrolowano dwukrotnie w ciggu roku: w Il i lll kwartale, kazdorazowo na tygodniowej
prébie (168 godzin). tacznie skontrolowano 672 godziny programu.

6.17 Wyniki monitoringu potwierdzity, ze oferta Programu 1 byta bardzo
réznorodna. Stwierdzono niewielkie réznice pomiedzy uzgodnionym planem a jego realizacja.
Nieco nizsze byty udziaty audycji z kategorii kultura i edukacja oraz wyzszy udziat rozrywki.
Pozostate zmiany wzgledem planu stuzyty wzbogaceniu i uatrakcyjnieniu oferty programowej
oraz pozwolity na lepsze dopasowanie jej do zaktadanego profilu stuchacza. Utrzymany zostat
przewidywany udziat warstwy stownej w programie, co oznacza, ze wzrost rozrywki nie
skutkowat wzrostem przewagi muzyki nad stowem. Muzyka emitowana w programie siegata
do wielu styléw muzycznych oraz wyraznie widoczna byta dbatosé o zapewnienie stuchaczom
dostepu do pozycji o wysokim poziomie artystycznym.

6.18 Pozytywnie oceniono realizacje planu w programie Czwérka Polskie Radio,
ktéry ma charakter muzyczno-informacyjno-publicystyczny. Byta tam gtéwnie prezentowana
muzyka wspotczesna, bedaca najczesciej integralnym elementem audycji, ktére
w zdecydowanej wiekszosci miaty charakter stowno-muzyczny. Plan programowy byt
przestrzegany w zakresie proporcji stowa i muzyki oraz proporcji miedzy audycjami
informacyjnymi i publicystycznymi. Czwédrka Polskie Radio stanowi istotne uzupetnienie
oferty programowej Polskiego Radia.

6.19 Pozostate programy nadawane przez Polskie Radio kontrolowane byty na
podstawie rocznych sprawozdan nadawcy. Analiza sprawozdan wykazata, ze w programach
ogolnokrajowych: w Programie 2, Programie 3 i PR 24, realizowano plany uzgodnione
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z KRRIT, zas modyfikacje byty nieznaczne. Udziat audycji stownych w Programie 2 byt o 4 pkt.
proc. wyzszy od planowanego. W Programie 3 byt o tylez nizszy, natomiast w PR 24 o 1 pkt.
proc. nizszy. Nieco wiecej niz planowano nadano audycji edukacyjnych w Programie 2
(0 4 pkt. proc.), a mniej publicystycznych (o 3 pkt. proc.). Z kolei w PR 24 nadano nieco wiecej
audycji informacyjnych (o 2 pkt. proc.) i edukacyjnych (o 4 pkt. proc.), a zmniejszono czas
trwania publicystyki (o 5 pkt. proc.). We wszystkich programach ogdlnokrajowych realizowano
zaplanowane audycje preferowane. Ich tjczna liczba godzin byta nieco wyzsza niz
deklarowana w planie. Najwiecej audycji preferowanych nadano w Programie 2, w ktérym
dominowaty audycje poswiecone edukacji historycznej, najmniej za$ w Programie 3. Najwiecej
miejsca w tych programach przeznaczono na audycje preferowane popularyzujgce klasyke
literatury polskiej oraz uwzgledniajgce dorobek kulturowy Polski niepodlegtej, poswiecone
edukacji historycznej. Najmniej miejsca przeznaczono na audycje poswiecone edukacji
obywatelskiej dotyczgce wyboréw do samorzadéw terytorialnych.

6.20 W Polskim Radiu Dzieciom w sposéb dostosowany do percepcji dziecka
poruszano tresci stuzace jego rozwojowi intelektualnemu, poznawczemu i emocjonalnemu.
Przekazywano wiele informacji ze $wiata kultury, sztuki, przyrody, poruszano tematyke
historyczna i popularnonaukowg oraz zachecano cate rodziny do wspdlnego spedzania czasu.
Zawarto$¢ programu byta zgodna z koncesja, a modyfikacje dotyczyty tylko realizacji planu
w zakresie udziatu tresci stownych i muzyki - zmniejszono udziat stowa o 12 pkt. proc., o tyle
samo wzrést czas trwania muzyki, ale zgodnej z profilem programu.

6.21 W Polskim Radiu Chopin realizowane byty zaréwno programowe
postanowienia koncesji, jak i plany uzgodnione z KRRiT. Dokonane modyfikacje byty
nieznaczne, nadano nieco wiecej tresci stownych (o 3 pkt. proc.). Program poswiecony byt
polskiej muzyce powaznej, arcydzietom nalezagcym do polskiego dziedzictwa kulturowego.
Znaczna cze$¢ czasu antenowego poswiecona byta tworczosci Fryderyka Chopina, za$
pozostata czesé¢ muzyce polskiej powstatej w okresie od sredniowiecza do wspdtczesnosci.

6.22 Polskie Radio kontynuowato rozpowszechnianie programu dla odbiorcéw
mieszkajacych poza granicami kraju Polskie Radio dla Zagranicy (Kanat Zachdéd i Kanat
Wschéd). Zadaniem programu jest ksztattowanie opinii o Polsce poza granicami kraju,
informowanie o wszystkich znaczacych aspektach zycia spotecznego w Polsce
i przedstawianie polskiego punktu widzenia na wydarzenia w innych miejscach Swiata.
Program realizowat te zadania, w formie zgodnej z okreslong w uzgodnionym planie.

6.23 W 2018 r. przewazajgca czesS¢ dziatalnosci misyjnej Polskiego Radia zostata
sfinansowana z wptywdw abonamentowych i rekompensaty za utracone wptywy
abonamentowe w latach 2010-2017, ktére tacznie pokryty 83% kosztéw misji. Polskie Radio
finansowato z tych przychodéw tworzenie i rozpowszechnianie programéw ogolnokrajowych,
tworzenie programow wyspecjalizowanych, rozpowszechnianie cyfrowe w DAB+,
rozpowszechnianie programu dla odbiorcéw za granicg - Polskie Radio dla Zagranicy oraz
koszty funkcjonowania Radiowego Centrum Nadawczego w Solcu Kujawskim.

Pozostatg czes$¢ kosztow zadan misyjnych Polskiego Radia pokryty przychody witasne,
gtownie z reklam oraz inne $rodki publiczne (przede wszystkim dotacje budzetowe).
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W 2018 r. z przychodéw wiasnych Polskie Radio sfinansowato 13% kosztéw dziatalnosci

misyjnej, natomiast z dotacji budzetowych 4%.

Tabelanr5 Koszty dziatalnosci misyjnej Polskiego Radia

w tys. zt

Przedsiewziecia realizujace misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1i 1a

w tym koszty
sfinansowane

ustawy o radiofonii i telewizji [Nerzisy @D A
oraz
rekompensaty
i;smoc)rifar}fv\il;gﬁpowszechnianie analogowe programow 220 612 202 591
Z tego:
tworzenie programoéw ogdlnokrajowych, z tego: 171 911 161 058
Program 1 61 383 55894
Program 2 38573 37092
Program 3 44 627 41082
Program 4 - PR24 27 328 26 990
rozpowszechnianie analogowe programow ogélnokrajowych 48 701 41 533
;.;I'g\:‘v:r:'izce;nie i rozpowszechnianie programu Polskie Radio dla 14 252 1007
w tym koszty rozpowszechniania 1111 1007
3.Rozpowszechnianie programéw w standardzie cyfrowym DAB+
(ogdlnokrajowych, wyspecjalizowanych oraz Polskiego Radia dla 5275 4823
Zagranicy)
4. Tworzenie programéw wyspecjalizowanych 30 301 20 000
Z tego:
Czworka Polskie Radio 20412 14 166
Polskie Radio Chopin 2403 1397
Polskie Radio Dzieciom 7 384 4437
Radio Literatura’? 102 0
5. Pozostate zadania realizujgce misje 9726 4706
z tego:
Radiowe Centrum Nadawcze w Solcu Kujawskim 6486 4706
Teatr PR 1610 0
Studio Reportazu i Dokumentu 388 0
Piknik Naukowy PR 552 0
Radiowe Centrum Kultury Ludowej 690 0
6. Razem koszty 280 166 2331279

¥z tego: ze $rodkéw KRRIT z 2017 r. - 348 tys. zt, z otrzymanych w 2018 r. - 232 779 tys. zt.

Zrédto: Biuro KRRIT. Dane dotyczqce kosztéw 2018 r. opracowane zostaty na podstawie rocznego sprawozdania,

o ktérym mowa w art. 31b ust. 1 pkt 1 ustawy o radiofonii i telewizji

72 Program emitowany w czasie trwania Festiwalu Dwa Teatry (24 czerwca - 8 lipca 2018 r.), rozpowszechniany

w DAB+ oraz Internecie.
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6.24 Polskie Radio otrzymato 186,3 min zt abonamentu oraz 46,5 min zt
rekompensaty za utracone wptywy abonamentowe w latach 2010-2017. Na kwote
abonamentu ztozyty sie wptywy wynikajgce z prognozy rocznej w wysokosci 176 min zt oraz
10,3 min zt nadwyzki. Nadwyzke nadawca przeznaczyt na finansowanie kosztéw tworzenia
programu wyspecjalizowanego Czwérka Polskie Radio.

Wptywy z rekompensaty spétka wykorzystata przede wszystkim na finansowanie
tworzenia i rozpowszechniania programéw ogélnokrajowych, przeznaczajagc na ten cel
39,8 min zt. Z pozostatej czesci rekompensaty zostato sfinansowane tworzenie programow
wyspecjalizowanych (6,3 min zt) oraz koszty funkcjonowania Radiowego Centrum
Nadawczego w Solcu Kujawskim (0,4 min z1).

Rozgtosnie regionalne radia publicznego

6.25 Poprzez monitoring KRRIiT skontrolowata programy jedenastu rozgtosni
regionalnych: Radia Biatystok, Radia Gdansk, Radia Kielce, Radia Koszalin, Radia Krakéw,
Radia Lublin, Radia Olsztyn, Radia Opole, Radia Pomorza i Kujaw, Radia Szczecin
i Radia Wroctaw. Wszystkie programy, oprocz Radia Krakéw, kontrolowano dwukrotnie,
na podstawie tygodniowej proby programu z kazdego podtrocza (168 godzin). tacznie
przeprowadzono 21 kontroli, tj. przeanalizowano 147 dni wyemitowanych programoéw
(3 528 godzin). Kontrola wykazata duzg réznorodnos$¢ tematyczng i gatunkowg programoéw.
Jednoczednie stwierdzono trudnosci nadawcéw w realizowaniu planéw w zakresie udziatéw
ustawowych kategorii audycji, audycji stownych i poswieconych tematyce regionalnej.

6.26 Kontrola programu Radia Krakéw potwierdzita realizowanie przez nadawce
zadan ustawowych. Oferte programowg cechowata duza réznorodnos¢ form i realizowanych
tematéw. State miejsce miata emisja wartosciowych form radiowych (reportaze i dokumenty).
Program byt interesujacy, ambitny oraz realizowany z zachowaniem dbatosci o poprawnosé
i kulture jezyka. Oferte wyrdzniata takze warstwa muzyczna, mniej komercyjna, kierowana do
stuchaczy o bardziej wyszukanych gustach muzycznych. W programie obecne byty takze cykle
adresowane do mniejszosci narodowych i grup etnicznych: stowackiej, ukrainskiej
i temkowskiej. Mimo tych niewatpliwych walorow programu nalezy podkresli¢, ze bardzo
ambitne plany programowe nie znalazty realizacji w monitorowanej préobie. Wyraznie nizszy
byt udziat trzech ustawowych kategorii audycji (informacja, publicystyka i edukacja).
Zachowano w ofercie wysoki udziat audycji poswieconych kulturze. Niedostatkiem byt
réwniez wyraznie nizszy (cho¢ nadal wysoki) udziat audycji stownych i poswieconych
tematyce regionalnej.

6.27 Kontrola programu Radia Biatystok wykazata realizowanie przez nadawce
ustawowych zadan misyjnych. Program w obu prébach charakteryzowata uniwersalnosé
problemowa, réznorodnos¢ gatunkowa, dbato$¢ o poprawnos¢ i kulture jezyka. Zgodnie
z planem program uwzgledniat potrzeby mniejszosci narodowych z regionu: Ukraincéw,
Biatorusinéw i Litwindw. Zdecydowana wiekszo$¢ audycji nadana zostata zgodnie z okre$long
w planach porg i czestotliwoscig nadawania, jednak w niektérych przypadkach bez zgodnosci
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z projektowang trescia. Niedostatkiem programu byty stosunkowo duze odstepstwa od planu
w zakresie wielkosci udziatu w programie wiekszosci ustawowych rodzajéw audycji oraz
nadreprezentacja kategorii rozrywka, budowanej przez muzyke. Stwierdzono réwniez zbyt
niska obecnos¢ audycji stownych oraz poswieconych tematyce regionalne;j.

6.28 Oferte programowg Radia Koszalin cechowata réznorodnos¢ form i tresci,
dbato$é o merytoryczny poziom audycji oraz poprawnosé jezykowa. Zapraszano ciekawych
gosci, rozmowy byty prowadzone w oparciu o rzetelng wiedze ekspertéw. Wartoscig oferty
byta takze stata obecnos$¢ udramatyzowanych form radiowych (reportaz i dokument) oraz
realizowanie zadan programowych wobec mniejszosci narodowych i grup etnicznych
z regionu (cykle dla spotecznosci ukrainskiej, kaszubskiej i romskiej). W obu monitorowanych
prébach struktura gatunkowa programu odbiegata od zaprojektowanej w planie (wyjatek
stanowita kategoria sport). Mimo iz w programie nadawano wszystkie planowane audycje,
to jednak niejednokrotnie miaty one mniejszg liczbe wydan, niekiedy czas trwania, co
przetozyto sie na niepetng realizacje planu. Najwieksze odstepstwo dotyczyto audycji
poswieconych zagadnieniom kulturalnym, co nadawca w sposéb wyrazny rekompensowat
zwiekszeniem nadawania tresci edukacyjnych. O ile monitorowany program cechowat wysoki
i zblizony do planowanego udziat audycji stownych, to udziat audycji poswieconych tematyce
regionalnej byt wyraznie nizszy niz okreslat to plan.

6.29 Analizowany w obu prébach program Radia Gdansk byt podobny pod
wzgledem realizacyjnym. Zostat oceniony pozytywnie. Oferta byta réznorodna i bogata,
a w dominujacej w niej czesci stownej, potowa byta poswiecona sprawom regionu. Nie
stwierdzono uchybien, ktére mogtyby w sposdb znaczacy ograniczy¢ dostep do informacji
i innych przekazéw kierowanych do réznych grup odbiorcéw, a takze ograniczajacych zakres
tematyki emitowanych audycji. Analizowane audycje odznaczaty sie rzetelnoscig oraz
réznorodnoscia, zarowno w zakresie poruszanych tematow, jak i sposobow ich prezentacji,
a takze dbatos$cia o poprawnos¢ i kulture jezyka. Uzgodniony z KRRIiT plan programowy,
realizowany byt w zakresie emisji wykazanych w nim tytutéw audycji, czasu ich trwania,
czestotliwosci nadawania, pory emisji oraz tresci audycji. Odstepstwa nie byty znaczace i nie
wptywaty negatywnie na oferte programowag oraz poziom jej realizacji. Wykazano nizszy od
zaplanowanego udziat audycji publicystycznych i edukacyjnych, natomiast nieznacznie
wzrosta obecno$¢ muzyki oraz audycji poswieconych kulturze, wyraznie wzbogacajac oferte
programowg tej kategorii. Zgodny z planem byt udziat audycji informacyjnych oraz
dotyczacych sportu. Monitoring potwierdzit duzy udziat warstwy stownej (ponad potowa
programu), jednak jego niedostatkiem byt nizszy od planowanego, udziat tresci regionalnych.

6.30 Oferta programowa Radia Pomorza i Kujaw z Bydgoszczy w obu prébach
zasadniczo realizowata zadania ustawowe nadawcy publicznego. Plan wykonano zaréwno
w zakresie emisji wykazanych w nim tytutéw, czasu trwania, czestotliwosci nadawania, pory
emisji oraz tresci audycji. Odstepstwa w realizacji ustawowych kategorii audycji byty
niewielkie i nie wptywaty negatywnie na cato$é oferty programowej oraz poziom
prezentowanych audycji. W najwiekszym stopniu dotyczyty audycji edukacyjnych
i informacyjnych, co rekompensowano wiekszg obecnoscig audycji z kategorii publicystyka
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i kultura. Wprowadzone nowe audycje wzbogacaty, i tak duza, réznorodno$¢ tematyczng
audycji. Program charakteryzowata rzetelnosé¢, wywazenie, dbatos¢ o poprawnos$¢ i kulture
jezyka. Zachowano réwnowage emisji audycji stownych, ktérych udziat byt wyzszy niz
zaktadat plan oraz audycji muzycznych. Zauwazalnym niedostatkiem oferty programowej obu
prob byt zbyt maty udziat tematyki regionalne;j.

6.31 Program Radia Kielce w obu prébach cechowata zgodnos$¢ z uzgodnionym
planem. Realizacja zadan ustawowych przebiegata w sposdb niebudzacy wiekszych
zastrzezen. Zaobserwowane zmiany objety niewielkg czes¢ audycji. Najwieksze odstepstwo
w zakresie emisji ustawowych kategorii stwierdzono w odniesieniu do audycji edukacyjnych.
Jednak uchybienie to skompensowata wyraznie wieksza obecno$é przekazéw informacyjnych,
a takze poswieconych kulturze. Kontrola potwierdzita wysoki udziat audycji stownych,
w duzej czesci poswieconych sprawom regionu. Wykazata duzg ré6znorodnos¢ form i tematyki
audycji, rzetelnos¢ i wywazenie przekazéow informacyjno-publicystycznych oraz dbatosc
o poprawnosé i kulture jezyka w catym nadanym programie. Plan realizowano w zakresie
emisji wykazanych tytutéw, czasu trwania audycji, czestotliwosci nadawania i pory emisji
a takze tresci audycji. Zasadniczym niedostatkiem byta zbyt niska, w stosunku do planu,
obecnos¢ audycji poswieconych tematyce regionalnej.

6.32 Realizacja przez Radio Lublin zadan misyjnych przebiegata w sposéb
niebudzacy wiekszych zastrzezen. Wprawdzie kontrola wykazata niewielkie odstepstwa od
planu w zakresie wielkosci udziatébw w programie wiekszos$ci ustawowych kategorii audycji,
to jednak nie wptynety one negatywnie na cato$¢ oferty programowej oraz poziom
prezentowanych audycji. Program odznaczat sie réznorodnosciag gatunkows i tematyczna.
Charakteryzowata go dbatosé o poprawnosc¢ i kulture jezyka. Mimo niewatpliwych waloréw
oferty, tj. bogactwa tematycznego prezentowanych tresci, stwierdzono nizszy niz w planie
udziat audycji stownych (cho¢ nadal byt on relatywnie wysoki) oraz zbyt uboga oferte
poswiecong tematyce regionalne;j.

6.33 Monitoring programu Radia Opole w obu prébach wykazat duzg zgodnosé
realizacji z planem uzgodnionym z KRRIiT. Kontrola potwierdzita duze zaangazowanie
nadawcy w tworzenie audycji stuzacych popularyzacji kultury oraz ksztattowaniu opinii
publicznej. Zgodnie z planem ponad potowe oferty stanowity audycje stowne.
Zaobserwowane odstepstwa nie byty znaczace i nie wptynety negatywnie na cato$é oferty
programowe]j oraz poziom prezentowanych audycji. Plan realizowano zgodnie z zatozeniami
w zakresie emisji wykazanych w nim tytutéw, czasu trwania, czestosci i pory emisji oraz
prezentowanych tresci. Zauwazalnym niedostatkiem oferty byt zbyt niski udziat audycji
poswieconych tematyce regionalne;.

6.34 W programie Radia Olsztyn realizowano zadania mediéw publicznych.
W strukturze gatunkowej programu obecne byty wszystkie ustawowe kategorie audycji,
cechowata je duza réznorodnos¢ form realizacji i bogactwo tresci. Odstepstwa od
uzgodnionego planu dotyczyty nizszego udziatu audycji edukacyjnych i informacyjnych.
Nalezy natomiast podkresli¢ wysoki udziat i duzg réznorodnos¢ audycji poswieconych
kulturze. Kontrolowany program cechowata dbatos¢ o poprawnos¢ i kulture jezyka,
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a w publicystyce rzetelno$¢ i wywazenie. Plan realizowano w zakresie emisji wykazanych
w nim tytutéw, czasu trwania audycji, ich czestotliwosci, pory emisji i tresci. Niedostatkiem
programu byt nizszy niz planowano udziat audycji stownych oraz poswieconych tematyce
regionalnej.

6.35 Kontrola obu préb programu Radia Szczecin wykazata, ze generalnie nadawca
wywigzywat sie z zadahn ustawowych i realizacji planéw. W programie stwierdzono obecnos$¢
wszystkich rodzajéw audycji, choé w zakresie audycji edukacyjnych oraz audycji kierowanych
do dzieci plan nie byt realizowany. Natomiast wyzszy niz planowano byt udziat audycji
stownych (zwfaszcza publicystycznych), z ktérych wiekszo$¢ poswiecona byta tematyce
regionalnej. Odstepstwa od planu nie byty znaczace i nie wptynety na obnizenie jakosci
nadanej oferty. Program realizowano z dbatoscia o jezyk. Udziat audycji poswieconych
tematyce regionalnej byt tylko nieznacznie nizszy niz okreslony w planie.

6.36 Monitoring wykazat, ze program Radia Wroctaw niemal w catosci zrealizowat,
w obu badanych prébach, zadania wynikajgce z misji publicznej. Stwierdzono niewielkie
odstepstwa od planu w odniesieniu do czestotliwosci i pory nadawania audycji.
Wprowadzone ponadplanowe, nowe tytuty audycji wptynety pozytywnie na jako$¢ programu,
wzbogacajgc proponowang oferte. Kontrola wykazata realizowanie planu w zakresie udziatu
niemal wszystkich ustawowych rodzajow audycji. Na podkreslenie zastuguje duzo silniejsze
niz okreslat to plan, realizowanie funkcji kulturotwérczej i opiniotwoérczej, w zwigzku
z wyraznym zwiekszeniem obecnos$ci audycji popularyzujacych kulture oraz audycji
publicystycznych. Zauwazalnie mniejsza obecno$¢ przekazow muzycznych skutkowata
wyraznym wzrostem udziatu w programie audycji stownych. Stwierdzono niewielkie
odstepstwo od planu w zakresie udziatu przekazéw poswieconych tematyce regionalne;j.
Nalezy podkresli¢, ze oferta programowa radia byta zréznicowana co do form realizacji
i poruszanej tematyki. Audycje cechowata rzetelnos¢, wywazenie oraz dbatos¢ o poprawnosé
jezykowa.

6.37 Realizacje planéw w pozostatych szesciu programach radiofonii regionalnej:
Radio Katowice, Radio £6dz, Radio Poznan, Radio dla Ciebie, Radio Rzeszéw, Radio Zachod
skontrolowano na podstawie rocznych sprawozdan programowych nadawcow. Z ich analizy
wynika, ze spotki realizowaty plany w zakresie oferowania zréznicowanej oferty programowej.
Pomimo niewielkich modyfikacji planow w obrebie poszczegdlnych kategorii audycji,
zrealizowane wartosci $rednie byty w petni zgodne z zaplanowanymi. Najwiekszych zmian
dokonano w Radiu Katowice, Radiu t6dZz i Radiu Zachdéd, gdzie rdéznice miedzy
zaplanowanymi a zrealizowanymi udziatami audycji siegajg 5 pkt. proc. Radio Poznan, Radio
dla Ciebie i Radio Rzeszéw nadawaty program w zakresie struktury gatunkowej w formie
wskazanej w planie. Utrzymano w programach wysoki udziat stowa. Zgodnie z planem
stanowito ono Srednio potowe zawartos$ci programu. Jedynie w dwoéch programach udziat
warstwy stownej byt nizszy od planowanego (w Radiu dla Ciebie o 4 pkt. proc., w Radiu
Zachdd o 6 pkt. proc.).

6.38 Tematyka regionalna w ubiegtym roku wypetniata srednio 34% rocznego czasu
nadawania kontrolowanych programéw rozgtosni regionalnych. Obecno$¢ problematyki
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zwiazanej z regionem byta najbardziej wyraZzna w audycjach informacyjnych, publicystycznych
i dotyczacych sportu, a jej czas trwania byt na ogét zgodny z planem. Odnotowane
odstepstwa w czterech rozgtosniach byty niewielkie (na poziomie 1 - 4 pkt. proc.), natomiast
w dwoch byty dosé znaczne — w Radiu £6dz byto jej o 8 pkt. proc. mniej niz zaplanowano,
a w Katowicach az o 16 pkt. proc.

6.39 Na podstawie sprawozdan nadawcéw dla wszystkich programoéw regionalnych
KRRIT przeprowadzita kontrole realizacji planéw w zakresie obecno$ci audycji preferowanych.
Audycje preferowane byty dofinansowywane dodatkowymi $rodkami abonamentowymi.
KRRIiT sprawdzata zgodnos$é¢ ich udziatu godzinowego w programie oraz poruszanej
problematyki ze wskazang w planie. Niektére spétki nie wywiazaty sie w petni z realizacji
planu w zakresie obecnosci audycji preferowanych. Jedenascie z siedemnastu spétek,
tj. Radio Biatystok, Radio Pomorza i Kujaw, Radio Gdansk, Radio Kielce, Radio Koszalin,
Radio Krakéw, Radio Opole, Radio Rzeszéw, Radio Szczecin, Radio Wroctaw, Radio Dla
Ciebie, nie tylko wyemitowaty zgodnie z planem audycje preferowane, ale tez nadaty ich
wiecej niz pierwotnie zatozono. Sze$¢ pozostatych: Radio Katowice, Radio Lublin, Radio tédz,
Radio Olsztyn, Radio Poznan oraz Radio Zachdéd nadato mniej audycji preferowanych niz
powinny. Najwiecej miejsca przeznaczono na audycje popularyzujace klasyke literatury
polskiej oraz uwzgledniajace dorobek kulturowy Polski niepodlegtej (Srednio ok. 160 godzin
w ciggu roku) oraz poswiecone edukacji historycznej (Srednio ok. 150 godzin). Pozostate
audycje preferowane zajety znacznie mniej czasu, tj. audycje poswiecone wydarzeniom rangi
ogolnokrajowej i regionalnej zajety $rednio ok. 70 godzin w roku, a poswiecone edukacji
obywatelskiej dotyczace wyboréw do samorzaddéw terytorialnych ok. 57 godzin rocznie.
Audycje dotyczace wyjasniania i prezentowania polityki panstwa przez naczelne organy
panstwowe byty obecne w programach w niewielkim wymiarze (Srednio 15 godzin w ciggu
roku). Zaplanowato je tylko osiem spoétek, a najwiecej zgodnie z planem nadato ich Radio
Opole (104 godziny).

6.40 Trzy spoétki radiofonii regionalnej tworzyty oferte dla mieszkancéw duzych
miast w regionie. Programy takie rozpowszechniaty: Radio Zachdd SA (dwa programy: dla
Zielonej Géry pod nazwa Radio Zielona Géra i Gorzowa Wielkopolskiego pod nazwa Radio
Gorzéw), Radio Wroctaw SA (dla Wroctawia - Radio RAM) i Radio Lublin SA (dla Lublina —
Radio Freee). W trzech programach (Radio Zielona Godra, Radio Gorzéw i Radio RAM)
realizowano uzgodnione z KRRiT plany. Pozytywng zmiang w stosunku do planéw byto
zwiekszenie w tych programach udziatu audycji stownych (od 2 do 3 pkt. proc.), w tym
tematyki dotyczacej miasta oraz ograniczenie udziatu muzyki (2 - 3 pkt. proc.). Warto rowniez
podkresli¢, ze programy te w okresie kampanii wyborczej do samorzadéw, w audycjach
informacyjnych i publicystycznych duzo czasu poswiecaty tej problematyce. Jedynie
w lubelskim programie Radio Freee kontrola wykazata odstepstwa od planu w zakresie
udziatu stowa (mniej o 14 pkt. proc.) i tematyki miejskiej (mniej o 4 pkt. proc.). Podobnie jak
w latach poprzednich, program ten w wiekszosci wypetniata muzyka, informacje
i publicystyka, zas audycje stowne zajety jedynie 20% rocznego czasu nadawania.
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6.41 Siedem rozgtosni regionalnych rozszczepiato program regionalny na pasma
lokalne tworzone dla mieszkancéw mniejszych miejscowosci w swoich regionach. Radio
Biatystok SA tworzyto pasmo programowe dla Suwatk i Suwalszczyzny, Radio Katowice SA
dla Bielska-Biatej, Czestochowy, Aglomeracji Slaskiej oraz dla Polakéw zamieszkujacych na
Zaolziu, Radio Koszalin SA dla Stupska, Radio Krakéw SA dla Nowego Sacza i Tarnowa, Radio
té6dz SA dla Sieradza, Radio Olsztyn SA dla Elblaga oraz z nadajnika w Mitkach dla
zamieszkujacej te okolice mniejszosci ukrainskiej, warszawskie Radio dla Ciebie SA dla
spotecznosci Siedlec, Ptocka, Radomia i Ostroteki. Spétki uzgodnity z KRRIT plany w zakresie
zawartosci pasm lokalnych. Analiza dokumentacji sprawozdawczej wykazata, ze nadawcy
realizowali w tym zakresie plany uzgodnione z KRRiT. Rozszczepienia w czesci stownej byty
zbudowane gtéwnie =z audycji informacyjnych (dzienniki, informatory uzytkowe)
i publicystycznych. Charakteryzowat je zrownowazony udziat stowa i muzyki. Niektoére
programy tworzone byty wytgcznie z audycji stownych (Bielsko Biata, Czestochowa, dla
Polakow na Zaolziu, Elblag, Ostroteka, Ptock, Radom i Siedlce). Wszystkie pasma
koncentrowaty sie wytacznie na sprawach lokalnych.

6.42 Wobec spoétek publicznej radiofonii i telewizji, ktére nie zrealizowaty
uzgodnionych planéw, KRRIiT uruchomita procedure wyjasniania przyczyn dokonywania
modyfikacji. Argumenty nadawcéw przedstawiane w wyjadnieniach oraz stopien
niezrealizowania planéw i jego wptyw na jakos¢ catego programu, KRRIT brata pod uwage,
dokonujac podziatu srodkéw abonamentowych na kolejny rok.

6.43 Podstawowym Zrédtem finansowania dziatalnosci misyjnej radiofonii
regionalnej byty przychody abonamentowe wraz z rekompensaty za utracone wptywy
abonamentowe w latach 2010-2017. Srodki te pokryty érednio ponad 87% kosztéw zadan
misyjnych w spoétkach regionalnych. Wptywy abonamentowe zostaty wykorzystane na
pokrycie kosztéw tworzenia i rozpowszechniania programéw regionalnych (w tym audycji dla
mniejszosci narodowych i etnicznych oraz tworzenia pasm lokalnych), a takze tworzenia
cyfrowych programéw wyspecjalizowanych, kosztow rozpowszechniania programow
w standardzie cyfrowym DAB+, kosztdw nowych mediéw oraz finansowania inwestycji.

Koszty przedsiewzie¢ misyjnych byty finansowane réwniez z przychodéw wtasnych spotek
regionalnej radiofonii, ktore w 2018 r. pokryty ponad 10% kosztéw misji. W nieznacznej
czesci (okoto 2%) koszty przedsiewzie¢ misyjnych byty finansowane z innych s$rodkéw
publicznych.
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Tabelanr 6 Koszty dziatalnosci misyjnej spotek radiofonii regionalnej
w tys. zt
Rozpowszech-
Spotka Tworzenie Tworzenie | nianie cyfrowe Tworzenie Pozostate Razem w tym
radiofonii i rozpow- programoéw w DAB+ irozpowszech- | zadania | koszty misji | sfinansowane
regionalnej szechnianie | wyspecjali- programoéw nianie misyjne z abonamentu
analogowe zowanych regionalnych | programéw dla i rekompensaty
programu i wyspecjali- spotecznosci
regionalnego zowanych lokalnych
Radio 11553 0 126 0| 458| 12137 11525
Biatystok
Radio
Pomorza 11471 0 252 0 676 12 399 11 858
i Kujaw
Radio Gdansk 16 114 0 154 0 989 17 257 12 021
Radio 14 085 0 135 ol 686 14906 12 067
Katowice
Radio Kielce 12 688 0 83 0 541 13312 11752
Radio 12 402 0 119 ol 439 12960 11563
Koszalin
Radio 13 657 710 160 o| 850| 15377 12 506
Krakow
Radio Lublin 11 886 0 156 521 483 13 046 11 628
Radio +6dz 11 401 0 124 0 474 11 999 11739
Radio 12 638 143 105| 12886 11 802
Olsztyn
Radio Opole 12 741 395 151 0 351 13 638 12 443
Radio Poznan 14 747 0 156 0 0 14 903 12 187
Radio 12 449 130 ol 457| 13036 12 526
Rzeszéw
Radio 11 639 300 157 ol 640| 12736 11911
Szczecin
Radio dla 12 529 0 110 ol 287 12926 11948
Ciebie
Radio
13 367 688 109 1438 520 16 122 11961
Wroctaw
Radio Zachaod 10419 0 137 1 806 182 12 544 10 391
Razem 215786 2093 2402 3765 8138 | 232184 201 828%

¥ - sfinansowane ze $rodkéw z 2017 r. — 790 tys. zt, z otrzymanych w 2018 r. — 201 038 tys. zt;

- spotki oprocz kosztéow (201 038 tys. zt) sfinansowaty z abonamentu przyznanego w 2018 r.
réowniez wydatki na inwestycje w kwocie 896 tys. zt;
- na dzien 31 grudnia 2018 r. pozostato do wykorzystania abonamentu z 2018 r. — 847 tys. zt

Zrédto: Biuro KRRIT. Dane dotyczqce kosztéw 2018 r. opracowane na podstawie rocznych sprawozdan,
o ktérych mowa w art. 31b ust. 1 pkt 1 ustawy o radiofonii i telewizji.
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6.44 Regionalna radiofonia publiczna otrzymata tacznie wptywy z abonamentu
w kwocie 169,7 min zt oraz 33 min zt srodkéw z rekompensaty. Abonament przekazany
spotkom regionalnej radiofonii byt wyzszy o 7,7 min zt od prognozy na 2018 r. (162 min zt).
Nadwyzka wptywoéw abonamentowych zostata wykorzystana przez nadawcoéw regionalnych
przede wszystkim na dofinansowanie kosztéw tworzenia audycji w programach regionalnych
(6,9 min zt). Pozostate $rodki zostaty przeznaczone na uzupetnienie finansowania kosztéw
rozpowszechniania analogowego (Radio Koszalin) oraz nowych mediow (Radio Biatystok,
Radio Pomorza i Kujaw, Radio Gdansk, Radio Krakéw, Radio £6dz).

Rekompensata za utracone wptywy abonamentowe zostata gtéwnie wykorzystana na
pokrycie kosztow tworzenia programéw regionalnych w 17 spoétkach (30,2 min zt). Czesc
spotek przeznaczyto te Srodki rowniez na finansowanie rozpowszechniania analogowego
i cyfrowego programéw (Radio Biatystok, Radio Pomorza i Kujaw, Radio Krakéw, Radio
Rzeszow), inne zadania misyjne, w tym przede wszystkim na nowe media (Radio Pomorza
i Kujaw, Radio Gdansk, Radio Koszalin, Radio Krakéw, Radio Szczecin) oraz przedsiewziec¢
inwestycyjnych (Radio Zachéd).

Oferta cyfrowa w Polskim Radiu i rozgtosniach regionalnych

6.45 W 2018 r. oferta programéw wyspecjalizowanych nadawanych w technologii
DAB+ przez rozgtosnie regionalne i Polskie Radio SA zostata nieco poszerzona. W potowie
roku dotaczyt do dotychczas nadawanych program o charakterze muzyczno-kulturalnym pod
nazwa Folk Radio, tworzony przez Radio Kielce i rozpowszechniany na podstawie konces;ji.
Pozostate cztery rozgtosnie regionalne: Radio Szczecin, Radio Wroctaw, Radio Krakéw
i Radio Opole tworzyty programy w oparciu o warunki programowe okre$lone w koncesjach
oraz uzgodnione z KRRIiT plany finansowo-programowe. Ich profile programowe byty
podobne: nadawano trzy programy o charakterze muzyczno-kulturalnym (Radio Szczecin Extra,
Radio Krakéw Off, Radio Wroctaw Kultura) oraz jeden program o charakterze informacyjno-
publicystycznym pod nazwg Radio Opole - dzien w Opolu, dzienh w regionie (w pazdzierniku
2018 r. KRRIiT zmienita koncesje w zakresie nazwy oraz charakteru programu na radio
o charakterze kulturalnym pod nazwq Festiwalowe Radio Opole).

Programy wyspecjalizowane roéznity formaty muzyczne: program Radio Szczecin Extra
poswiecony byt gtéwnie najnowszej muzyce wspotczesnej (m.in. hip-hop, pop, soul);
Radio Wroctaw Kultura prezentowato przede wszystkim rzadko obecng w ofercie stacji
komercyjnych muzyke niszowg (m.in. jazz, muzyka etniczna i alternatywna); Radio OFF Krakéw,
zarbwno w warstwie muzycznej jak i stownej, popularyzowato tzw. kulture offowa
(niezalezng); Festiwalowe Radio Opole prezentowato gtéwnie rézne rodzaje muzyki
rozrywkowej; Radio Folk nadawato muzyke ludowa, zaréwno regionu swietokrzyskiego, jak
i innych regionéw Polski oraz muzyke etniczng Europy i Swiata.

Polskie Radio SA w ofercie programéw wyspecjalizowanych w technologii DAB+ nadawato
trzy programy: Polskie Radio Dzieciom, Czwérka PR i Polskie Radio Chopin.
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6.46 KRRIiT wspierata finansowo rozwdj radiofonii cyfrowej, przyznajac srodki
abonamentowe na pokrycie planowanych kosztéw rozpowszechniania programéw w DAB+.
W 2018 r. na pokrycie kosztéw rozpowszechniania cyfrowego programoéw regionalnych
i wyspecjalizowanych, KRRIT przyznata radiofonii publicznej srodki abonamentowe w tgcznej
wysokosci 7 084 tys. zt, z tego:

e Polskie Radio otrzymato 4 823 tys. zt;
e 17 spotek radiofonii regionalnej otrzymato tacznie 2 261 tys. zt.

Z abonamentu przyznanego spétkom w 2018 r. na pokrycie kosztéw rozpowszechniania
cyfrowego siedem spétek (Radio Kielce, Radio Koszalin, Radio to6dz, Radio Olsztyn,
Radio Rzeszéw, Radio Wroctaw i Radio Zachéd) nie wykorzystato tacznie 162 tys. zt. Srodki
na ten cel przechodza do wykorzystania w 2019 r.

KRRIiT  przyznata takze srodki abonamentowe na tworzenie programéw
wyspecjalizowanych rozpowszechnianych w standardzie DAB+. £acznie na ten cel przyznano
srodki w wysokosci 4 645 tys. z1, z tego:

e Polskie Radio otrzymato 3 101 tys. zt;
e Radio Krakéw - 516 tys. zt;

e Radio Opole - 319 tys. zt;

e Radio Szczecin - 300 tys. zt;

e Radio Wroctaw - 409 tys. zt.

Polskie Radio przeznaczyto dodatkowo na tworzenie programéw wyspecjalizowanych
$rodki z rekompensaty za utracone wptywy abonamentowe w latach 2010-2017 w kwocie
6 248 tys. zt oraz z nadwyzki abonamentowej w wysokosci 10 303 tys. zt.

Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych

6.47 W 2017 roku Telewizja Polska przedstawita nowa koncepcje realizacji projektu
BCMP Online. W odréznieniu od wczesniejszych zatozen, projekt zaktadat budowe opartg na
rownoczesnej emisji radiodyfuzyjnej oraz internetowej. Wedtug projektu system zapewniaé
bedzie w szczegdblnosci:

wymiane zdigitalizowanych materiatéw w uzgodnionej jakosci wraz z metadanymi;

e budowe modutu Big Data, ktéry dostarcza¢ bedzie uczestnikom platformy uzytecznych
danych live, w szczegdlnosci analize ogladalnosci stron internetowych;

e tanszy dostep pojedynczego uzytkownika do Biblioteki BCMP Online;

e kompletnos¢ i jednolitos¢ standardu metadanych prezentowanych materiatéw audio
i wideo;

e dodatkowe wsparcie analityczne dla wszystkich partnerow wykorzystujacych modut

Big Data.

Nowe rozwigzanie bedzie w petni oparte na technologii stworzonej przez TVP SA,
a zakonczenie prac nastapi z koricem 2019 r.
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6.48 W 2018 r. Telewizja Polska jako lider projektu przedstawita sprawozdanie
z dotychczasowych prac, podkreslajac m.in. realizacje nastepujacych zadan:

e opracowano dokumentacje projektu technicznego i funkcjonalnego BCMP Onlineg;

e rozpoczeto prace analityczne dotyczace modutu Big Data;

e przygotowano do przeprowadzania testéw odtwarzacz tresci audiowizualnych
Player 2.0 (testy prowadza Radio Koszalin i Polskie Radio);

e sporzadzono dokumentacje w celu zamoéwienia modutu CMS Audio-Wideo.

Zadania dotyczace modutu CMS Audio-Wideo oraz odtwarzacza Player 2.0 stanowity
w 2018 r. priorytety. Po raz pierwszy nowoczesny odtwarzacz multimedialny udato sie
wykorzystaé podczas transmisji na zywo, w technologii 360 stopni wydarzenia pt. ,Sylwester
Marzen z Dwojka”.

Telewizji Polskiej nie udato sie utrzymac zaktadanego harmonogramu prac. Gtéwnym
powodem byty problemy komunikacyjne powstate podczas uzgadniania projektu
z pozostatymi 18 jego uczestnikami (Polskie Radio SA i 17 spdtek regionalnej radiofonii
publicznej). Aby poprawi¢ komunikacje, TVP wprowadzita Biuletyn Informacyjny BCMP Online.
Wobec zaistniatych opdznien w realizacji harmonogramu spétki dokonaty jego modyfikacji
i przyjety dzien 31 grudnia 2020 r. jako nowy termin zakoriczenia prac wdrozeniowych.

Sprawozdanie o dotychczasowym stanie prac Telewizja Polska 12 marca 2018 r.
zaprezentowata Komitetowi Opiniujagcemu, w sktad ktérego wchodzg przedstawiciele
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego, Rady
Medidéw Narodowych oraz Ministerstwa Cyfryzacji. Komitet Opiniujgcy zobowigzat Telewizje
Polska do aktualizacji sprawozdania poprzez wpisanie wnioskdéw wynikajacych z dyskusji.

W 2018 r. na realizacje projektu BCMP nadawcy publiczni dysponowali kwotg
10 280 tys. zt przyznanych ze srodkéw abonamentowych. Dwie spdtki radiofonii regionalnej
(Radio Kielce i Radio dla Ciebie) tacznie wydaty kwote 154 tys. zt. Na dalszg realizacje
przedsiewziecia w dyspozycji nadawcow publicznych pozostato zatem jeszcze 10 126 tys. zt
$rodkow abonamentowych?S.

Wysokosc¢ optat abonamentowych

6.49 Wysokos$¢ optat abonamentowych w 2018 r.”* wynosita miesiecznie 7,00 zt za
uzywanie odbiornika radiofonicznego oraz 22,70 zt za uzywanie odbiornika telewizyjnego lub
telewizyjnego iradiofonicznego. W rozporzadzeniu z 25 maja 2017 r. Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji ustalita wysoko$¢ optat abonamentowych w 2018 r. na poziomie optat
obowigzujacych w latach 2016-2017 .

73 Dane ze sprawozdan, o ktérych mowa w art. 31 b ustawy o radiofonii i telewizji.

74 Rozporzadzenie KRRIT z dnia 25 maja 2017 r. w sprawie wysoko$ci optat abonamentowych za uzywanie
odbiornikéw radiofonicznych i telewizyjnych oraz znizek za ich uiszczanie z géry za okres dtuzszy niz jeden miesiac
w 2018 r.
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Liczba abonentow

6.50 Wedtug ewidencji Poczty Polskiej SA na 31 grudnia 2018 r. byto
zarejestrowanych 6 849 268> abonentow (w tym abonentdw instytucjonalnych 235 847):

e abonenci uzytkujacy odbiornik telewizyjny lub radiofoniczny i telewizyjny 6 567 510;
e abonenci uzytkujgcy odbiornik radiofoniczny 281 758.

W poréwnaniu do roku poprzedniego odnotowano:

e spadek o 71 242 liczby abonentéw majacych zarejestrowane odbiorniki rtv, z tego:
— 075 709 zmalata liczba abonentéw - oséb fizycznych,
— 04 467 wzrosta liczba abonentéw instytucjonalnych,

e wzrost o 96 168 liczby abonentéw zwolnionych od optat abonamentowych.

Na 13 572 000 gospodarstw domowych w Polsce’®, 96,4% posiada odbiorniki telewizyjne””.
Wedtug stanu na 31 grudnia 2018 r.”® zarejestrowane odbiorniki radiofoniczne i telewizyjne
miato 6 613 421 (tj. 50,5%) gospodarstw domowych. Sposréd nich 3 689 310 (tj. 55,7%)
abonentéw byto zwolnionych z wnoszenia opfat.

Pozostata czes¢ zobowigzanych 3 159 958 (w tym: 2 924 111 gospodarstw domowych
i 235847 abonentéw instytucjonalnych), powinna terminowo wnosi¢ optaty. Na koniec
2018 r. optaty uregulowato jedynie 994 637 zobowigzanych (ponad 31%).

Umowa z Poczta Polska

6.51 Z tytutu realizacji ustawowych obowigzkéw zwigzanych z pobieraniem
srodkéw z optat abonamentowych Poczta Polska SA otrzymuje wynagrodzenie umowne
w wysokosci 6% od zainkasowanych optat i odsetek za zwtoke w ich uiszczaniu oraz potowe
wptywéw z kar za uzywanie niezarejestrowanych odbiornikéw radiofonicznych
i telewizyjnych.

Centrum Obstugi Finansowej Poczty Polskiej w 2018 r. wystato 503 7967° upomnienrr do
abonentéw zalegajgcych z wnoszeniem optaty abonamentowej. Zadtuzenie w catosci lub
w czesci uregulowato 99 258 abonentéw, wptacajac kwote 82,8 min zt.

W stosunku do pozostatych abonentéw zalegajacych z optatami Poczta Polska SA
wszczynata postepowania administracyjne i wystawita 149 5118 tytutéw wykonawczych,
z czego zrealizowano 114 790 tytutéw na kwote 117,5 min zt.

75 Na podstawie comiesiecznych zestawien Poczty Polskiej: ,Stan abonentéw radiofonicznych lub telewizyjnych na
koniec kazdego miesigca”.

76 Wedtug GUS zgodnie ze Spisem Powszechnym z 2011 r.

77 GUS, Budzety Gospodarstw Domowych w 2016 r., str. 228.

78 Na podstawie sprawozdania Poczty Polskiej SA, 1.9 Sprawozdanie ze stanu abonentéw radia i telewizji w dniu
31.12.2018 .

7% Na podstawie kwartalnych zestawien Poczty Polskiej SA ,w zakresie iloéci, wyegzekwowanej kwoty
zobowiazania oraz kwoty przekazanej z tego tytutu na rachunek KRRiT dla upomnien i tytutéw wykonawczych”.
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Po potraceniu prowizji z tytutu sciggniecia zalegto$ci abonamentowych Poczta Polska jako
operator wyznaczony przekazata kwote 188,3 min zt na rachunek bankowy KRRIiT w Banku
Gospodarstwa Krajowego.

Poczta Polska SA przedtozyta do KRRIiT sprawozdanie®! z wykonania umowy, w ktérym
wykazata, ze od 1 stycznia do 31 grudnia 2018 r. zainkasowata tacznie wptywy
(abonamentowe i pozaabonamentowe) w kwocie 792,4 min zt (brutto)??, z tego:

e optaty abonamentowe 777,3 min zt;
e odsetki za zwtoke 9.4 min zt;
e kary za niezarejestrowane odbiorniki 5,7 min zt.

Wykresnr3 Poczta Polska SA - pozyskane wptywy abonamentowe oraz
pozaabonamentowe w latach 2003-2018 (w min z{)
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2003 r.|2004 r.[|2005 r.[ 2006 r.| 2007 r., 2008 r.{ 2009 r.| 2010 r.| 2011 r.| 2012 r. [ 2013 r{ 2014 r, 2015 r| 2016 r.[{2017 r[ 2018 r.

B Lary za telepajeczarstwo | 0,4 0,8 0,04 0 0 0 0 0 0 1,7 5,4 7,6 5,8 53 6,2 5,7

H odsetki za zwtoke 7,7 6,8 5,7 8,3 8,0 6,6 6,4 9,2 5,9 11,6 | 17,7 | 11,9 3,1 0,9 6,4 9,4

Bwptywy abonamentowe | 975,7 | 959,3 | 959,6 | 943,8| 930,3| 772,9| 648,5| 590,2 | 504,1| 561,2| 723,9| 782,7| 734,4| 743,7| 736,3| 777,3

Zrédto: Biuro KRRIT na podstawie comiesiecznych sprawozdar Poczty Polskiej SA: ,Zestawienie zbiorcze
7 pobranych optat za uzywanie odbiornikéw radiowych lub telewizyjnych za dany miesiqgc wraz z zestawieniami
czgstkowymi w podziale na wojewddztwa”, przekazanych do KRRIT w latach 2003-2018.

80. Na podstawie comiesiecznych sprawozdan Poczty Polskiej SA ,Zestawienie zbiorcze z pobranych optat za
uzywanie odbiornikéow radiowych lub telewizyjnych za dany miesigc 2018 roku wraz z zestawieniami czastkowymi
w podziale na wojewddztwa”.

81j.w.

82\W kwocie 792,4 min zt mieszcza sie zalegtoéci abonamentowe w wysokosci 200,4 min zt brutto (tj. netto 188,3
min zt).
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6.52 Za realizacje umowy w 2018 r. Poczta Polska SA pobrata 50 min zt
wynagrodzenia umownego.

Wykres nr4 Poczta Polska SA - prowizja pobrana w latach 2003-2018 (w min z1)

47,2 47,4 47,7

2003 r. 2004 r. 2005 r. 2006 r. 2007 r. 2008 r. 2009 r. 2010 r. 2011 r. 2012 r. 2013 r. 2014 r. 2015r. 2016 r. 2017 r. 2018 r.

Zrédto: Biuro KRRIT na podstawie comiesiecznych sprawozdan Poczty Polskiej SA: ,Zestawienie zbiorcze
z pobranych optat za uzywanie odbiornikéw radiowych lub telewizyjnych za dany miesiqc wraz z zestawieniami
czgstkowymi w podziale na wojewddztwa”, przekazanych do KRRIT w latach 2003-2018.

Operator wyznaczony od 1 stycznia do 31 grudnia 2018 r. przekazat na rachunek bankowy
KRRIiT kwote 742,4 min z8. Do nadawcow publicznych w 2018 r. przekazano kwote
741,5 min zt, ktéra zawierata saldo z 2017 r. - 20,6 min zt oraz wptywy przekazane przez
Poczte Polska SA od 1 stycznia do 10 grudnia 2018 r. - 715,4 miIn zt oraz 5,5 min zt odsetek
od kapitalizacji wptywéw w Banku Gospodarstwa Krajowego. Na wyodrebnionym rachunku
bankowym pozostata do przekazania w 2019 r. kwota 27 min zt (wptywy abonamentowe
i pozaabonamentowe przekazane przez Poczte Polska w okresie od 11 do 31 grudnia 2018 r.).

Ponadto w 2018 r. KRRiT dysponowata kwotg 673,03 min zt rekompensaty z tytutu
ubytku wptywdéw abonamentowych za lata 2010-2017 (zgodnie z uchwata KRRiT nr 355
z 30 listopada 2017 r. z kwoty 980,0 min zt w 2017 r. do spétek publicznej radiofonii
i telewizji przekazano 306,97 min zt oraz 673,03 min zt w 2018 r.).

83 W zwiazku z przyjetym okresem rozrachunkowym nadawcy publiczni otrzymujg wptywy abonamentowe za
okres od 11 grudnia roku poprzedniego (2017) do 10 grudnia danego roku (2018).
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Wptltywy abonamentowe i pozaabonamentowe przekazane nadawcom
publicznym

6.53 KRRIiT 27 czerwca 2017 r. przyjeta uchwate w sprawie podziatu srodkéw
abonamentowych i pozaabonamentowych na 2018 r. Uchwata okreslita prognoze wptywoéw
w wysokosci 690 min zt oraz ustalita nastepujacy sposdb podziatu wptywow
abonamentowych:

e Telewizja Polska SA 352 min zt (51,015%);
e Polskie Radio SA 176 min zt (25,507%);
e Spoiki radiofonii regionalnej 162 min zt (23,478%).

Od momentu przekroczenia prognozowanej kwoty, KRRIT ustalita ponizszy sposéb podziatu:

Tabelanr7 Podziat wptywéw abonamentowych w %

Telewizja . . Spotki radiofonii

Wptywy z optat abonamentowych Polska SA Polskie Radio SA e el
do kwoty 800 min zt 65% 20% 15%
powyzej kwoty 800 min zt do kwoty 900 min zt 90% 5% 5%
powyzej kwoty 900 min zt 100,0% 0,0% 0,0%
Zrédto: Biuro KRRIT

6.54 Uchwata nr 355/2017 KRRIiT okredlita sposéb podziatu w 2018 r. kwoty
673,03 min zt z tytutu rekompensaty:

e Telewizja Polska SA 593,50 min zt,

e Polskie Radio SA 46,48 min zt,

o Spoiki radiofonii regionalnej 33,05 min zt.

6.55 W 2018 r. publiczna radiofonia i telewizja otrzymaty tacznie 1 414,5 min zt

(741,5 min zt z wptywow abonamentowych i pozaabonamentowych oraz 673,0 min zt z tytutu
rekompensaty zwolnien). Kwota ta zostata podzielona jak ponize;j:
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Tabelanr8 Podziat srodkéw z tytutu rekompensaty zwolnien w latach 2010-2017

w min zt
Spotki publicznej radiofonii i Wptlywy Rekompensata Razem wptywy
telewizji abonamentowe
. 741,5 673,0 1414,5
Ogotem
100% 100% 100%
z tego:
Telewizja Polska SA 385,5 393,35 9790
52% 88,2% 69,2%
Polskie Radio SA 186,3 46,5 232,8
25% 6,9% 16,5%
Spéiki radiofonii regionalnej 169.7 33,0 202,7
23% 4,9% 14,3%

Zrédto: Biuro KRRIT

Wykres nr 5 Wptywy abonamentowe i pozaabonamentowe przekazane przez KRRiT
jednostkom publicznej radiofonii i telewizji w latach 2003-2018 (w min zt)
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Zrédto: Biuro KRRIiT na podstawie comiesiecznych sprawozdan Poczty Polskiej SA: ,Zestawienie zbiorcze
z pobranych optat za uzywanie odbiornikéw radiowych lub telewizyjnych za dany miesigc wraz z zestawieniami
czgstkowymi w podziale na wojewddztwa’”, przekazanych do KRRIT w latach 2003-2018.
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6.56 W wyniku zwolnien (23 tytuty) oséb zobowigzanych do wnoszenia optat
abonamentowych, w 2018 r. wystgpit ubytek wptywéw abonamentowych w kwocie
983,2 min zt%4, co oznacza, ze byt on wiekszy o 26,6 min zt (tj. o ok. 3%) w stosunku do roku
ubiegtego (956,6 min zt ubytku).

Systematyczny wzrost liczby oséb zwolnionych z wnoszenia optat abonamentowych
zasadniczo wptywa na stan niedofinansowania publicznej radiofonii i telewiz;ji.

Wykres nr 6 Liczba oséb zwolnionych z wnoszenia optat abonamentowych w latach
2006-2018
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Zrédto: Na podstawie sprawozdania Poczty Polskiej SA, 1.9 Sprawozdanie ze stanu abonentéw radia i telewizji
w 2018 r.

6.57 KRRIT 28 czerwca 2018 r. przyjeta prognoze na 2019 r. wptywoéw
abonamentowych i pozaabonamentowych w wysokos$ci 650,0 min zt oraz sposobu ich
podziatu:

e Telewizja Polska SA 331,4 mln zt (50,98%);
e Polskie Radio SA 159,3 min zt (24,51%);
e Spoiki radiofonii regionalnej 159,3 min zt (24,51%).

Od momentu przekroczenia prognozowanej kwoty wptywéw KRRIiT dokona podziatu
nadwyzki po uprzedniej analizie kosztéw poniesionych na zadania misyjne.

Umarzanie i rozktadanie na raty zalegtosci w ptatnosci optat
abonamentowych

6.58 KRRIiT umarza zalegtosci na wniosek Poczty Polskiej w przypadku, gdy nie
jest mozliwe ustalenie podmiotu zobowigzanego do wnoszenia optat, badZ podmiot
zobowigzany nie posiada majatku, z ktérego mozna zaspokoi¢ naleznosci. W 2018 r.
Poczta Polska wnioskowata do KRRIiT o umorzenie zalegtosci 6 788 abonentom-dtuznikom

84 Obliczona kwota ubytkdéw, jako: $rednioroczna liczba oséb zwolnionych oraz wysoko$¢ optat abonamentowych
na rok z uwzglednieniem wnoszacych optate za odbiorniki radiofoniczne i telewizyjne.
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(tj. o 1 209 wiecej w poréwnaniu do 2017 r.) w kwocie 9,7 min zt (kwota wyzsza o 1,6 min zt
w poréwnaniu do 2017 r.).

W wyjatkowych sytuacjach, jesli przemawiajg za tym szczegdlne wzgledy spoteczne lub
przypadki losowe, KRRIiT moze umorzy¢ zalegtosci abonamentowe lub roztozyé je na raty.
Whiosek o umorzenie lub roztozenie zalegtosci na raty sktada do KRRIiT abonent-dtuznik.
W 2018 r. do Biura KRRIiT wptyneto 62 335 pism (wiecej o 910 pism w poréwnaniu do
2017 r.) w sprawie optat abonamentowych.

Wykres nr 7 Liczba korespondencji wptywajacej do KRRiT w sprawach optat
abonamentowych w latach 2010-2018
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Zrédto: Biuro KRRIT

W nadestanej korespondencji 38 425 to nowe wnioski o umorzenie lub roztozenie na raty
zalegtosci abonamentowych, ktére powstaty w réznych latach.

W 2018 r. rozpatrzono 54 276 spraw®® (wiecej o 8 523 w poréwnaniu do 2017 r.), w tym
51 534 wnioski o umorzenie i roztozenie na raty zalegto$ci abonamentowych.

KRRIiT wydata 34 375 decyzji (wiecej o 6 629 w pordwnaniu do 2017 r.), 17 159
postanowien i zawiadomien konczacych wniosek (wiecej o 1 972 w poréwnaniu do 2017 r.).

Zostaty rowniez rozpatrzone 2 742 inne sprawy, ktére nie stanowity wnioskow
0 umorzenie i roztozenie na raty zalegtosci we wnoszeniu optat abonamentowych.

85 Na dzied 31 grudnia 2018 r. pozostato do rozpatrzenia ok. 195 450 zalegtych wnioskéw z lat 2006-2018.
Nalezy jednak zaznaczy¢, ze nie cata korespondencja za lata poprzednie zostata juz uporzadkowana. Nadal trwaja
prace porzadkowe i archiwalne, co moze spowodowac zmiane ostatecznej liczby wnioskdow.
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Wykres nr 8 Liczba wydanych decyzji w latach 2010-2018
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Zrédto: Biuro KRRIT

Na podstawie wydanych decyzji KRRIT umorzyta zalegtosci abonamentowe na t3czna
kwote ponad 12 mln zt® oraz roztozyta na raty okoto 1,2 min zt. Ponadto wydano 3 133
decyzje, na podstawie ktdérych odméwiono umorzenia lub roztozenia na raty zalegtosci
abonamentowych na tgczng kwote 4,5 min zt.

Wykres nr 9 Zalegtosci abonamentowe umorzone i roztozone na raty przez KRRiT w latach
2012-2018 (w min z1)
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Zrédto: Biuro KRRIT

Ubytek wptywéw abonamentowych

6.59 Z danych przekazanych przez Poczte Polskg wynika, iz przedawnieniu ulegty
zalegtosci za okres od 1 stycznia do 31 grudnia 2013 r. w kwocie 245,1 min zt.

Przy zatozeniu, ze wszystkie gospodarstwa domowe majg zarejestrowane odbiorniki rtv
oraz wnoszg terminowo opfaty, potencjalne wptywy abonamentowe (bez uwzglednienia
wptywéw od abonentéw instytucjonalnych) w 2018 r. powinny wynosi¢ 3,2 mld zt netto.

86 W tym z art. 9 ustawy o optatach abonamentowych umorzono zalegtosci na kwote 8,5 mln zt (5 579 osobom)
i art. 10 ustawy o optatach abonamentowych umorzono zalegtosci na kwote 12,0 min zt (28 428 osobom).
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VII. ORZECZNICTWO SADOWE

Skargi i odwotania

7.1 W 2018 r. za posrednictwem Przewodniczacego KRRiT wptyneto 50 skarg do
Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie oraz 5 odwotan do Sadu Okregowego
w Warszawie od decyzji Przewodniczagcego KRRIiT o natozeniu kar na nadawcéw w zwigzku
Z naruszeniem w ich programach przepiséw ustawy o radiofonii i telewizji.

Wybrane wyroki

7.2 Przedstawione pokrétce ponizej wyroki moga miec¢ istotny wptyw na
ksztattowanie dziatalnosci orzeczniczej Przewodniczagcego KRRIT, a w przysztosci takze na
stosowanie prawa przez nadawcow.

Wyrok Sadu Okregowego w Warszawie - dostep do tresci
pornograficznych w VoD

7.3 W prawomocnym wyroku z 10 kwietnia 2018 r.8” Sad Okregowy w Warszawie
oddalajgc odwotanie od decyzji Przewodniczacego KRRIT, wydanej na podstawie art. 53c
ustawy o radiofonii i telewizji, ztozonej przez dostawce audiowizualnej ustugi medialnej na
zadanie, w ktorej katalogu zawarte byty audycje z treSciami o charakterze pornograficznym,
stwierdzit, ze zabezpieczenia i Srodki, o ktérych mowa w art. 47e ust. 1 ustawy majg byc
odpowiednie, czyli skuteczne i faktycznie uniemozliwiajgce matoletnim dostep do tych tresci.
W ocenie Sadu stosowanie srodka w postaci ztozenia os$wiadczenia, Zze jest sie osobg
petnoletnig jest niewystarczajgce dla wypetnienia tego wymogu. Takie oswiadczenie w zaden
sposob nie weryfikuje jego prawdziwosci. Nie spetnia zatem roli zabezpieczenia, o ktérym
mowa w przepisach. Sad Okregowy przyznat racje Przewodniczacemu KRRiT. Srodek
zastosowany przez dostawce, polegajacy na informowaniu, Ze je$li odbiorca nie ma
ukonczonych 18 lat nie wolno mu wchodzi¢ dalej do serwisu, a wchodzac dalej, odbiorca
oswiadcza, iz jest osobg petnoletnia, akceptuje regulamin i polityke prywatnosci, chce ogladac
materiaty erotyczne z wtasnej, nieprzymuszonej woli oraz godzi sie z poleceniem: jesli jestes
osobg petnoletnig kliknij w przycisk ,Potwierdzam”, nie spetnia wymagan prawnych, a zatem
uzasadnione byto natozenie kary pienieznej.

87 sygn. akt: XX GC 834/17 (indywidualna dziatalno$¢ gospodarcza).
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Wyroki Sadu Apelacyjnego w Warszawie - autopromocja oraz reklama
alkoholu

7.4 Sad Apelacyjny w Warszawie w dwoch wyrokach z 2 marca i 15 listopada
2018 r.88 potwierdzit, ze ogtoszenie nadawcy, o ktérym mowa w art. 16 ust. 4 pkt 1 ustawy
o radiofonii i telewizji, ma charakter wytacznie informacyjny. W pierwszym z wyrokéw Sad
Apelacyjny uznat, Ze ogtoszenie powinno by¢é pozbawione fadunku perswazyjnego,
zachecajacego réznymi $rodkami wyrazu, w tym specjalnie dobranym stownictwem, do
wyboru programu danego nadawcy. Sad Apelacyjny m.in. stwierdzit: ,Pojecie ,ogtoszenie"
akcentuje koniecznos¢ zachowania neutralnego, informacyjnego celu i charakteru przekazu”. Sad
wskazat, ze ,Poszukiwanie atrakcyjnej, a dzieki temu bardziej skutecznej (z perspektywy celéw
nadawcy) formy przekazywania informacji o proponowanych audycjach nie moze prowadzi¢ do
zawoalowanego wprowadzania czynnikéw perswazyjnego oddziatywania na wybory widzéw,
ukrytego pod pozorem neutralnych ogtoszen nadawcy, w modelu normatywnym cechujgcych sie
charakterem czysto informacyjnym. Jesli wiec nadawca, kierujgc sie np. dgzeniem do przydania
komunikatom intrygujqcej postaci, wzbogaca informacje dodatkowymi elementami eksponujgcymi
ich szczegolne walory (np. rozrywkowe czy poznawcze) lub dodaje stowa zachety do wyboru pozycji
jego oferty programowej, moze przekroczy¢ granice miedzy autopromocjq, a ,jedynie informacjq
o (...) audycjach”, nieobjetq limitem czasu reklamowego. Badanie charakteru danego przekazu
cechuje wprawdzie czynnik ocenny, lecz to nadawce obciqgza ryzyko, ze w zwigzku z dgzeniami do
zwiekszenia atrakcyjnosci i skutecznosci przekazywanych informacji dopusci sie przekroczenia
zakresu wytqgczenia, o ktorym mowa w art. 16 ust. 4 pkt | ustawy (por. tamze).”

7.5 W wyroku z 19 wrzes$nia 2018 r.8? Sad Apelacyjny w Warszawie, oddalajac
apelacje nadawcy uznat, ze sporne tresci sg przekazem dotyczacym napoju alkoholowego,
ktéry zacheca widzéow do zakupu wina okreslonej marki. W decyzji, ktérej dotyczyto
postepowanie, Przewodniczacy KRRIT stwierdzit naruszenie art. 16b ust 1 pkt 2 ustawy
o radiofonii i telewizji poprzez wyemitowanie przekazu handlowego napoju alkoholowego.
W ocenie nadawcy przekaz ten stanowi¢ miat dozwolong informacje o sponsorowaniu,
o ktérej mowa w art. 13 ust. 6 ustawy z 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci
i przeciwdziataniu alkoholizmowi. Sad potwierdzit, ze pojecie impreza masowa uzyte w ustawie
o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi, zastosowane tam zostato
w znaczeniu, ktore nadaje ustawa z 20 marca 2009 r. o bezpieczenstwie imprez masowych.
W przypadku gdy nadawca nie ma pewnosci co do dopuszczalnosci emisji danego przekazu,
zawsze zobowigzany jest do jej zaniechania. Sad Apelacyjny wskazat, iz ,Ujawnienie przez Sqd
Okregowy sposobu percepcji spornego przekazu lezato w kompetencjach sqgdu, nie wymagato
sporzqgdzania opinii ani ekspertyz, nie wymagato gromadzenia danych statystycznych. Wynikato
natomiast z zapoznania sie z materiatem dowodowym i przedstawieniu jego oceny w rygorach
dyrektyw wynikajgcych z art. 233 § 1 k.p.c.”.

88 sygn. akt: VII Aga 833/18) oraz VIl Aga 1041/18 (sp6tka Telewizja Puls sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie oraz
spotka Telewizja Polsat sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie).
89 sygn. akt: VI AGa 968/18 (spotka TVN SA z siedzibg w Warszawie).
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Wyrok Naczelnego Sadu Administracyjnego - nieodptatne
udostepnianie programu

7.6 Naczelny Sad Administracyjny w wyroku z 27 listopada 2018 r.?° potwierdzit,
ze wezwanie, o ktérym stanowi art. 43a ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji nie jest decyzja
administracyjna. Jest to akt, o ktérym méwi art. 3 § 2 pkt 4 ustawy z 30 sierpnia 2002 r.
Prawo o postepowaniu przed sgdami administracyjnymi. Pozwala to zatem na objecie tego
aktu merytoryczna kontrolg sadéw administracyjnych.

90 sygn. akt: Il GSK 5751/16 (sp6tka Telewizja Polsat sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie jako nadawca oraz spotka
Netwizor sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie jako operator).
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VIIl. PRACE W INSTYTUCJACH | ORGANIZACJACH
MIEDZYNARODOWYCH

8.1 KRRIT posiada ustawowe upowaznienie do podejmowania dziatan na forum
miedzynarodowym w sprawach istotnych dla funkcjonowania i rozwoju sektora
audiowizualnego. Podstawowym kierunkiem dziatan KRRIT jest wspétpraca z witasciwymi
organami panstwa w zakresie przygotowywania stanowisk Polski, ktére majg wptyw na unijna
polityke audiowizualna.

W dziatalnosci miedzynarodowej KRRIiT uwzglednia priorytety polskiej polityki
zagranicznej, kierunki europejskiej polityki audiowizualnej oraz potrzeby wynikajgce z biezacej
dziatalnosci. KRRIiT uczestniczy zatem w pracach miedzynarodowych jako przedstawiciel
Polski, ktory posiada stosowne petnomocnictwa decyzyjne oraz jako merytoryczny uczestnik
wspierajacy prace organéw rzgdowych.

Dziatalnos¢ miedzynarodowa KRRIiT prowadzona jest w réznych strukturach
organizacyjnych istniejacych w ramach:

e Unii Europejskiej;

e Rady Europy;

e Europejskiej Platformy Organow Regulacyjnych (EPRA);

e Forum Organéw Regulacyjnych Europy Centralnej (CERF);

e Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego (EAO);

e Forum WorldDAB;

e wspotpracy bilateralnej z regulatorami rynku medialnego w innych krajach.

Zaangazowanie KRRiT w europejska polityke audiowizualng taczy sie z debatg nad
implementacjag unijnego prawa medialnego oraz jego harmonizacja z polskim
prawodawstwem. KRRIiT posiadajgc stosowne doswiadczenie praktyczne oraz od lat
gromadzong wiedze o problemach i potrzebach krajowego rynku audiowizualnego,
uczestniczy w konsultacjach ogtaszanych przez Komisje Europejska, a takze w pracach jej
komitetéw i grup doradczych.

Rola organéw regulacyjnych do spraw audiowizualnych ustug medialnych na obszarze UE
coraz bardziej jest doceniana i szeroko wykorzystywana. Dodatkowe wzmocnienie pozycji
tych organdéw zawierajg przepisy znowelizowanej dyrektywy o audiowizualnych ustugach
medialnych.

Unia Europejska

8.2 Szczegdlne miejsce w dziatalnosci miedzynarodowej KRRIiT przypada
dziataniom zwigzanym z realizacja obowigzkéw wynikajacych z cztonkostwa Polski w Unii
Europejskiej. Przedstawiciele KRRiT od lat uczestnicza w pracach réznych organéw
i gremiéw doradczych Komisji Europejskiej (m.in. w Europejskiej Grupie Regulatorow
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ds. audiowizualnych ustug medialnych, Komitecie Kontaktowym ds. dyrektywy
o audiowizualnych ustugach medialnych, Grupie AUDIO ds. audiowizualnych ustug
medialnych, Grupie Eksperckiej ds. edukacji medialnej).

Europejska Grupa Regulatoréw ds. audiowizualnych ustug medialnych
(ERGA)

8.3 Grupa zostata powotana w 2014 r. na podstawie decyzji Komisji Europejskiej.
Cztonkami ERGA (European Regulators Group for Audiovisual Media Services) sa wysokiej rangi
przedstawiciele organéw regulacyjnych panstw cztonkowskich UE. Grupa doradza Komisji
Europejskiej w sprawach dotyczacych medidéw elektronicznych oraz prowadzi biezaca
wspotprace miedzy cztonkami.

W 2018 r. ERGA uzyskata nowy status prawny, gdyz jej dotychczasowe oraz nowe zadania
zostaty wpisane do znowelizowanej Dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych,
co wprowadzito Grupe w nowy etap rozwoiju i funkcjonowania.

W ostatnim roku prace ERGA byty skoncentrowane wokét dziatan stuzacych wymianie
wiedzy i dos$wiadczen przede wszystkim w zakresie wewnetrznego pluralizmu medialnego
w panstwach cztonkowskich, wyzwan zwigzanych z implementacja znowelizowanej
dyrektywy, w tym zwigzanych z wprowadzaniem systeméw wspoétregulacyjnych. ERGA
kontynuowata budowe cyfrowej platformy wymiany materiatéw i dokumentéw (Digital
European Toolkit). W ramach tzw. Akademii ERGA, ktérej pracom przewodniczyta KRRIiT,
Europejska Grupa Regulatoréw organizowata wyktady i seminaria, m.in. na temat wizerunku
kobiet w reklamie, roli algorytméw w konwergentnym $wiecie medialnym oraz zagrozen
zwigzanych z dezinformacja.

W spotkaniach plenarnych oraz pracach grup roboczych uczestniczyli: Przewodniczacy
KRRIiT oraz przedstawiciele Biura KRRIiT: dyrektor Departamentu Monitoringu Agnieszka
Wasowska, wicedyrektor Departamentu Strategii Halina Rostek i eksperci z Departamentu
Strategii: Maria Borkowska, Ewa Murawska-Najmiec, Albert Wozniak, Lidia Zebrowska.

Komitet Kontaktowy ds. dyrektywy o audiowizualnych ustugach
medialnych

8.4 Komitet Kontaktowy jest ciatem doradczym ustanowionym przy Komisji
Europejskiej na mocy przepiséw dyrektywy 97/36/WE z 30 czerwca 1997 roku.

Komitet Kontaktowy podejmuje dziatania stuzace sprawnemu wdrazaniu do krajowych
porzadkéw prawnych dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych oraz wymianie
pogladéw we wszystkich sprawach zwigzanych z polityka audiowizualng. Komitet dziata pod
przewodnictwem Komisji Europejskiej i sktada sie z przedstawicieli panstw cztonkowskich.
W jego obradach jako obserwatorzy uczestniczg takze przedstawiciele panstw kandydujacych
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do cztonkostwa w UE. Przedstawiciel KRRIiT uczestniczy w posiedzeniach Komitetu jako
cztonek delegacji polskie;j.

W roku sprawozdawczym Komitet Kontaktowy prowadzit prace dotyczace m.in.
Komunikatu i Rekomendacji Komisji Europejskiej na temat zwalczania nielegalnych tresci
w $rodowisku online. Zajmowat sie przygotowaniem wytycznych do implementac;i
znowelizowanej dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych. Przeprowadzit dyskusje
nad raportem Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego na temat procedur
koncesjonowania i rejestracji ustug medialnych w 28 krajach Unii Europejskiej oraz omawiat
inicjatywy dotyczace edukacji medialnej. W pracach Komitetu uczestniczyta wicedyrektor
Departamentu Strategii Halina Rostek.

Grupa Robocza ds. audiowizualnych (AUDIO)

8.5 Grupa Robocza ds. audiowizualnych przy Radzie Unii Europejskiej dziata pod
przewodnictwem kraju aktualnie sprawujgcego Prezydencje w Radzie UE (2018 r. Butgaria
i Austria). Grupa analizuje propozycje projektow unijnych aktéw prawnych bedacych
przedmiotem prac Rady UE. Stanowisko Polski, prezentowane na forum tej grupy, jest
koordynowane przez Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego. KRRIT jest instytucja
wspotpracujaca.

W 2018 r. Grupa AUDIO przede wszystkim zajmowata sie réznymi kwestiami
wynikajacymi z projektu nowelizacji dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych??.
W pracach Grupy w ramach delegacji polskiej uczestniczyt ekspert w Departamencie Strategii
Albert Wozniak.

Grupa Ekspercka ds. edukacji medialnej (Media Literacy Expert Group -
MLEG)

8.6 Grupa dziata jako ciato doradcze dla Komisji Europejskiej w zakresie edukacji
medialnej. Zadaniem Grupy jest tez coroczny przeglad najwazniejszych dokonan i inicjatyw
z zakresu edukacji medialnej. Cztonkami MLEG s3a przedstawiciele wybranych przez Komisje
Europejska organizacji pozarzadowych i srodowisk akademickich oraz dwoch reprezentantéw
instytucjonalnych z panstw cztonkowskich. Polske reprezentuje przedstawiciel MKiDN, a od
dwoch lat takze delegat z KRRIT.

9128 listopada 2018 r. w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej ogtoszona zostata Dyrektywa Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2018/1808 z dnia 14 listopada 2018 r. zmieniajagca dyrektywe 2010/13/UE w sprawie
koordynacji niektorych przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich
dotyczacych $wiadczenia audiowizualnych ustug medialnych (tzw. dyrektywa o audiowizualnych ustugach
medialnych).
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W 2018 r. Grupa MLEG odbyta jedno spotkanie, podczas ktérego omawiano
przygotowania organizacyjne i merytoryczne do przeprowadzenia w marcu 2019 r.
Europejskiego Tygodnia Edukacji Medialnej. W pracach Grupy uczestniczyta ekspert
w Departamencie Strategii Ewa Murawska-Najmiec.

Rada Europy

8.7 Rada Europy poprzez udziat przedstawicieli KRRIiT w pracach komitetéw i grup
roboczych stanowi wazne forum dziatania na ptaszczyZnie europejskiej m.in. w zakresie
wolnosci i pluralizmu mediow.

Komitet Zarzadzajacy ds. mediéw i spoteczenstwa informacyjnego
(CDMSI)

8.8 Komitet Zarzadzajagcy ds. medidéw i spoteczenistwa informacyjnego zostat
ustanowiony przez Komitet Ministréw Rady Europy, jako ciato doradcze, ktére m.in. wspiera
prace Rady Europy w dziedzinie mediéw, spoteczenstwa informacyjnego, ochrony danych.

W 2018 r. Komitet Zarzadzajagcy omawiat m.in. dokumenty przygotowane przez podlegte
mu grupy: Komitet ekspertow ds. wartosciowego dziennikarstwa w erze cyfrowej (MSI-JOQ)
oraz Komitet ekspertéw do spraw wymiaru praw cztowieka w automatycznym przetwarzaniu
danych i réznych formach sztucznej inteligencji (MSI-AUT). Prowadzone byty prace
przygotowawcze do Konferencji Ministerialnej Rady Europy, ktéra odbedzie sie na Cyprze
w 2020 r. Na forum Komitetu kontynuowana byta réwniez dyskusja nad nowelizacjg
Europejskiej Konwencji o Telewizji Transgranicznej. W wyniku prac prowadzonych przez
ekspertéw CDMSI, w 2018 r. Komitet Ministrow Rady Europy przyjat dwa ponizej
wymienione zalecenia dla panstw cztonkowskich:

e Zalecenie CM/Rec(2018)1[1] w sprawie pluralizmu mediéw i przejrzystosci ich
wiasnosci;
e Zalecenie CM / Rec(2018)2 w sprawie rél i obowigzkéw posrednikéw internetowych.

Osobg delegowana do pracy w CDMSI jest wicedyrektor Departamentu Strategii Matgorzata Pek.

Europejska Platforma Organéw Regulacyjnych (EPRA)

8.9 Europejska Platforma Organdéw Regulacyjnych dziata od 1995 r. Organizacja
zrzesza 52 krajowe organy regulacyjne oraz statych obserwatoréw (przedstawiciele Komisji
Europejskiej, Rady Europy, Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego oraz Biura
Przedstawiciela OBWE ds. Wolnosci Mediéw). Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji nalezy do
cztonkow - zatozycieli. EPRA organizuje wspotprace oraz wymiane pogladéw i doswiadczen
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miedzy organami audiowizualnymi w zakresie praktyki regulacyjnej dotyczacej mediow
elektronicznych.

Podczas dwdch plenarnych spotkan w 2018 r. EPRA omawiata m.in. zagadnienia dotyczace
przysztosci medidow publicznych i definicji ich misji w erze cyfrowej, regulacji prawnych
w zakresie tzw. reklamy politycznej, wyzwan spotecznych i prawnych zwigzanych
Z dziatalnoscig mediéw spotecznos$ciowych, roli posrednikdéw internetowych i ich wptywem na
procesy wyborcze, nowych form przekazéw handlowych (2.0), réznorodnosci w mediach
w kontekscie reprezentacji ptci. W spotkaniach plenarnych i grupach roboczych uczestniczyli:
Przewodniczacy KRRIT, wicedyrektor Departamentu Strategii Halina Rostek, dyrektor
Departamentu Monitoringu Agnieszka Wasowska, ekspert w Departamencie Strategii Albert
Wozniak.

Forum Organéw Regulacyjnych Europy Centralnej (CERF)

8.10 Forum Organdéw Regulacyjnych Europy Centralnej stanowi regionalng
platforme wspdtpracy organéw regulacyjnych wtasciwych w sprawach ustug medialnych.
Forum zostato zatozone w grudniu 2009 r. Obecnie CERF zrzesza osiem organéw
regulacyjnych z Czech, Chorwacji, Polski, Rumunii, Serbii, Stowacji, Stowenii i Wegier.

Celem dziatania Forum jest rozwijanie wspotpracy szczegélnie w kontekscie dyrektywy
o audiowizualnych ustugach medialnych, ktéra panstwom cztonkowskim Unii Europejskiej
zaleca Scista wspodtprace m.in. z uwagi na wptyw jaki przekazy nadawcéw majacych siedzibe
w jednym panstwie cztonkowskim moga mie¢ na odbiorcéw w innym panstwie cztonkowskim.

Podczas obrad w 2018 r. cztonkowie CERF podejmowali dyskusje na tematy zwigzane
z jurysdykcjg terytorialng oraz uregulowaniem dziatalnos$ci platform udostepniania wideo,
a takze z dostepnoscig tresci medialnych dla oséb z niepetnosprawnoscia wzroku
i z niepetnosprawnoscig stuchu oraz postrzeganiem réwnosci ptci w tresciach medialnych.
W pracach CERF uczestniczyli eksperci Departamentu Strategii: Ewa Murawska-Najmiec
i Albert Wozniak.

Europejskie Obserwatorium Audiowizualne (EAO)

8.11 Europejskie Obserwatorium Audiowizualne dziata od 25 lat w ramach struktur
organizacyjnych Rady Europy majac status tzw. Partial Agreement. EAO prowadzi dziatalno$¢
naukowg i badawczg oraz stanowi wazne centrum analityczne w zakresie spraw dotyczacych
przemystu audiowizualnego. Cztonkami EOA jest 40 panstw oraz Unia Europejska
reprezentowana przez Komisje Europejska. Polska jest cztonkiem zatozycielem tej organizacji.
Od 1996 r. przedstawicielka KRRIiT - wicedyrektor Departamentu Strategii Halina Rostek
zasiada w Radzie Wykonawczej tego gremium.

99



|< 211" KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Gtéwne prace Obserwatorium w 2018 r. zwigzane byty z przygotowaniem analiz
i raportobw m.in. dotyczacych: procesu notyfikacji pomocy publicznej w sektorze
audiowizualnym, systemodw koncesjonowania i rejestracji audiowizualnych ustug medialnych
w 28 krajach UE, ram prawnych obowigzujacych w Rosji dla zagranicznej wtasnosci
w mediach, roli instytucji europejskich w ustalaniu standardéw i tworzeniu regut dla
doktadnosci i obiektywizmu w przekazach informacyjnych i publicystycznych, regulacji
prawnych dla platform udostepniania wideo, wptywie procesu Brexit na sektor audiowizualny,
ram prawnych dla miedzynarodowych koprodukgji.

Europejskie Obserwatorium zorganizowato coroczng konferencje w Cannes podczas
Festiwalu Filmowego oraz seminaria m.in. poswiecone rynkowi platform udostepniania wideo
oraz nieréwnosci reprezentacji ptci w krajowych przemystach audiowizualnych.

Forum WorldDAB

8.12 Miedzynarodowe forum WorldDAB powotane zostato z poczatkiem lat 90.
ubiegtego stulecia w celu wspierania w Europie i na Swiecie rozwoju naziemnej radiofonii
cyfrowej DAB/DAB+. Znaczenie i popularno$¢ tej organizacji systematycznie wzrasta.
Obecnie WorldDAB zrzesza 101 cztonkéw z 28 krajow. Sa to w szczegdlnosci nadawcy
i stowarzyszenia nadawcéw, operatorzy, producenci podzespotéw elektronicznych, sprzetu
nadawczego i konsumenckiego, twércy oprogramowania, a ostatnio réwniez producenci
samochodéw, a takze organy regulacyjne, przedstawiciele administracji rzadowej
i reprezentanci krajowych placéwek naukowo-badawczych. Forum aktywnie wspoétpracuje
z instytucjami miedzynarodowymi, w tym z Komisjg Europejska, Europejskim Instytutem
Norm Telekomunikacyjnych (ETSI), Europejska Unig Nadawcow (EBU), Europejska
Konferencja ds. Poczty i Telekomunikacji (CEPT).

KRRIT jest cztonkiem WorldDAB od 2013 r. Od listopada 2015 r. przedstawicielka KRRIiT,
ekspert w Departamencie Strategii Krystyna Rostan-Kuhn pracuje w Zarzadzie tego gremium.
W ramach WorldDAB funkcjonuje kilka grup ekspertéw, w tym z udziatem przedstawiciela
KRRIT grupa Regulatory & Spectrum Committee. Grupa ta przede wszystkim zajmuje sie
problemami dostepnosci czestotliwosci dla DAB+, wymaganiami technicznymi w planowaniu
sieci cyfrowych i problemami zwigzanymi z ich implementacja. W pazdzierniku 2018 r. na
zaproszenie KRRIiT grupa obradowata w Warszawie, z udziatem przedstawicieli UKE
i Polskiego Radia. Podczas tych obrad omawiano m.in. doswiadczenia norweskie po
wytaczeniu radiofonii analogowej oraz problemy dotyczace zasobow czestotliwosci dla
radiofonii lokalnej.

WorldDAB byto jednym z inicjatoréw i ciat aktywnie wspierajgcych idee wprowadzenia
w Europie zasady interoperacyjnosci odbiornikéw radiofonicznych??. W 2018 r. prace

92 Parlament Europejski w grudniu 2018 r. wpisat warunki konieczne do zapewnienia interoperacyjnosci
odbiornikow samochodowych (m.in. odbiér FM, DAB+ i IP) do Europejskiego Elektronicznego Kodu tacznosci
(European Electronic Communications Code - EECC).
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WorldDAB koncentrowaty sie wokét przyjecia nowej strategii do 2021 r. Jako priorytety
w strategii wskazano m.in. wspieranie cyfrowego rozwoju rynku radiowego, w tym w sektorze
samochodowym, dostarczanie niezbednej wiedzy, popularyzacje dobrych praktyk.
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IX. EDUKACJA MEDIALNA | RELACJE SPOLECZNE

Edukacja medialna - przyktady dziatan informacyjnych i edukacyjnych

9.1 KRRIiT realizuje obowigzek edukacji medialnej poprzez upowszechnianie
umiejetnosci Swiadomego korzystania z medidw oraz wspdtprace z innymi organami
panstwowymi, organizacjami pozarzagdowymi i innymi instytucjami.

Znowelizowana dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych zobowigzuje kraje
cztonkowskie do promowania rozwoju umiejetnosci korzystania z mediéw oraz stosowania
srodkéw w tym zakresie. Kraje cztonkowskie w tym zakresie s3 zobowigzane do
przygotowywania regularnej sprawozdawczosci dla Komisji Europejskiej. Dyrektywa naktada
rowniez na platformy udostepniania plikéw wideo obowiazek oferowania skutecznych srodkéw
i narzedzi ksztattowania umiejetnosci korzystania z mediéw oraz podnoszenia swiadomosci
uzytkownikéw odnosnie tych srodkéw i narzedzi’®. Implementacja dyrektywy do polskiego
porzadku prawnego, ktéra najpdzniej powinna nastgpi¢ do wrzesnia 2020 r., bedzie wymagata
wyposazenia KRRiT w odpowiednie mozliwosci finansowe i uprawnienia kompetencyjne,
w tym prawo przystepowania do wspotregulacii.

9.2 W 2018 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, poprzez specjalng podstrone
internetowa http://program.krrit.gov.pl, udostepnita panel umozliwiajacy kompleksowy
dostep do informacji o wszystkich audycjach telewizyjnych z udogodnieniami dla oséb
z dysfunkcjami wzroku i stuchu (audycje z audiodeskrypcja, ttumaczeniem na jezyk migowy,
napisami dla niestyszacych). Podstrona jest zgodna ze standardem WCAG 2.0.74, ktory okresla
warunki dostepnosci tresci dla oséb z niepetnosprawnosciami sensorycznymi. Aplikacja na
stronie KRRIT jest przystosowana do odbioru na réznych urzadzeniach elektronicznych.

9.3 Od 2013 r. KRRIT prowadzi serwis internetowy Drogowskaz Medialny, ktoéry jest
zbiorem wiedzy o inicjatywach zwigzanych z edukacjg medialng w kraju i na $wiecie oraz
stanowi forum wymiany informacji na ten temat?>.

9.4 KRRIT wspiera inicjatywy na rzecz edukacji medialnej, wspétorganizujac debaty
poswiecone réznym zagadnieniom z zakresu edukacji medialnej. W czerwcu 2018 r. KRRiT
wspotorganizowata z Zaktadem Komunikowania Miedzynarodowego i Mediéw Uniwersytetu
Jagiellonskiego, Zwigzkiem Pracodawcow Medidéw Publicznych oraz Telewizjg Polska
seminarium pt. Fake news— ich wptyw na funkcjonowanie instytucji medialnych. Doswiadczenia
polskie i zagraniczne praktyki’®.

93 Por. Wstep str. 7.

94 Por. http://www krrit.gov.pl/dla-abonentow-i-konsumentow/media-bez-barier/wcag-20/

95 Por. informacje na stronie KRRiT: http//www.krrit.gov.pl/drogowskaz-medialny/

96 Por.https://akademia.tvp.pl/37855518/seminarium-fakenews-ich-wplyw-na-funkcjonowanie-instytucji-
medialnych-doswiadczenia-polskie-i-zagraniczne-praktyki-cz-1; https://akademia.tvp.pl/37853813/seminarium-
fakenews-ich-wplyw-na-funkcjonowanie-instytucji-medialnych-doswiadczenia-polskie-i-zagraniczne-praktyki-cz-
2;https://akademia.tvp.pl/37852347/seminarium-fakenews-ich-wplyw-na-funkcjonowanie-instytucji-medialnych-
doswiadczenia-polskie-i-zagraniczne-praktyki-cz-3
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9.5 KRRIT prowadzita dziatania informacyjne i edukacyjne poprzez wydawnictwa,
ktére zostaty przygotowane i opublikowane w 2018 r.

Opracowanie pt. ,Samoregulacja i wspétregulacja jako metoda rozwigzywania napieé
w relacjach rynek - regulator”” opisuje te metody jako sposdb na bardziej skuteczng od
tradycyjnej legislacji, bo oparta na wzajemnym uzgodnieniu, realizacje polityki audiowizualnej
panstwa. Rozwijanie i upowszechnianie takich metod wynika z postanowien zawartych
w przyjetej w 2018 r. nowelizacji dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych?.

Opracowanie pt. ,Proces sieciowania na rynku radiowym”? stanowi prébe uporzadkowania
informacji o tym nasilajagcym sie zjawisku rynkowym, jego wptywie na ksztattowanie oferty
programowej i istnienie pluralizmu mediéw oraz wskazuje, jakie rozwigzania prawne moga
stuzy¢ ochronie zagrozonych intereséw odbiorcéw i lokalnych nadawcow?,

Nagrody i patronaty KRRiT

9.6 Kapituta Nagrody im. dr. Pawta Stepki, ktérej pracom przewodniczy cztonek
KRRIT prof. dr. hab. Janusz Kawecki, wspdélnie z Wydziatem Dziennikarstwa, Informacji
i Bibliologii oraz Wydziatem Nauk Politycznych i Studiéw Miedzynarodowych Uniwersytetu
Warszawskiego po raz siédmy przyznata nagrody za najlepsza prace naukowg oraz
wydawnictwo z dziedziny mediow elektronicznych. W 2018 r. laureatami konkursu
im. dr. Pawta Stepki zostali:

e dr tukasz Goniak za rozprawe doktorskg z dziedziny mediéw elektronicznych
pt. Redefinicia zawodu dziennikarza w dobie konwergencji mediéw, napisang pod
kierunkiem prof. dr hab. Marka Jezinskiego;

e dr hab. Weronika Swierczynska-Gtownia, za najlepsze wydawnictwo naukowe
i popularnonaukowe z dziedziny mediéw elektronicznych, opublikowane przez
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloiskiego w Krakowie pt. Dziatalnosé programowa
telewizji publicznej. Kluczowe determinanty programowania i dystrybucja oferty.

Nagroda im. dr. Pawta Stepki zostata ustanowiona przez KRRIiT jako wyraz pamieci
o tragicznie zmartym 8 listopada 2010 r. dr. Pawle Stepce, wieloletnim pracowniku Biura
KRRIT, naukowcu specjalizujgcym sie w dziedzinie medidéw elektronicznych, autorze licznych
artykutow i analiz poswieconych europejskiemu i polskiemu rynkowi medialnemu.

9.7 Po raz czwarty KRRIT objeta patronatem i ufundowata nagrody Krysztatowego
Ekranu dla nadawcéw telewizji kablowych, ktérych programy poruszajg tematy wazne dla
spotecznosci lokalnej oraz promujg regiony. Przewodniczagcy KRRIiT wreczyt nagrody

97 http://www.krrit.gov.pl/krrit/informacje-o-krrit/publikacje-krrit/.

98 Por. Rozdziat Il, pkt 2.15.

29 http://www.krrit.gov.pl/krrit/aktualnosci/news,2744,proces-sieciowania-na-rynku-radiowym--nowa-publikacja-
krrit.html.

100 por, Rozdziat I, pkt 2.2 - 2.5.
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w XV edycji konkursu To nas dotyczy w ramach konkursu telewizji lokalnych organizowanego
przez Polska Izbe Komunikacji Elektroniczne;.

W kategorii Moja Mata Ojczyzna - jestem stqd laureatami zostali:

e Telewizja Toya z todzi za audycje Ewy Tyszko pt. Na Ziemi Obiecanej;

e Telewizja Obiektyw z Krosna za fabularyzowany film dokumentalny w rezyserii Bogdana
Miszczaka pt. Jako w niebie, tak i w Komanczy;

¢ Wielkopolska Telewizja Kablowa z Poznania za reportaz Krzysztofa Czuby pt. Soplicowo.

9.8 Podczas 58. Krakowskiego Festiwalu Filmowego, KRRiT po raz siédmy
przyznata Nagrode im. Macieja Szumowskiego za szczegdlng wrazliwo$é na sprawy spoteczne.
Nagrode otrzymat film w rezyserii Tomasza Knittela pt. Universam Grochéw. Dokument
przedstawia ostatnie miesigce istnienia popularnego, praskiego domu handlowego
z perspektywy przezy¢ ludzi mieszkajacych w okolicy i spedzajacych wolny czas na dziedzincu
galerii. Jest to jednoczesénie opowies$é o przemijaniu, o losie ludzi, ktérzy nie znajduja dla siebie
miejsca w nowoczesnym, zmieniajagcym sie miescie.

9.9 Po raz pierwszy KRRIiT ufundowata nagrode dla najlepszego projektu
filmowego prezentowanego podczas Pitching Forum w Gdyni na Festiwalu Niepokorni
Nieztomni Wykleci. Wydarzenie organizowato Stowarzyszenie Scena Kultury. W pracach jury
konkursu uczestniczyta Elzbieta Wiectawska-Sauk - Cztonek KRRIiT. Nagrodzony zostat
projekt filmowy w rezyserii Macieja Janiszewskiego pt. Na pétnoc od piekta. Dokument, na
podstawie zeznan nielicznych zyjacych jeszcze swiadkdw, poprzez nowoczesne animacje oraz
fabularyzowane formy wywiaddéw z niezyjagcymi uczestnikami wydarzen, przywraca pamiec
o zbrodni wojennej dokonanej przez Niemcéw podczas Il wojny Swiatowej na pétnocno-
wschodnich terenach Warszawy.

9.10 Miedzynarodowy Festiwal Filmowy Niepokalanéw to wydarzenie o wieloletniej
tradycji. Przeglad organizowany przez Fundacje Vide et Crede im. sw. Jana Pawta Il oraz
Klasztor OO. Franciszkanéw w Niepokalanowie, w 2018 r. przebiegat pod hastem Ku wolnosci
wyswobodzit nas, co byto nawigzaniem do obchoddéw rocznicy 100. lecia odzyskania
niepodlegtosci.

Podczas Festiwalu KRRIiT ufundowata nagrode przyznang obrazowi pt. Sprawiedliwy,
w rezyserii Michata Szczerbica. Akcja filmu, opartego na faktach, rozgrywa sie w latach
szeéédziesigtych ubiegtego wieku. Z lzraela do Polski przybywa Zydéwka Hanna z misja
sktonienia polskiej rodziny do przyjecia medalu ,Sprawiedliwy wéréd Narodéw Swiata”.

9.11 Festiwal Polskiego Radia i Telewizji Polskiej ,Dwa Teatry” w Sopocie to
coroczne Swieto radiowej i telewizyjnej tworczosci teatralnej, wazny przeglad
i podsumowanie dokonan dwdch wielkich scen - Teatru Telewizji Polskiej i Teatru Polskiego
Radia. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji poprzez fundowanie Wielkiej Nagrody Festiwalu
,Dwa Teatry” wspiera i promuje najbardziej wartosciowe produkcje teatralne mediow
publicznych.
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Podczas XVIII Festiwalu ,Dwa Teatry” Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji uhonorowata
Nagroda Grand Prix wybitnych aktoréw Barbare Krafftdowng oraz Franciszka Pieczke za
osiggniecia artystyczne w Teatrze Polskiego Radia i Teatrze Telewizji.

9.12 W ramach Festiwalu ,Dwa Teatry”, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
ustanowita Nagrode im. Ireny i Tadeusza Byrskich, matzenstwa artystéw, ktérzy po 1945 r.
wspodlnie kierowali kilkoma scenami polskimi m.in. w Kielcach i Gorzowie Wielkopolskim.

W 2018 r. Przewodniczacy KRRIT po raz czwarty ufundowat Nagrode im. Tadeusza i Ireny
Byrskich. Laureatami, w kategorii utwordéw zgtoszonych do konkursu przez rozgtosnie
regionalne Polskiego Radia, zostali twércy stuchowiska w Radiu Olsztyn pt. Zachwyceni, autor
tukasz Staniszewski oraz rezyserzy Marek Markiewicz i Jaromir Wroniszewski.

W kategorii najlepsze stuchowisko dla dzieci i mtodziezy, Przewodniczacy KRRIT
ufundowat nagrode dla twoércow audycji w Programie 1 Polskiego Radia pt. Piotrus Pan.
Nibylandia. Nagrode otrzymali Anna Wieczur-Bluszcz za rezyserie, Maciej Kubera i Andrzej
Brzoska za realizacje akustyczng oraz Marian Szatkowski za ilustracje muzyczna.

9.13 Nagroda Grand Prix KRRiT im. Witolda Zadrowskiego w Ogélnopolskim
Konkursie Twérczosci Radiowej w dziedzinie reportazu i dokumentu stanowi wyréznienie dla
tych utwordéw, ktére poruszajg szczegdlne tematy, odznaczajg sie jakoscig i walorami
dramaturgicznymi. Te twodrczosé radiowg jako w petni realizujacg zadania misyjne Polskie
Radio i rozgtosnie regionalne finansuja ze $rodkéw pochodzacych z abonamentu. W 2018 r.
jury konkursu przewodniczyt cztonek KRRIiT Andrzej Sabatowski. Grand Prix KRRIT otrzymata
Hanna Bogoryja-Zakrzewska ze Studia Reportazu i Dokumentu Polskiego Radia za reportaz
pt. Koncert na dwa M —muzyka i marzenia, stanowigcy opowiesé o zrealizowanych marzeniach
organisty Filipa Presseisena, jego trudnym i samotnym zyciu, ktérego celem zawsze byta
muzyka.

Jury przyznato réwniez dwie réwnorzedne nagrody specjalne dla Olgi Mickiewicz-
Adamowicz za reportaz pt. Splecione losy oraz Adama Bogoryja-Zakrzewskiego za reportaz
pt. Aniot z Podkarpacia. Wyréznienia honorowe otrzymaty Urszula Zéttowska-Tomaszewska ze
Studia Reportazu i Dokumentu Polskiego Radia za reportaz pt. Prawdziwy partyzant oraz
Monika Hemperek z Radia Lublin za reportaz sledczy o naruszaniu granic bezpieczenstwa
i seksualnosci dziecka pt. Sms-y do uczennicy.

9.14 KRRIT po raz szosty ufundowata nagrody dla wyrdzniajacych sie
w stuchowiskach Teatru Polskiego Radia debiutantow sezonu 2018:

e Nagrode Arete za debiut aktorski otrzymali Karolina Bacia i Piotr Bajtlik;

e Nagrode Don Kichot za debiut rezyserski zdobyt Jerzy Machowski;

e Nagrode Talanton za debiut dramaturgiczny przyznano Michatowi Zdunikowi;
e Nagrode Aojde za debiut kompozytorski wreczono Matgorzacie Koztowskiej'°?.

101 \W 2018 r. nie przyznano Nagrody Amadeusz za debiut kompozytorski.
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9.15 W 2018 r. po raz pierwszy KRRIiT ufundowata nagrode w Konkursie
Artystycznych Form Radiowych Grand PiK 2018. Konkurs, organizowany przez Regionalng
Rozgtosnie Polskiego Radia w Bydgoszczy - Polskie Radio Pomorza i Kujaw SA, skupia co
roku najbardziej interesujacych artystéw, zwigzanych z radiofonia  publiczng
i komercyjna. Laureatka Nagrody Specjalnej, przyznanej przez KRRiT, zostata Magdalena
Grydniewska z Radia Lublin, autorka reportazu pt.: Listy z Ravensbriick - utworu bedacego
przejmujacym $wiadectwem o losie lubelskich harcerek, wiezniarek obozu, ktére powiadomity
Swiat o niemieckich eksperymentach medycznych w obozie koncentracyjnym
w Ravensbriick!0?,

9.16 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji objeta patronatem honorowym i po raz
pierwszy ufundowata nagrode podczas Miedzynarodowego Festiwalu Filméw i Programéw
Religijnych dla dzieci MUNDI w Tarnowie. Do udziatu w pracach jury konkursu zostat
zaproszony cztonek KRRIT, prof. dr hab. Janusz Kawecki. W 2018 r. Nagrode MUNDI odebrali
przedstawiciele Wydawnictwa Promyczek i TVP Krakéw za film o szczegdlnych walorach
edukacyjnych pt. Swieta Faustyna Kowalska.

9.17 Podczas XXIV Targéw Wydawcdw Katolickich KRRIT po raz pierwszy przyznata
Nagrode Specjalng Feniks 2018 w kategorii Multimedia. Nagrode KRRIiT dla wydawnictwa
OSORNO odebrat Krzysztof Czeczot za multimedialne stuchowisko pt. Biblia Audio, ktére jest
dzwiekowa adaptacjg Starego i Nowego Testamentu.

9.18 W ramach obchodéw 100-lecia odzyskania niepodlegtosci oraz jubileuszu
65. rocznicy powstania Radia Zachod KRRIiT objeta honorowym patronatem Ogélnopolski
Radiowy Konkurs Dziennikarski W drodze do Niepodlegtej, zorganizowany przez regionalng
rozgtosnie Polskiego Radia w Zielonej Gérze. W pracach jury brat udziat cztonek KRRiT
prof. dr hab. Janusz Kawecki. Nagrode Specjalng za najlepszy reportaz poruszajgcy temat
polskiej drogi do niepodlegtosci otrzymata Magdalena Grydniewska za stuchowisko
pt.: Listy z Ravensbriick%3,

9.19 W zwigzku z dziataniami, ktére taczyty sie z problematyka mediéw
audiowizualnych, KRRiT udzielata honorowych patronatéw konkursom i konferencjom
organizowanym przez uczelnie wyzsze, sp6tki publicznej radiofonii i telewizji, organizacje
zrzeszajace przedsiebiorcow oraz wydawnictwa.

W roku sprawozdawczym honorowy patronat Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
uzyskaty m.in. nastepujgce wydarzenia:

e XIX Ogodlnopolskie Forum Operatorow Telekomunikacyjnych FORTEL 2018,
organizowane przez Fundacje Wspierania Nowych Technologii Telekomunikacyjnych
PROTELKO;

102 por, pkt 9.19.
103 por, pkt 9.15.
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Wiosenna Konferencja Mediakom, organizowana przez Zwigzek Pracodawcéw Mediow
Elektronicznych i Telekomunikacji Mediakom;

Debata pt. Po co nam cyfryzacja radia, odbywajaca sie podczas Miedzynarodowych
Targéw Elektroniki Uzytkowej Elektronics Show 2018, organizowanych przez Zwigzek
Importeréw i Producentéw Sprzetu Elektrycznego i Elektronicznego - ZIPSEE Cyfrowa
Polska;

XXl Konferencja Krajowej Izby Komunikacji Ethernetowej;

XXIV Targi Wydawcoéw Katolickich, organizowane przez Stowarzyszenie Wydawcow
Katolickich;

Niezalezne Forum Operatoréw Kablowych Media - Forum 2018, organizowane przez
Krawarkon Sp. z 0.0.;

Targi Media Expo 2018, organizowane przez Polska Izbe Radiodyfuzji Cyfrowej;

Konkurs Grand PiK - Miedzynarodowy Konkurs Artystycznych Form Radiowych,
organizowany przez Polskie Radio Pomorza i Kujaw w Bydgoszczy;

Ogodlnopolska Konferencja Operatoréw Komunikacji Elektronicznej, organizowana przez
Polska Izbe Komunikacji Elektronicznej;

VIl Forum Telewizji Lokalnych i Konkurs To nas dotyczy, organizowane przez Polska Izbe
Komunikacji Elektronicznej;

Xll Konferencja Naukowa Etyki Mediow Prawdziwe media - uczciwos¢ i prawda
w mediach, organizowana przez Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta ll;

58. Krakowski Festiwal Filmowy, organizowany przez Krakowska Fundacje Filmowag;

Ogodlnopolski Konkurs Reportazu i Dokumentu Radiowego o tematyce morskiej Battyk
2018 oraz konferencja Media masowe w tresciach i formach edukacji medialnej,
organizowane przez Radio Koszalin;

Krajowa Konferencja Radiokomunikacji, Radiofonii i Telewizji, organizowana przez
Politechnike Gdanska;

XVIIl Festiwal ,Dwa Teatry - Sopot 2018", organizowany przez Polskie Radio
i Telewizje Polska;

Miedzynarodowy Festiwal Filméw i Programéw Religijnych dla Dzieci MUNDI,
organizowany przez Wydawnictwo Promyczek;

Ogolnopolski Konkurs Dziennikarski W drodze do Niepodlegtej, organizowany przez
rozgtosnie regionalng Polskiego Radia w Zielonej Gorze - Radio Zachéd SA,;

Konferencja Szkoleniowa Zwiagzku Telewizji Kablowych w Polsce, organizowana przez
Zwigzek Telewizji Kablowych w Polsce - Izba Gospodarcza;
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Miedzynarodowa Konferencja i Wystawa PIKE 2018 Nowa generacia mediéw
i telekomunikacji, organizowana przez Polska Izbe Komunikacji Elektronicznej;

Festiwal Filmowy Niepokorni Nieztomni Wykleci, organizowany w Gdyni przez
Stowarzyszenie Scena Kultury;

Miedzynarodowy Festiwal Filméw ,Niepokalanéw 2018”, organizowany przez Fundacje
Vide et Crede;

Ogodlnopolski Konkurs Reportazystéw ,Melchiory 2018”, organizowany przez Polskie
Radio.

Przewodniczacy KRRIT objat honorowym patronatem obchody jubileuszu 65-lecia
rozgtosni regionalnej Polskiego Radia w Zielonej Gérze - Radio Zachéd SA.
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X. PROJEKT TELEMETRIA POLSKA

10.1 Badania ogladalnosci (podobnie jak badania stuchalnosci, czytelnictwa i inne)
majg podstawowe znaczenie dla rynku reklamowego. Tylko rzetelnie zmierzone medium
bedzie wiarygodnym kanatem dla catego rynku komunikacji reklamowej. Trudno planowad,
rozlicza¢ i weryfikowa¢ komunikacje marketingowa w kanatach, ktére nie dysponuja uznanym
w branzy pomiarem. W budowaniu planéw komunikacji marketingowej szczegélnie aktualne
jest stwierdzenie Petera Druckera!®, ze dziatania marketingowe, ktérych nie mozna zmierzy¢,
nie majg sensu. Badania mediow (ogladalnosci, stuchalnosci, czytelnictwa itp.) maja przede
wszystkim dostarczy¢ wiarygodnych danych dotyczacych potencjatu reklamowego
poszczegdlnych programéw, pasm, kanatow, portali, tytutow itp. Marketerzy, dysponujacy
budzetami mediowymi marek i produktéw potrzebuja wiarygodnych danych do realizacji
zatozonych strategii marketingowych.

Pomiary poszczegdlnych medidow na rynku noszg nazwe ,standardu mediowego” lub
,waluty rynkowej”. Jednolity, wspdlny dla catego rynku pomiar ma istotne znaczenie
w rozliczeniach miedzy mediami, domami mediowymi i reklamodawcami. Tylko uzywanie tych
samych pomiaréw i wskaznikéw obowigzujacych na catym rynku pozwala na poréwnanie ze
soba dziatan poszczegdlnych uczestnikow rynku reklamowego. Standard mediowy (waluta
mediowa) petni role porzadkujagcg i wyceniajgcg obiektywnie wszystkich uczestnikow
rynkowej rywalizacji.

10.2 Obok gtéwnego celu - dostarczania prawdziwych, wiarygodnych i rzetelnych
danych stuzacych do sprzedazy powierzchni reklamowej, badania mediéw petnig kilka
dodatkowych rél. Przede wszystkim stuzg samym mediom i managerom pracujgcym
w mediach do wiarygodnej oceny dziatarn swoich i swoich podwtadnych oraz konkurencji.
W niektérych mediach (Internet, prasa) to nie jest jedyne Zrédto informacji o zasiegu tytutéw,
serwisow i portali, a w innych (telewizja, radio) dane o ogladalnosci stanowig praktycznie
jedyne zZrédto informacji zarzadczej. Odbiorcami danych o ogladalnosci (stuchalnosci itd.)
sg takze analitycy biznesowi - wiedza o potencjale reklamowym to kluczowa informacja przy
wycenie przedsiewzie¢ biznesowych, pomocna przy rekomendacjach akwizycyjnych spoétek
dziatajgcych w ekosystemie mediéw. Dane te stuzg takze naukowcom, analitykom,
dziennikarzom, blogerom i komentatorom branzowym. Zasieg i wptyw danych mediowych ma
znaczenie dla catej gospodarki.

Badania mediowe maja kluczowe znaczenie dla przychodéw poszczegdlnych mediéw.
Analizujac wydatki reklamowe, obserwujemy scistg korelacje miedzy poziomem wydatkéw na
reklame w poszczegélnych kanatach, a uruchomieniem powszechnie akceptowanego
standardu pomiarowego tych mediow. Powszechnie uwaza sie, ze brak jednolitego
i akceptowanego przez wszystkich uczestnikéw badania mediowego sktania reklamodawcéw

104 peter Ferdinand Drucker (1909-2005) - ekspert do spraw zarzadzania, wyktadowca akademicki, badacz
proceséw organizacji i zarzadzania w korporacjach oraz organizacjach non-profit. Uwazany za jednego
z najwybitniejszych myslicieli i teoretykéw zarzadzania XX wieku.
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do wycofywania budzetow reklamowych i lokowania ich w innych, lepiej zmierzonych
i wiarygodnych kanatach.

Projekt Telemetria Polska

10.3 Do zakresu zadan ustawowych KRRIiT nalezy organizowanie badan tresci
i odbioru programoéw radiowych i telewizyjnych. To zadanie stanowito podstawe do
uruchomienia w 2018 r. prac projektowych pod nazwg Projekt Telemetria Polska.

W ramach Projektu w 2019 r. planowane jest uruchomienie jednozrédtowego pomiaru
konsumpcji mediéw elektronicznych. Pomiarem bedg objete: telewizja linearna, telewizja
on-line, VoD, telewizja mobilna, radio tradycyjne, radio cyfrowe, Internet stacjonarny,
Internet mobilny.

Badanie bedzie oparte o reprezentatywny panel badawczy obejmujagcy 10 000
gospodarstw domowych. Panel oparty o losowo wybrang grupe gospodarstw domowych ma
zapewni¢ zachowanie podstawowych cech demograficznych spoteczenstwa: wiek, pte¢,
status rodzinny i zawodowy, rozktad geograficzny, wielko$é miejscowosci zamieszkania itp.
Docelowo badanie ma wykorzystywaé wiele réznych Zrddet informacji (m.in. panel
telemetryczny, panel RPD, panel DMP1%), taczy¢ je ze soba oraz poszerza¢ badania o inne
media. Szerokie porozumienie rynkowe tzw. JIC (Joint Industry Committee) ma sprawowac
nadzér merytoryczny nad badaniem i zapewnié jego dtugofalowe finansowanie.

Dialogi techniczne

10.4 W kwietniu 2018r. KRRiT, z udziatem przedstawicieli rynku reklamowego,
uruchomita dwa Dialogi Techniczne z potencjalnie zainteresowanymi wykonawcami. Dialogi
potwierdzity dostepnosé technologii do uruchomienia jednozrédtowego pomiaru mediéw oraz
mozliwos$¢ budowy reprezentatywnego panelu gospodarstw domowych, w oparciu o ktéry
nalezy budowac¢ pomiar. Jednak rozmowy z dostawcami wykazaty, ze rynek produkgji
urzadzen na potrzeby telemetrii po pierwsze jest bardzo ograniczony, po drugie pojawiaja sie
roznorodne, czesto nowatorskie koncepcje pomiarow telemetrycznych. Dodatkowa
trudnoscia stat sie brak istotnych doswiadczen krajowych w tym zakresie, bowiem jedyny
dziatajacy w Polsce panel badania konsumpcji mediéw telewizyjnych, jest systemem
zamknietym, w catosci objetym tajemnica przedsiebiorstwa dostawcy.

105 Panel telemetryczny (panel oparty o gospodarstwa domowe wyposazone w specjalistyczne mierniki), panel RPD
(panel oparty o dekodery telewizyjne wyposazone w tzw. $ciezke zwrotng - Return Path Data), panel DMP
(platforma zarzadzania danymi - Data Management Platform).
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Prace badawczo-rozwojowe

10.5 Dialogi techniczne wykazaty konieczno$¢ przeprowadzenia szeregu prac
badawczo-rozwojowych, od badan poznawczych w celu okreslenia istotnosci réznorodnych
warunkéw technicznych, zapewniajgcych odpowiedni poziom wiarygodnosci pomiaréw, po
prace rozwojowe w zakresie metod badan réznych rozwigzan technicznych oraz ich
konkretnych implementacji, zarowno w warunkach laboratoryjnych, jak i w warunkach
rzeczywistych.

Dla osiaggniecia celu zaktadanego przez KRRIiT, konieczne stato sie opracowanie nowych
metod badawczych i pomiarowych, w szczegdlnosci pozwalajacych na walidacje urzadzen
i catosci systemu pomiarowego, zaréwno na etapie wyboru rozwigzania, jak i okresu
eksploatacji. Ma to szczegélne znaczenie z uwagi na chec¢ objecia badaniami stacji
radiowych, a takze nadawcow dziatajagcych w Internecie. Prace badawczo-rozwojowe
powinny m.in. obja¢:

e opracowanie metodyk i narzedzi badawczych do badan telemetrycznych detektoréw
audio oraz urzadzen towarzyszacych, realizowanych zaréwno w warunkach
laboratoryjnych, jak i w warunkach rzeczywistych;

e okreslenie referencyjnych pozioméw jakosci dla réznych rozwigzan urzadzen
pomiarowych, majacych zastosowanie w pomiarach telemetrycznych, w réznych
warunkach otoczenia, na prébie empirycznej;

e zaprojektowanie i wykonanie przekrojowych badan telemetrycznych detektorow
audio oraz innych urzadzen stuzacych pomiarom telemetrycznym w warunkach
laboratoryjnych i warunkach rzeczywistych, z wykorzystaniem mikropanelu
telemetrycznego.

Finalnie powinny zosta¢ wypracowane wnioski i raporty z przeprowadzonych badan,
zawierajagce w szczegolnosci rekomendacje w zakresie wyboru technologii urzadzen
pomiarowych dla przysztego panelu telemetrycznego.

10.6 Waznym elementem, ktéry zadecydowacé moze o sukcesie nowych badan, jest
wypracowanie optymalnych rozwigzan metodycznych, parametréw, warunkéw, elementéw
dla docelowego badania zatozycielskiego, na podstawie ktérego zbudowany zostanie panel
gospodarstw domowych.

W celu opisania badanej populacji pod katem cech demograficznych i behawioralnych
potrzebnych do realizacji badania wtasciwego nalezy zgromadzi¢ szereg informacji, w tym
w zakresie poziomu wyposazenia gospodarstw domowych w sprzet radiowo-telewizyjny,
ilosci telewizoréw i radioodbiornikdbw na gospodarstwo domowe, ilosci komputeréw
i urzadzen mobilnych do komunikacji internetowej, rodzaju uzywanego tacza internetowego,
rodzaju telewizji uzytkowanej w gospodarstwie (telewizja satelitarna czy kablowa), dostepu do
Internetu. Powyzsze informacje powinny zosta¢ zebrane w uktfadzie geograficznym, aby
pozwoli¢ w przysztosci na wtasciwg konstrukcje panelu oraz rekomendacje metodyczne do
przeprowadzenia Badania Zatozycielskiego.
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Rekomendacje powinny dotyczy¢ zaréwno organizacji badania, wszystkich elementéw
narzedzi badawczych, ktdére zostang zastosowane w badaniu, jak i systemu gratyfikacji
gospodarstw domowych bioragcych ostatecznie udziat w panelu oraz systemu gratyfikacji
ankieterow realizujgcych Badanie Zatozycielskie.

Konsultacje spoteczne

10.7 KRRIT 3 sierpnia 2018 r. przeprowadzita konsultacje spoteczne
Z przedstawicielami uzytkownikéw badan. Podczas konsultacji podnoszono rézne watpliwosci
zwigzane z jakos$cig rozpoznawania tresci na potrzeby badan telemetrycznych, zaréwno
w przypadku stosowania techniki ,soundmatching”, jak i ,watermarking”%. Uwypuklony
zostat takze brak udokumentowanych badan wykonywanych przez niezalezne instytucje
w zakresie poziomu rozpoznawalnosci audycji przez rézne urzadzenia i systemy
telemetryczne. Podkreslono, ze czesto jedynym Zrodtem wiedzy na temat przeprowadzonych
badan sg materiaty reklamowe dostawcéw. Z punktu widzenia odbiorcow badania muszg by¢
prowadzone w sposob wiarygodny, takze od strony techniczne;j.

Podczas konsultacji sformutowano liczne oczekiwania wzgledem badan projektowanych
przez KRRIT. Stato sie zatem jasne, ze aby wypracowaé optymalne rozwigzania jako$ciowe
realizacji ogélnopolskiego badania konsumpcji mediéw elektronicznych w Polsce, warunkiem
koniecznym dla sukcesu przedsiewziecia bedzie przeprowadzenie szeregu prac badawczo
rozwojowych majacych na celu opracowanie nowych metod badawczych i pomiarowych.

10.8 W pazdzierniku 2018 r. KRRIiT podpisata umowy z Instytutem Statystyki
i Demografii Szkoty Gtéwnej Handlowej na prace badawczo rozwojowe w zakresie ksztattu
Badania Zatozycielskiego.

W listopadzie 2018 r. nastgpito podpisanie umowy z Instytutem tgcznosci - Paristwowym
Instytutem Badawczym na prace badawczo rozwojowe w zakresie testéw laboratoryjnych
oferowanych technologii. Rozpoczety sie eksperymenty badawcze i prace pilotazowe.

106 Techniki ,soundmatching” — metoda pomiaru ogladalnosci telewizji i stuchalnosci radia oparta
o rozpoznawanie dzwieku, ,watermarking” - metoda pomiaru konsumpcji mediéw oparta o proces ukrywania
informacji cyfrowych w sygnale radiowym lub telewizyjnym.

112



I< qu‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

ZALACZNIKI

Zatacznik nr 1. Wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie
koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego w sposob

rozsiewczy naziemny,

prowadzonych w zwiazku z ogloszeniami

Przewodniczacego KRRIT, rozstrzygnietych uchwata lub zakonczonych
wydaniem decyzji w 2018 r.

L Lokalizacja stacji nadawczej Sposéb rozstrzveniecia
P- czestotliwosc p ygnie
1. |Bartoszyce, f=90,9 MHz DeCYZJa o udzieleniu koncesji spétce
Radio Bartoszyce Sp. z 0.0.
Bartoszyce, f=94,2 MHz
Ketrzyn, f=9_6’4 MHz Uchwata w sprawie rozszerzenia koncesji Archidiecezji
2. |Mragowo, f=101,1 MHz Warminskiej (decyzja wydana w 2019 r.)
Ostréda, f=105,2 MHz 1 1decyza wy :
Szczytno, f=104,3 MHz
3. |Btoniec, f=91,8 MHz Decyzja o rozszerzeniu konces;ji Diecezji Kieleckiej
Uchwata w sprawie rozszerzenia koncesji Prowincji
4. |Bolestawiec, 88,5 MHz Warszawskiej Zgromadzenia Najswietszego Odkupiciela
(Redemptorysci) (decyzja wydana w 2019 r.)
5. |Bytéw, f=104,5 MHz Decyzja o rozszerzeniu Stowarzyszeniu Ziemia Pucka
Chrustowo, f=89,0 MHz
Lednogéra, f=90,1 MHz
6. |Nienawiszcz, f=95,9 MHz Decyzja o udzieleniu koncesji p. Leszkowi Koziotowi
Otorowo, f=99,1 MHz
Siedlisko, f=91,6 MHz
_ Decyzja o udzieleniu koncesji spétce
/. |Czestochowa, f=101,9 MHz Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.0.
8. |Gtuchotazy, f=105,2 MHz Uchwg%a w sprawie udzielenia koncesji Elzbiecie Prudto
(decyzja wydana w 2019 r.)
Grajewo, f=93,8 MHz
9. |tomza, f=103,6 MHz Decyzja o udzieleniu koncesji Diecezji tomzynskiej
Ostroteka, f=93,9 MHz
- e Decyzja o rozszerzeniu konces;ji spotce
10. | Hza, =934 MHz Radio REKORD FM S.A.
11. |Kielce, f=104.6 MHz DecyZJa‘o udzieleniu k(')nC.eSJI spotce
International Communication Sp. z o.0.
Kielce, f=91,3 MHz . . N i . .
12. Czarnca, f=94.4 MHZ Decyzja o rozszerzeniu koncesji Diecezji Kieleckiej
13 Krakow, f=95,2 MHz Decyzja o udzieleniu koncesji spotce
" | Warszawa, f=87,8 MHz Radio WNET Sp. z o.0.
14. |Krasnik, f=92,8 MHz Decyzja o udzieleniu koncesji spétce Radio Eska S.A.
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15.

Kutno, f=104,6 MHz

Decyzja o udzieleniu koncesji spotce
PPHU ,Fama” Sp. z o.0.

16.

Olesno, f=94,9 MHz

Decyzja o rozszerzeniu koncesji spotce
Radio Vanessa Sp. z o.0.

17.

Ostrowiec Swietokrzyski,
f=89,6 MHz

Decyzja o udzieleniu koncesji spétce
Radio Rekord FM S.A.

18.

Ptock, f=88,1 MHz

Decyzja o udzieleniu koncesji fundaciji
Auxilium Fundacja Edukacji Spotecznej

19.

Poznan, f=91,5 MHz

Decyzja o rozszerzeniu konces;ji spétce Radio Muzyka
Fakty Grupa RMF sp. z 0. 0. sp.k.

20.

Starogard Gdanski, f=89,9 MHz

Decyzja o udzieleniu koncesji spétce
Radio ABC Sp. z 0.0.

21.

Swinoujscie, f=89,2 MHz

Decyzja o rozszerzeniu koncesji spotce Radio Eska S.A.

22.

Swinoujscie, f=99,5 MHz

Decyzja o rozszerzeniu konces;ji spotce
Twoje Radio Sp. z o.0.

23.

Wetlina, f=103,6 MHz

Decyzja o udzieleniu koncesji spétce
Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0.

24.

Whoctawek, f=99,4 MHz

Decyzja o udzieleniu koncesji spétce
Medialne Centrum Kujaw Sp. z o.0.

25.

Wolsztyn, f=99,8 MHz

Uchwata o rozszerzeniu koncesji spétce
Radio Elka Sp. z 0.0.

26.

Zabrze, f=92,6 MHz

Decyzja o rozszerzeniu konces;ji spotce
Eurozet Radio Sp. z o0.0.
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Kal

Zatacznik nr 2. Wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na kolejny
okres (rozpowszechnianie naziemne i satelitarne)

Lp. Nr koncesji Data decyzji Nazwa nadawcy (nazwa programu)

1. 307/K/2018-R 2018-02-19 Eurozet Radio Sp. z o0.0. (Meloradio 107,0)

2. | 308/K/2018-T 2018-02-20 ITI Neovision S.A. (TeleTOON+)

3. | 309/K/2018-T 2018-02-20 TVN S.A. (TVN International West)

4. | 310/K/2018-R 2018-03-26 Multimedia Sp. z 0.0. (RMF MAXXX - Warszawa)
5. | 311/K/2018-R 2018-03-26 Multimedia Sp. z 0.0. (RMF MAXXX - Poznan)

6. | 312/K/2018-R 2018-03-26 Multimedia Sp. z 0.0. (RMF MAXXX - Czestochowa)
7. | 313/K/2018-R 2018-03-26 Multimedia Sp. z 0.0. (RMF MAXXX - Szczecin)
8. | 314/K/2018-R 2018-03-26 Multimedia Sp. z 0.0. (RMF MAXXX - Krakéw)

9. | 318/K/2018-R 2018-04-20 Radio 90 Sp. z 0.0. (Radio 90 FM)

10. | 319/K/2018-R 2018-04-20 Multimedia Sp. z 0.0. (RMF MAXXX - Pomorze)
11. | 320/K/2018-R 2018-04-20 Multimedia Sp. z 0.0. (RMF MAXXX - Tréjmiasto)
12. | 321/K/2018-R 2018-04-20 Radio Eska S.A. (ESKA Siedice)

13. | 322/K/2018-R 2018-04-20 Radio Eska S.A. (ESKA Szczecinek)

14. | 323/K/2018-R 2018-04-23 Alex media Sp. z 0.0. (Alex)

15. | 324/K/2018-R 2018-04-24 Eurozet Radio Sp. z 0.0. (AntyRadio)

16. | 325/K/2018-R 2018-05-07 Multimedia Sp. z 0.0. (RMF MAXXX - Dolny Slask)
17. | 326/K/2018-R 2018-05-28 Opatowski Osrodek Kultury (Radio Opatéw)

18. | 327/K/2018-R 2018-05-28 Eurozet Radio Sp. z o0.0. (Meloradio 104,5)

19. | 328/K/2018-R 2018-05-28 Radio Leliwa Sp. z 0.0. (Radio Leliwa)

20, | sopmzotan | aotsosas | Sl B Bt i sesin-
21. | 330/K/2018-R 2018-06-05 Radio Torun Sp. z 0.0. (WAWA Torun)

22. | 331/K/2018-T 2018-06-12 Telewizja Polska S.A. (TVP HD)
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23. | 333/K/2018-R 2018-06-26 KIasgtor OO0. P:’:luhnow Jasna Géra - Czestochowa
(Radio Jasna Goéra)

24. | 334/K/2018-R 2018-07-05 Eska Rock S.A. (VOX FM)

25. | 335/K/2018-R 2018-07-19 Radio Eska S.A. (ESKA Tréjmiasto)

26. | 336/K/2018-R 2018-07-19 Radio Eska S.A. (Eska Bydgoszcz)

27. | 337/K/2018-R 2018-07-20 Radio Eska S.A. (Eska t6dz)
Przedsiebiorstwo Produkcyjno-Ustugowe

28. | 338/K/2018-R 2018-07-20 Radio - Media Ziemi Wielunskiej Sp. z o.o. (Radio
Ziemi Wielunskiej)

29. | 339/K/2018-R 2018-07-20 Eurozet Radio Sp. z 0.0. (Eska £6dz)

30. | 340/K/2018-R 2018-07-20 Eurozet Radio Sp. z o0.0. (Meloradio 101,3)

31. | 341/K/2018-R 2018-08-20 Radio Eska S.A. (Eska Opole)

32. | 342/K/2018-R 2018-08-20 Radio Eska S.A. (Eska Koszalin)

33. | 343/K/2018-R 2018-08-20 Radio Eska S.A. (Eska 106,6)

34. | 344/K/2018-R 2018-08-20 Eurozet Radio Sp. z o0.0. (Meloradio 95,1)

i ha Porozumienie Radiowe - Poznan Sp. z o.0.

35. | 345/K/2018-R 2018-08-20 (107.4 VOX FM)

36. | 346/K/2018-R 2018-08-29 Radio Eska S.A. (Eska Beskidy)

37. | 347/K/2018-R 2018-08-29 Eurozet Radio Sp. z o0.0. (Meloradio Warszawa)

38. | 348/K/2018-R 2018-08-29 Multimedia Sp. z 0.0. (RMF MAXXX - Konin)

39. | 349/K/2018-R 2018-08-29 Multimedia Sp. z 0.0. (RMF MAXXX - Slask)

40. | 351/K/2018-R 2018-09-19 Archidiecezja Czestochowska (Katolickie Radio Fiat)

41. | 352/K/2018-R 2018-10-10 Multimedia Sp. z 0.0. (RMF MAXXX Mazowsze)

42. | 353/K/2018-R 2018-10-10 Multimedia Sp. z 0.0. (RMF MAXXX Olesnica)

43. | 354/K/2018-R 2018-11-05 Opera FM Sp. z 0.0. (RMF Classic)

44, | 355/K/2018-T 2018-11-21 Eska TV S.A. (Eska TV)

45, | 356/K/2018-R 2018-12-03 Radio Eska S.A. (Eska Ptock)

46. | 357/K/2018-R 2018-12-03 Radio Eska S.A. (Eska Lublin)

47. | 358/K/2018-R 2018-12-04 Blg’roruskl.e Cent.rum Ir)formacyjne Sp. z o.0.
(Biatoruskie Radio Racja)

48. | 359/K/2018-R 2018-12-11 Radio SUD Sp. z 0.0. (Radio SUD)
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Zatacznik nr 3. Wykaz koncesji, w ktorych dokonane zostaty zmiany
w wyniku wyrazenia przez KRRIiT zgody na przeniesienie uprawnien
(radiofonia i telewizja naziemna i satelitarna)

Lp. Lz Poprzedni koncesjonariusz Obecny koncesjonariusz
(nazwa programu)
1 069/K/2011-R Jarostaw Dziemian Jard Jarostaw Dziemian
) (Radio JARD) i Wspdlnicy Sp. j.

629/2015-T Cable Television .

2 (Zoom TV) Networks&Partners Sp. z o.0. Kino Polska TV S.A.
654/2016-T Cable Television .

s. (Zoom TV) Networks&Partners Sp. z o.0. Kino Polska TV S.A.
550/2013-R . . . .

4, (Twoje Radio) Jacek Dziakowicz Twoje Radio Sp. z 0.0.
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Zatacznik nr 4. Wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na

programy rozpowszechniane w sposéb rozsiewczy satelitarny

Lp. Nr koncesji NEVSE) TR Charakter programu
(nazwa programu)
1 714/2018-T ITI Neovision S.A. wyspecjalizowany
(Domo+) dokumentalno-rozrywkowy
ITI Neovision S.A. .
2. 718/2018-T (Canal+4K) uniwersalny
i Telewizja Polska S.A. wyspecjalizowany sportowo-
3. 721/2018-T (TVP 4K) filmowo-rozrywkowy
ITI Neovision S.A. .
4, 731/2018-T (Canal+ SPORT3) wyspecjalizowany sportowy
ITI Neovision S.A. .
5. 732/2018-T (Canal+ Sport 4) wyspecjalizowany sportowy
i Telewizja POLSAT Sp. z o.0. - .
6. 733/2018-T (smart DOM) wyspecjalizowany poradnikowy
i Telewizja POLSAT Sp. z o.0. .
7. 734/2018-T (Polsat Rodzina) uniwersalny
.. wyspecjalizowany przeznaczony
8. 735/2018-T Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. dla 0séb interesujgcych sie grami
(Polsat Games) .
komputerowymi
Golf Zone Sp. z o.0. -
9. 737/2018-T (Golf Channel Polska) wyspecjalizowany sportowy
626/2015-TK Red Carpet Media Group .
10. rozszerzenie Sp. z 0.0, wyspec'Jahzowany rozrywkowo-
o nadgwanle (Red Carpet TV (RCTV)) poradniczy
satelitarne
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Zatacznik nr 5. Wykaz decyzji w sprawie zmian technicznych

w radiowych koncesjach naziemnych

(Ptonsk)

w Ptonsku f=93,6 MHz

Zmiana
Lp. Nr koncesji NEVSE) TR Tres$¢ decyzji zaslegu
(nazwa programu) ludn.
[tys. 0s6b]
- . Zmiana parametréw
1. | 076/K/2011-R (‘\Rr:(;‘i'g'slcuiz{fvgjg\f\fyka technicznych stacji 212,0
w Warszawie f=96,5 MHz
Diecezja Warszawsko- Zmiaqa parametréyv
2. | 103/K/2011-R Praska (Radio Warszawa) technicznych stacji Warszawa -146,9
f=106,2 MHz
. . . Zmiana mocy stacji Zamos¢
Diecezja Zamojsko- B
3. | 083/K/2011-R | Lubaczowska (Katolickie | 1anawatka £=90.1 MHz 11,2
Radio Zamogc) i zmlang lokalizaciji stacji
Lubaczéw f=101,2 MHz
Zmiana lokalizacji i mocy stacji
4. | 020/K/2008-R | Eska Rock S.A. (VOX FM) we Wroctawiu f=101,5 MHz 49,0
Zmiana lokalizacji i mocy stacji
5. | 020/K/2008-R | Eska Rock S.A. (VOX FM) w Warszawie -184,2
f=104,4 MHz
Eurozet Radio Sp. z o.0. Zmiana lokalizacji i mocy stacji
6. | 054/K/2010-R | iy zet) Hel f=107,8 MHz 01
. Zmiana parametréw
7. | 274/K/2016-R :E;argizoeél};?)dlo Sp.zoo. technicznych stacji brak
w Warszawie f=107,5 MHz
Eurozet Radio Sp. z 0.0. Zmiana lokalizacji i mocy stacji
8. | 100/K/2011R | (Meloradio) w Kluczborku f=93,2 MHz 03
Gosciniec Wrzesinski Zmiana mocy stacji nadawczej
9. | 379/2014R 1 o) 6.0. (Radio Wrzesnia) | we Wrzesni =93,7 MHz 65
Grupa Radiowa Agory Zmiana lokalizacji i mocy stacji
10. | 146/K/2012-R | Sp. z 0.0. (Ztote Przeboje Wroctawiu f=90.4 MH 4.8
Kolor 90,4 FM) we Wroctawiu , z
Grupa Radiowa Agory Zmiana lokalizacji i mocy stacji
11. | 696/2017-R Sp. z 0.0. (Radio Pogoda , - 48,8
w Gdansku f=87,8 MHz
87,8 FM)
Inforadio Sp. z 0.0. Zmiana lokalizacji stacji
12. | 234/K/2013-R | (TOK FM - Pierwsze Radio Tarnowskie Géry -19,5
Informacyjne) f=104,3 MHz
Inforadio Sp. z 0.0. Zmiana lokalizacji i mocy stacji
13. | 234/K/2013-R | (TOK FM - Pierwsze Radio . 6,7
. we Wroctawiu f=95,8 MHz
Informacyjne)
Inforadio Sp. z 0.0. Zmiana parametréw
14. | 234/K/2013-R | (TOK FM - Pierwsze Radio technicznych stacji w Krakowie -79.,3
Informacyjne) f=102,9 MHz
. . Zmiana parametréw
15. | 646/2016-R | Krzysztof Michat Pietrzak |\ s eh stacii 13,6

119




Kal'

KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Zmiana
Lp. Nr koncesji NEVSE) TR Tres¢ decyzji zaslegu
(nazwa programu) ludn.
[tys. os6b]
Mec Solutions Sp. z 0.0. Zmiana mocy stacji w Nysie
16. ] 631/2016-R | (3 dio ONY FM) £293,1 MHz 0.2
Multimedia Sp. z o.0. Zmiana lokalizacji stacji
17. ] 025/K/2009-R (RMF MAXXX - Pomorze) w Dartowie f=103,9 MHz 0.7
Multimedia Sp. z o.0. Zmiana lokalizacji stacji
18. | 025/K/2009-R (RMF MAXXX - Pomorze) w Kwidzynie f=88,6 MHz 41
Muzo.fm Sp. z 0.0 Zmiana parametréw
19. | 170/K/2012-R (muzc; fm) e technicznych stacji -167,5
) w Warszawie f=102,0 MHz
Nadawca Sp. z 0.0. Zmiana lokalizacji i mocy stacji
20. | 041/K/2009-R (Eska Rock) w Warszawie f=93,3 MHz 189,7
Pl Kwadrat Piekarski & Zmiana lokalizacji stacji
21. | 651/2016-R Pietrzak Sp. z o.0. Mogilnie f=89 0 MH -1,7
(Wasze Radio FM) w Viogiini ’ z
Prowincja Warszawska . .
Zgromadzenia Zmiana mocy stacji
29 003/K/2008-R Najéwietszego Odkupiciela nadawczych w Kluczborku 293
" | 301/K/2017-R L. . f=102,8 MHz i Olkuszu ’
(Redemptorysci) (Radio 104.6 MH
. , z
Maryja)
Zmiana parametréw
technicznych stacji:
Prowincja Warszawska Bydgoszcz f=88,5 MHz,
003/K/2008-R Zgr.cl)m.adzenia . Jastrzebie Z_dréj f=102,5 MHz,
23. 301/K/2017-R Najswietszego Odkupiciela Mragowo f=88,4 MHz, 47,8
(Redemptorysci) (Radio Opole f=99,9 MHz,
Maryja) Pita f=100,4 MHz,
Wegrowo f=89,5 MHz,
Wolsztyn f=98,7 MHz
Prowincja Warszawska
o4 | 003/K/2008-R ii:‘s’xlae‘tjszfe”g'z Odkupiciela | ZMiana mocy stacj nadawczej -
" | 301/K/2017-R .. . w Przasnyszu f=99,8 MHz ’
(Redemptorysci) (Radio
Maryja)
Prowincja Warszawska
o5 | 003/K/2008-R ii:‘s’xlaef:f:g'z Odkupiciela | ZMiana mocy stacj nadawczej 61
* |1 301/K/2017-R . . w Wyszkowie f=92,7 MHz ’
(Redemptorysci) (Radio
Maryija)
Prowincja Warszawska Zmlana parametrqu
Zeromadzenia technicznych stacji w:
26 003/K/2008-R Najswietszego Odkupiciela Brzesku f=98,7 MHz, 72,9
* | 301/K/2017-R (Redemptoryéci) (Radio Racibo['zu f=94,3 MHz., ’
Maryja) Radomlu.f=94,2 MHz i
Rzeszowie f=100,9 MHz
Prowincja Warszawska
Zgromadzenia Zmiana mocy stacji nadawczej
27. ggi;igg?gﬁ Najswietszego Odkupiciela | w Piotrkowie Trybunalskim -
(Redemptorysci) (Radio f=95,7 MHz
Maryja)
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Zmiana
Lp. Nr koncesji NEVSE) TR Tres¢ decyzji zaslegu
(nazwa programu) ludn.
[tys. os6b]
Prowincja Warszawska
Zgromadzenia Zmiana polaryzacji anteny
28. | 301/K/2017-R | Najswietszego Odkupiciela | stacji Szpetal Gérny -
(Redemptorysci) (Radio f=100,9 MHz
Maryja)
031/K/2009-R | Radio 5 Bajer Spotka jawna | 2Miana lokalizaci stacji
29. 290/K/2016-R | (Radio 5) nadawczej w Olecku -
f=94,1 MHz
. Zmiana lokalizacji i mocy stacji
30. | 173/K/2012-R géﬂad(;?OEE':‘lfa)Sp' z0.0. nadawczej w Koécianie -5,9
f=88,0 MHz
. Zmiana lokalizacji stacji
31. | 125/K/2011-R giiiI:Sezscl(;eii'r?\). nadawczej w Swinoujéciu 11,5
f=89,2 MHz
. Zmiana lokalizacji wraz ze
32 001/K/2008-R E:;/cllllzosML;zg/I;a SI‘:aI;ty Grupa zmianami technicznymi stacji i
" | 278/K/2016-R | oo EM) 0. 5P nadawczej w Elblagu
f=92,6 MHz
i Stowarzyszenie Ruska Zmiana mocy stacji nadawczej
33. | 678/2017-R Bursa w Gorlicach (lem.fm) | w Gorlicach f=106,6 MHz 3.8
. . Zmiana lokalizacji i mocy stacji
34, | 550/2013-R (TT"\ZV";?erg"add'?o)sp' zo.0. nadawczej w Myéliborzu 1,0
) £=97,4 MHz
Zmiana lokalizacji stacji
35. | 550/2013-R Twoje Radio Spétka z o.0. nadawczych w Koszalinie 40

(Twoje Radio)

f=94,7 MHz i w Swinouijsciu
f=99,5 MHz
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Zatacznik nr 6. Wykaz decyzji wydanych w 2018 r. w sprawie zmian

technicznych w koncesjach satelitarnych

Nazwa nadawcy ..
Lp. .. Rodzaj zmiany
(nazwa programu; nr koncesji)
1 TVN S.A. Zmiana transpondera
© | (TVN 24; 474/2011-T) P
2 TVNSA. < Zmiana transpondera
) (TVN24 Biznes i Swiat (TVN24 BiS); 279/K/2016-T) P
3 TVN S.A. Zmiana transpondera
| (HGTV; 213/K/2013-T) P
4 TVNSA. Zmiana transpondera
" | (TVN siedem;157/K/2012-T) P
5 TVNS.A. Zmiana transpondera
" | TVN Style; 236/K/2013-T) P
Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. (Radio Ztote Przeboje; .
6. 406/K/2013-R) Zmiana transpondera
7 TVNSA. Zmiana transpondera
" | (TVN Turbo; 240/K/2014-T) P
Telewizja Polsat Sp. z 0.0. .
8| (Polsat News 2 ; 212/K/2013-T) Zmiana transpondera
Superstacja Sp. z o.0. .
9. (Superstacja; 215/K/2013-T) Zmiana transpondera
VIMN POLAND Sp. z o.0. .
101 (Nickelodeon Polska; 499/2012-T) Zmiana transpondera
Telewizja Polsat Sp. z 0.0. .
11. (Super Polsat: 444/2010-T) Zmiana transpondera
Telewizja Polsat Sp. z 0.0. .
12. (TV 6: 442/2010-T) Zmiana transpondera
Telewizja Polsat Sp. z 0.0. .
13. (TV 6: 222/K/2013-T) Zmiana transpondera
Telewizja Polsat Sp. z 0.0. .
141 (Polsat Sport Fight; 538/2013-T) Zmiana transpondera
TVN S.A. .
15. (TVN Turbo ; 240/K/2014-T) Zmiana transpondera
TVN S.A. .
16. (TVN Style: 236/K/2013-T) Zmiana transpondera
17 TVNSA. < Zmiana transpondera
" | (TVN24 Biznes i Swiat (TVN24 BiS; 279/K/2016-T) P
TVN S.A. .
18. (HGTV: 213/K/2013-T) Zmiana transpondera
TVN S.A. .
19. (TVN 24: 474/2011-T) Zmiana transpondera
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Zatacznik nr 7. Wykaz decyzji w sprawie zmian programowych (zmiana
nazwy, inne zmiany programowe)

Nazwa nadawcy

Lp. .. Tres¢ decyzji
(nazwa programu; nr koncesji)
L | Telwapusshooo | A v mose ceedonn
) (,Puls 2"; 441/2010-T) .
nadawania
: o e el
) (,Stopklatka TV”; 544/2013-T) .
nadawania
3 Stowarzyszenie Ruska Bursa w Gorlicach | Zmiana udziatu utworéw stowno-muzycznych
) (,lem.fm”; 678/2017-R) w jezyku polskim i jezyku temkowskim
4 Telewizja Polsat Sp. z 0.0. Zmiana nazwy programu z ,Polsat Sport 3”
) (,Polsat Sport Premium 2”; 639/2016-T) | na ,Polsat Sport Premium 2"
5 Telewizja Polsat Sp. z 0.0. Zmiana nazwy programu z ,Polsat Sport 2"
) (,Sport Premium 1"; 637/2016-T) na ,Polsat Sport Premium 1”
6 Radio GO Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z ,Radio GO”
) (,VOX FM Gorzéw”; 595/2015-R) na ,VOX FM Gorzow”
Radio Rekord FM S.A. Zmiana nazwy programu z ,Radio Rekord
7. (,Rekord - Radio Swietokrzyskie”; Ostrowiec Swietokrzyski na ,Rekord - Radio
711/2018-R) Swietokrzyskie”
g 4Fun Media SA. o Fan Gold® | sxedpliznci 2 Tusyczne]
) (,4Fun Gold"; 432/2010-T) ”
na muzyczno-rozrywkowa
9 4fun Media S.A o AFan Dance" | SpecalTaci 2 muzycane)
) (,4Fun Dance”; 488/2011-T) ”
na muzyczno-rozrywkowa
Agencja Reklamowa Radio Park Zmiana nazwy programu z ,Radio Polska
10. Sp- 2 0.0. Muzyka" na ,Twoja Polska Stacja”
(,Twoja Polska Stacja”; 700/2018-R) i
Wirtualna Polska Media S.A. Zmia’Ta, udziatu w programi.e okres’lony‘ch
11. rodzajow audycji w tygodniowym czasie

(,WP”; 632/2016-T)

nadawania
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Zatacznik nr 8. Wykaz nadawcéw, wobec ktérych podjeto decyzje
w sprawie cofniecia koncesji

N
Lp. azwa nadawcy Nr cofnietej koncesji
(nazwa programu)
1. Mediatex Poland Sp. z 0.0. (IPOL TV) 585/2014-T
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Zatacznik nr 9. Wykaz podmiotow, ktorym roztozono na raty naleznos¢
wynikajaca z udzielenia lub zmiany koncesji (na podstawie art. 40 ust.

10 ustawy o radiofonii i telewizji)

Lp. Nazwa nadawcy (nazwa programu) Tresc¢ decyzji
1 Agencja Rel;lgrr;ogvs Radio Park Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 41.690 zt
(Twoja Polska Stacja) za decyzje Nr 700/2018-R

5 Auxilium Fundacja Edukacji Spotecznej | Roztozenie na 3 raty optaty w kwocie 24.875 zt
) (RPL FM) za decyzje Nr 702/2018-R

3 Diecezja Kielecka Roztozenie na 4 raty optaty w kwocie 5.171 zt
) (Radio eM Kielce) za decyzje Nr DR-43/2018-3/163/K

4 Radio ABC Sp. z 0.0. Roztozenie na 3 raty optaty w kwocie 13.191 zt
) (Radio Starogard) za decyzje Nr 706/2018-R

5 Medialne Centrum Kujaw Sp. z o.0. Roztozenie na 4 raty optaty w kwocie 18.292 zt
) (Kujawy) za decyzje Nr 707/2018-R

6 Archidiecezja Wroctawska Roztozenie na 4 raty optaty w kwocie 130.515 zt
) (Katolickie Radio Rodzina) za decyzje Nr DR-51/2018-8/077/K

7 Alex Media Sp. z o.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 47.623 zt
) (Alex) za decyzje Nr 323/K/2018-R

8 PPHU ,Fama” Sp. z o.o. Roztozenie na 3 raty optaty w kwocie 25.545 zt
) (Radio Q) za decyzje Nr 717/2018-R

9 Telewizja Polska S.A. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 10.464 zt
) (TVP 4K) za decyzje Nr 721/2018-T

10 Gosciniec Wrzesinski Sp. z o.0. Roztozenie na 7 rat optaty w kwocie 3.814 zt
) (Radio Wrzesnia FM) za decyzje Nr DR-71/2018-4/579

11 Radio Torun Sp. z o.0. Roztozenie na 2 raty optaty w kwocie 135.423 zt
) (WAWA Torun) za decyzje Nr 330/K/2018-R

12 Diecezja tomzynska Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 60.753 zt
’ (Diecezjalne Radio Nadzieja) za decyzje Nr 725/2018-R

13 Eska Rock S.A. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 3.265.750
) (Vox Fm) za decyzje Nr 334/K/2018-R

14 Radio Eska S.A. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 157.764
’ (Eska Bydgoszcz) za decyzje Nr 336/K/2018-R
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15 Radio Eska S.A. Roztozenie na 4 raty optaty w kwocie 432.686 zt
) (Eska Tréjmiasto) za decyzje Nr 335/K/2018-R

16 Radio Eska S.A. Roztozenie na 4 raty optaty w kwocie 421.516 zt
) (Eska todz) za decyzje Nr 337/K/2018-R

PP_U. Ra’dp —‘"Medla Ziemi Roztozenie na 6 rat optaty w kwocie 25.282 zt
17. Wielunskiej" Sp. z o.0. 72 decyzie Nr 338/K/2018-R
(Radio Ziemi Wielunskiej) yae

18 Porozumienie Radiowe - Poznan Roztozenie na 3 raty optaty w kwocie 345950 zt
) Sp. z 0.0.(107,4 VOX FM) za decyzje Nr 345/K/2018-R

19 Diecezja Kielecka Roztozenie na 4 raty optaty w kwocie 13.898 zt
) (Radio eM Kielce) za decyzje Nr DR-169/2018-4/163/K

20 Archidiecezja Czestochowska Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 127.307 zt
) (Katolickie Radio Fiat) za decyzje Nr 351/K/2018-R

21 Golf Zone Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 10.464 zt
) (Golf Channel Polska) za decyzje Nr 737/2018-T

29 Radio WNET Sp. z o.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 490.597 zt
) (Radio WNET) za decyzje Nr 739/2018-R

23 ESKA TV S.A. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 13.555.245 zt
) (ESKA TV) za decyzje Nr 355/K/2018-T

o4 Radio ESKA S.A. Roztozenie na 3 raty optaty w kwocie 35.796 zt
) (ESKA Ptock) za decyzje Nr 356/K/2018-R

o5 Stowarzyszenie Ziemia Pucka Roztozenie na 2 raty optaty w kwocie 5.676 zt
) (Radio Kaszébé) za decyzje Nr DR-211/2018-6/168/K

2% Biatoruskie Centrum Informacyjne Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 240.736 zt
) Sp. z o0.0. (Biatoruskie Radio Racja) za decyzje Nr 358/K/2018-R

27 Radio SUD Sp. z o.0. Roztozenia na 10 rat optaty w kwocie 25.018 zt
) (Radio SUD) za decyzje Nr 359/K/2018-R
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Zatacznik nr
rozpowszechnianie programoéw w sieciach telekomunikacyjnych innych
niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego
lub rozsiewczego satelitarnego

10 Wykaz wydanych w 2018 r.

koncesji

na

Nazwa nadawcy

(Wiadomosci Lokalne)

Lp. Nr koncesji Nazwa operatora
(nazwa programu)
1. | 697/2018-TK Grzegorz Piotr Siwek Ambit - Systemy Informatyczne
(Telewizja Lubartéw) Bogdan Kozicki
Spotdzielnia Mieszkaj\n‘iowa Spétdzielnia Mieszkaniowa
2. | 698/2018-TK Lokatorsko-W’rasnpsuowa Lokatorsko-Wtasnosciowa
w Legionowie w Legionowie
(TVL Telewizja Legionowo)
3. 699/2018-TK Gmina Miejska Miasta Zabrze
(Telewizja Zabrze -TVZ) Vectra SA
4. | 701/2018-TK Nowotarska Telewizja Kablowa Nowotarska Telewizja Kablowa
Sp. z 0.0. (Przeglad Tygodniowy) Sp. z 0.0.
5. | 703/2018-TK Kujawskie Centrum Kultury Multimedia Polska S.A
(Inowroctawska Telewizja Miejska) o
6. | 708/2018-TK Artur Stanistaw Grabiec (Krajna.TV) G. Art Technology Artur Grabiec
7. 709/2018-TK K2M Media Sp. z o.0.
(Nobox TV) Toya Sp. z 0.0. SGT SA
Stowarzyszenie Telewizji Kablowej . .
8. | 710/2018-TK Ret-Sat 1” Stowarzyszenie Telewizji
” .. Kablowej ,Ret-Sat 1”
(OTVM - Otwarta Telewizja Mtodych)
9. 712/2018-TK Jacek Adam Szuba
(Nowa Telewizja Stupsk) Vectra SA
10. | 713/2018-TK Krzysztof Adam Adamczyk Firma Tonetic Krzysztof
(Warmia.TV) Adamczyk
11. | 715/2018-TK Orange Polska S.A.
(Promo Orange TV) Orange Polska S.A.
Polskie Radio - Regionalna Rozgtosnia A e N pe .
12. | 716/2018-TK w Kielcach ,Radio Kielce” S.A. S\?\zi?ﬁfxéavb/lzle?;lz(g?owa
(Folk Radio) , &
Centrum Kultury im. J6zefa Mehoffera
13. | 720/2018-TK w Ropczycach TelNet Krzysztof Drozd
(Telewizja Miejska w Ropczycach)
14. | 722/2018-TK Telek Sp. z o.0. Telek Sp. z o0.0.

Spotdzielnia Telekomunikacyjna

127



Kal'

KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

P.P.H.U. Macrosat
Krzysztof Kacprowicz
e . » Intelly J. Niski Sp. jawna
15. | 724/2018-TK Spotdzielnia Socjalna ,Sukces Intelly Niski Styputkowski
(KTV 5) .
Btaszczuk Sp. jawna
Stow. Uzytkownikow Kablowej
Telewizji Satelitarnej ,KOR-SAT"
16. | 726/2018-TK Disco Radio Sp. z o.0. Karpacka Spétdzielnia
(Disco Radio) Mieszkaniowa
17. | 727/2018-TK Jot Radio Sp. z 0.0. Karpacka Spétdzielnia
(Radio Nuta) Mieszkaniowa
18. | 728/2018-TK Hello Radio Sp. z o.0. Karpacka Spétdzielnia
(Mega Radio) Mieszkaniowa
Netia SA
. . SGT SA
19. | 729/2018-TK Piotr KrZYS.ZtOf Kramnik Polska Telewizja
(Telewizja Ktodzka)
Szerokopasmowa Sp. z o.0.
PGTV Sp. z o.0.
20. | 730/2018-TK Krzysztof Dariusz Kacprowicz P.P.H.U. Macrosat
(Program lokalny Macrosat) Krzysztof Kacprowicz
21. | 736/2018-TK Spétdzielnia Mieszkaniowa ,Lokator” | Spoétdzielnia Mieszkaniowa
(Wprost ze Zdunskiej) ,Lokator”
22. | 738/2018-TK Matgorzata Anna Mienko -
(Biper TV) Liguid Systems Sp. z o.0.
Print Europe Sp. z 0.0 Transmitel Sp. z o.0.
23. | 740/2018-TK LT Telewizja Kablowa Bieszczady
(Telewizja Bieszczady) S
p.Zz 0.0.
Stowarzyszenie kablowej Telewizji Stowarzyszenie Kablowej
24. | 741/2018-TK Satelitarnej ,Aleksander-Sat” Telewizji Satelitarnej ,Aleksander-
(TV Aleksander) Sat”
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Zatacznik nr 11. Wykaz wydanych w 2018 r. koncesji na kolejny okres
na rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych
innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego
naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego

Lp. Nr koncesji Data decyzji Nazwa nadawcy (nazwa programu)
1. 315/K/2018-TK 26.03.2018 Whtadystaw Bieniek (Telewizja Wadowice)
2. 316/K/2018-TK 26.03.2018 Piotr Waszescik (Telewizja Mazury)
3 317/K/2018-TK 26.03.2018 Stowarzz/szgme Teleng:? Kablowa
,Centrum” Zgierz (Telewizja Centrum)
4. 332/K/2017-TK 25.06.2018 Media Sp. z 0.0. (TV Eltronik)
5. | 350/K/2018-TK 7.09.2018 Slaska Telewizja Miejska Sp. z 0.0. (STM)

Horyzont TV Stubice Sp. z 0.0.
(Horyzont TV Stubice)

6. | 360/K/2018-TK 20.12.2018
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Zatacznik nr 12. Wykaz decyzji wydanych w 2018 r. w sprawie zmian
na wniosek nadawcy koncesji na rozpowszechnianie programéw

w sieciach telekomunikacyjnych

innych niz wykorzystywane do

rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego Ilub rozsiewczego
satelitarnego
Lp. Nr decyzji Nazwa nadawcy Tres¢ decyzji
1 DR-20/2018- Spé’rc'lzie'lnia Mieszkaniowa Rozszerzeljie kqncesji o kolejne sieci
1/571/2014-TK ,Pionier” w Ketrzynie telekomunikacyjne
9 DR-21/2018- Edusat Chanel Sp. z 0.0. Rozszerzenie koncesji o kolejne sieci

1/626/2015-TK

telekomunikacyjne

Doprecyzowanie zapisu pkt Il koncesji

3/626/2015-TK

3 DR-35/2018- Joanna Gabriela - okreslenie obszaru - miast Ptock
) 2/0006/11-TK Rubinkowska i Ptonsk
4 DR-50/2018- Media Sp. 7 0.0 Rozszerzenie koncesji o kolejne
) 1/0008/09-TK p-z0.0. obszary
5 DR-63/2018- PPHU ,A&K” Rozszerzenie koncesji o kolejne sieci
) 1/608/2015-TK Chamerlinscy sp. j. telekomunikacyjne
DR-106/2018- . Rozszerzenie koncesji o kolejne sieci
& | 1/666/2016-TK Wabrzeski Dom Kultury | 4 1t omunikacyjne
Zmiana nazwy programu z ,Lech TV”"
7 DR-124/2018- Content Premium Provider ?nic'),lrrr\lnié'isi)d'lincr? ;2erfﬂlaagim
' 1/533/2013-TK Sp. z 0.0. )l oLIELY Jarzem -
sInformacje programowe” i ,zatozenia
projektowanego programu”
8 DR-125/2018- Danuta Domarnska Rozszerzenie koncesji o siec¢
) 1/272/K/2016-TK operatora Vectra S.A.
9 DR-143/2018- Imperium Media Zmiana charakteru programu
) 3/527/2013-TK Sp. z 0.0. z uniwersalnego na informacyjny
10 DR-154/2018- Mli<ejlstko—Gm;nrgjy‘Oéro<‘iek Rozszerzenie koncesji o sie¢
| 1/275/K/2016-TK Uity w sedziszowie operatora SGT S.A.
Matopolskim
11, DR-155/22018- Edusat Chanel Sp. z 0.0. Rozszerzenie koncesji o nadawanie

satelitarne.

DR-162/2018-
12. 1/500/2012-TK

Wielkopolska Telewizja
Informacyjna Sp. z o.0.

Zmiana nazwy firmy spétki

z Wielkopolska Telewizja Internetowa
Sp. z 0.0. na Wielkopolska Telewizja
Informacyjna Sp. z o.o.

DR-164/2018-

13 2/571/2014-TK

Spétdzielnia Mieszkaniowa
,Pionier” w Ketrzynie

Zmiana nazwy programu z ,Ketrzynska
Telewizja Kablowa” na , Telewizja KTK”,
rozszerzenie koncesji o kolejne sieci
telekomunikacyjne oraz uaktualnienie
danych operatora Multimedia Polska
S.A.
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DR-171/2018-

Imperium Media

Uaktualnienie danych operatora:

14. 4/527/2013-TK Sp. z 0.0. Imperium Telecom Czestaw Chlewicki
Zmiana nazwy firmy spotki
15, DR-181/2018- Red Carpet Media Group | Koncesjonariusza z Edusat Chanel
4/626/2015-TK Sp. z 0.0. Sp. z 0.0. na Red Carpet Media Group
Sp. zo.0.
Zmiana nazwy programu z ,Radio
Opole - dzien w Opolu, dzien w
; ; ; regionie” na ,Festiwalowe Radio
16. DR-188/2018- Poggfgﬁii;g \F/\{/egsonlal,:na Osole" oraz zmiana charakteru

1/617/2015-TK

,Radio Opole” S.A.

programu z informacyjno-
publicystycznego z elementami sportu
na kulturalny
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Zatacznik nr 13. Wykaz wydanych w 2018 r. decyzji w sprawie
przejscia uprawnien dla podmiotéow rozpowszechniajacych program
w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do

rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego Ilub rozsiewczego
satelitarnego

Lp. Nr koncesji Dotychczasowy koncesjonariusz Obecny koncesjonariusz

1 526/2013-TK Grupa Medialna Mazur Prusinski

Medialna Sp. z o.0.
Utkowski sp. j. Grupa Medialna Sp. z 0.0
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o podstawowych problemach
radiofonii i telewizji

w 2018 roku

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Warszawa, maj 2019 r.






Krajowa Rada

Radiofonii i Telewizji

UCHWALA NR 109/2019
Z DNIA 16 MAJA 2019 ROKU

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 12 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku
o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2019 r. poz. 361 i 643) Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

1. Przyja¢ Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2018 roku stanowigca
zatacznik do uchwaty.

2. Przedstawi¢ Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2018 roku:
- Sejmowi RP,
- Senatowi RP,
- Prezydentowi RP.

3. Przedstawié¢ Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2018 roku
Prezesowi Rady Ministréw.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ - / Witold Kotodziejski
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Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2018 r. przedstawiana przez
Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji wraz z rocznym Sprawozdaniem z dziatalnosci ma za zadanie
pokaza¢ rynek mediéw audiowizualnych na tle innych mediéw tworzacych tresci kulturalne,
informacyjne i rozrywkowe tj. prasy, kina, szeroko pojetych ustug internetowych czy
telekomunikacji bedacej nosnikiem tych tresci.

WHtasnie od poziomu rozwoju Internetu jako sieci pozwalajgcej na dostep do tych débr zalezy
w duzej mierze stopien zaspokojenia potrzeb odbiorcow poszukujacych wyspecjalizowanej
oferty programowej. W sytuacji, gdy Internet stat sie w Polsce dobrem powszechnego uzytku,
w szczegodlnosci dla mtodszych uzytkownikdw, caty czas nie sg jeszcze zaspokojone oczekiwania
wobec jego jakosci. Decyzja Parlamentu Europejskiego o koniecznosci zwolnienia pasma
czestotliwosci 694 - 790 MHz dla potrzeb szerokopasmowych ustug mobilnych spowoduje, ze
po wdrozeniu komercyjnym technologii 5G nastapi poprawa jakosci dostepu do sieci. Zaktada
sie, ze rozwdj sieci 5G spowoduje pokrycie zasiegiem terenéw miejskich i gtéwnych szlakéw
komunikacyjnych do roku 2025. Tym samym przewaga technologii mobilnych nad tradycyjnym
dostarczaniem Internetu stanie sie jeszcze bardziej znaczaca.

Dla medidéw oznacza to koniecznos¢ dopasowania tresci do réznych rodzajéw aktywnosci
odbiorcy jak i ostrej konkurencji o jego uwage w rozproszonym $wiecie informacji i urzadzen do
odbioru tresci.

Platformy i ustugi oraz urzadzenia je udostepniajgce przenikajg sie wzajemnie. Nie jest juz
istotne, w jaki sposéb tresci docierajg do odbiorcy, tym samym sposéb ich selekcji moze
pozostawac nierozpoznawalny. Rodza sie wiec pytania o wiarygodnos¢ Zrddta, sposéb jego
weryfikacji czy intencje dostawcy tresci. Nalezy zatem poswieci¢ znacznie wiecej uwagi niz
dotychczas potrzebie edukacji Swiadomego odbiorcy.

Cho¢ odchodzi w przesztos¢ myslenie o tradycyjnym odbiorze programéw telewizyjnych
z ,perspektywy kanapy”, poniewaz do tych samych tresci mozna uzyska¢ dostep w kazdym
miejscu i o kazdej porze, nie maleje zainteresowanie treSciami tworzonymi przez profesjonalne
media. Korzystaniu z nich towarzyszg jednak nowe zachowania uzytkownikéw. Pojecia
multiscreeningu, cord-cuttingu czy binge-watchingu® weszty do terminologii $wiata mediow.

W tegorocznej Informacji ,zblizyliSmy” wiec do siebie rozdziaty poswiecone telewizji, VoD,
platformom udostepniania wideo i twércom tresci, aby lepiej pokaza¢ konwergentny $wiat
mediéw. W Informacji znalazto sie takze miejsce na branze i rynki, ktére coraz dynamiczniej
,Fozpychaja sie” w obiegu audiowizualnym jak np. gry wideo i zwigzany z nimi e-sport czy rynek
muzyki na zadanie, audiobookdw i e-bookéw.

Jako$¢ i r6znorodnosé tresci audiowizualnych zalezy od mozliwosci ich finansowania, dlatego
tez w Informacji, jak co roku, nie zabrakto oméwienia rynku reklamy, ptfatnych ustug

1 Multiscreening - ogladanie na kilku ekranach, cord-cutting - rezygnowanie z ptatnej telewizji, binge-watching -
ogladanie seriali po kilka odcinkéw naraz.
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audiowizualnych oraz kondycji ekonomiczno-finansowej najwiekszych dostawcéw. W tym
kontekscie zwrdcono takze uwage na zagadnienia zwigzane z konkurencjg na poszczegdlnych
rynkach oraz zrédta pochodzenia kapitatu w mediach.

Mam nadzieje, ze przedstawione w dokumencie informacje pozwolg czytelnikowi lepiej
zrozumie¢ skomplikowane procesy zachodzace w cyfrowym Swiecie tresci.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ - / Witold Kotodziejski



IGQ].I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

1. Kierunki rozwoju rynku mediow

1.1. Rynek odbiorcow tresci audiowizualnych

Zmiany technologiczne i wynikajgce z nich zmiany w sposobie korzystania z mediéw
powoduja, ze nie mozna juz dtuzej podejmowac opisu rynku tresci wideo w podziale na telewizje
i ,nie-telewizje”. Filmy, seriale, audycje informacyjne i sportowe oraz inne kategorie
programowe ogladane s3g nie tylko w czasie przewidzianym raméwkg (telewizja linearna), ale
coraz czesciej w miejscu i czasie wybranym przez odbiorce. Nadawcy udostepniajg swoje filmy
i audycje nie tylko w tradycyjnej telewizji, ale rowniez w wersji ,na zadanie” w Internecie.

W 2018 roku Polacy ogladali telewizje linearng srednio 4 godziny 17 minut dziennie,
tj. o pottorej minuty krécej niz rok weczesniej.

Wykres nr 1. Sredni czas ogladania telewizji linearnej (gg:mm:ss)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement

Zapoczatkowana w 2015 r. tendencja coraz krétszego ogladania telewizji ulega spowolnieniu.
Woynikac¢ to moze z coraz wiekszej oferty dostepnych programow, dzieki czemu widzowie moga
przewaznie znalez¢ w telewizji interesujace ich tresci.

W ciagu ostatnich 10 lat liczba polskich i polskojezycznych programoéw zwiekszyta sie ze 155
do 393, a jesli uwzgledni¢ dostepne w Polsce i oferowane przez polskich operatoréw programy
zagraniczne, widzowie majg do wyboru tacznie 603 stacje telewizyjne (liczba ta uwzglednia
programy duplikowane w wersji HD).

2 7rédto: Agencja AKPA (AKPA tworzy gotowe strony programowe dla magazynéw telewizyjnych, dostarcza serwis
TV do systeméw i na strony internetowe).
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Telewizja jest ciggle najwazniejszym medium w Polsce. W odbiornik telewizyjny
wyposazonych jest 95,2% gospodarstw domowych?, a prawie potowa z nich posiada dwa
telewizory lub wiecej. Roczna sprzedaz telewizordéw to ok. 2,2 min, co oznacza, ze ok. jedna pigta
sposrdod 13-14 min gospodarstw domowych w naszym kraju dokonuje takiego zakupu co roku®.
Jak wskazujg sprzedawcy, klientom coraz czesciej zalezy na odbiornikach wyposazonych
w funkcje podtaczenia do sieci, ktéra zapewnia dostep do aplikacji umozliwiajgcych streaming
wideo poprzez tacze internetowe.

Jednak, mimo rozwoju Internetu i coraz wigkszej popularnosci korzystania z mediéw za jego
posrednictwem?, osoby niekorzystajace z sieci stanowity w 2018 r. 2,5% spoteczenstwa®. Jako
przyczyne niekorzystania, ponad 65% takich oséb wskazywato brak takiej potrzeby, a ponad
potowa - brak umiejetnosci. Tak wiec, ponad jedna pigta Polakéw korzysta wytacznie
z tradycyjnej telewizji.

Mimo ze w ciggu ostatnich pieciu lat obserwujemy rosngca popularnos$¢ telewizji naziemnej,
wiekszo$¢ gospodarstw domowych w Polsce (63%)” w dalszym ciagu korzysta z ptatnej telewizji
(satelitarnej lub kablowe;j).

Wykres nr 2. Polskie gospodarstwa domowe wedtug Zrédta sygnatu telewizji linearnej
(w proc. gospodarstw domowych)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement

3 W poprzednich latach udziat ten byt wigkszy: 2016 - 96,8% 2017 - 96,4%, GUS, Rocznik statystyczny Rzeczpospolitej
Polskiej 2016, Rocznik statystyczny Rzeczpospolitej Polskiej 2017 i Rocznik statystyczny Rzeczpospolitej Polskiej 2018.

4 https://www.money.pl/gospodarka/wiadomosci/artykul/telewizor-nie-sluzy-do-ogladania-
telewizji,241,0,2422769.html

5 Dostep do Internetu w 2018 roku miato juz 84,2% gospodarstw domowych, a komputer znajdowat sie w 82,7%
gospodarstw.

6 GUS, Spoteczeristwo informacyjne w Polsce w 2018 r. Niekorzystanie z Internetu nie musi by¢ tozsame z brakiem
dostepu do Internetu, stad réznica w poréwnaniu z danymi zawartymi w podrozdziale Dostep do Internetu.

7 Na podstawie danych Nielsen Audience Measurement w 2016 r. byto ich 65,2% a w 2017 - 63,7%.
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W ciggu ostatniego roku prawie jedna czwarta klientéw ptatnych operatoréw (24%)
rozwazata rezygnacje z umowy. Sktonnos¢ do takiej decyzji ro$nie wraz z wysokoscig ptaconego
abonamentu. Prawie potowa ankietowanych uwaza, ze kwota, jaka ptaca za korzystanie z ustugi
jest zbyt wysoka. Jedna pigta abonentéw telewizji satelitarnej uwaza, ze wiekszo$é
interesujacych programéw mozna znalezé w Internecie. Najczesciej wskazywanym powodem
nierezygnowania z ptatnej telewizji jest powigzanie tej ustugi z dostepem do Internetu
w oferowanych przez operatoréw pakietach.

Wykres nr 3. Powody rozwazanej rezygnacji z telewizji ptatnej (proc. abonentéw)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Wavemaker, Projekt Cyfrowizja IV

W ciggu kilkunastu ostatnich lat zmienita sie stopniowo struktura widowni telewizyjnej.
Juz prawie potowe telewidzéw stanowig osoby w wieku 55+. Nastepuje natomiast odptyw
od telewizorow oséb w wieku 10-29 lat. W 2005 r. stanowili oni tacznie 21% widowni,
aw 2018r. juz tylko 13%.

Spadek czasu ogladania telewizji przez mtodych dorostych mozna ttumaczyc ich obecnoscia
w Swiecie nowych mediow, przede wszystkim w serwisach VoD.

11
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Wykres nr 4. Struktura wiekowa widowni w godz. 6:00-23:00
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce Nielsen Audience
Measurement

Dla wiekszosci grup wiekowych ogladanie telewizji jest jednak nadal waznym sposobem
spedzania wolnego czasu. Najwiecej czasu przed telewizorami spedzajg widzowie w wieku 60+,
srednio prawie szes¢ godzin dziennie.

Wykres nr 5. Dzienny czas ogladania telewizji w 2018 roku w godz. 6:00-23:00 (w min)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce Nielsen Audience
Measurement
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Co ogladaja Polacy?

Jak wynika z badan, polscy telewidzowie najchetniej ogladajg filmy i seriale, zaréwno
zagraniczne jak i polskie. Ponad potowa ankietowanych deklaruje tez ogladanie audycji
informacyjnych oraz kabaretéw i koncertéw.

Co trzeci Polak jest fanem maratonéw serialowych i oglada seriale po kilka odcinkéw naraz
(tzw. binge-watching), korzystajac przede wszystkim z serwiséw streamingowych. Najwiekszy
odsetek ,seryjnych ogladaczy” wystepuje w grupie wiekowej 23-37 lat.

Jesli chodzi o ulubione tresci wideo, najwieksza popularnoscia ciesza sie teledyski. Oglada
je ponad potowa internautéw. Jedna trzecia ankietowanych lubi tez oglada¢ relacje znajomych
umieszczane w serwisach spotecznosciowych oraz wideo z recenzjami produktow?.

Urzadzenia do odbioru tresci

Podobnie jak w latach ubiegtych do ogladania tresci audiowizualnych najczesciej stuza
odbiorniki telewizyjne. Korzysta z nich 93% ankietowanych internautéw’. Na ekranie telewizora
ogladajg zaréwno tresci linearne jak i na zyczenie, bo wiekszos¢ sprzedawanych w Polsce
telewizoréw ma juz dostep do Internetu.

W ciggu ostatniego roku znacznie wzrdst odsetek internautdow, ktérzy ogladajg wideo
na ekranie telefonu (patrz wykres ponizej). Udziat tych, ktérzy ogladaja tresci wideo za pomoca
urzadzen mobilnych zbliza sie do udziatu oséb korzystajgcych w tym celu z telewizora.

Wykres nr 6. Urzadzenia, na ktérych internauci co najmniej raz w miesigcu ogladaja wideo

m2017 =2018
92% 93%

76% 89% 77%
67%
47% 47%
. I
telewizor laptop smartfon komputer tablet

Zrédto: IRCenter, Multiscreening 2018

8 [IRCenter, Multiscreening 2018.
? Rok weczesniej ogladanie treéci wideo na ekranie telewizyjnym deklarowato 74% internautéw. IRCenter,
Multiscreening 2016, Multiscreening 2017.
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Rosnaca liczba uzytkownikéw ogladajacych wideo na urzadzeniach mobilnych nie oznacza
dominacji tych urzadzen jako platform odbioru tego typu tresci. Kluczowy wptyw na wybér
ekranu ma to, jakie tresci uzytkownik ma zamiar ogladaé. Tresci krotkie, wiadomosci,
a takze audycje muzyczne i kabarety oraz relacje znajomych ogladane sg najchetniej na ekranach
smartfonéw. W przypadku treséci dtuzszych, takich jak filmy i seriale, audycje edukacyjne czy
dokumentalne, korzysta sie najczesciej z telewizoréw i komputeréw. Az 61% uzytkownikéw
w Polsce oglada wideo na ekranie swojego komputera, najchetniej wieczorem. Z kolei wideo
ogladane na urzadzeniach mobilnych, pomimo ich mobilnosci, réwniez najczesciej ogladane jest
w domu. Na drugim miejscu znajduje sie komunikacja miejska, gdzie na ekranach smartfonéw
najczesciej oglada sie relacje znajomych w mediach spoteczno$ciowych?®.

W Stanach Zjednoczonych 58% odtworzen wideo premium jest realizowane na duzym
ekranie, podczas gdy w Europie tylko 34%. W Polsce udziat platform TV w oglagdaniu ptatnych
ustug wideo wynosi jedynie 16%, ponadto nie kazdy telewizor typu Smart TV jest podtaczony
do Internetu. Odbiorniki telewizyjne wymieniane sg co 6-7 lat, jednak wypetnienia tej luki mozna
spodziewad sie znacznie wczesniej, dzieki przystawkom rozszerzajagcym funkcje telewizoréw.

Wykres nr 7. Urzadzenia wykorzystywane do ogladania wideo premium w Polsce

Smart TV; 16%

komputer; 61%

urzadzenie mobilne;
23%

Zrédto: Ipla tv, Cyfrowy Polsat, 2018

Ogladanie na kilku ekranach (multiscreening)

Bogata oferta tresci i coraz szerszy wybér urzadzen do ich odbioru sprzyja jednoczesnemu
podejmowaniu réznych czynnosci zwigzanych z ogladaniem. Multiscreening, czyli zjawisko
korzystania z wielu ekrandw jednoczes$nie, dotyczy juz 82,5% uzytkownikow Internetu??!.
Podczas ogladania telewizji widzowie korzystajg najchetniej ze smartfonu (68%), ktory stuzy im
w tym czasie gtéwnie do komunikowania sie ze znajomymi i sprawdzania biezacych wydarzen,

10 |RCenter, Multiscreening 2018.
11 j.w. Rok wczeséniej byto ich 77%.
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lub z laptopa (58%), na ktérym sprawdzajg wiadomosci, stuchajg muzyki i szukajg innego typu
tresci'?. Prawie jedna czwarta internautéw podczas ogladania telewizji gra rownocze$nie w gry
na innym urzadzeniu.

Rozproszenie uwagi i podjecie aktywnosci na innym urzadzeniu nastepuje najczesciej
podczas ogladania audycji informacyjnych (33%), blokéw reklamowych (28%) i seriali (27%).
Dodatkowe czynnosci na innym ekranie podejmowane s3 najrzadziej podczas ogladania reality
show (10%) i audycji edukacyjnych lub dokumentalnych (odpowiednio 11 i 12%).

1.2. Serwisy VoD?*3

Sukcesywnie rosnie w Polsce rynek ustug wideo na zadanie (VoD). Stuzy temu coraz lepsza
jakos¢ taczy internetowych i zwigzany z tym coraz powszechniejszy dostep do Internetu.
Przyczynia sie do tego réwniez zakoniczony proces cyfryzacji telewizji naziemnej powodujacy
wzrost konkurencji na rynku atrakcyjnych tresci.

Ustugi VoD oferujg zarowno tradycyjni nadawcy telewizyjni (vod.tvp.pl, Ipla.tv, player.pl,
HBO GO), operatorzy telekomunikacyjni (Orange, Jambox, T-Mobile, Play NOW, Netia VOD),
platformy cyfrowe (nc+GO, Cyfrowy Polsat GO), sieci kablowe (UPC na zadanie, TOYA VOD,
INEA), jak i wyspecjalizowane serwisy subskrypcyjne (Netflix, Showmax!*, Amazon Prime
Video).

Na poczatku 2018 roku 28% gospodarstw domowych z dostepem do Internetu korzystato
z serwisow VoD (wzrost o 20% w porownaniu z 2017 r.), przy czym 36% z nich deklarowato
korzystanie z ustug kilka razy w tygodniu.

Najwieksza popularnoscia ciesza sie serwisy dostepne w modelu reklamowym (AVoD) lub
bez reklam (FVoD) - tacznie ok. 4,64 mIn uzytkownikow. Dynamicznie jednak rosnie liczba
uzytkownikéw ptatnych ustug VoD z 2,27 min uzytkownikéw w 2016 r. do 3,03 min w 2017 r.
W przypadku rynku ptatnych serwiséw mozna dokonaé¢ podziatu wedtug modelu dostepu.
Platformy (SVoD) obejmujg typowe platformy subskrypcyjne jak Netflix czy Showmax,
w ktérych w zamian za miesieczng optate kupuje sie dostep do catej oferty. W przypadku
dostawcow ptatnej telewizji, ktorzy majg tez oferte VoD, dostep do niej mozna wykupié
w ramach ustug dodatkowych (np. serwisy HBO GO czy Canal+ na Zzyczenie). W tzw. modelu
VoD/PPV mozna wykupi¢ dostep do wybranych seriali, pakietéw, filmow czy wydarzen
sportowych bez dokonywania miesiecznej optaty czy abonamentu.

W 2017 r. wartos¢ rynku ptatnych serwiséw VoD w Polsce wynosita 637 min zt, co oznaczato
wzrost 0 28,9% w poréwnaniu do roku 2016%°.

12 |RCenter, Multiscreening 2018.

13 Opisujac te cze$é rynku KRRIT przytacza najbardziej aktualne dane dostepne w okresie opracowywania obecnej
Informacji. Sa to najczesciej dane za 2017 rok, a tam, gdzie byto to mozliwe - dane za 2018 r.

14 Showmax zapowiedziat wycofanie sie z rynku polskiego poczawszy od konca stycznia 2019 r.

15 PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce 2018, lipiec 2018 r.
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Wykres nr 8. Najpopularniejsze serwisy VoD - realni uzytkownicy (w tys.)

4 005,9 m grudzien 2017
39725

97,6 H grudzien 2018
3183,8

3002,0

27735 29210

26379

Vod.pl Netfix.com Cda.pl-premium Player.pl tvp.pl -vod

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI dla Wirtualnemedia.pl, styczen 2019 r.

Popularnosé¢ mierzona liczbg odston wykonanych przez internautéw daje pierwszenstwo
serwisowi Netflix.com. Najwiecej czasu (prawie 3,5 godz.) uzytkownicy spedzili w serwisie
tvp.pl - vod (o kwadrans dtuzej niz rok wczesniej).

Wykres nr 9. Liczba odston wykonana przez internautéow

42 054,4 .
m grudzien 2017

339835 344522 H grudzien 2018

29 990,0
26 983,5 251653
25821,2

16 973,2

Netfix.com tvp.pl -vod Player.pl Cda.pl premium

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI. Dane ze stycznia 2019 r.

16



I< Ql]:‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Wykeres nr 10. Sredni czas korzystania z serwiséw VoD przez uzytkownika (w min)

196 209 208 206

142 P4 147 1

Tvp.pl-vod Player.pl Whp.pl-pilot Ipla.tv
W grudzien 2017 r. W grudzien 2018 r.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI. Dane ze stycznia 2019 r.

Warto zauwazyé, ze na kazde gospodarstwo domowe, ktére korzysta z serwiséw VoD,
przypada $rednio 2,2 takiego serwisu. Rok 2017 r. byt dla rynku wyjatkowo dobry. Nastgpita
ofensywa Netflixal® i Showmaxa'’, dynamiczny wzrost liczby uzytkownikow odnotowat tez
serwis Cda.pl-premium. W serwisie Player pojawity sie miesieczne pakiety telewizyjne
z dostepem do oferty Canal+ oraz HBO.

Netflix ma juz w Polsce 760 tys. subskrybentéw. Oznacza to, ze ustuga jest dostepna
w 6% gospodarstw domowych, co przerosto oczekiwania badaczy. Dane dotyczace Showmaxa
wskazuja, ze mogt mie¢ okoto 80 tys. subskrybentow?®.

Wykres nr 11. Czestotliwos$¢ korzystania w serwiséw VoD w Polsce w 2018 r.

6,7%

15,2%

17,7% B raz w miesiacu lub rzadziej

m kilka razy w miesigcu
1 codziennie
m kilka razy w tygodniu

®raz w tygodniu
24,4%

Zrédto: Raport Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce 2018, PMR, lipiec 2018

16 Dane firm badawczych Ampere Analysis, Parrot Analytics, SW Research.
17 Patrz przypis dot. wycofania Showmaxa z polskiego rynku w 2019 r.
18 Wirtualnemedia.pl.
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Spada liczba odwiedzajacych nielegalne serwisy VoD. Pirackie serwisy tracg, sa odcinane
od wptywéw reklamowych, a coraz bogatsza oferte w wygodnej formie zapewniajg legalne
platformy VoD.

Okoto 45% internautéw deklaruje, ze wazne jest dla nich to, czy korzystaja z serwisu
legalnego czy pirackiego®. Nowym niekorzystnym zjawiskiem jest przedtuzanie darmowego
okresu prébnego w ramach ptatnych subskrypcji. Z danych SW Research wynika, ze z pirackich
kont w serwisie Netflix moze korzystaé¢ nawet 50 tys. polskich uzytkownikdéw, czyli co dziesigty
subskrybujacy. Pirackie konta zaktadane sg za pomoca wirtualnych kart bankowych. Oszusci
zaktadajg konto i podpinajg do niego wirtualng karte. Robig to na masowa skale, a potem
darmowe miesieczne dostepy do Netflixa sprzedajg w sieci.

1.3. Platformy udostepniania wideo

W grudniu 2018 r. weszta w zycie Dyrektywa 2018/1808/UE z dnia 14 listopada 2018 r.
zmieniajgca dyrektywe 2010/13/UE o audiowizualnych ustugach medialnych. Wsréd gtéwnych
zmian wprowadzonych w nowelizacji s3 przepisy dotyczace platform udostepniania wideo
(VSP - Video Sharing Platforms).

Zgodnie z Art. 1 ww. Dyrektywy, ustuga platformy udostepniania wideo polega na
dostarczaniu audycji, filméw wideo stworzonych przez uzytkownikéw lub obu rodzajéow tych
tresci za posrednictwem sieci tacznosci elektronicznej, a zasadniczym celem, zasadniczg funkcja
tej ustugi lub jej dajacej sie oddzieli¢ czesci jest informowanie, rozrywka lub edukacja. Dostawca
platformy udostepniania wideo nie ponosi odpowiedzialnosci redakcyjnej za taky ustuge, ale
decyduje o sposobie organizacji tresci za pomocg automatycznych srodkéw lub algorytmoéw,
w szczegblnosci poprzez eksponowanie, flagowanie i sekwencjonowanie.

Nalezy zwroci¢ uwage, ze na platformach udostepniania wideo (np. YouTube) uzytkownik
otrzymuje nie tylko tresci pochodzace od innych uzytkownikéow lub inne pliki, ale takze
klasyczne tresci VoD w postaci katalogow tworzonych m.in. przez tzw. youtuberdw,
tj. popularnych twércow tresci. Nie zamieszczajg oni pojedynczych plikéw, ale majg wtasne
kanaty, ktére stanowig klasyczne serwisy VoD. Wsrdd najbardziej popularnych pod wzgledem
liczby subskrypcji kanatu znajdujg sie: Blowek, SA Wardega, reZigiusz, Abstrachuje TV, Stuu?.

Zdecydowanie najpopularniejszym w Polsce serwisem z tresciami wideo zamieszczanymi
przez internautdow pozostaje YouTube. Vimeo zanotowato w skali roku duzy spadek odwiedzin
i zostato wyprzedzone przez Dailymotion.

We wrzeséniu 2018 r. YouTube odwiedzito 19,21 min polskich internautow, czyli 70,04%
uzytkownikéw sieci w naszym kraju. Wykonali oni w serwisie 1,22 mld odston, a kazdy spedzit
na nim przecietnie 2 godziny, 44 minuty i 43 sekundy?™.

19 Badanie Video Track zrealizowane przez Wavemaker, pazdziernik 2017 r.

20 https://apynews.pl/ranking-youtuberow.
21 Wyniki badania Gemius/PBI opracowane przez Wirtualnemedia.pl.
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Zajmujaca drugie miejsce sekcja wideo CDA.pl zanotowata 5,47 mln uzytkownikéw, 87,1 min
odston oraz 33 minuty i sekunde $redniego czasu korzystania przez odwiedzajgcego. Od prawie
trzech lat CDA pl rozwija ptatng oferte premium, z ktérej korzysta obecnie 129 tys. internautéw.
W potowie pazdziernika 2018 r. wydawca poinformowat, ze przez pierwsze trzy kwartaty
zanotowat 18,5 min zt wptywéw, z czego 92% zapewnit dziat premium.

Kolejne pozycje w rankingu zajmujg dwie globalne platformy: Dailymotion i Vimeo. Pierwsza
miata we wrze$niu 2018 r. 812,2 tys. uzytkownikéw, 3,48 min odston oraz 8 minut i 23 sekundy
Sredniego czasu korzystania przez internaute, a druga - 470 tys. uzytkownikéw, 1,75 min odston
oraz 2 minuty i 12 sekund sredniego czasu korzystania.

Na liscie jest tez polski serwis Patrz.pl ze 108,3 tys. odwiedzajgcych, 1,01 min odston oraz
17 minutami i 10 sekundami przecietnego czasu spedzonego przez uzytkownikow?2.

Wykres nr 12. Zestawienie najpopularniejszych serwiséw zawierajacych materiaty wideo
uzytkownikow (w min uzytkownikow)

19,21
5,47
. 0781 0,47 0’1
| |
YouTube Cda.pl - video Dailymotion.com Vimeo.com Patrz.pl

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Megapanel/Gemius dla Wirtualnemedia.pl

Wykres nr 13. Zestawienie najpopularniejszych serwiséw zawierajacych materiaty wideo
uzytkownikow (liczba odston w min)

1224
87.1 3,5 1,7 1
——
YouTube Cda.pl - video Dailymotion.com Vimeo.com Patrz.pl

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Megapanel/Gemius dla Wirtualnemedia.pl

22 Wyniki badania Gemius/PBI opracowane przez Wirtualnemedia.pl.
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Wykres nr 14. Zestawienie najpopularniejszych serwiséw zawierajacych materiaty wideo
uzytkownikow (Sredni czas na uzytkownika w min)

164
33
2
— [ ]
YouTube Cda.pl -video Dailymotion.com Vimeo.com. Patrz.pl

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Megapanel/Gemius dla Wirtualnemedia.pl

1.4. Rynek odbiorcéw tresci audio

Dzienny zasieg radia w Polsce jest jednym z najwyzszych w Europie. W 2018 r. radia stuchato
dziennie $rednio 76,4% osob w wieku 15-75 lat, tj. ponad 21,8 min stuchaczy. Warto$¢ ta byta
najwyzsza od siedmiu lat.

Prawie 92% stuchaczy wtacza radio co najmniej raz w tygodniu. Sredni czas stuchania
utrzymuje sie od kilku lat na podobnym poziomie okoto 30 godzin tygodniowo, czyli niecate
4 godziny 30 minut dziennie.

Wykeres nr 15. Sredni dobowy czas stuchania radia w zaleznosci od wieku

60-75 lat 4 godz. 31 min

40-59 lat 4 godz. 59 min

25-39 lat 4 godz. 29 min

15-24 lata 3 godz. 21 min

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track Kantar Polska
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Na catym $wiecie coraz czesciej radia stucha sie w samochodzie. W poréwnaniu z 2017 r.
w Polsce nastgpit tu wzrost o 863 tys. 0séb (7,5%) przy jednoczesnym spadku stuchania radia
w domu. Analitycy przewiduja, ze juz w 2019 r. czas stuchania radia w samochodzie moze
przewyzszy¢ maksymalny czas stuchania go w domu 2.

Wykres nr 16. Miejsce stuchania radia

43,1%
40,7%

13,1% 13,8%

w domu W pracy w samochodzie w innym miejscu

m2017r. m2018r.

Zrédto: Radio Track, Kantar Polska na zlecenie Komitetu Badar Radiowych

Ponad trzy czwarte (77,3%) oséb w wieku 39-50 lat (tzw. generacja X) oraz 74,2% osdob
w wieku 29-38 lat (tzw. milenialsi) stucha radia codziennie. Obie grupy stanowig prawie 9,9 min
0s0b. Jest jednak miedzy nimi rdznica, jesli chodzi o preferowane tresci. Milenialsi stuchaja
gtéwnie muzyki, zas tzw. generacje X najbardziej interesujg wiadomosci oraz audycje
poswiecone nauce i historii.

Ponad 56% osob stucha w ciggu dnia jednej stacji, 83,2% stucha nie wiecej niz dwdch stacji
dziennie, a tylko 5,8% wiecej niz trzech. Wybor konkretnego programu wynika najczesciej ze
Swiadomej decyzji i lojalnosci wobec danej stacji, stad nawet bloki reklamowe nie powoduja
u stuchaczy przetaczania sie na inng czestotliwos$¢. Lojalnos¢ w stosunku do stacji wzrasta wraz
z wiekiem. Wsréd osdb powyzej 67 lat az 69% przyznaje, ze stucha tylko jednej staciji.

23 Polskie Radio SA, Radiowizja 2018 - czyli na falach eteru w 2018 roku.
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Wykres nr 17. Stuchanie radia w podziale na grupy wiekowe w latach 2014-2018
(zasieg dzienny)

71,3% B 69.5% 74.4% ) 742% | 743%

[ ] u
- 72,8 75,2% 74 0% %

]
737 65 | %
5 5 0-59 lat 60-75 lat
=2014 ~ ®2015  ®=2016  ®2017  ®2018

X

15-24 lata 25-39 lat 4

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania Radio Track Kantar Polska

Mimo ze w Polsce wcigz dominuje tradycyjny odbiornik radiowy FM, odbiorcy coraz czesciej
stuchajg tradycyjnych stacji radiowych przez Internet oraz dekodery telewizji kablowych
i platform satelitarnych. Stuchalno$¢ radia cyfrowego DAB+ jest wcigz trudna do zbadania ze
wzgledu na niewielkg popularnosc.

Wykres nr 18. Stuchanie radia w Polsce w latach 2015-2018 wg Zrodta sygnatu
(proc. stuchaczy)

71 69,1 66,7 67,8

B antena naziemna
M Internet

= dekoder telewizyjny

2015r. 2016r. 2017 r. 2018r.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Radio Track Kantar Polska, 2018
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Podazajac za zmianami zachodzacymi w sposobach korzystania z medidw, niektére stacje
radiowe oferuja specjalne aplikacje internetowe przeznaczone gtéwnie dla urzadzen mobilnych,
ktére pozwalaja nie tylko stuchaé programu na zywo, ale réwniez odszukac i odstuchac¢ audycje
nadawane wczesniej oraz nagrac je, tworzac wtasng ,playliste”. Najczesciej podstawowa funkcja
stuchania na zywo udostepniana jest za darmo, a za korzystanie z pozostatych mozliwosci trzeba
optaci¢ abonament.

1.5. Cyfrowy rynek audio

Podobnie jak w przypadku tresci wideo, intensywnie rozwija sie rynek dystrybucji muzyki na
zyczenie. Sprzyja mu rozwdj technologiczny, a zwtaszcza upowszechnienie urzadzen mobilnych
i tworzonych dla nich aplikacji. Podobnie jak tresci wideo, tak i muzyczne mozna odbieraé na
réoznych platformach, bez koniecznosci ich pobierania. Jednoczes$nie rosnie popularnosé
ptatnych serwiséw oferujacych strumieniowy przesyt danych. 96% uzytkownikéw Internetu na
Swiecie korzysta z licencjonowanej muzyki online, a potowa internautéw ptaci za dostep do
muzyki 4. Ponad jedna trzecia stuchaczy muzyki (38%) pozyskuje ja jednak z naruszeniem praw
autorskich.

Przecietny uzytkownik muzyki na zyczenie stucha jej $rednio przez 2,5 godz. dziennie, czyli
ok. 17,8 godz. tygodniowo, najczesciej w postaci streamingu, korzystajgc przy tym gtéwnie ze
smartfonu (75%).

Swiatowy rynek muzyczny od kilku lat odnotowuje staty wzrost - w 2018 r. jego wartoé¢
wyniosta 19,1 mld USD?°. Polska branza fonograficzna rowniez odnosi sukcesy. £aczna wartos$c¢
krajowego rynku obejmujaca sprzedaz tradycyjng, cyfrowa i prawa producenckie wzrosta o 2,9%
osiggajac poziom 412,2 min zt. Sama tylko sprzedaz cyfrowa po raz pierwszy przekroczyta prég
100 min zt i stanowi 35% sprzedazy muzyki w Polsce (wzrost o ponad 23% w poréwnaniu do
roku 2017). Wyniki te zostaty wypracowane dzieki systematycznemu wzrostowi streamingu,
ktérego udziat w sprzedazy cyfrowej stanowi juz prawie 93%.

Najczesciej wskazywanym Zrédtem muzyki jest radio i telewizja. Tendencja ta jest szczegélnie
widoczna w przypadku stuchaczy powyzej 35 lat. Z kolei dla mtodszych grup wiekowych
(18-34 lata) najbardziej oczywiste jest srodowisko online, gdzie wybierajg zaréwno muzyke
dostepng bezptatnie, jaki i w ramach ptatnej oferty. Jednoczesnie, jedna trzecia najmtodszej
badanej grupy wiekowej (18-24 lata) odtwarza takze pliki dzwiekowe zapisane w pamieci
smartfonu lub innego urzadzenia.

24 |IFPI (International Federation of the Phonographic Industry), Music Consumer Insight Report 2018, badanie
przeprowadzone na najwiekszych $wiatowych rynkach muzycznych: Argentyna, Australia, Brazylia, Kanada, Francja,
Niemcy, Wochy, Japonia, Meksyk, Holandia, Polska, Rosja, Afryka Potudniowa, Korea Potudniowa, Hiszpania,
Szwecja, Wielka Brytania i Stany Zjednoczone.

25 IFPI, Global Music Report 2019.
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Wykeres nr 19. Zrédto stuchanej muzyki w zaleznoéci od wieku (proc. ankietowanych)

z Internetu - za optatg

=
=N
N

23

z Internetu - bezptatnie 37

53

72

z zapisanych plikow dZzwiekowych

z ptyt winylowych 23
2

z ptyt CD lub DVD

z telewizji

z radia

30

65+ m55-64lata mW45-54 [ata m35-44 Jata W 25-34 lata W 18-24 lata

Zrédto: CBOS, Badanie Aktualne problemy i wydarzenia, lipiec 2018 .

Rynek muzyki cyfrowej ze wzgledu na Zzrodto generowania przychodéw mozna podzieli¢ na:
serwisy streamingowe (subskrybowane lub finansowane z reklam), pobrania online (zakup
pojedynczych plikéw) oraz utwory zakupione na telefony komérkowe. Najpopularniejsza forma
sprzedazy muzyki cyfrowej pozostaje streaming, odpowiadajac za 93% wartosci rynku?®.

26 Rok wczesniej byto to 85%; zrodto: IFPI, Global Music Report 2019.
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Radio internetowe

Przedstawione powyzej tendencje sprawiaja, ze coraz wiekszg popularnoscia ciesza sie
programy i aplikacje do stuchania, nagrywania i eksplorowania internetowych stacji radiowych,
zarowno za pomocy komputeréw jak i urzadzen mobilnych. Niektére z nich pozwalajg
wyswietla¢ teksty piosenek, informacje o wykonawcach i autorach oraz oktadki albumow.
Aplikacje umozliwiajg stuchanie tysiecy stacji z catego $wiata, nadawanych w réznych formatach
(MP3, WMA, OGG, AAC+), oferuja wyszukiwarki, pozwalajg odstuchiwaé i nagrywac archiwalne
podcasty i tworzy¢ wtasne ,playlisty”.

Tabela nr 1. Przyktadowe programy i aplikacje do stuchania radia internetowego

_AAUDIOSURE @PENFM RARMARADIO

=== ——

TapinRadio )

Audials Radiotracker

GAMCAST

\J/

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Zrédet internetowych

©

Jaksta Media Recorder Radio Maximus
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1.6. Rozwoj rynku reklamy

Informacja o rynku reklamy w Polsce zostata sporzadzona w oparciu o dane pochodzace
z raportow Agencji Starcom (d. Starlink) wydawanych w pierwszym kwartale kazdego roku?’.

Dane, rok do roku, mogg rézni¢ sie w poréwnaniu do prezentowanych w Informacji
o podstawowych problemach radiofonii i telewizji za rok poprzedni w zwiazku z korekty
dokonywang przez autoréw raportdow.

W 2018 roku rynek medidéw odnotowat dalszy wzrost wptywoéw z reklamy. Jego wartosc
wyniosta 9,5 mld zt, co w poréwnaniu do wptywéw w 2017 roku (8 850,5 min zt) oznacza
dynamike wzrostu na poziomie 7,8%.

Wykres nr 20. Wartos¢ rynku reklamy w Polsce w latach 2011-2018 (w min zt)

4500 A
4 000
3500
3000
2 500
2 000
1500
1000
2% mE iw Em B
) Telewizja Internet Radio Magazyny Outdoor Dzienniki Kina
m2011 3883 1214 561 687 483 555 101
m2012 3 665 1392 561 597 515 479 115
= 2013 3608 1506 559 512 437 367 99
m2014 3810 1602 594 438 434 307 98
m 2015 4014 2152 644 397 478 280 119
m2016 4068 2 355 673 363 496 241 135
2017 4154 2838 682 334 495 206 141
2018 4415 3217 734 311 519 193 150

Zrédto: Raporty Starlink/Starcom: luty 2011, 2012, 2013, 2014, 2015, 2016, 2017, 2018 Rynek reklamy w Polsce

27 Agencja mediowa Starcom, Rynek reklamy w Polsce w 2018 roku, Przedstawione w raporcie dane sg szacunkami
netto inwestycji w reklame, tj. szacunkowymi kwotami wptywoéw reklamowych mediéw po rabatach, ale przed
podatkiem VAT. Punktem wyijscia s3 dane monitoringowe (warto$¢ brutto - przed rabatami, bez podatku VAT)
dostarczone przez Kantar Media (wszystkie media nie liczac telewizji) oraz Nielsen Audience Measurement (telewizja).
Wskazniki makroekonomiczne pochodza z analiz GUS, a prognozy z NBP oraz Instytutu Badan nad Gospodarka
Rynkowa. Dane o inwestycjach reklamowych netto w Internecie szacowane sa w oparciu o know-how domu
mediowego Starcom, a o inwestycjach reklamowych netto reklamy zewnetrznej - na podstawie danych Kantar Media
oraz Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej. Dane o sprzedazy prasy pochodza z ZKDP, a o frekwencji w kinach
z boxoffice.pl. Dane na temat radia pochodza z Millward Brown. Dane rynku mobile pochodza z raportow eMarketer,
SMG/KRC Millward Brown: Startrack (badanie Internautéw na zlecenie SMG - jedyne jednoZzrédtowe badanie
wszystkich mediéw). Dane o e-commerce i m-comerce pochodza z badania Izby Gospodarki Elektroniczne;j.
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Udziat najwiekszych sektoréw w rynku reklamy ksztattowat sie podobnie jak w poprzednich
latach. Liderem w wydatkach reklamowych we wszystkich mediach w 2018 roku pozostat
handel (dynamika 13,8%), na drugim miejscu byt rynek farmaceutyczny (3,6%), na trzecim
sektor zywnosciowy (12,7%), ktéry w 2018 r. zwiekszyt wydatki na reklame o 112,1 min zt.
Zauwazalnym wzrostem wydatkéw reklamowych wyréznit sie takze sektor finanséw
(dynamika 8,7%).

Wykres nr 21. Dynamika zmian w sektorach o najwiekszych wydatkach reklamowych
w 2018 r. (w min zf)

1069,6 1108

996,5

m2017
m2018

handel produkty zywnosé finanse
farmaceutyczne, leki

Zrédto: Starcom, Rynek reklamy w Polsce w 2018 r.

Wykres nr 22. Sektory o najwiekszych spadkach wydatkéw reklamowych w 2018 r. (w min zt)

696,8
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588,4 587,2

telekomunikacja higiena i pielegnacja

Zrédto: Starcom, Rynek reklamy w Polsce w 2018 r.
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Rok 2018 jest kolejnym rokiem spadku udziatu reklamy telewizyjnej w catym rynku reklamy
z246,9% w 2017 r. do 46,3%, tj. 0 0,6 punktdéw procentowych (p.p.).

Wartosé rynku reklamy telewizyjnej w 2018 roku szacuje sie na 4 415 min zt. W poréwnaniu
do wptywéw z 2017 roku (4 154 min zt) dynamika wzrostu osiggneta 2,6%. Wartos¢ tego
wzrostu to az 261 min zt, co wiaze sie zapewne ze wzrostem o 6,3% $redniej ceny za spot
reklamowy.

Cztery gtowne programy uniwersalne (TVP1, TVP2, TVN i Polsat) uzyskaty w 2018 r.
przychody na poziomie 2,097 mid zt, tj. 0 101,8 mlIn zt wiecej niz w roku poprzednim.

W 2017 r. przychody kanatéw naziemnej telewizji cyfrowej (z wytaczeniem tzw. Wielkiej
Czworki, tj. wyzej wymienionych czterech programéw) wyniosty 864,1 min zt, a w 2018 r.
972,1 min zt (sa to przychody reklamowe tacznie ze sponsoringiem, ogtoszeniami i lokowaniem
produktu). Dato to dodatkowe 110,6 min ztotych (wzrost o 12,4%).

Kanaty tematyczne dostepne w sieciach kablowych i satelitarnych ,urosty” o 3,7% i zarobity
989,8 min (wzrost o 3,8% bioragc pod uwage warto$¢ samych spotéow reklamowych bez
sponsoringu i lokowania produktu).

Caty czas ro$nie wartos¢ wydatkéw reklamowych w Internecie. W 2018 roku byt to wzrost
0 13,3%, tj. 0 379 min zt wiecej w poréwnaniu z rokiem 2017. Najwieksze wydatki reklamowe
w Internecie dotyczyty branzy handlowej, motoryzacyjnej i finansowej. Natomiast aktywna
w innych mediach branza farmaceutyczna ulokowata w tym sektorze jedynie 10,5 % budzetéow
reklamowych. Firmy z tego sektora najchetniej reklamujg sie w telewizji i nie wida¢ trendu
przeptywu ich budzetéw do Internetu.

Szacowana wartosé reklamy radiowej wyniosta w 2018 roku 734,1 mIn zt. Dynamika wzrostu
wptywow reklamowych w radiu w stosunku do roku 2017 wyniosta 7,7%, tj. znacznie wiecej niz
1,4%, ktére odnotowano poréwnujac 2016 i 2017 rok.

Faktyczna warto$¢ krajowego PKB w 2018 roku, w stosunku do roku ubiegtego, zgodnie
z szacunkami GUS oznacza wzrost o 5,1%. Rynek reklamy osiggnat w tym czasie przychody
wyzsze o0 7,8% nizw 2017 r.

Zgodnie z przewidywaniami Komisji Europejskiej na rok 2019, PKB Polski moze osiagna¢
3,5% oraz 3% w 2020 roku. W listopadzie 2018 r. NBP zatozyt, ze w 2019 roku poziom ten by¢
moze wyniesie 3,6%, a w 2020 r. - 3,4%. Jesli te prognozy sie potwierdza, to wedtug analitykéw
Starcom, w 2019 roku wartosé polskiego rynku reklamowego moze obnizy¢ sie do 5,5%. Bedzie
to jednak zalezato od sytuacji gospodarczej kraju oraz bodzcéw regulacyjnych rynku.
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Wykres nr 23. Dynamika zmian wartosci rynku reklamowego netto w relacji do PKB w latach
2006-2018 (w proc.)

==¢==PKB ==ll=RYNEK REKLAMY

24 21,3

Zrédto: Starcom, Rynek reklamy w Polsce w 2018 r.
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2. Sytuacja finansowa na rynku mediéw audiowizualnych

2.1. Telewizja

Kondycja telewizji jako medium reklamowego oraz jako produktu i ustugi audiowizualnej
zalezna jest od stanu catej gospodarki w wymiarze globalnym, europejskim i krajowym. Wiele
zalezy takze od oceny przez reklamodawcow skutecznosci zlecanych kampanii reklamowych.
Jest ona bezposrednio uzalezniona od wynikéw badan odbioru, a zatem od ich metodologii,
zasiegu i wiarygodnosci. Z drugiej strony wazny jest stosunek odbiorcéw, a w szczegdlnosci
gotowo$¢ do ptatnosci za tresci premium na platformach satelitarnych i kablowych. Naziemna
telewizja cyfrowa i VoD znacznie zwiekszyty konkurencje na rynku telewizyjnym. Odpowiedzig
na te sytuacje sg procesy koncentracji.

Wskaznik TOP428 dla rynku przychodéw z reklamy telewizyjnej wynosit w 2017 roku ponad
80%%°. Co prawda, w rynku widowni telewizyjnej ten sam wskaznik byt nizszy (jego wartosc¢
stanowita 67%°), jednak oba te wyniki wskazuja na wysokie zagrozenie dla pluralizmu w tym
segmencie mediow.

Prezentowane dane ze sprawozdan finansowych®! nadawcow i operatorow telewizyjnych
obejmujg przychody z dziatalnosci reklamowej (a takze sponsoringu, lokowania produktu
i telesprzedazy) oraz przychody z tytutu uméw zawieranych z operatorami ptatnej telewiz;ji.
Moga one odbiegac¢ od danych przedstawianych w publicznie dostepnych raportach, sg bowiem
wynikiem faktycznie zrealizowanych umoéw, podlegajacych negocjacjom, uwzgledniajacych
upusty i rabaty.

28 Udziat czterech gtéwnych wiascicieli.

29 Udziat grup telewizyjnych w przychodach z reklamy w 2017 roku wynosit: TVP - 19,23%, Polsat - 26,96%,
TVN - 31,13%, TV Puls - 3,99%. Dane na podstawie informacji zawartych w: Sprawozdaniu abonamentowym
TVP za 2017 r., Sprawozdaniu finansowym spétki Telewizja Puls, Sprawozdaniu finansowym spétki TVN
oraz - ze wzgledu na brak takiej informacji w Sprawozdaniu finansowym spétki Cyfrowy Polsat - na
podstawie https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/telewizja-polsat-miala-w-ub-r-o0-2-9-proc-wiecej-z-reklam-15-
min-zl-rocznie-synergii-ze-stacjami-zpr-media.

30 Udziat w widowni gtéwnych programéw grup telewizyjnych w 2017 roku (bez tzw. kanatéw tematycznych
o wartosciach ponizej 1%) wynosit: TVP - 24,1 %, Polsat - 18,5%, TVN - 19%, TV Puls - 5,3%. Dane na podstawie
Nielsen Audience Measurement. Szczegétowe informacje o udziatach w widowni programéw nalezacych do ww. grup
telewizyjnych znajduja sie w Informacji o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2017 r., str. 31.

31 Prezentowana w tym rozdziale sytuacja finansowa za 2017 rok zostata oceniona na podstawie sprawozdan
finansowych przekazywanych do KRRIT do korica roku nastepujacego po roku, ktérego one dotycza. Sprawozdania
finansowe nie s sporzadzane na potrzeby regulatora, maja one forme przewidziang przepisami ustawy
o rachunkowosci i nie zawierajg wielu istotnych informacji, czyli: wskazania poszczegélnych Zrédet przychodéw,
takich jak reklama i inne formy przekazéw handlowych, wyszczegdlnienia wysokosci optat za udostepnianie
programéw operatorom satelitarnym i kablowym, ani wysokosci srodkéw pozyskiwanych z tytutu realizacji umoéw
abonenckich.
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2.1.1. Wyniki finansowe
Rynek rozpowszechniania i dystrybucji programéw telewizyjnych w 2017 r.

Wartos¢ reklamy telewizyjnej w 2017 roku wynosita 4 142 min zt32, co stanowi wzrost
0 74 min zt (tj. 0 1,8%) w stosunku do wynikow osiggnietych w 2016 r. Mimo tego, od trzech lat
postepuje utrata przez segment reklamy telewizyjnej pozycji zdecydowanego lidera. Dzieje sie
tak gtéwnie za sprawa dynamicznego wzrostu reklamy internetowej. Udziat telewizji
w przychodach reklamowych w 2017 roku wyniést okoto 47% (w 2016 roku byto to okoto
49%33). Reklama internetowa w tym samym czasie wzrosta o okoto 8% do prawie 32%34.

Ponad potowa przychodéw reklamowych przypadta 4 gtéwnym programom
ogolnokrajowym - TVP1, TVP2, Polsat i TVN, byto to jednak mniej o okoto 32 miIn zt niz
w 2016 roku (-1,4%)%. Spadek udziatu w przychodach tzw. Wielkiej Czworki stanowi staty
trend.

Pozostatych 29 programoéw rozpowszechnianych w naziemnej telewizji cyfrowej osiggneto
przychody w wysokosci 858,1 min zt. W poréwnaniu z rokiem 2016 byto to wiecej o 44,4 min
zt. tj. 5,4%3¢. Nadal stanowi to jednak okoto 23% wszystkich przychodéw reklamowych w tym
segmencie.

Biorac pod uwage catos$¢ przychoddéw wiodacych komercyjnych grup telewizyjnych (Grupa
Polsat i Cyfrowy Polsat oraz Grupa TVN i ITlI Neovision) z rynku nadawania i dystrybucji
programow czyli dziatalnosci operatorskiej oraz sprzedazy kanatéw w ptatnej telewizji mozna
zauwazyc¢ zjawisko ksztattowania sie duopolu. Podmioty te w 2017 roku osiggnety odpowiednio
39 i 41 % udziatu mimo zachowania przez TVP takiego samego udziatu jak w 2016 roku tj. 13%.

32 Raport agencji mediowej Starcom, Rynek reklamy w Polsce w 2017 roku. Uwaga - faktyczne wykonanie przychodéw
za 2017 rok, skorygowane w | kwartale 2018 roku wskazuje, ze kwota ta wyniosta 4 154 min zt.

33 j.w.

34 7w.

35 j.w.

36 j.w.
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Wykres nr 24. Udziaty w przychodach z dziatalnosci operacyjnej nadawcéw telewizyjnych
w latach 2016-2017

Rok 2016 Rok 2017

Pozostate T\l/g;A Pozostate TVP SA
stacje stacje 13%

naziemne i naziemne i

satelitarne Grupa satelitarne

TVN o

17% 7%

Grupa
TVN

Il 18%

Neovision
23%

Cyfrowy Grupa

Polsat

Polsat ) 25%
24% 15%

Grupa
Polsat
14%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2016-2017

Przychody z dziatalnosci komercyjnej (rozpowszechnianie programoéw i ich dystrybucja)
wszystkich dziatajacych na tym rynku podmiotéw w 2017 roku wyniosty 9 216 min zt i byty
wyzsze 0 1,8% (159 min zt) w stosunku do roku 2016.

Wykres nr 25. Dziatalnos$¢ operacyjna nadawcéw i operatoréw w latach 2016-2017 (w min zt)
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= Przychody operacyjne m Koszty operacyjne = Wynik na dziatalnosci operacyjnej

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdari finansowych za lata 2016-2017
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Grupa TVN i operator satelitarny ITI Neovision SA 3 uzyskali ok. 41% przychodéw
operacyjnych wszystkich uczestnikéw tego rynku. Przychody operacyjne Grupy w dwéch
segmentach ustug wynosity 3 813,7 min zt i byty wyzsze o 3,3% w poréwnaniu do 2016 roku.

Grupa Polsat i operator Cyfrowy Polsat SA wypracowali 39% udziatu w przychodach
operacyjnych. Przychody te byty nizsze w stosunku do roku poprzedniego o ok. 0,1%
(tj. 0 2,1 min zt) i wyniosty 3 537,4 min zt.

Telewizja Polska SA nie prowadzi dziatalnosci jako operator ptatnej telewizji, a jej przychody
z komercyjnej dziatalnosci nadawczej w 2017 roku wynosity 1 183,3 min zt, co oznacza wzrost
0 3,6% w stosunku do 2016 roku. Uzyskata ona 13% udziatu w potgczonym rynku nadawczo-
operatorskim.

Pozostate stacje naziemne i satelitarne w 2017 roku tacznie uzyskaty przychody w kwocie
681,7 min zt, co oznacza nieznaczny spadek o ok. 0,1% (o 0,9 min zt) w stosunku do 2016 roku.
Wyniki te skutkowaty zmniejszeniem udziatéw w rynku z 8% do 7% w 2017 r.

Gtowni nadawcy telewizyjni

Poréwnujac wyniki finansowe na dziatalnosci wytacznie w zakresie tworzenia
i rozpowszechniania programéw telewizyjnych gtéwnych nadawcéw, tj. Telewizji Polsat
sp. z 0.0., TVN SA oraz TVP SA w czesci dotyczacej dziatalnosci komercyjnej, w 2017 r. spotki
te uzyskaty 4 258,8 min zt przychodoéw, wiecej o ok. 6,6%, tj. 0 262,9 min zt.

37 Roczne przychody operacyjne Grupy TVN w omawianych latach s3 znieksztatcone o warto$é przychodow
operacyjnych ITI Neovision SA; sp6tka sporzadza sprawozdania za 21 miesieczne okresy. Przychody za 2016 r. -
szacunek KRRIiT na podstawie S$redniomiesiecznych przychodéw za okres sprawozdawczy, ktéry obejmowat
21 miesiecy od 1 lipca 2015 r. do 31 marca 2017 r., przychody za 2017 r. - szacunek KRRiT na podstawie
$redniomiesiecznych przychodéw za okres sprawozdawczy, ktory obejmowat 21 miesiecy od 1 kwietnia 2017 r.
do 31 grudnia 2018 r.
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Wykres nr 26. Przychody, koszty i wynik na dziatalnosci gtéwnych nadawcéw TV w latach
2016-2017 (w min z1)

1740,6

1479,3 1500,1 1478,9
13364 1368,1 1326,1

1148,5 119211158 9

2016- 20,8

Telewizja Polska SA TVN SA Telewizja Polsat Sp. z 0.0.

M przychody razem koszty razem M wynik na dziatalnosci

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2016-2017

TVP SA%8 (bez wptywdéw abonamentowych) w 2017 roku posiadata 28% udziatu w grupie
najwiekszych nadawcéw, z przychodami na poziomie 1 192,1 min zi, ktére byty wyzsze
o ok. 3,8%, tj. 0 43,6 mIn zt w stosunku do 2016 r.

TVN SA®*? podobnie jak rok wczesniej, w 2017 roku uzyskata najwyzszy udziat w przychodach
gtownych nadawcow telewizyjnych, tj. ok. 41% (wzrost o 4 p.p.). Przychody Spotki byty wyzsze
ook.17,7%, tj. 0 261,3 min zt w stosunku do 2016 r. Spétka zamkneta rok finansowy dodatnim
wynikiem na dziatalnosci w kwocie 261,7 min zt.

Telewizja Polsat Sp. z 0.0.4° w 2017 roku uzyskata przychody w kwocie 1 326,1 min zt. Byty
one nizsze o0 3% (tj. 0 42 min zt) w stosunku do poprzedniego roku. Spétka zanotowata spadek
udziatu w rynku o 3 p.p., do 31% (34% w roku 2016). Podobnie jak rok wczesniej, Spotka
generowata relatywnie do przychodéw najnizsze koszty w tej grupie nadawcéw, w wyniku
czego uzyskata najwyzsze wyniki na dziatalnosci operacyjnej (w 2016 roku zysk w wysokosci
388,6 min zt, w 2017 roku zysk na dziatalnosci w wysokosci 341,3 min zt).

38 W 2017 r. TVP SA nadawata programy: TVP 1,TVP 2,TVP Info, TVP Polonia, TVP Historia, TVP Kultura,
TVP Rozrywka, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP ABC, TVP Parlament, TVP Dokument, TVP Regionalna.

3% W 2017 roku byty nadawane programy: Telewizja TVN, TVN Siedem, HGTV, TVN International, TVN Style,
TVN Turbo, TVN 24 Biznes i Swiat, TVN International West, TVN International Extra, TVN 24, TVN Fabuta.

40 W 2017 roku byty nadawane programy: Polsat, Polsat Sport, Polsat 2, Polsat Cafe, Polsat Sport Extra,
Polsat Play, Polsat News, Polsat Film, TV 4, TV 6, Super Polsat, Polsat Sport Fight, Polsat Romans, Polsat Film 2,
Polsat Music, Disco Polo Music, Polsat 1, Polsat News 2, Polsat Doku, Polsat Reality, Polsat Sport 2,
Polsat Sport 3, Polsat X, Polsat Sport News.
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Telewizja ptatna

Wedtug danych szacunkowych PMR*! warto$¢ rynku ptatnej telewizji w 2017 roku osiaggneta
poziom 5,88 mld zt, tj. o 50 mIn zt mniej w stosunku do 2016 roku. W ujeciu wartosciowym
rynek ten jest stabilny od kilku lat. Wiodacg jest cyfrowa telewizja satelitarna.

Wykres nr 27. Struktura rynku ptatnej telewizji w Polsce wedtug przychodéw
z poszczegolnych rodzajow ustug w 2017 r.

IPTV; 5%

cyfrowa telewizja
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telewizja kablowa;
35%

Zrédto: PMR, Rynek ptatnej telewizji w Polsce w 2018 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2018-2023

Telewizja satelitarna

Cyfrowe platformy satelitarne uzyskaty w 2017 roku 3,5 mld zt, co stanowi prawie 60%
wartosci tego rynku*?, o 200 min zt mniej w poréwnaniu z 2016 rokiem.

41 PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce w 2018 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2018-2023,
lipiec 2018.
42jw.
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Wykres nr 28. Udziat w rynku satelitarnych platform cyfrowych w 2017 r.
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Zrédto : PMR Rynek ptatnej telewizji w Polsce w 2017 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2018-2023

Telewizja kablowa

Operatorzy kablowi w 2017 roku osiggneli 35% udziatu w rynku ptatnej telewizji.
Ich przychody wyniosty 2,04 mld zt, o ok. 2% wiecej, tj. 0 8 min zt niz w 2016 roku.

Wykres nr 29. Udziat operatoréw telewizji kablowej w rynku
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Zrédto: PMR Rynek ptatnej telewizji w Polsce w 2018r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2018-2023

Rynek telewizji kablowych w duzym stopniu wykazuje charakter oligopolistyczny. Trzech
najwiekszych operatoréw: UPC Polska Sp. z 0.0., Vectra SA i Multimedia Polska SA posiada
tacznie 74% udziatu. Ok. 17% przychoddéw generuje kilkuset lokalnych operatoréw kablowych.
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Telewizja IPTV

Udziat IPTV (telewizja rozprowadzana za posrednictwem protokotu internetowego)
w 2017 roku wynosit 5% catosci rynku ptatnej telewizji tj. 311 min zt.

Struktura witascicielska w telewizji

W potowie 2017 roku rozpoczat sie proces sprzedazy przez Scripps udziatéw TVN SA
amerykanskiej grupie Discovery. Proces ten zakoriczyta warunkowa decyzja o wyrazeniu zgody
na konsolidacje w marcu 2018 r.

Transakcja ta, cho¢ znaczaca, nie miata wptywu na zmiane proporcji kapitatu polskiego
i zagranicznego w telewizji ze wzgledu na amerykanskie pochodzenie dotychczasowego
wiasciciela TVN. Struktura wtascicielska spotek Telewizja Polska SA i Telewizja Polsat Sp. z 0.0.
powoduje, ze kapitat polski posiada wiekszy udziat niz kapitat zagraniczny. Jednak, ze wzgledu
na silng pozycje Discovery na rynku S$wiatowym oraz jego znaczenie jako dostawcy
wysokogatunkowego, ptatnego kontentu i site jego marki, TVN, bedac czescia tej grupy, bedzie
stanowit istotne rynkowe zagrozenie dla swoich konkurentéw.

W grudniu 2017 r. Telewizja Polsat kupita od Grupy ZPR Media 100% akcji spétki Eska TV
(nadawcy Eska TV, Eska TV Extra i Eska Rock TV), 100% udziatéw spétki Lemon Records
(nadawcy Polo TV i Vox Music TV) oraz 34% udziatéw spétki TV Spektrum (nadawcy Fokus TV
i Nowa TV). Jednoczes$nie zawarta umowe przedwstepng zakupu w przysztosci kolejnych 15%
udziatéw TV Spektrum. Koncentracja wokét Polsatu ograniczajgca wptywy TVN w naziemnej
telewizji cyfrowej moze by¢, choéby w czesci, odpowiedziag na wptywy Discovery, ktore
w sierpniu 2017 roku kupito takze udziaty Agory w spétce nadajacej program Metro.

Podzielony miedzy dwodch graczy rynek platform satelitarnych nalezy w potowie do
rodzimego Polsatu Cyfrowego, w drugiej za$ do kapitatu zagranicznego (51% - francuski Canal+
Group, 32% - amerykanski Discovery poprzez TVN SA, 17% - réwniez amerykanski Libery
Global).

Liberty Global jest jednoczesnie udziatowcem najwiekszej sieci telewizji kablowej UPC.
Do Amerykandéw nalezy takze Multimedia Polska Sp. z 0.0. Wtascicielem Vectry jest natomiast
spotka austriacka. Polski kapitat na tym rynku jest juz w zdecydowanej mniejszosci, gtownie
w rekach matych lokalnych operatoréw.

Inne wskazniki finansowe sektora telewizyjnego

taczna wartos$é majatku nadawcéw telewizyjnych na koniec 2017 r. wynosita 22 300 min z1,
w stosunku do 2016 r. zmniejszyta sie 0 5,4% (tj. o 1 277 min zt). Najwiekszg czes¢ tego majatku
(90%) stanowity aktywa trwate. Majatek w 69% byt finansowany kapitatem wtasnym
przedsiebiorcéw. tacznie zobowigzania nadawcéw wzrosty o 6,7% w stosunku do roku
poprzedniego i wyniosty 6 894 min zt.
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2.1.2. Widownia programéw telewizyjnych43

Programy telewizyjne mozna podzieli¢ na nastepujace kategorie, biorgc pod uwage ich zasieg,
dostepnosé i zawartosé:

e tzw. Wielka Czwdrka - ogdlnokrajowe programy telewizyjne o charakterze uniwersalnym
(TVP1, TVP2, Polsat i TVN);

e pozostate programy uniwersalne i wyspecjalizowane, dostepne w ofercie telewizji
naziemnej (TVP3, TVP Info, TTV, TV4, TVN7, TV Puls, TV Puls2, TVP Kultura,
TVP Historia, TVP Rozrywka, TVP ABC, TVP Sport, ATM Rozrywka, TV 6, 8TV, Polo TV,
Super Polsat, TV Trwam, Stopklatka TV, Fokus TV, Zoom TV, Nowa TV, Metro, WP);

e programy wyspecjalizowane dostepne na platformach satelitarnych i w sieciach
kablowych, ws$réd ktérych przewazajg polskojezyczne programy nadawcow
zagranicznych (np. Discovery, Nickelodeon, Cartoon Network) oraz programy nalezace
do trzech gtéwnych grup telewizyjnych (m.in.: Polsat News, TVN 24, TVP Seriale,
TVN Style, Polsat Sport).

W 2018 roku na polskim rynku telewizyjnym nadal kluczowa role odgrywaty programy
nalezace do Telewizji Polskiej SA, TVN SA i Telewizji Polsat Sp. z 0.0.

TIv[P

TELEWIZJA POLSKA

POLSAT

Pierwsze miejsce pod wzgledem udziatu w widowni telewizyjnej, podobnie jak przed rokiem,
zajmowat Polsat. Na drugiej pozycji w rankingu znalazt sie program TVP1 z niewielkg przewaga
nad TVN. Najnizsze udziaty w tej grupie uzyskat program TVP2.

Obserwowany od wielu lat spadek udziatu w rynku programow tzw. Wielkiej Czwérki zostat
nieznacznie zahamowany. W pordwnaniu do ubiegtorocznego zestawienia spadek ten wynidst
ogétem 0,7 p.p., tj. o 1,9%. Sytuacja ta w gtdbwnej mierze zostata spowodowana wzrostem

43 Informacje przygotowano na podstawie danych pochodzacych z badania realizowanego przez AGB Nielsen Media
Research na prébie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia. Badanie to jest obecnie jedynym dostepnym na polskim
rynku ciagtym pomiarem telemetrycznym telewizji. Struktura panelu badawczego konstruowana jest na podstawie
danych GUS oraz wynikéw tzw. badania zatozycielskiego realizowanego kazdego roku w dwéch falach na tacznej
prébie 8000 gospodarstw domowych. Obecnie panel badawczy liczy 2 000 gospodarstw domowych (ponad 5000
0séb powyzej 4. roku zycia) usytuowanych w: 617 wsiach, 104 miastach liczacych do 10 tys. mieszkancow,
96 miastach liczacych od 10 do 19 tys. mieszkancow, 107 miastach liczacych od 20 do 49 tys. mieszkancow,
48 miastach liczacych od 50 do 99 tys. mieszkancéw, 23 miastach liczacych od 100 do 199 tys. mieszkancéw,
12 miastach liczacych od 200 do 499 tys. mieszkancéw oraz 5 miastach powyzej 500 tys. mieszkancow. Panelisci
bioracy udziat w badaniach zlokalizowani sa w co trzeciej gminie w Polsce. Liczba okreslajaca obecny wymiar panelu
badawczego powstata przez stopniowe zwiekszanie z powodu zmian zachodzacych na rynku, tj. wzrost liczby
programéw telewizyjnych i postepujaca fragmentacje widowni telewizyjne;j.
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ogladalnosci programéw uniwersalnych nalezacych do nadawcy publicznego (TVP1 o0 0,14 p.p.
tj. 0 1,46% i TVP2 0 0,29 p.p. - 3,68%)*.

W 2018 roku, podobnie jak roku ubiegtym, ok. 33% widowni telewizyjnej stanowity tacznie
programy, ktore nie osiggnety jednoprocentowego progu udziatéw.

Udziaty minimalnie nizsze niz 1% odnotowato pie¢ programéw - Stopklatka TV, TVP Sport,
Super Polsat, TVP3 i Fokus TV, kolejnych dwanascie programoéw uzyskato udziaty w przedziale
0,7-0,5% (ATM Rozrywka, TVP Rozrywka, Polo TV, TVN Style, TVN Turbo, Nickelodeon, TVP
Historia, Discovery, Eurosport 1, Polsat Play, TVP HD i HGTV). Natomiast najbardziej liczna byta
grupa ponizej 0,5% progu - ponad 100 programow (Wykres nr 31).

Wykres nr 30. Struktura rynku telewizyjnego w 2018 roku - udziaty w widowni

Polsat2 TV 6 TVP Seriale TVP ABC

PUIS2 1 5y00 145%  141% _1,39% Polsat News
1,88% \ 112%
TV \\ Polsat
210 10,23%
TVN 7
3,24% TVP 1
9,73%
TV Puls _ (]
3,40%
TVP Info___——
3,43%
TVN 24 TVN
4,14% _ oasw
va__—
4,16%
TVP 2
8,16%

Pozostate* ——
33,22%

*kategoria ,pozostate” zawiera programy o udziale ponizej 1%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

44 Opisywany w tym podrozdziale wzrost lub spadek udziatu w rynku jest wynikiem poréwnania tego wskaznika do
zesztorocznego zestawienia, ktérego wynik wyrazono w punktach procentowych (p.p.) i w procentach (%).
W tabelach nr 2. i nr 3. zmiana ta zostata przedstawiona za pomoca punktéw procentowych.
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Wykres nr 31. Programy telewizyjne o udziale w widowni ponizej 1%*

Stopklatka; 0,98% __ TVP Sport; 0,97% Super Polsat ; 0,94%
TVP3; 0,89%

Fokus TV; 0,89%

ATM Rozrywka;
0,69%

TVP Rozrywka; 0,66%

Polo TV; 0,65%

TVN Style; 0,64%

TVN Turbo; 0,61%
Nickelodeon; 0,60%

TVP Historia; 0,56%
Discovery; 0,56%
Eurosport 1; 0,54%

Polsat Play; 0,53%

Pozostate ponad 100

programoéw; 17,24% TVP HD; 0,51%

HGTV; 0,50%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

45 Programy te stanowig tacznie ponad 33% rynku.
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Tabela nr 2. Ranking programow telewizyjnych w 2018 r. o udziale ponad 0,3% w rynku
(z zaznaczeniem kierunkéw zmian w poréwnaniu z rokiem 2017)%¢

Lp. Program Widownia Zmiana Udziat Zmiana (p.p.) NTC
1. |polsat 647 985 [ -47 260 10,23%[4 -0,68|MUX 2
2. |TvP1 616 187 |[4r 5307 9,73% [ 0,14|MuUX 3
3. |TVN 593 892 [} -35 152 9,38% |- -0,49|MUX 2
4. |TvP2 517 115 |4 15 488 8,16% |4 0,29(MuUx 3
5. |Tva 263 375 |{r 3379 4,16% |4 0,08 MUX 2
6. |TVN24 262 008 [ -9 835 4,14% |4 -0,13

7. |TvP Info 216 981 [+ -27 313 3,43% |- -0,40|MUX 3
8. |TVPuls 215 455 |4 22473 3,40% | 0,37 |MUX 2
9. |TVN7 205 360 |4 -4 345 3,24% | -0,05 [MuUX 2
10. |TTV 135272 |4k 21 846 2,14% [ 0,36({MUX 1
11. |TV Puls 2 118 954 |4 7 738 1,88%|4r 0,13|MuUx 2
12. |Polsat2 96 595 [ 2 744 1,52%|4r 0,05

13. |TV6 91 639 [ -175 1,45%|4r 0,01|MUX 2
14. |TVP Seriale 89 273 |4 -5 847 1,41% |4 -0,08

15. |TVP ABC 87 766 [ 12 324 1,39% |4k 0,21[{MUX 1
16. |Polsat News 70 780 |4 -1 625 1,12%|4 -0,02

17. |stopklatka TV 62 384 |4+ 2191 0,98% | 0,04({MUX 1
18. [TVP sport 61 309 |4 38 031 0,97% |4 0,60({MUX 3
19. |Super Polsat 59 322 |4 9 650 0,94% |4 0,16 |MUX 2
20. |TVP3 56 367 |4 -3 430 0,89% |4 -0,05|MUX 3
21. [Fokus TV 56 416 |4 5 309 0,89% | 0,09|MUX 1
22. |ATM Rozrywka 43 913 |4 -5 289 0,69% |4 -0,08| MUX 1
23. |TVP Rozrywka 41 932 [+ -21 344 0,66% |4k -0,33|MUX 8
24. |poloTV 411174 -5527 0,65% |4 -0,08|MuUX 1
25. |TVN Style 40 845 [ -1793 0,64% |4 -0,03

26. |TVN Turbo 38 786 |4 4134 0,61% |4 0,07

27. |Nickelodeon 37932 |4 -7 591 0,60% |4 -0,11

28. [TVP Historia 35 762 |4 -2 396 0,56% |4 -0,04|MUX 3
29. [Discovery 35573 4 124 0,56% = 0,00

30. |Eurosport1 33 891 |4 -3 080 0,54% |4 -0,04

31. |PolsatPlay 33 267 | 1283 0,53% | 0,03

32. [TvP HD 32 068 |4 -674 0,51%|= 0,00

33. |HGTV 31 869 |4 5084 0,50% |4 0,08

34. |[Polsat Film 308774 -1772 0,49% |4 -0,02

35. |Polsat Sport 30 116 |4 -579 0,48% |=> 0,00

36. |8 TV 26 623 |{r 2415 0,42% |4 0,04(MUX 1
37. |wp 26 113 |4r 15 184 0,41% |4 0,24|{MuUx 8
38. [TvP Kultura 25 684 |4 -529 0,41%|= 0,00|MUX 3
39. [zoom TV 25 391 |4 10 986 0,40% |4 0,17|MuUx 8
40. |Nick Jr 240724 -7 003 0,38% |4 -0,11

41. |Comedy Central 23 898 |4 4 903 0,38% |4 0,08

42. |AXN 23377 |4r 99 0,37%|=> 0,00

43. |TVN24 Biznes i Swiat 23 2844 -901 0,37% |4 -0,01

44. |FOX 22 873 |4k 4371 0,36% | 0,07

45. |TV Trwam 23 033 |4 -10 290 0,36% |4 -0,16 |MUX 1
46. |Cartoon Network 21 692 |4 -2 783 0,34% |4k -0,04

47. |Kino Polska 21 4254 -138 0,34%|= 0,00

48. |Disney Junior 21 354 |4} -4 089 0,34% |4 -0,06

49. |Polsat Cafe 213124 -3 213 0,34% |4 -0,04

50. [Metro 21 174 |4 5312 0,33% | 0,08 MUX 8
51. [TNT 21 114 |4+ 1932 0,33% | 0,03

52. [Nowa TV 20 942 |4+ 7 386 0,33% |4 0,12|MUX 8
53. [Tvs 20 302 |4 -1 286 0,32% |4 -0,02

54. [TVN Fabula 19 551 [ -701 0,31% |4 -0,01

55. [MiniMini+ 19 232 (4 -5 897 0,30% |4 -0,09

56. [13 Ulica 18 751 |4 -4 734 0,30% |4 -0,07

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Nielsen Audience Measurement

46 Na z6tto zaznaczono programy dostepne w telewizji naziemnej.
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Tracity gtéwnie najwieksze koncesjonowane programy uniwersalne: Polsat (spadek
00,68 p.p.) i TVN (0 0,49 p.p.), zyskiwaty natomiast dwa gtowne programy telewizji publicznej
(TVP1iTVP2) oraz wybrane programy dostepne w naziemnej telewizji cyfrowej jak i satelitarne
programy wyspecjalizowane.

Najwieksze wzrosty odnotowaty programy naziemnej telewizji cyfrowej takie jak TVP Sport
(00,6 p.p.), TV Puls (0 0,37 p.p.), TTV (0 0,36 p.p.), TVP2 (0 0,29 p.p.) i WP (0 0,24 p.p.).

W 2018 roku prawie % polskiego rynku widowni byto podzielone pomiedzy trzy grupy
telewizyjne. Ponad 28% udziatéw uzyskaty tacznie programy telewizyjne nadawcy publicznego,
ponad 24% rynku nalezy do programéw z Grupy Polsat, a ponad 21,6% do TVN SA.

Wiekszg widownie niz w roku ubiegtym zgromadzity programy Puls (w sumie prawie 5,3%),
Discovery Communications (ok. 2,6%) i ITI (ok. 1,5%), natomiast pozostali nadawcy skupili razem
nieco ponad 16% udziatu w widowni telewizyjne;j.

Na wykresie nr 32 przedstawiono podziat rynku telewizyjnego uwzgledniajacy szczegdtowe
udziaty w widowni gtéwnych grup nadawcéw.

Wykres nr 32. Podziat rynku telewizyjnego na gtéwne grupy nadawcoéw w 2018 r.

T|V[P|

TVP; 28,26%

Pozostate; 16,11%

Puls; 5,28%

Q-

~\

Discovery; 2,62%

ITl; 1,51%

@iscovery

COMMUNICATIONS™

TVN; 21,66% Polsat; 24,56%

POLSAT

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement
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W uzupetnieniu nalezy dodac, ze pod koniec 2017 roku Telewizja Polsat kupita od Grupy
ZPR pie¢ programéw telewizyjnych i udziaty w dwéch pozostatych programach tej grupy.
Ponadto, na poczatku 2018 roku zostata sfinalizowana transakcja przejecia amerykanskiego
koncernu Scripps Networks Interactive, wiasciciela TVN SA, przez koncern Discovery
Communications.

W 2018 roku do 12 programoéw nadawcy publicznego (TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP Info,
TVP3, TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC)
nalezato facznie 28,3% rynku. Telewizja publiczna ogétem zyskata 0,3 p.p. Byt to wzrost, cho¢
niewielki, ktéry zahamowat obserwowang ostatnio tendencje spadkowa. Szczegdétowe dane
obrazujace ten trend przedstawiono na wykresie nr 33.

Wykres nr 33. kaczne udziaty telewizji publicznej w latach 2010-2018

39,9%

31,0% 31,2%

29,4% I 23 0% I 28,3%

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

Wsréd publicznych programow telewizyjnych najwiekszy wzrost miat miejsce w przypadku
programu TVP Sport (o0 0,6 p.p.). Zwyzke udziatéow, po stratach w ostatnich latach, notowaty
wymieniane juz TVP2 (0 0,29 p.p.) i TVP 1 (0 0,14 p.p.). Zyskiwat takze widownie, podobnie jak
przed rokiem, program dla dzieci TVP ABC (0 0,21 p.p.).

Udziaty pozostatych programéw tematycznych byty natomiast nieco nizsze w stosunku do
roku ubiegtego. Szczegdétowe dane dotyczace wszystkich programoéw publicznych wraz
Z zaznaczeniem zmiany w stosunku do roku 2017 zestawiono w tabeli nr 3.
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Tabela nr 3. Srednia widownia i udziaty programéw telewizji publicznej w 2018 r.

Lp Program Widownia ZMIANA Udziat Zmiana p.p. NTC
1. TVP 1 616 187 4 5307 9,73% i 0,14 MUX 3
2. TVP 2 517 115 {4+ 15488 8,16% 4 0,29 MUX 3
3. TVP Info 216 981 4 27313 3,43% NS -0,40 MUX 3
4. TVP Seriale 89 273 4 -5847 1,41% NS -0,08
5. TVP ABC 87 766 {4+ 12324 1,39% 4 0,21 MUX 1
6. TVP Sport 61 309 {4+ 38031 0,97% 4 0,60 MUX 3
7. TVP 3 56 367 4}  -3430 0,89% NS -0,05 MUX 3
8. TVP Rozrywka 41 932 4} 21344 0,66% NS -0,33 MUX 8
9. TVP Historia 35 762 4 -2396 0,56% L -0,04 MUX 3
10. |TVP HD 32 068 L -674 0,51% = 0,00
11. |TVP Kultura 25 684 i -529 0,41% = 0,00 MUX 3
12. |TVP Polonia 8 763 4 -2081 0,14% L -0,03

Ogodtem 1789 207 i 7 536 28,26% 4 0,31

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

Pora najwiekszej ogladalnosci programow Wielkiej Czworki (TVP1, TVP2, Polsat i TVN)
pozostat czas miedzy 18.00 a 23.00, mimo ze dla poszczegdlnych programéw prime time ulegat
indywidualnym przesunieciom.

Wykres nr 34. Dobowa ogladalnosé programéw TVP1, TVP2, Polsati TVN w 2018 r.

TVP1 TVP2 Polsat TVN
3 000 000
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement
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Podobnie jak w latach ubiegtych najwieksze wzrosty ogladalnosci notowat Program TVP1
w porze nadawania informacji o godz. 17.00 i 19.30 (audycje Teleexpres i Wiadomosci), a TVP2 -
miedzy godz. 20.00 a 22.00 (pasmo serialowe). Réwniez w przypadku TVN i Polsatu najwieksza
srednig dobowa ogladalnos¢ obserwowano w porze emisji audycji informacyjnych o godz. 18.50
(Wydarzenia w Polsacie) i 19.00 (Fakty w TVN), a takze po godz. 20.00 (seriale i filmy w TVN)
oraz po godz. 21.00 (pasmo filmowe w Polsacie).

2.2. Radiofonia
2.2.1. Wyniki finansowe

W odréznieniu od innych mediéw radio utrzymuje sie prawie wytgcznie z przychodéw
reklamowych (spoty, lokowanie produktu i sponsoring), uzupetnianych przychodami z optat za
ustuge SMS premium za udziat w konkursach organizowanych na antenie.

Radio wcigz znajduje sie na trzeciej pozycji, biorgc pod uwage udziat w przychodach catego
rynku reklamy. Podobnie jak w poprzednich latach, odsetek wydatkéw na reklame radiowa
w 2017 r. ksztattowat sie na zblizonym poziomie i wynosit 7,8%. W poréwnaniu z rokiem 2016
wartosc rynku reklamy radiowej nieznacznie wzrosta (o 1,4%) wynoszac 682 min zt w stosunku
do 673 min w poprzednim roku®’.

Stopien koncentracji rynku radiowego nie jest tak wysoki jak w przypadku telewizji. Wskaznik
TOP4%8, mierzony udziatami w przychodach z reklamy w programach radiowych, w 2017 roku
wynosit 42%%°, jesli za podstawe zostanie uznana warto$¢ tego rynku wynikajaca z raportu
Starcom®° (tj. 682 mln zt). Mozna jednak przypuszczaé, ze realnie wynik ten jest wyzszy. Wskazuja
na to zsumowane przychody operacyjne nadawcéw radiowych. Sg one o 106 min zt nizsze niz
wspomniane powyzej dane szacunkowe. Gdyby odnie$¢ TOP4 do przychodéw operacyjnych
uzyskanych przez nadawcow w 2017 r., to wskaznik ten osiagnatby wartos¢ ok. 50%.

Wskaznik TOP4 dla audytorium radiowego ksztattowat sie w 2017 roku na poziomie 82%.
O ile wartos¢ pierwszego ze wskaznikow swiadczy o koncentracji rynku na $rednim poziomie,
o tyle drugi z nich moze wskazywac na zagrozenie dla pluralizmu zrodet informowania®?.

47 Starcom, Rynek reklamy w Polsce w 2017 roku. Przedstawione w nim dane s3 szacunkami netto inwestycji w reklame,
tj. szacunkowymi kwotami wptywoéw reklamowych mediéw po rabatach, ale przed podatkiem VAT.

48 Udziat czterech gtéwnych wtascicieli.

49 Udziat grup radiowych w przychodach z reklamy w 2017 roku wynosit: RMF - 16,44%, Eurozet - 10,68%, Agora -
6,5%. Informacja na podstawie: danych za 2017 r. przekazanych KRRIT przez Polskie Radio SA, Sprawozdania Zarzadu
z dziatalnosci Grupy Agora SA za rok 2017 do skonsolidowanego sprawozdania finansowego, Sprawozdania
finansowego Eurozet Radio sp. z 0.0. za 2017 r., Sprawozdania finansowego Radio Muzyka Fakty Grupa RMF
sp. z 0.0. sp. k. za 2017 r. oraz Sprawozdania finansowego Multimedia sp. z 0.0. za 2017 r.

50 Starcom, Rynek reklamy w Polsce w 2017 roku.

51 Udziat programéw radiowych w audytorium wynosit w 2017 roku: RMF - 31,7 %, Polskie Radio i rozgto$nie
regionalne Polskiego Radia - 18,9%, Eurozet - 16,9%, Grupa TIME (m.in. ESKA) - 14,4%. Dane na podstawie badania
Radio Track, Kantar Polska SA. Szczegdétowe informacje o udziale w audytorium programoéw wymienionych czterech
grup radiowych znajduja sie w Informacji o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2017 ., str.50.
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Zbiorcze wielkosci przychodéw ze sprzedazy reklamy radiowej pochodzace z raportow
rynkowych i suma wielkosci przychodéw ustalona na podstawie sprawozdan finansowych
nadawcow>? roznig sie. W sprawozdaniach finansowych przychody nadawcéw przedstawiajg
stan faktyczny na dzien zamkniecia okresu sprawozdawczego. W 2017 r. nadawcy wykazali
nizsze przychody niz wynikatoby to z raportéw rynkowych. Oznacza to, ze nadal o faktycznej
cenie reklamy radiowej decyduje polityka rabatowa.

Zgodnie z danymi ze sprawozdan finansowych, w 2017 r. nadawcy radiowi tacznie osiggneli
przychody operacyjne®® w kwocie 575,6 min zt. Byty one wyzsze o 3,4% od uzyskanych w 2016 roku.

Wykres nr 35. Udziaty nadawcéw radiowych w przychodach operacyjnych w 2017 r.

Nadawcy spoteczno-religijni

Lokalni nadawcy

nleigloﬁznl Nadawca publiczny
) 24%
Polsat

1%

13%

*w tym siec Plus

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdar finansowych za 2017 r.

W 2017 roku komercyjni nadawcy radiowi zwiekszyli swdj udziat w rynku o 1%
w porownaniu do roku poprzedniego i osiggneli tacznie 76% udziatdbw w przychodach
operacyjnych catego radia. Pozostate 24% udziatow w rynku nalezato do nadawcow
publicznych.

W 2017 r. o 1 p.p. zmniejszyty swoj udziat w rynku: Grupa RMF, Grupa Agory i Grupa
Eurozet. Nadawcy publiczni zachowali ten sam co w 2016 r. udziat w rynku podobnie jak Grupa
Polsat.

52 Sprawozdania s3 sktadane corocznie do KRRIT (w 2018 r. dane za rok 2017) zgodnie z obowigzkiem okre$lonym
w art. 37a ustawy o radiofonii i telewiz;ji.

58 W Polskim Radiu i rozgtosniach regionalnych Polskiego Radia przychody operacyjne zostaty pomniejszone
o wptywy abonamentowe i dotacje.
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O 2 p.p. tacznie zwiekszyli swoje udziaty nadawcy lokalni oraz nadawcy spoteczno-religijni.
W przypadku Grupy ZPR Media byt to wzrost o 1 p.p.

Grupy radiowe

Polskie Radio, RMF, Eurozet, ZPR, Agora i Polsat>* w 2017 r. uzyskaty tacznie przychody
operacyjne w wysokosci 462 min zt. Byty one wyzsze 0 5,8 min zt, tj. 0 1,3% w stosunku do 2016 .

Wykres nr 36. Udziat grup radiowych w przychodach z dziatalnosci operacyjnej w latach
2016-2017

Rok 2016 Rok 2017

Polsat 1% Polsat 1% Nadawcy

Nadawc
4 publiczni

publiczni ZPR 11%

ZPR 10%

30% 30%
Agora
15% Agora
14%
Eurozet
Eurozet RMF 16% RMP
17% 27% 28%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdari finansowych za lata 2016 i 2017

W 2017 roku udziat nadawcéw publicznych w rynku przychodéw wszystkich grup radiowych
wyniést 30%. Przychody nadawcow publicznych (Polskiego Radia SA i spétek radiofonii
regionalnej)>, pomniejszone o wptywy abonamentowe oraz dotacje, wyniosty 138 min zt.
Przychody te byty nizsze o 0,4% w poréwnaniu do roku 2016.

Grupa RMF w 2017 roku uzyskata przychody operacyjne na poziomie 129,5 min zt, byty one
wyzsze o0 4% (tj. 0 4,9 min zt) w poréwnaniu z 2016 rokiem. Udziat Grupy w rynku zwiekszyt sie
do 28% z 27% w 2016 roku. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem z dziatalnosci operacyjnej
w kwocie 27 min zt.

Grupa Eurozet uzyskata w 2017 roku przychody operacyjne w kwocie 73,7 min zi, nizsze
0 2,6% (tj. 0 1,9 min zt) w poréwnaniu z 2016 rokiem. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem

54 Jedna stacja muzo.fm, do 2014 roku Radio PIN.
55 Informacje uzyskane na podstawie sprawozdan finansowych nadawcéw publicznych za 2017 r.
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z dziatalnosci operacyjnej w kwocie 2 min zt. Udziat Grupy w rynku w 2017 roku zmniejszyt sie
0 1 p.p.iwyniést 16%.

Grupa Agora w 2017 roku uzyskata przychody operacyjne na poziomie 66,6 min zt; byty one
wyzsze o 0,8% (tj. o0 0,6 mIn zt) w poréwnaniu z rokiem 2016. Pomimo niewielkiego wzrostu
przychoddéw, udziat Agory w rynku zmniejszyt sie z 15% do 14% w 2017 roku. Grupa zamkneta
rok obrotowy dochodem na dziatalnos$ci operacyjnej w kwocie 14,2 min zt.

Grupa ZPR w 2017 roku uzyskata przychody operacyjne w wysokosci 49,4 min zt i byty one
wyzsze o 7,2% (tj. o 3,3 mIn zt) w poréwnaniu do roku poprzedniego. Grupa zamkneta rok
obrotowy dochodem operacyjnym w kwocie 13 min zt. Udziat Grupy w rynku wzrést
w 2017 roku do 11%, tj. 0o 1 p.p.

Grupa Polsat, nadawca jednego programu o ograniczonym zasiegu (muzo.fm), podobnie jak
w roku 2016, uzyskata najnizszy udziat w przychodach operacyjnych ze wszystkich grup
nadawcéw (1%). Przychody Grupy z dziatalnosci radiowej w 2017 roku byty nizsze o 5,9%
(0 0,3 min zt) w poréwnaniu z 2016 rokiem i wyniosty 5,7 min zt. Na dziatalnosci radiowe;j
Grupa zanotowata zysk operacyjny w kwocie 1,1 min zt.

Wykres nr 37. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych grup
radiowych w latach 2016-2017 (w tys. zt)
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*,V\/ przypadku Polskiego Radia wielkosci zostaty podane bez przychoddw i kosztéw misyjnych.
Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 20161 2017

Podobnie jak w poprzednim okresie sprawozdawczym, w 2017 roku trzy grupy radiowe
(RMF, AGORA i ZPR) wypracowaty wyzsze przychody z dziatalnosci operacyjnej, a trzy
pozostate grupy (nadawcy publiczni, Eurozet i Polsat) zanotowaty ich spadek w poréwnaniu
z 2016 r. Wszystkie grupy, z wyjatkiem nadawcéw publicznych, wypracowaty dodatnie wyniki
finansowe na dziatalnosci operacyjnej.
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Nadawcy o zasiegu lokalnym

Nadawcy lokalni tworzg bardzo réznorodng grupe pod wzgledem tematyki (od typowo
rozrywkowych po regionalne programy publiczne, stacje akademickie i spoteczno-religijne)
i oferty muzycznej (odmienne style i gatunki muzyczne), jednak wszystkie, cho¢ nie w tym
samym stopniu, realizujg obowigzek nadawania audycji poswieconych sprawom lokalnym®®.

Rozgtosnie te s3 w wiekszosci podmiotami typowo komercyjnymi: spétki prawa handlowego
(dziatajace samodzielnie lub w ramach grup kapitatowych) jak i stacje nalezace do uczelni
wyzszych, osrodkéw miejskich lub doméw kultury. Duza grupe stanowia takze programy
rozpowszechniane przez koscielne osoby prawne.

Mimo rozwoju lokalnych rynkéw reklamowych, nadawcy lokalni nadal dysponujg niewielkimi
budzetami na swoja dziatalno$é. Stanowi to istotng bariere rozwoju w szczegdélnosci dla tych,
ktérzy funkcjonujg samodzielnie nie mogac liczyé na wsparcie ze strony grup kapitatowych, czy
podmiotéw zatozycielskich prowadzacych inng, szerzej zakrojong aktywno$é, od ktérych moga
pochodzi¢ $rodki przekazywane z innej dziatalnos$ci gospodarczej lub dotacje i subwencje.

Ze wzgledu na niejednorodnos$¢ programowag i wiascicielska tej grupy nadawcéw trudno jest
w zobiektywizowany sposéb przedstawi¢ kondycje radiofonii lokalnej, tym bardziej, ze nadawcy
ci nie maja obowigzku sporzadzania wyodrebnionej sprawozdawczosci finansowej dla kazdej
posiadanej stacji radiowe;j.

W 2017 roku spétki publicznej radiofonii regionalnej oraz lokalni nadawcy komercyjni
uzyskali z rynku reklamy przychody w kwocie 237,6 min zt. Przychody tej grupy nadawcoéw,
w porownaniu do 2016 roku, byty wyzsze 0 4,8%, tj. 0 10,9 min zt.

56 145 koncesji nadawcow lokalnych zsieciowanych (Grupy ZPR, Agora, RMF, Eurozet), 53 koncesje nadawcéw
niezaleznych, 17 spétek radiofonii regionalne;j.
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Wykres nr 38. Udziaty w przychodach z dziatalnosci operacyjnej nadawcéw lokalnych w latach
2016-2017

Rok 2016 Rok 2017
Regionalne stacje Regionalne
_stacje spotki niezalezne spotki
niezalezne Polskiego 24% Polskiego

20% Radia
21%

Radia
19%

RMF
11%

RMF
10%

Eurozet

Eurozet 6%

Agora
25% 22%

Agora

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdari finansowych za lata 2016 i 2017

Publiczne spoétki radiofonii regionalnej odnotowaty w 2017 r. spadek udziatu w przychodach
do poziomu 19% (z 21% w roku poprzednim). Z dziatalnosci reklamowej uzyskaty one tgczne
przychody operacyjne w wysokosci 45,8 min zt, ktore byty nizsze o 1,7 min zt od osiggnietych
w 2016r.

Wsréd  koncesjonowanych nadawcow lokalnych najwieksze udziaty w rynku (24%)
w 2017 roku uzyskaty stacje niezalezne, notujgc wzrost o 4 p.p. Ich przychody operacyjne
wyniosty 55,9 min zt i byty wyzsze 0 21,6% (tj. 0 9,9 min zt) w stosunku do 2016 roku.

Stacje Grupy Agora zmniejszyty swoj udziat w rynku do 22% (spadek o 3 p.p.), a ich przychody
operacyjne wyniosty 51,9 min zt i byty nizsze o ok. 5,9% (tj. 0 3,3 min zt) w stosunku do 2016 roku.

Nadawcy lokalni z Grupy ZPR zachowali udziat w rynku, podobnie jak w roku 2016, na
poziomie 18%. Ich przychody z dziatalnosci operacyjnej wzrosty o 7,6% (tj. o 3,1 min zt)
w poréwnaniu do 2016 roku i osiggnety poziom 43,6 min zt.

W stosunku do 2016 r. nadawcy lokalni z Grupy RMF uzyskali przychody operacyjne wyzsze
0 3,2 min z1, tj. 0 13,6%; wyniosty one 26,4 min zt. Udziat tych nadawcéw w rynku ksztattowat
sie na poziomie 11% i byt wyzszy o 1 p.p. w poréwnaniu do roku poprzedniego (10%).

Udziat w rynku przychoddéw operacyjnych nadawcéw lokalnych nalezgcych do Grupy
Eurozet w 2017 roku zostat oszacowany na podstawie danych z lat ubiegtych®’. Przyjeto wiec,

57W 2015 roku nastgpito przejécie uprawnieh wynikajacych z koncesji na nadawanie programu o zasiegu
ogolnokrajowym na spotke Eurozet Radio sp. z o.0., ktéra wykonywata dotychczas koncesje na lokalne programy
radiowe. Od 2015 r. Spoétka sktada jedno sprawozdanie finansowe obejmujace tacznie przychody nadawcy programu
ogolnokrajowego i programéw lokalnych.
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ze przychody te wyniosty ok. 13,9 mIn zt °8. W 2017 roku szacunkowy udziat tej Grupy w rynku
wyniost 6%.

Wykres nr 39. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych nadawcéw
lokalnych w latach 2016-2017 (w tys. zt)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 20161 2017

Nadawcy spoteczno-religijni

Odrebna grupe wsréd nadawcow stanowig nadawcy spoteczno-religijni®?, ktérzy finansuja
dziatalno$¢ nadawczg z przychodow reklamowych uzupetnianych o datki i darowizny.
Poszukujac dodatkowych Zréodet finansowania, niektorzy nadawcy religijni zawarli umowy
franczyzowe i weszli do sieci Plus®® tworzonej przez grupy radiowe ZPR i Eurozet.

W grupie tej znajduja sie tez podmioty o statusie nadawcy spotecznego (Radio Maryja oraz
osiem stacji diecezjalnych i parafialnych). Zgodnie z ustawg o radiofonii i telewizji, nadawcy ci sg
zwolnieni z optaty za udzielenie konces;ji, jednak nie mogg nadawaé w programie przekazéw
handlowych oraz nie mogg pobieraé optat z tytutu rozpowszechniania, rozprowadzania lub
odbioru ich programéw.

58 Przychody w 2016 i 2017 r. zostaty oszacowane proporcjonalnie do udziatu przychodéw spétek lokalnych
w przychodach ogétem za 2014 rok.

59 Koscielne osoby prawne (archidiecezje, diecezje, zakony i parafie) rozpowszechniajagce programy o tematyce
spoteczno-religijnej.

60 Wedtug stanu na dzien 31 grudnia 2017 r. 18 stacji byto powigzanych (umowa operatorska lub franczyzy)
z siecig Plus, a 29 funkcjonowato niezaleznie.
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Nadawcy spoteczno-religijni w 2017 roku tgcznie uzyskali przychody w wysokosci
57,4 min zt, byty one wyzsze o 4,4 min zt (o 8,3%) w poréwnaniu z 2016 r.

Wykres nr 40. Udziaty nadawcéw spoteczno-religiinych w przychodach ogétem (z rynku
reklamy oraz dotacji, darowizn i datkow) w latach 2016-2017

Rok 2016 Rok 2017

Stacje Stacje
Plus 11% Plus 9%

Nadawcy Pozostate

Pozostate i A Nadawcy
radia spoteczni radia spoteczni
42% bez Radia 43% bez
Magyja Radia
5% Maryja

1%

Radio Radio
Maryja Maryja

42% 44%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2016 i 2017

Nadawcy posiadajgcy status nadawcy spotecznego tacznie zwiekszyli swdj udziat
w przychodach operacyjnych do 48%, czyli o jeden p.p. w relacji do poprzedniego roku.
Najwiekszy przychdod w wysokosci 25 min zt, wiekszy o 11,8% w stosunku do roku
poprzedniego, uzyskato Radio Maryja. Przychody te stanowity 44% przychodéw catej grupy
nadawcéw spoteczno-religijnych. Pozostali nadawcy posiadajgcy status nadawcy spotecznego
odnotowali tacznie spadek przychodéw operacyjnych o 13,2%, tj. o 0,4 min zt w stosunku do
2016 roku.

Stacje sieci Plus w 2017 roku uzyskaty nizsze przychody operacyjne o 0,3 min zt,
tj. o ok. 5,9% w stosunku do 2016 roku. Ich udziat w rynku spadt do poziomu 9%.

Pozostate rozgtosnie zanotowaty wzrost przychodéw operacyjnych o 11% w stosunku do
roku 2016, wyniosty one 24,6 min zt, a u udziat tych rozgtosni w rynku przychodéw
operacyjnych wzrést do 43%.
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Wykres nr 41. Poréwnanie przychodéw oraz wynikéw na dziatalnosci nadawcéw spoteczno-
religijnych w latach 2016-2017 (w tys. zt)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2016 2017

Inne wskazniki finansowe sektora radiowego

Sprawozdania finansowe wykazujg, ze na koniec 2017 roku taczna wartos¢ majatku
radiowych nadawcéw komercyjnych wyniosta 537,1 min zt, co oznacza wzrost o ok. 1%
w poréwnaniu z 2016 rokiem. Wskaznik udziatu kapitatéw wtasnych w finansowaniu majatku
wynosit 82,7%; wzrost wartosci kapitatéw wtasnych odnotowaty wszystkie grupy nadawcow
w tej kategorii. Z kolei wskaznik zadtuzenia osiggnat poziom 17,3%; poza Grupg ZPR, wszystkie
grupy nadawcow w tej kategorii zmniejszyty warto$¢ zadtuzenia. Dodatni wynik netto ogdtem
wszystkich radiowych nadawcéw komercyjnych w 2017 roku wzrést o 22,2 min zt i wynidst
59,4 min zt.

Struktura wtascicielska w radiu

Rynek nadawcow radiowych w 65% stanowi wtasnos¢ kapitatu polskiego z wiodaca rolg
nadawcow publicznych i istotnym udziatem niezaleznych nadawcéw radiowych oraz nadawcéw
spoteczno-religijnych. Kapitat polski to takze dwie grupy radiowe ZPR i Agora. Natomiast rynek
ogélnokrajowy nalezy do wiascicieli zagranicznych. RMF to czes¢ niemieckiej spotki mediowej
Bauer Media, a Eurozet w 2017 roku nalezato do francuskiego koncernu Legardére®?.

Stopien koncentracji rynku radiowego mozna okresli¢ jako wysoki, gdyby nie ré6znorodna

grupa nadawcow o zasiegu lokalnym i regionalnym. Wyrazna koncentracja wystepuje jednak
w dziatalnosci brokerow radiowej reklamy, ktérzy podobnie jak w przypadku telewizji skupieni

61 Od lutego 2019 r. udziaty Legardére Groupe zostaty przejete przez spotke czeska SFS Ventures (60%) oraz
Agora SA (40%).
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sg wokot wiekszych podmiotéw. Nadawcy lokalni chcac pozyskaé dostep do reklamy
ogolnokrajowej maja wtasciwie jednego posrednika - Eurozet poprzez Spoétke RRM. Z jej oferty,
tzw. Pakietu Niezaleznych, korzysta ponad 50 stacji lokalnych. Programy spoteczno-religijne
z sieci VOX, nadawane w 20 miastach, korzystajg z obstugi reklamowej spétki IDM Net nalezacej
do ZPR. Natomiast stacje spoteczno-religijne z sieci Plus, nadawane w 9 miastach, obstugiwane
s przez obu tych brokeréw.

2.2.2. Audytorium programéw radiowych¢2

Polscy radiostuchacze moga wybieraé sposrod programow zréznicowanych ze wzgledu na
tematyke i specjalizacje (ogélnokrajowa, regionalna, lokalna, spoteczno-religijna, informacyjna,
muzyczna, dla mniejszosci narodowych i etnicznych) oraz formaty muzyczne (muzyka klasyczna,
filmowa, jazz, chillout, ztote przeboje, wspbétczesne hity pop, muzyka taneczna, rock, muzyka
alternatywna). Z uwagi na zasieg techniczny i tematyke programy radiowe mozna podzieli¢ na:

e ogolnokrajowe o charakterze uniwersalnym (RMF FM, Radio Zet, Jedynka i Tréjka
Polskiego Radia), grajace muzyke popularna, gtéwnie format AC®3;

e ogodlnokrajowe tematyczne: spoteczno-religijne Radio Maryja i Dwéjka Polskiego Radia;

e ponadregionalne, sprofilowane tematyka lub formatem muzycznym (Antyradio, VOX FM,
TOK FM, muzo.fm, RMF Classic, Polskie Radio 24), ktore nadaja swoj program przede
wszystkim w duzych miastach;

e regionalne radia publicznego;

e lokalne, zgrupowane w sieciach radiowych (Eska, WAWA, Plus, Zet Gold/Meloradio,
Ztote Przeboje, Rock Radio, Radio Pogoda, RMF Maxxx);

e niezalezne lokalne, w tym samodzielne stacje diecezjalne, niezrzeszone w sieci Plus;

e programy radiofonii publicznej nadawane cyfrowo w DAB+ (Jedynka, Dwdjka, Trdéjka,
Czworka, PR24, Polskie Radio Chopin, Radio Dzieciom, Radio dla Zagranicy).

62 Informacje przygotowano na podstawie badania audytorium radia Radio Track realizowanego na zlecenie Komitetu
Badan Radiowych przez Kantar Polska SA. Badanie przeprowadzane jest na ogdlnopolskiej probie oséb w wieku
15-75 lat, poprzez komputerowo wspomagane wywiady telefoniczne (CATI) metodg Day After Recall, ktéra polega
na odtworzeniu przez respondenta przebiegu stuchalnosci radia z poprzedniego dnia i w tym kontekscie
przypomnieniu stuchanych w ciggu dnia programoéw radiowych. W ciggu miesigca przeprowadzanych jest okoto 7000
wywiadow. Dane taczone sa w pakiety, zwane falami, po trzy miesigce. W kazdej fali znajduja sie informacje od okoto
21 tys. respondentéw. Dobdr respondentéw uwzglednia nastepujgca zasade: potowa miesiecznej proby badawczej
jest dobierana proporcjonalnie do rozktadu populacji w Polsce, zas drugg potowe stanowig dodatkowi respondenci
z duzych (powyzej 100 tys. mieszkancéw) miast (jest to tzw. nadreprezentacja miejska). Z tego wzgledu wskazniki
stuchalnosci dla obszaréw poza nadreprezentacjami sg okreslane z wyraznie mniejsza doktadnoscia. Wielko$¢ préby
w catym 2018 r. wyniosta 83 404 respondentéw. W badaniu uwzglednione zostaty programy radiowe, publiczne
i koncesjonowane nadawane przez catg dobe (292 programy).

63 Adult Contemporary (AC) - nazwa gatunku muzycznego i formatu radiowego. Programy radiowe w tym formacie
adresowane s3 gtéwnie do oséb w wieku 25-54 lat. Nadawany jest w nich mix przebojéw poczawszy od lat 70.,
a skonczywszy na obecnych hitach.
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Wykres nr 42. Struktura rynku radiowego w 2018 roku - udziaty w czasie stuchania
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5,7% publicznego Plus
0, 0,

Program 2 0.4% 2,3% Rock Radio
0,5% 0,4%
Program 1 Radio

6.8% Pogoda
1,0%
Ztote
Przeboje
3,3%
Radio Zet
12,4%
RMF Maxxx
\ 3,5%
RMF FM Radio Maryja

25,8% 1,9%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

Wsréd programow radiowych objetych badaniem stuchalnosci (292 programy) w 2018 r.
nastgpity nastepujgce zmiany:

e rozpoczety dziatalno$¢ nowe programy: Wasze Radio w Poznaniu i Pile (maj), Radio
Pogoda 87,8 FM w Gdansku (czerwiec), RPL FM w Ptocku (sierpien), Radio WAWA Kielce
(wrzesien), Radio Q w Kutnie (listopad), Radio Ztote Przeboje 103,6 FM Bieszczady
(listopad), Rekord - Radio Swietokrzyskie w Ostrowcu Swietokrzyskim (grudzien),
Twoja Polska Stacja w Czestochowie (grudzien);

e zaprzestaty nadawania programy: Radio Jard 2 w Biatymstoku (pazdziernik), Radio Hobby
w Legionowie (grudzien);

e zmieniono nazwy programéw: Radio GO FM na VOX FM Gorzéw (wrzesien).

Wielkos¢ udziatu w czasie stuchania, zasieg dzienny, $redni dzienny czas stuchania programu

oraz kierunek zmiany tych wskaznikdbw w poréwnaniu z poprzednim rokiem zostaty
przedstawione w tabeli nr 4.
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Tabela nr 4. Wskazniki stuchalnosci programéw radiowych w 2018 r. z zaznaczeniem
kierunku ich zmiany w poréwnaniu z rokiem poprzednim?®>

Zasiee dzienn Udziat w czasie Dzienny czas
= v stuchania (%) stuchania

WSZYSTKIE 72,4% 4t 100,0% = 4:31:43  4r

PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE 48,2% E1 53,1% Ik 3:36:49  4F

Program 1 PR SA 7,3% Ik 6,8% R1e 3:02:37 4

Program 2 PR SA 0,8% = 0,5% o 2:03:17 4k

Program 3 PR SA 6,0% I 5,7% 1 3:05:52 4

Radio RMF FM 28,1%  4r 25,8% 4 3:0032 4

Radio Zet 16,0% ) 12,4% X 2:32:45  4r

Radio Maryja 2,6% Ik 1,9% R1e 2:26:09  4r

PROGRAMY PONADREGIONALNE 10,4% i 8,7% [ 2:44:41 )k

PR 24 0,8% 4 0,5% = 2:10:18

Antyradio 1,7% i 1,3% =3 2:23:35 JF

VOX FM 4,0% 4 3,4% X 2:45:45

TOK FM 2,6% A 2,0% & 23146

muzo.fm 0,4% = 0,3% o 2:40:02

RMF Classic 1,7% i 1,2% 4+ 2:17:58 i
ROZGLOSNIE REGIONALNE RADIA o o oo

PUBLICZNEGO 6,1% [ 4,8% I 2:33:44  4p

PROGRAMY MIEJSKIE RADIA PUBLICZNEGO 0,6% - 0,4% "i} 2:40:15 "{}

KONCESJONOWANE PROGRAMY LOKALNE 34,8% 4 32,9% 4 3:05:59 4

Eska 11,4% i+ 7,5% ' 2:10:12 4

Ztote Przeboje 3,9% 4 2,9% 4 2:24:56 4r

RMF MAXXX 5,4% 4 3,5% 4 2:08:40 4

Plus 2,6% i 2,3% 4+ 2:56:25 4

Meloradio 1,2% i 0,9% 4 2:19:15  JF

WAWA 2,3% 4 1,6% 4 2:19:05  4r

Chilli Zet 0,4% o 0,3% o 2:07:09 4

Rock Radio 0,6% 4 0,4% o 2:04:36 4k

Radio Pogoda 1,2% =1 1,0% ' 2:48:32 4

lokalne niesieciowe 13,8% 4 12,5% 4 2:57:44 4

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA.

64 Udziat programu/grupy programéw w czasie stuchania: stosunek catkowitego czasu, jaki stuchacze poséwiecili na
stuchanie okreslonego programu radiowego/grupy programéw do catkowitego czasu stuchania wszystkich objetych
badaniem programoéw radiowych. Zasieg dzienny programu/grupy programow to procentowa wielkos¢ audytorium,
czyli odsetek oséb z danej populacji stuchajacych tego programu/grupy programéw.

65 Dane liczbowe zaokraglone do jednego miejsca po przecinku.
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W 2018 r. audytorium programéw objetych badaniem RadioTrack byto nieco wieksze niz
w 2017 r. (0 0,9 p.p.) i wyniosto 72,4%.

Najpopularniejsze wsrdd stuchaczy byty cztery uniwersalne programy ogdlnopolskie: RMF
FM, Radio Zet oraz Jedynka i Tréjka Polskiego Radia. Mniejszy udziat w rynku majg tematyczne
programy ogolnopolskie: spoteczno-religiine Radio Maryja i nadajgcy muzyke klasyczng
Program 2. Programy ogodlnopolskie zdobyty tacznie 53,1% udziatu w czasie stuchania. Byto to
0 2,7 p.p. mniej nizw 2017 r., co oznacza spadek 0 4,8%. Obnizenie tego wskaznika zanotowaty
przede wszystkim programy nadawcy publicznego (Jedynka stracita 1,2 p.p., a Tréjka - 1 p.p.),
ale tez nadawca Radia Zet (o 0,8 p.p.). Te trzy programy stracity rowniez cze$¢ swego
audytorium. Tréjka miata o 0,2 p.p. mniejszy zasieg dzienny, czyli stracita 13% swoich stuchaczy,
Jedynka - 1,1 p.p. - strata 13,1% stuchaczy, a Radio Zet 0,6 p.p. - strata 3,6% stuchaczy. Przyrost
udziatu w czasie stuchania (o 0,5 p.p.) odnotowano dla Radia RMF FM. W poréwnaniu do
2017 r. jego odsetek stuchaczy rowniez wzrést o 0,7 p.p. czyli 0 2,5%.

Na wykresie nr 43. przedstawiono podziat rynku radiowego uwzgledniajacy udziat w czasie
stuchania gtéwnych grup nadawcéw radiowych.

Wykres nr 43. Podziat rynku radiowego na gtéwne grupy nadawcéw w 2018 r. (udziat w czasie
stuchania)

. pozostate
Pakiet 4.0%

Niezaleznych /
7,8%

radio publiczne
18,9%

Eurozet
16,9%

6,3% RMF
31,7%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

Polski rynek radiowy podzielony jest pomiedzy radio publiczne, cztery komercyjne grupy
kapitatowe, oraz pozostate programy lokalne:

e radio publiczne to programy Polskiego Radia SA (nadawane analogowo oraz cyfrowo
w DAB+), a takze rozgtosnie regionalne Polskiego Radia, bedace oddzielnymi spotkami;

e do grupy RMF naleza: ogdélnopolski program RMF FM, ponadregionalny RMF Classic
i lokalny RMF Classic Warszawa, sie¢ RMF Maxxx oraz cztery inne programy lokalne;
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w sktad grupy Time wchodzj sieci programoéw Eska, WAWA, Radio VOX FM sktadajace
sie z programu ponadregionalnego i trzech programéw lokalnych, dziewieé¢ z programéw
z sieci Plus (pozostate wchodzg w sktad Eurozetu) oraz program Eska Rock;

Grupa Agora to ponadregionalny TOK FM oraz sieci Rock Radio, Ztote Przeboje i Radio
Pogoda;

w ramach Eurozetu nadawane s ogdlnopolskie Radio Zet, ponadregionalne Antyradio
wraz z lokalnym Antyradio 106,4 FM, sieci Meloradio i Chilli Zet oraz cze$¢ programéw
sieci Plus;

wsrdd pozostatych programéw lokalnych 51 wspétpracuje w ramach porozumienia
handlowego o nazwie Pakiet Niezaleznych, ktdre jest powigzane z Eurozetem. Pakiet
Niezaleznych miat w 2018 r. udziat w czasie stuchania réwny 7,8%.

Ponad 31% udziatéw nalezato do programéw radiowych z Grupy RMF (gtéwnie za sprawg

duzej popularnosci ogdlnopolskiego programu RMF FM), okoto 19% rynku do nadawcy
publicznego (spadek o 2,3 p.p.), ok. 17% do Eurozet, a ponad 14% do grupy Time. Programy
Grupy Agora zajety nieco ponad 6%, a pozostate stacje radiowe uzyskaty tgcznie prawie
12% udziatu w czasie stuchania.

Na kolejnych wykresach przedstawione sg zmiany stuchalnosci programéw radiowych

w latach 2008-2018.

Wykres nr 44. Udziat w czasie stuchania programéw ogoélnokrajowych, ponadregionalnych,
regionalnych oraz lokalnych w latach 2008-2018

Udziat w czasie stuchania

50%
45% |-

. Y : == koncesjonowane
"N* — o N programy
40% ¢ ' ogolnopolskie
35% =@ koncesjonowane
. ) lokalne
30% D= o al)”
25% 'L**—.’ == programy
. el ogdlnopolskie PR
20% - M=l .-"*.“- = - SA
- -_'—*
15% \.\\. === ponadregionalne
O,
10% N
59 1 - N roéni
*%W rozgrosnie
o regionalne radia

0% publicznego
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA
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Programy ponadregionalne: Antyradio, VOX FM, TOK FM, muzo.fm i RMF Classic oraz
publiczne Polskie Radio 24 osiggnety w 2018 r. facznie 8,7% udziatu w czasie stuchania.
Trwajacy od roku 2013 wzrost stuchalnosci tych programéw zostat tym samym wyhamowany.

W 2018 r. faczny udziat w czasie stuchania rozgtosni regionalnych Polskiego Radia byt
0 0,2 p.p. mniejszy niz w roku poprzednim i wyniost 4,8% (a wraz z programami miejskimi radia
publicznego 5,3%).

Koncesjonowane programy o zasiegu lokalnym zanotowaty duzy wzrost tacznego udziatu w
czasie stuchania. Zwiekszyt sie on o 3,0 p.p. (co oznacza wzrost o 10,1%) i osiggnat 32,9%.
Audytorium tych programéw byto o 6,7% wieksze niz przed rokiem (wzrost o 2,2 p.p.).
W3srdd nich najwieksza popularnoscia cieszyty sie programy nadawane pod markg ESKA - 7,5%
(mniejsze kotko na wykresie nr 42).

Wykres nr 45. Udziat w czasie stuchania ogélnopolskich programéw radiowych w latach
2008-2018

30%
’,IP'“'*.~. === RMF FM
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2
w
2 15% —¥=Program 1 PR SA
«©
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o e TS —

e e——
2
- 0% i*EFﬁh“%- Program 3 PR SA
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N
g 5% =X
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0%
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

Rok 2018 byt kolejnym rokiem wzrostu udziatu w czasie stuchania programu RMF FM, ktore
wyraznie dominuje w tej grupie programoéw. Za spadek popularnosci programoéw ogélnopolskich
na przestrzeni ostatnich lat odpowiedzialne sg przede wszystkim Radio Zet (spadek o 6,8 p.p.,
czyli 35,3% miedzy 2008 a 2018 r.) oraz publiczna Jedynka (spadek o0 6,6 p.p., czyli 49,6% miedzy
2008 a 2018 r.). W 2018 r. nastgpit tez ponowny spadek popularnosci Programu 3, wskutek
czego uzyskat on najnizszg od 10 lat wartos¢ udziatu w czasie stuchania wynoszacg 5,7%
(0 1,0 p.p., czyli 15,3% mniej niz przed rokiem). Radio Maryja, bedac jedynym przedstawionym
na Wykresie nr 45 radiem tematycznym (spoteczno-religijnym) od lat utrzymuje udziat w czasie
stuchania na statym poziomie. Program 2 Polskiego Radia nie jest uwzgledniony na wykresie ze
wzgledu na niski udziat w czasie stuchania.
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Wykres nr 46. Udziat w czasie stuchania programéw o zasiegu ponadregionalnym w latach
2008-2018
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

Udziat w czasie stuchania wszystkich programéw ponadregionalnych rést na przestrzeni
ostatnich dziesieciu lat. Szczegdlnie wyrazny wzrost obserwowany jest od roku 2014.
Rekordzistg jest program VOX FM (do 2014 r. Eska Rock), ktory w latach 2009-2018 zyskat
2,42 p.p., czyli jego udziat w czasie stuchania wzrést o 346,9% oraz Antyradio (do 2014 r.
Chilli Zet, a wczesniej Planeta), ktore w tym okresie zyskato 0,9 p.p., co daje 343,2% wzrostu.

Wykres nr 47. Udziat w czasie stuchania grup programéw o zasiegu lokalnym w latach
2008-2018
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA
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Wéréd programéw lokalnych, znacznym wzrostem stuchalnosci w ciggu ostatnich dziesieciu
lat cieszyty sie, jako grupa, programy lokalne niezrzeszone w sieciach (wzrost o 5,9 p.p., czyli
190%).

Obserwowany wzrost wskaznikéw stuchalnosci pozostatych programow lokalnych wynika
nie tylko z przyznawania nowych koncesji na takie programy. Miedzy koncem 2017 r. a koficem
2018 r. przybyto siedem programéw wliczanych do tej grupy, a wiec ich liczba wzrosta o 6,2%,
natomiast udziat w czasie stuchania w tym okresie wzrést dwukrotnie wiecej - 12,4%. Oznacza
to, ze stuchacze coraz chetniej nastawiajg radioodbiorniki na te wtasnie programy. Zwiekszyt sie
tez udziat w czasie stuchania programoéw sieci Plus, ktére notowaty w tym okresie znaczne
wahania stuchalnosci oraz obecnej na rynku od 2015 r. sieci Radia Pogoda. Sieci programow
Ztote Przeboje, RMF Maxxx oraz Radio WAWA utrzymywaty w kolejnych latach podobny
poziom stuchalnosci. Przy czym w przypadku Radia WAWA jest to czwarty rok wzrostu udziatu
w czasie stuchania. W przedstawionym okresie malata jedynie stuchalno$¢ sieci Eska, choé
w ostatnich dwdch latach jej udziat w czasie stuchania zwiekszyt sie 0 0,9 p.p. Warto zauwazy¢,
ze to wiasnie programy adresowane do grupy 18-34 lata, grajagce wspotczesne hity (format
muzyczny CHR®%) maja najwyzsze wskazniki stuchalnosci wéréd sieci programéw lokalnych.

Na wykresie nr 48 przedstawiono krzywa dzienng stuchalnosci programoéw radiowych, czyli
odsetek stuchaczy danego programu w okres$lonej porze dnia. Dzien zostat podzielony na
kwadranse.

Oba uniwersalne ogdlnopolskie programy koncesjonowane, RMF FM i Radio Zet, utrzymywaty
wysoki, niemal staty poziom audytorium miedzy godzing 8:00 a 15:00 (RMF FM powyzej
6% zasiegu w kwadransie, a Radio Zet prawie 3%). PdzZniej liczba ich stuchaczy stopniowo malata.
Program 1 PR SA miat najwiecej stuchaczy w godzinach 8:00-10:00 (nieco ponizej 3%). Po 10:00
jego audytorium powoli i systematycznie malato. Program 3 PR SA utrzymywat swojg wysoka
stuchalnos¢ (powyzej 1,5%) najdtuzej, bo od godz. 7:00 do ok. 17:00. Spoteczno-religijne Radio
Maryja przyciagato wieksza liczbe stuchaczy podczas pasm modlitewnych (7:00 - Msza Swieta,
12:30 - rézaniec, 15:00 - Koronka do Bozego Mitosierdzia i 21:00 - Apel Jasnogorski), przy czym
najwiecej stuchaczy wtaczato program o godzinie 7:00 i 15:00.

66 Contemporary Hit Radio (CHR) - nazwa gatunku muzycznego i formatu radiowego gtéwnie z muzyka pop, klubowa,
hip-hop i R&B.
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Wykres nr 48. Dzienny rozktad stuchalnosci pieciu programéw ogoélnopolskich w 2018 r.

8%

i N N
7% | ™
J N\
[9) ——f
s 6% ’.I = RMF FM
[+
£ 5% Radio Zet
-§ 4% Program 1 L
= \'\
2 0 _ e Program 3
3% :
00 ~ . .
@ o~ Radio Maryja
g 2% =
N A
1% _{"F
0% AFrrtrrr
O 9O 9 O 9 9 9 O 9 9 9 9 O Q9 9 9 O 9 9 9 9 9 9 9
S O 9 & & & O 5 & & & O H O & O O o o o o o o o
n O N 0O &0 O ««& AN ™M < 1n O N W O O =« N MO O «w o O™ <
O O O O O "5 o d d o d 9 d d 4 & N 8 6 o o & o

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

3. Rynki otaczajace
3.1. Prasa

Prasa jako zZrédto informacji

Dane dotyczace zaufania, jakim obywatele panstw cztonkowskich Unii Europejskiej darza
poszczegdlne media zostaty opublikowane przez Komisje Europejskg na podstawie badan
wykonanych przez TNS Political & Social ¢7. Wskazuja one, ze najbardziej wiarygodnym zrédtem
informacji dla Polakow jest radio (66%), nastepnie prasa: informacjom w wersji drukowanej ufa
55% respondentéw, a w przypadku cyfrowych wersji tytutdw prasowych odsetek ten jest
mniejszy (45%).

Informacjom pochodzacym z serwiséw spotecznosciowych i komunikatoréw ufa jedynie 34%.

Dzienniki
Najbardziej popularnym dziennikiem jest Fakt. Kontakt z chociaz jednym wydaniem tabloidu

zadeklarowato 3,7% badanych®®. Wsréd o$miu najbardziej znanych tytutéw trzy znajdujace sie
na czotowych pozycjach to pisma, w ktérych informacje przeplatajg sie z newsami z zycia

67 Badanie przeprowadzone w lutym br. na prébie 26,5 tys. 0séb.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polacy-najbardziej-ufaja-radiu-telewizji-i-prasie-media-internetowe-malo-
wiarygodne

68 https://www.pbc.pl/rynek-prasowy
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celebrytéw lub ciekawostkami ze $wiata sportu. Pozostate to dzienniki spoteczno-polityczne
oraz gospodarcze.

W tej grupie mozna znalez¢ réwniez Naszemiasto.pl: wydawany w wiekszych miastach,
bezptatny dziennik poswiecony sprawom lokalnym®’.

Wykres nr 49. Sredni procent respondentéw, ktorzy zetkneli sie z przecietnym wydaniem
pisma

4
35
3
25
2
1,5
1
H B
° m
%{’_\, (:‘:b S $A eé’) ¢\°® ] 'b(:}'o o.\{\"b c)\>
« & $ Q @ K\ & &
R & % Q o S <
) & P N AR »
2 o R 1@ > & N
& S < P s &
/‘,
@ ¢ &
&
S

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogdlnopolskie badania czytelnictwa
prasy’°

Tygodniki

Wsrdéd trzech najbardziej rozpoznawalnych tygodnikdow znajdujg sie informatory
o programach telewizyjnych i pisma o zyciu celebrytéw. Na czwartym miejscu plasuje sie
tygodnik zawierajgcy przedruki artykutéw z prasy krajowej i $wiatowej. Popularnosé
tygodnikéw opinii w poréwnaniu do tych wydawnictw jest istotnie mniejsza.

62 Naszemiasto.pl ukazuje sie dwa razy w tygodniu. Pod t3 nazwa istnieje od wrzeénia 2012 roku (przedtem
Echo Miasta). Naszemiasto.pl jest platforma trojmedialng dostepng jednoczesnie jako bezptatna gazeta, portal
internetowy oraz aplikacja na smartfony. We wszystkich trzech postaciach Naszemiasto.pl to przewodnik po
miastach, swoisty informator kulturalny, opisujacy zachodzace w nich zmiany i zachecajacy do aktywnego wtaczania
sie w zycie lokalnej spotecznosci, https://polskapress.pl/pl/portfolio/prasa/bezplatne

70 https://www.pbc.pl/rynek-prasowy. Prezentacja danych za okres sierpien 2018 - styczen 2019. Badanie
realizowane metoda CAPI - ankieter prowadzi bezposrednio wywiad z respondentem przy uzyciu komputera, na
ktéorym zapisywane sg odpowiedzi na zadane w formularzu pytania. Liczba przebadanych respondentéw (wiek
15-75 lat) w danym okresie N=9 899. N oznacza liczbe 0sb uczestniczacych w badaniu.
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Wykres nr 50. Sredni procent respondentéw, ktérzy zetkneli sie z przecietnym wydaniem
pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogdlnopolskie badania czytelnictwa
prasy”’!

Dwutygodniki

Najbardziej rozpoznawalne dwutygodniki to tytuty prasy kobiecej oraz, podobnie jak
w przypadku tygodnikéw, wydawnictwa poswiecone zyciu gwiazd i popularnym serialom.

Wykres nr 51. Sredni procent respondentéw, ktorzy zetkneli sie z przecietnym wydaniem
pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogélnopolskie badania czytelnictwa
prasy’?

71 https://www.pbc.pl/rynek-prasowy. Prezentacja danych za okres sierpiern 2018 - styczen 2019. Badanie
realizowane metodg CAPI - ankieter prowadzi bezposrednio wywiad z respondentem przy uzyciu komputera, na
ktorym zapisywane s3 odpowiedzi na zadane w formularzu pytania. Liczba przebadanych respondentéw (wiek
15-75 lat) w danym okresie N=9 899. N oznacza liczbe 0s6b uczestniczacych w badaniu.

72j.w.
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Miesieczniki

Wéréd miesiecznikow czotowe miejsce zajmuje bezptatne pismo kolportowane przez jedna
z sieci sklepéw kosmetyczno-drogeryjnych. Biorac pod uwage prase ptatng, zdecydowanym
liderem jest magazyn dla kobiet, Twéj Styl. Na kolejnych pozycjach znajdujg sie na przemian
pisma motoryzacyjne, komputerowe, modowe i poradniki. Na uwage zastuguje dobra pozycja
popularno-naukowego miesiecznika Swiat Wiedzy.

Wykres nr 52. Sredni procent respondentéw, ktorzy zetkneli sie z przecietnym wydaniem
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogdlnopolskie badania czytelnictwa
prasy’?

73 https://www.pbc.pl/rynek-prasowy. Prezentacja danych za okres sierpiern 2018 - styczen 2019. Badanie
realizowane metoda CAPI - ankieter prowadzi bezposrednio wywiad z respondentem przy uzyciu komputera, na
ktorym zapisywane sg odpowiedzi na zadane w formularzu pytania. Liczba przebadanych respondentéw (wiek 15-75
lat) w danym okresie N=9 899. N oznacza liczbe 0s6b uczestniczacych w badaniu.
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Dwumiesieczniki

W grupie tej mieszcza sie réznorodne pozycje. Podobnie jak w grupie miesiecznikéw, s to
pisma motoryzacyjne, poradniki o zdrowiu, kuchni, wnetrzarstwie czy treningu personalnym.
Wazne miejsce zajmuje dwumiesiecznik historyczny, a zestawienie zamyka luksusowy magazyn
dla mezczyzn.

Wykres nr 53. Sredni procent respondentéw, ktérzy zetkneli sie z przecietnym wydaniem
pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogélnopolskie badania czytelnictwa
prasy’#

Kapitat w prasie

Prawie potowa sposréd 20 duzych wydawcow posiada kapitat zagraniczny (Bauer, Ringier
Axel Springer, Polska Press, Edipresse Polska, Burda International Polska, Marquard Media,
Egmont Polska i Bonnier Bussines Polska). Do polskich przedsiebiorcéw nalezg pozostate tytuty
(Agora, ZPR Media, Grupa Gremi, Westa Druk Mirostaw Kulié, Infor Biznes, Fundacja Goscia
Niedzielnego, Polityka, Platforma Mediowa Point Group, Fratria, Forum SA).

74 https://www.pbc.pl/rynek-prasowy. Prezentacja danych za okres sierpien 2018 - styczen 2019. Badanie
realizowane metoda CAPI - ankieter prowadzi bezposrednio wywiad z respondentem przy uzyciu komputera, na
ktorym zapisywane sg odpowiedzi na zadane w formularzu pytania. Liczba przebadanych respondentéw (wiek 15-75
lat) w danym okresie N=9 899. N oznacza liczbe 0s6b uczestniczacych w badaniu.
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Wykres nr 54. Najwieksi wydawcy - przychody ze sprzedazy tytutéw i z reklamy prasowe;j
w 2017 roku (w min zt)
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Zrédto: Opracowanie wiasne Biura KRRIT na podstawie informacji podanych w przypisie”®

Sprzedaz prasy
Dzienniki ogélnopolskie

Pierwsze miejsce w sprzedazy ogdétem dziennikéw ogdlnokrajowych, podobnie jak rok
wczesniej, zajmuje Fakt.

Wiekszos¢ gazet codziennych wykazata spadek sprzedazy z wyjatkiem Dziennika Gazety
Prawnej i Parkietu Gazety Gietdy. Najwiekszy spadek zanotowaty: Gazeta Polska Codziennie
(- 15,82%) i Rzeczpospolita (-13,53%).

75 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wydawnictwo-bauer-wyniki-finansowe-w-2017-roku,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polska-press-wyniki-finansowe-w-2017-roku
https://kipg.pl/najwieksi-platnicy-cit-2017/ringier-axel-springer-polska-spolka-z-ograniczona-odpowiedzialnoscia-
najwieksi-platnicy-2017/

https://www.agora.pl/dowloand/pobierz/2017-sprawozdanie-zarzadu-skonsolidowane
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/burda-publishing-polska-ze-spadkiem-wplywow-i-2-6-min-zl-zysku-
stawia-na-internet-i-konsolidacje
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/edipresse-polska-114-min-zl-z-prasy-i-reklam-7-4-mln-zl-zysku-20-
dziennikarzy-mniej-na-etacie
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Wykres nr 55. Liczba sprzedazy ogétem wydan drukowanych i e-wydan, w tym prenumeraty
dziennikow
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych ZKDP za Wirtualnemedia.pl

Tygodniki opinii
Caty segment tygodnikéw, z wyjatkiem Newsweek Polska, odnotowat spadek sprzedazy

w styczniu 2019 roku w poréwnaniu ze styczniem 2018 roku. Nadal w tej grupie czasopism
czotowe miejsce zajmuje Gos¢ Niedzielny, a drugie i trzecie miejsce Polityka i Newsweek Polska.

Najwiekszy spadek odnotowaty Sieci (- 30,23%) i Gazeta Polska (-26,54%).
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Wykres nr 56. Liczba sprzedazy ogétem tygodnikéw opinii
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych ZKDP za Wirtualnemedia.pl

Prasa regionalna i lokalna

Czytelnictwo prasy lokalnej i regionalnej odnotowuje state spadki sprzedazy. W poréwnaniu
sprzedazy ogdtem (styczen 2018 r. do stycznia 2019 r.) najwiecej stracity: Gazeta Wroctawska
(-22,65%), Dziennik Zachodni (-21,83%) i Dziennik tédzki (-19,66%). Pozostate tytuty utracity
srednio po kilkanascie procent rok do roku.

Liderem sprzedazy jest Gazeta Pomorska, drugie miejsce zajmuje Dziennik Zachodni, a trzecie
Gtos Wielkopolski 7°.

Tygodniki Yellow

Wsrod osmiu najchetniej kupowanych tytutéw wiekszosé to przewodniki po programie
telewizyjnym i pisma plotkarskie. Na ich czele niezmiennie znajduja sie Tele Tydzier i Zycie na
Gorgco, mimo spadkéw sprzedazy (poréwnanie stycznia 2018 r. do stycznia 2019 r.).

76 https/www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-dziennikow-regionalnych-i-lokalnych-styczen-2019
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Wykres nr 57. Liczba sprzedazy ogétem wydan drukowanych i e-wydan, w tym prenumeraty
dziennikow
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych ZKDP za Wirtualnemedia.pl

Miesieczniki
Wzrost sprzedazy w segmencie miesiecznikéw w lutym 2019 roku, w stosunku do lutego

w roku poprzednim, dotyczyt tylko Poradnika Domowego. Drugi w rankingu Swiat Kobiety
zanotowat najwiekszy spadek sprzedazy.

Wykres nr 58. Liczba sprzedazy ogétem wydan drukowanych i e-wydan, w tym prenumeraty
miesiecznikéw

350 000
300 000
250 000

H luty 2018 r.
H juty 2019 r.

200 000

150 000

100 000
50000 -

O .
Kobieta i Zycie Swiat Kobiety Dobre Rady Poradnik Cata Ty Claudia Olivia
Domowy

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych ZKDP za Wirtualnemedia.pl
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E-prasa

Aby konkurowaé z serwisami internetowymi, wydawcy wydan drukowanych oferujg takze
wydania elektroniczne, ktére sg tansze, atrakcyjne i duzo szybsze w czasie dotarcia do
odbiorcéw.

W 2018 roku najwyzszg sprzedaz wydan elektronicznych wséréd ogdlnopolskich gazet
codziennych miata Rzeczpospolita 77 (Srednia sprzedaz e-wydan na poziomie 10 977 egz.).
W skali roku tytut ten zanotowat spadek wynoszacy 2,86%. Drugg pozycje zajat Dziennik Gazeta
Prawna ze $rednim wynikiem na poziomie 10 794 egz., 0 0,79% wyzszym niz w analogicznym
okresie poprzedniego roku. Na trzecim miejscu uplasowat sie Puls Biznesu, ktérego $rednia
sprzedaz e-wydan wzrosta o 3,35%, do 3 486 egzemplarzy (byt to najwyzszy wzrost
W powyzszym zestawieniu).

Wéréd dziennikéw regionalnych i lokalnych pozycja lidera $redniej sprzedazy e-wydan
w 2018 roku nalezata do Dziennika Zachodniego (970 egz.), przy wzroscie az o 85,82%. Drugie
miejsce zajat Gtos Wielkopolski, ktérego srednia sprzedaz wyniosta 851 egz. (wzrost o 2,9%).
Na trzecim miejscu znalazta sie Gazeta Olsztyriska/Dziennik Elblgski, ktérej Sredni wynik e-wydan
zwiekszyt sie najbardziej w zestawieniu, z 88 e-wydan w 2017 r. do 737 w 2018 r.
tj. 0 837,50%8.

Najliczniejszy katalog produktéw cyfrowych na rynku posiada Spotka e-Kiosk”?, ktéry
zawiera ok. 600 tytutéw e-prasy. Spoétka posiada 32% tacznego udziatu w rynku poprzez
swoje platformy dystrybucyjne. Publio, Amazon, AppStore i Google Play majg tacznie ponad
5% udziatu, a ok. 7%, to inne kanaty dystrybucji wydan cyfrowych.

Wptywy z reklam

W 2018 roku wydatki na reklame w dziennikach spadty o 6,6 % w poréwnaniu do 2017 r.
(tj. 0 13 miIn zt), a w magazynach o 6,8% (tj. 0 23 mIn zt). Rynek reklamy prasowej w 2018 roku
byt wart 504 min zt, co stanowito 5,3 % wartosci catego rynku reklamowego (w 2017 roku 6,1%).
Duze budzety reklamowe, lokowane dotychczas w prasie, sg przenoszone do innych segmentéw
rynku, w szczegdlnosci do Internetu.

77 Zwigzek Dystrybucji i Kontroli Prasy dla Wirtualnemedia.pl.

78 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/dane-sprzedazy-e-wydan-dziennikow-2018-rzeczpospolita.

79 Spétka jest jednym z podmiotdw z portfela Gremi Media SA, wydawcy dziennikéw Rzeczpospolita i Parkiet Gazeta
Gietdy. Mniejszo$ciowym udziatowcem e-Kiosku jest RUCH SA. Akcje sp6tki s3 notowane na rynku New Connect.
Spotka posiada marki: eKiosk.pl, eGazety.pl, Nexto.pl, eContentLAB.pl, eKiosk News oraz dostarcza platforme
Plusoczytelnia.pl.
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3.2. Internet i telekomunikacja®®
Dostep do Internetu

Dostep do Internetu stat sie dobrem powszechnego uzytku, a komputer jednym
z podstawowych elementéw wyposazenia gospodarstw domowych. W stosunku do roku 2017
liczba gospodarstw posiadajacych dostep do Internetu wzrosta o 2,3 p.p. Oznacza to, ze 84,2%
polskich gospodarstw ma dostep do Internetu. Dla wiekszosci z nich (79,3%) jest to dostep
szerokopasmowy (wzrost o 1,7 p.p. w poréwnaniu z 2017 r.), ktéry umozliwia korzystanie
z bardziej zaawansowanych ustug, w tym audiowizualnych ustug medialnych.

Wykres nr 59. Dostep do Internetu w gospodarstwach domowych

H ogoétem B w tym szerokopasmowy

84,2%

2015 2016 2017 2018

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badar Spoteczenistwo informacyjne w Polsce w 2018,
GUS, Opracowanie sygnalne, Warszawa, 22.10.2018 r.

W dalszym ciggu jednak istnieje réznica w dostepie do Internetu miedzy terenami wysoko
zurbanizowanymi a terenami wiejskimi.

80 Opisujac te czes¢ rynku KRRIT opiera sie na danych za rok 2018 lub za rok 2017 w zaleznosci od dostepnosci
najbardziej aktualnych danych statystycznych.
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Wykres nr 60. Dostep do Internetu w gospodarstwach domowych wedtug stopnia urbanizacji
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badan Spoteczehstwo informacyjne w Polsce w 2018,
GUS, Opracowanie sygnalne, Warszawa, 22.10.2018 r.

Internet w domu posiadajg najczesciej gospodarstwa z dzie¢mi (99,2%), w duzych miastach
(87,8 %) i na obszarach o wiekszym stopniu urbanizacji 8.

Podobnie jak w latach poprzednich, w roku 2018 rezygnacja z dostepu do Internetu wynikata
z braku potrzeby korzystania z takiej ustugi. Na drugim miejscu podawano brak odpowiednich

umiejetnosci cyfrowych, a dopiero na trzecim i czwartym wysokie koszty zakupu sprzetu
i dostepu do sieci.

Wykres nr 61. Powody braku dostepu do Internetu w gospodarstwach domowych w 2017
i2018r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badan Spoteczeristwo informacyjne w Polsce w 2018,
GUS, Opracowanie sygnalne, Warszawa, 22.10.2018 r.

81 GUS, Wykorzystanie technologii informacyjnych w przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych w 2018 r.
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Udziat tradycyjnych technologii dostepu do Internetu (xDSL, TVK, LAN-Ethernet, WLAN)
systematycznie maleje. W 2017 roku stanowit on tacznie 43,1%, wobec 44,7% w roku 2016, na
korzys¢ dostepu mobilnego, natomiast dostep w technologiach 2G/3G/4G wzrdst w tym
samym okresie 0 0,1 p.p.22.

Dostep typu dial up ze stacjonarnej linii telefonicznej to margines rynku.

Wykres nr 62. Dostep uzytkownikéw do Internetu wedtug uzytkowanej technologii
dostepowej

m2016 m2017

51,1% 51,2%

xDSL FTTH TVK 2G/3G/4G  LAN-Ethernet WLAN pozostate

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego
w Polsce w 2017 roku, UKE, Warszawa, czerwiec 2018 r.

Wsrdod technologii mobilnych na pierwszym miejscu znajduje sie technologia LTE, ktorej
udziat wynosi 84 % w zasiegach sieci mobilnych, 0 2,2 p.p. wiecej niz w roku poprzednim. Rozwdj
sieci LTE, ktéra jest bardziej korzystna dla odbiorcéow ze wzgledu na wiekszg przepustowosc,
generuje coraz wieksze zapotrzebowanie ze strony operatorow komoérkowych na zasoby widma
czestotliwosci.

Po przekazaniu na potrzeby budowy LTE czestotliwosci pierwszej dywidendy cyfrowej (790-
862 MH®3), w listopadzie 2015 roku Swiatowa Konferencja Radiokomunikacyjna zdecydowata
o przeznaczeniu drugiej dywidendy cyfrowej (czestotliwosci z zakresu 694-790 MHz,
tzw. pasma 700 MHz) na potrzeby szerokopasmowych ustug telefonii mobilnych. Petna

82 Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2017 roku, UKE, czerwiec 2018.

83 Po zakonczonym procesie cyfryzacji telewizji naziemnej zwolnione zostaty zakresy czestotliwosci uzytkowane
wczesniej przez telewizje analogowa. Uzyskane w ten sposdb zasoby widma czestotliwosci zostaty nazwane
dywidenda cyfrowa.
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harmonizacja wykorzystania pasma 700 MHz w Europie nastgpi najpdzniej do roku 2022
na mocy Decyzji Parlamentu Europejskiego®.

W 2018 r. Ministerstwo Cyfryzacji opublikowato dokument pt. Krajowy Plan Dziatan zmiany
przeznaczenia pasma 700 MHz w Polsce. Zawiera on zaréwno spis przedsiewzie¢ niezbednych do
tzw. ,uwolnienia” tego pasma, jak i szczegdétowy harmonogram dziatan. Rola KRRIiT w tym
harmonogramie wigze sie z koniecznoscia dokonania zmian w dokumentach koncesyjnych
nadawcow cyfrowej telewizji naziemnej, wynikajacych z przeniesienia emisji do nizszych
zakreséw czestotliwosci. W Urzedzie Komunikacji Elektronicznej trwajg obecnie prace nad
dokoniczeniem uzgodnien miedzynarodowych, ktére umozliwia Polsce wykorzystanie
zwolnionego pasma na szerokopasmowe ustugi mobilne w technologii 5G.

Korzystanie z Internetu 8

W 2018 roku 74,8% oséb w wieku 16-74 lata regularnie, co najmniej raz w tygodniu
korzystato z Internetu (w roku poprzednim 72,7%). Internet najczesciej wykorzystywany jest
w domu. W ten sposdb korzysta z niego 76,5% uzytkownikdw. Znacznie rzadziej sieé
wykorzystywana jest w innych miejscach takich jak praca, szkota czy miejsca publiczne.

Wykres nr 63. Miejsce korzystania z Internetu

76,5%
74,8% ) = 2017 ®2018

39,7%

w domu W miejscu pracy u znajomych w szkole W miejscu
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyjnych
w przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych w 2018 r.

Czestotliwosé korzystania z Internetu najsilniej skorelowana jest z wiekiem. W zasadzie
cata populacja w wieku 18-24 lat korzysta z sieci, a takze ogromna wiekszos$é oséb przed

84 Decyzja Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2017/899 z dnia 17 maja 2017 r. w sprawie wykorzystywania
zakresu czestotliwosci 470-790 MHz w Unii Europejskiej.
85 Dane przedstawione ponizej nie dotycza wykorzystywania Internetu do dostarczania tresci audiowizualnych.
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45 rokiem zycia. Wéréd osdb powyzej 55 roku zycia z Internetu korzysta wiecej niz potowa,
a okoto jedna trzecia w wieku powyzej 65 lat. W najstarszych grupach wiekowych aktywnosé
w Internecie zalezy od poziomu wyksztatcenia.

Wykres nr 64. Osoby regularnie korzystajace z Internetu wg grup wiekowych
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyjnych
w przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych w 2018 r.

Wykres nr 65. Najczesciej wykonywane czynnosci w Internecie
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyjnych
w przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych w 2018 r.
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Informacje na temat innych audiowizualnych ustug dostepnych w Internecie znajduja sie
w rozdziale Kierunki rozwoju rynku mediéw oraz jako kontekst - w podrozdziale Rozwdj rynku ustug
ptatnych.

Rynek telekomunikacyjny

Trendy na rynku ustug telekomunikacyjnych w 2017 r. nie ulegty zasadniczej zmianie. £aczna
warto$¢ rynku telekomunikacyjnego w Polsce nie zmienita sie w stosunku do roku 2016
i wyniosta 39,5 mld zt 8. Wszystkie kategorie ustug zanotowaty jednak spadek w stosunku do
2016 r. Mimo spadkéw wartosci segmentu telefonii mobilnej, generowane z niego przychody
stanowity prawie potowe wartosci catego rynku telekomunikacyjnego. Znacznie mniejszy udziat
miaty ustugi dostepu do Internetu i telefonia stacjonarna.

Wykres nr 66. Udziaty poszczegélnych segmentéw w wartosci rynku telekomunikacyjnego
(w mlid zt)

16,7

m2016 m2017

49 47
. . = .

telefonia ruchoma ustugi dostepu do internetu telefonia stacjonarna

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2017 roku, UKE, czerwiec 2018 r.

W 2017 roku w Polsce ustugi telefonii mobilnej Swiadczyto 31 operatoréw, z czego tylko
pie¢ podmiotdéw posiadato wtasng infrastrukture techniczna. Tak jak w poprzednich latach,
rynek telefonii mobilnej miat charakter oligopolu®” - czterech operatoréw o silnej pozycji miato
tacznie 96,4% udziatéw. Ich udziat w rynku od kilku lat nie ulega istotnym zmianom.

86 Catkowita suma przychoddéw osiagnietych przez przedsiebiorcéw telekomunikacyjnych z tytutu prowadzenia
dziatalnosci telekomunikacyjnej w zt, bez VAT.

87 W zwiazku z tym, Ze telefonia komdrkowa wymaga znaczacych inwestycji i budowy kosztownej infrastruktury
technicznej, brakuje na rynku silnych podmiotéw, ktére mogtyby konkurowac z juz istniejagcymi operatorami. Podobna
sytuacja jest w innych krajach europejskich.
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Wykres nr 67. Udziaty operatoréw telefonii mobilnej pod wzgledem przychodéw za 2017 r.

pozostali; 2,8%

Orange Polska;
26,5%

P4; 23,40%

T-Mobile Polska;
19,7%

Polkomtel; 26,8%/

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2017 roku, UKE, czerwiec 2018 r.

Liczba aktywnych kart SIM w telefonii komorkowej wyniosta 53,3 min sztuk (55,5 min sztuk
w roku 2016). Spadek ten jest wynikiem wprowadzenia obowiazku rejestracji kart prepaid.

Rynek telefonii stacjonarnej wykazuje od lat tendencje spadkowa, zaréwno liczba abonentéw
jak i wartosc rynku systematycznie maleja. W roku 2017 liczba abonentéw telefonii stacjonarnej
wynosita 4,8 min, wobec 5,2 min w roku poprzedzajagcym, a wartos¢ tego rynku zmalata
0 0,3 mld zt. Najwiekszy udziat z przychodach maja optaty abonamentowe (az 76,1%).

Podobnie jak w latach poprzednich, najwieksza liczbe uzytkownikéw miata firma Orange -
52% tacznej liczby abonentéw. Kolejne miejsca zajety: UPC - 13,3% oraz Netia - 8,8%.

Rok 2017 byt kolejnym rokiem wzrostu na rynku ustug wigzanych. W 2017 r. korzystato
z nich 10,15 miIn uzytkownikéw (wobec 7,86 min w 2016 r.) Najpopularniejsza ustugg wigzana
byto potaczenie Internetu mobilnego z telefoniag ruchoma. Korzystato z niej 60,1%
uzytkownikéw wobec 53,7% w roku 2016. Drugi pod wzgledem popularnosci pakiet: Internet
stacjonarny + telewizja zanotowat spadek z 13,9% uzytkownikéw w 2016 r. do 11,1% w 2017,
a pakiet potrojny (Triple Play) telefonia stacjonarna + Internet stacjonarny + telewizja zanotowat
spadek o 3 p.p.

Coraz wieksze znaczenie wsrdd ustug telekomunikacyjnych ma transmisja danych.
Operatorzy oferujg coraz wieksze pakiety danych, a zwiekszajacy sie zasieg sieci o najszybszych
przeptywnosciach pozwala na znaczny wzrost wykorzystania tej ustugi. W przeciagu pieciu lat
wolumen transferu danych wzrdést szesnastokrotnie, a w 2017 r. klienci przetransferowali 2110
petabajtéw danych, co oznacza, ze na kazdego mieszkanca Polski przypadto $rednio 53,6 GB
danych rocznie.
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Wykres nr 68. Wielkos¢ transmisji danych w PB (petabajtach) w latach 2013-2017

2110
1299
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260
128
mm B
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2017
roku, UKE, czerwiec 2018 r.

Polska zbliza sie do osiggniecia celu zawartego w Europejskiej Agendzie Cyfrowej. Mozliwo$¢
dostepu do stacjonarnego Internetu o szybkosci 30 Mb/s ma juz ok. 33% budynkéw, co najmniej
100 Mb/s ma 10% budynkéw. W stosunku do roku 2016 zmniejszyta sie o 8% liczba
miejscowosci bez zasiegu sieci stacjonarnych i bezprzewodowych, przy czym 99% z nich to
najmniejsze miejscowosci, liczace kilka budynkéw. Réznorodnosé podmiotdéw dziatajgcych na
polskim rynku telekomunikacyjnym, zaréwno pod wzgledem wielkosSci, jak i zakresu
oferowanych ustug powoduje, ze liczba ,biatych plam” na mapie dostepnosci do Internetu stale
sie zmniejsza.

Najwazniejszym trendem w nadchodzacych latach bedzie wzajemne przenikanie sie réznych
segmentow rynku, czyli konwergencja urzadzen i ustug. Olbrzymie znaczenie dla operatoréw
i konsumentéw bedzie miato, spodziewane w najblizszych latach, wprowadzenie technologii 5G.
Obecnie trwajg intensywne prace nad jej standaryzacja. Sie¢ 5G pozwala na osigganie wysokich
przeptywnosci, cechuje sie nizszymi opdznieniami niz w obecnie stosowanych standardach,
tatwiejsze jest uzyskanie powszechnego zasiegu. Plany Komisji Europejskiej zaktadajg pokrycie
do 2020 r. zasiegiem sieci 5G jednego miasta w kazdym panstwie cztonkowskim Unii
Europejskiej. Do 2025 r. w zasiegu sieci 5G majg by¢ juz nie tylko wszystkie tereny miejskie, ale
tez gtéwne szlaki komunikacyjne. W kolejnych latach operatorzy beds poszukiwaé nowych
zrodet przychodoéw i réznicowac oferte ustug, wzrosnie zainteresowanie dostarczaniem ustug
ICT (ustugi z pogranicza IT i telekomunikacji), tworzeniem wtasnych danych i ustug finansowych
(karty kredytowe, ubezpieczenia itp.).
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3.3. Rozwéj rynku ustug ptatnych?®®

Aplikacje dostepne na urzadzenia mobilne

Szacuije sie, ze liczba uzytkownikéw smartfonéw w Polsce osiggneta 21 min, co oznacza, ze
64%% mieszkancéw posiada tego typu urzadzenie. Wzrost sprzedazy smartfondw jest bardzo
dynamiczny réwniez ze wzgledu na fakt dostepu do mobilnego Internetu, ktéry daje
uzytkownikowi m.in. dostep do aplikacji, w tym do coraz popularniejszych gier mobilnych?°.
W 2017 r. sprzedano 8,8 min sztuk smartfondw, tj. o ok. 7% wiecej niz w roku 2016 r.

Wykres nr 69. Penetracja smartfonéw w Polsce

58% 61% 62 i
(o]

styczen 2013 styczen 2014 maj 2015 styczen 2015 czerwiec 2015 grudzien 2016 grudzien 2017 czerwiec 2018

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Rynek mobilnego internetu i ustug dodanych w Polsce
2018, PMR, czerwiec 2018 r.

W zwiagzku z popularyzacjg smartfonéw, co roku w Polsce i na $wiecie wzrasta liczba pobran
réoznych aplikacji, przede wszystkim z serwiséw dostawcéw globalnych: Google, YouTube,
Messenger, Mapy Google, Facebook, Gmail?!. Najczesciej kupowane tresci i ustugi cyfrowe
to bilety (54%), muzyka (33%), gry komputerowe i dodatki do gier (27%), filmy i seriale -
abonamenty w serwisach VoD (23%). Nadal jednak najwiekszym zainteresowaniem
uzytkownikéw cieszg sie aplikacje bezptatne dostarczane przez globalne marki. Rola operatoréw
telekomunikacyjnych na tym rynku sprowadza sie gtéwnie do wspétpracy z dostawcami takimi
jak Apple czy Google.

88 Opisujac te cze$¢ rynku KRRIT przytacza najbardziej aktualne dane dostepne w okresie opracowywania obecnej
Informaciji. Sa to najczesciej dane za 2017 rok, a tam, gdzie byto to mozliwe - dane za 2018 rok.

89 Wskazane wartosci odnosza sie do ludnosci w wieku 15 lat i powyzej, wiec faktyczna liczba uzytkownikéw moze
by¢ wyzsza.

90 PMR, Rynek mobilnego internetu i ustug dodanych w Polsce 2018, czerwiec 2018 r.

1w,
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Gry wideo

W Polsce jest okoto 16 milionéw graczy (wzrost o okoto 2,6 min w poréwnaniu z 2016 r.).
Pod wzgledem przychodéw polska branza gier plasuje sie na 23. miejscu na $wiecie, a wartos¢
rynku oceniana jest na ok. 489 min USD, czyli ok. 1,9 mld z°2. Prym wioda Chiny (27,5 mld USD),
na drugim miejscu sg USA (25 mld USD), na trzecim - Japonia (12,5 mld USD).

Wedtug analitykow produkcja gier wideo jest obecnie najszybciej rozwijajagcym sie sektorem
branzy rozrywkowej?3. Wedtug prognoz warto$¢ tego rynku w 2018 r. na $wiecie miata
wzrosna¢ o ok. 13% i przekroczy¢ 137 mld USD. Gry wideo przynosza dzi$ prawie trzy razy
wiecej przychoddw niz $wiatowy przemyst filmowy??. Szacuje sig, ze polski rynek wygeneruje
w 2019 r. wptywy rzedu 2,23 mld z4°>.

Najwieksza popularnoscia w Polsce cieszg sie gry mobilne - gra w nie prawie 60%
uzytkownikow. Najbardziej popularne sg gry bezptatne (wybiera je 56% internautow),
co pokrywa sie z tendencja $wiatowa. Jedna z przyczyn popularnosci mobilnych gier moze by¢
fakt, ze dostarczajg rozrywki tafszej niz kino czy ptatna telewizja.

Uzytkownicy gier instalowanych na komputery stacjonarne to ok. 34%, a gier uruchamianych
w przegladarkach internetowych - ok. 33%7°.

E-sport

W 2018 r. polski rynek e-sportu byt wart ponad 12 min USD, a prognozy na 2019 r. méwia
o wzroscie do prawie 14,5 miliona USD. W e-sport zaangazowanych jest 924 tys. Polakéw, a do
konca 2019 roku liczba polskich e-graczy ma wzrosna¢ az o 56%°’. Polska, po Rosji, krajach
skandynawskich, Wielkiej Brytanii i Francji, jest jednym z najwazniejszych i najbardziej
dynamicznie rozwijajgcych sie rynkéw w Europie pod tym wzgledem.

Na polskim rynku telewizyjnym pojawity sie tez kanaty udostepniajgce rozgrywki i audycje
poswiecone e-sportowi np. Polsat Games E-Sport TV, Gametoon. Takze publiczny program
TVP Sport transmituje rozgrywki i audycje poswiecone e-sportowi.

Jednym z najwiekszych wydarzen w branzy e-sportu i gamingu jest turniej Intel Extreme
Masters, organizowany od 12 lat przez koncern Intel w Katowicach. W ubiegtorocznej edycji
IEM wzieto udziat 169 tys. uczestnikow. aczna pula nagréod we wszystkich sezonach rozgrywek
IEM wyniosta ponad 7 min USD. Zmagania czotowych e-sportowcéw mozna byto ogladac
na 38 kablowych i cyfrowych platformach na catym $wiecie. Transmisja byta dystrybuowana

92 https://newzoo.com/insights/trend-reports/

73 j.w.

94 Raport Forbesa na temat polskiej branzy gamingowej w 2018 roku, Najwieksi polscy producenci gier.

95 Krakowski Park Technologiczny, Raport Kondycja Polskiej branzy Gier'17, 2017.

26j.w.

97 Raport z badan PayPal i SuperData, maj 2017 r. Dane SuperData dotyczace rynku e-sportu oraz liczby odbiorcow
sg obliczane przy uzyciu danych zebranych bezposrednio przez zespoty e-sportowe, platformy strumieniowe,
transakcje w zakresie e-handlu i badania konsumenckie.
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w 12 jezykach, a ogladano ja3 w sumie przez miliard minut, co pokazuje skale i rosngca
popularnos¢ e-sportu na swiecie i w Polsce.

W 2017 r. w Polsce e-sport miat ponad 541 tys. unikalnych widzéw. Przewiduje sie, ze
w 2018 r. liczba ta wzrosta do prawie 850 tys., co stanowi o$miokrotnie mniejszy wynik niz
$rednia ogladalno$¢ konkursu skokéw narciarskich (Srednio 4,25 min widzow)”8.

Najwieksza popularnoscig rozgrywki e-sportowe cieszg sie wsrdéd odbiorcow w wieku
18-24 lat, rynek widzéw jest tez zdominowany przez mezczyzn, ktérzy stanowia ponad 80%
widowni wydarzen cybersportowych.

Ebooki i audiobooki

Wartosé catego rynku ksigzek w Polsce szacowana jest na 2 mld zt, z czego 5% to wartoséé
rynku ebookéw (100 min zf). Ten segment charakteryzuje sie wysoka dynamika wzrostu.

Popularnosc¢ tej formy czytelnictwa sprawia, ze np. Virtualo.pl’?, ktéry w 2010 r. posiadat
jedynie 50 ebookdéw, obecnie w ofercie ma ich ponad 40 tys.

Wedtug badania o stanie czytelnictwa w Polsce w 2017 r.1%° korzystanie z ebookéw deklaruje
6% wszystkich respondentéw powyzej 15 lat. Taki sam procent korzysta z audiobookdw.
21% badanych czytato jakikolwiek tekst w formie elektronicznej. Hamulcem rozwoju tego
segmentu, mimo prognoz wzrostu liczby czytelnikéw, moze okazac¢ sie m.in. wysoka stawka
podatku VAT. Komisja Europejska zaproponowata, by VAT na elektroniczne ksiagzki zréwnac
Z piecioprocentowym podatkiem na wydania papierowe, ale prace nad takim rozwigzaniem
nie zostaty jeszcze zakonczone.

Portale spotecznosciowe

Podobnie jak na $wiecie, tak i w Polsce najchetniej odwiedzanym portalem
spotecznosciowym jest Facebook - korzysta z niego 76,47% polskich internautow 101 .
Miesiecznie wykonali oni na stronie 3,53 mld odston, a kazdy spedzit na niej przecietnie
5 godzin, 19 minut i 27 sekund. Facebook jest zdecydowanym liderem wsréd portali
spotecznosciowych, dominuje zwtaszcza pod wzgledem liczby odston. Przeglagdarkowa wersja
Instagrama zanotowata ich 167,83 min (przy 7,04 min uzytkownikéw), a Fotka.com - 183,43 min
(majac 475,8 tys. odwiedzajacych). W tym ostatnim serwisie uzytkownik miesiecznie spedzit
przecietnie 3 godziny, 45 minut i 40 sekund. Na kolejnych miejscach znalazty sie NK.pl (serwis

98 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/e-sport-w-polsce-rynek-e-sportu-rosnie-najszybciej-w-europie-segment-
coraz-wazniejszy-dla-reklamodawcow.

22 Nowoczesna ksiegarnia internetowa specjalizujgca sie w sprzedazy ebookéw i audiobookdw.

100 Bjblioteka Narodowa, Stan czytelnictwa w Polsce w 2017 r.

101 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/facebook-traci-na-zasiegu-w-polsce-mocno-w-gore-whatsapp-
instagram-wykop-pinterest-i-tiktok-w-dol-google.
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nalezagcy do Ringier Axel Springer Polska) - 2 godziny, 59 minut i 19 sekund, a na GG.pl -
2 godziny, 12 minut i 28 sekund.

Polski Wykop.pl zanotowat 5,28 min uzytkownikéw i 80,22 min odston, a Reddit.com -
1,11 min uzytkownikéw i 8,9 min odston.

Wéréd spotecznosciowych aplikacji mobilnych liderem jest Messenger, z ktérego korzysta
okoto 14,88 min internautéw. WhatsApp ma 7,72 mIn uzytkownikéw, Instagram 6,68 min,
Snapchat - 2,49 min, a Facebook Lite - 1,78 min. Ponad 500 tys. Polakéw wcigz uzywa polskiego
komunikatora GG mobile.

Pozostajgc w 2018 r. zdecydowanie najpopularniejsza platforma spotecznosciowa w Polsce,
Facebook zanotowat jedoczesnie spadek zasiegu przegladarkowej wersji 0 6,9 %. Duze wzrosty
osiggnety natomiast WhatsApp, Instagram, Wykop i Pinterest!2,

Najwieksza grupe korzystajacych z Facebooka stanowig osoby w wieku 25-34 lata (29%).
Osoby w wieku 18-24 lata to 23% uzytkownikow, a okoto 20% to uzytkownicy w wieku
35-44 l|ata. Osoby najmtodsze 13-17 lat stanowig 10%. Podobna struktura wiekowa cechuje
uzytkownikéw Massengera. Nieco ponad potowe uzytkownikéw Facebooka, Massengera
i Instagrama stanowia kobiety!,

3.4. Kinematografia

Polski rynek kinowy od kilku lat rozwija sie dynamicznie. Obecnie funkcjonuje ponad 1300
sal kinowych w okoto 500 kinach. Rynek ten skonsolidowany jest w rekach 3 wielkich
operatoréw sieci kin: Cinema City Poland, Multikino, Helios oraz Sieci Kin Studyjnych
i Lokalnych%4,

Wedtug danych z raportu Motion Pictures Association of America'®® o $wiatowym rynku
kinowym, polski rynek plasuje sie na osiemnastej pozycji na sSwiecie, a na 6smej w Europie,
osiggajac wptywy ze sprzedazy biletéw na poziomie 300 min USD.

Od 2005 r. mecenat nad produkcja filmowa w Polsce sprawuje, w imieniu panstwa, Polski
Instytut Sztuki Filmowej (PISF). Przyznaje dotacje na produkcje filmow, organizacje festiwali
i imprez, stypendia scenariuszowe, dziatalno$¢ archiwizacyjng i rekonstrukcyjna, edukacje
filmowa, ksztatcenie i doskonalenie zawodowe, modernizacje kin, a takze promocje polskiego
filmu za granica.

W 2018 r. PISF na wszystkie swoje Programy Operacyjne przeznaczyt ponad 172 mln zt1%,
z czego na dofinansowanie projektéw filmowych przeznaczono blisko 129 min zt.

102 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/facebook-traci-na-zasiegu-w-polsce-mocno-w-gore-whatsapp-
instagram-wykop-pinterest-i-tiktok-w-dol-google

103 NapoleonCat - platforma do zarzadzania komunikacja w mediach spotecznoéciowych.

104 Film Commission Poland.

105 https://www.mpaa.org/wp-content/uploads/2018/04/MPAA-THEME-Report-2017_Final.pdf

106 Dane Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej.
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Dofinansowano m.in.: produkcje 33 filméw fabularnych, 38 dokumentalnych, 28 filméw
animowanych, 17 koprodukcji mniejszo$ciowych, 5 filméw w ramach produkcji i rozwoju kina
dla mtodego widza i kina familijnego, 2 filmy w ramach priorytetu ,Pierwszy Film”, 3 filmy
w ramach projektu ,Kino Gatunkowe” oraz 5 filméw w ramach Polsko-Niemieckiego Funduszu
Filmowego.

Znaczacy udziat w produkcji filmowej majg takze przedsiebiorcy dziatajagcy w branzy
audiowizualnej, bowiem zgodnie z ustawg o kinematografii (art. 19) nadawcy telewizyjni,
operatorzy platform cyfrowych, dystrybutorzy filmowi, wtasciciele kin i operatorzy kablowi
sktadaja sie na budzet PISF poprzez obowigzkowy odpis z przychodéw z reklam w wysokosci
1,5%.

Telewizja Polska SA, jako najpowazniejszy producent, uczestniczyta w 2018 roku
w produkcji i promocji wielu filméw fabularnych, dokumentalnych oraz seriali animowanych!®’.
Mozna wsrod nich wymienic:

e filmy fabularne m.in.: Kamerdyner, rez. Filip Bajon, Wilkotak, rez. Adrian Panek,
Utaskawienie, rez. Jan Jakub Kolski, Jak pies z kotem, rez. Janusz Kondratiuk, Cérka trenera,
rez. tukasz Grzegorzek, Eter, rez. Krzysztof Zanussi, Kobro/Strzeminski. Opowiesé¢
fantastyczna, rez. Borys Lankosz, Kantor nigdy tu juz nie powrdce, rez. Jan Hryniak;

e filmy dokumentalne m.in.: Efekt motyla, rez. Jarostaw Szmidt, American Dream of Henry
Magnusky, rez. Marek Gajczak, Mitos¢ i mitosierdzie, rez. Michat Konrad, Wieniawa,
rez. Grzegorz Gajewski, Przestrzenie Banacha, rez. Wiestaw Saniewski, Droga do krélestwa,
rez. Zdzistaw Cozac, Jan Pietrzak, czyli Jan bez sceny, rez. Cyprian Zigbski i Waldemar
Skowronski, Jestem Max, rez. Edward Poreba;

e filmy animowane m.in.: 26 odcinkéw drugiego i trzeciego sezonu AgiBagi, rez. Tomasz
NiedzwiedZ i Waldemar Mordarski, Gwiazdy, rez. Jan Kidawa-Btonski, 13 odcinkéw
trzeciego sezonu Miami Fatale, rez. tukasz Kacprowicz, 13 odcinkéw czwartego sezonu
Pamietnika Florki, rez. Anna Wréblewska-Dzwoniarek i Dorota Cie$la.

W 2018 r. w polskich kinach na ekrany weszty 384 filmy, w tym 41 produkcji polskich.
Catkowita frekwencja w kinach wyniosta 59,7 min widzéw, a polskie filmy obejrzato 19,8 min
widzow. Pierwsze miejsca we frekwencji zajmujg wtasnie produkcje polskie: Kler rez. Wojciech
Smarzowski (ponad 5 min), Kobiety mafii, rez. Patryk Vega (ponad 2 min), Planeta singli 3,
rez. Sam Akina, Michat Chacinski (1,6 min), Dywizjon 303, rez. Denis Deli¢ (1,5 min)°8,

Rok 2018 to kolejny duzy sukces polskiej kinematografii na najwazniejszych
miedzynarodowych festiwalach filmowych m.in. w Berlinie, Cannes, Rotterdamie, Karlskronie,
Tallinie. Najwazniejsze z nich to m.in.: Srebrny NiedzwiedZ na Miedzynarodowym Festiwalu
Filmowym w Berlinie za film Twarz w rez. Matgorzaty Szumowskiej i nagroda dla najlepszego
rezysera na Festiwalu Filmowym w Cannes dla Pawta Pawlikowskiego za film Zimna wojna. Film
ten otrzymat takze m.in. nagrody Stowarzyszenia Nowojorskich Krytykéw Filmowych,

107 Sprawozdanie Telewizji Polskiej SA za 2018 r.
108 Dane Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej.
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Stowarzyszenia Krytykéw z Nowego Meksyku czy nominacje do British Independent Film
Awards. Nagrodzone zostaty takze filmy: Nina, rez. Olga Chajdas w Rotterdamie, Wilkotak,
rez. Andrian Panka w Tallinie czy Fuga, rez. Agnieszka Smoczynska. Nalezy wymieni¢ takze
sukcesy polskiej animacji na miedzynarodowych festiwalach - filmy: Jeszcze jeden dzien zycia,
rez. Raul de la Fuente, Damian Nenow, Na zdrowie rez. Paulina Ziétkowska, Twdj Vincent,
rez. Dorota Kobiela, Hugh Welchman, I, rez. Marta Pajek, Inny, rez. Marta Magnuska czy Czern,
rez. Tomasz Popakula. Na festiwalach doceniono takze filmy dokumentalne: Komunia rez. Anna
Zamecka, Over the limit, rez. Marta Prus, Proch, rez. Jakub Radej, Summy rez. Andrzej Kucita czy
Tancze dla ciebie, rez. Katarzyna Lesisz.

Polscy producenci realizujg coraz wiecej filméw w koprodukcji z partnerami zagranicznymi,
co zapewnia szerszg dystrybucje i miedzynarodowg promocje. Przyktadem mogg by¢é m.in. filmy:
Ajka rez. Siergiej Dworcewoj, Dowtatow, rez. Aleksiej German jr, Rzeka, rez. Emir Baigazin, Kawki
na drodze, rez. Olmo Omerzu, Piana na ustach, rez. Janis Nords oraz High life, rez. Claire Denis.

W 2018 roku przychody reklamowe branzy kinowej wzrosty o 5,8%. Wzrost ten jest
wolniejszy niz w catym rynku reklamowym.

Wykres nr 70. Wartoé¢ i dynamika przychodéw reklamowych reklamy kinowej w latach
2009-2018
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Zrédto: Raport Starcom Rynek reklamy w Polsce w 2018 .

9 listopada 2018 r. zostata uchwalona ustawa o finansowym wspieraniu produkcji
audiowizualnej (Dz.U.2019.50). Jej gtownym celem jest wprowadzenie zachet utatwiajacych
kompleksowy rozwdj polskiego przemystu audiowizualnego, rozwodj kultury i promocja
polskiego dziedzictwa kulturowego na $wiecie.
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Bezposrednimi beneficjentami nowego mechanizmu wsparcia finansowego beda producenci,
koproducenci lub przedsiebiorcy wykonujagcy wustugi na rzecz produkcji utworéw
audiowizualnych, ktérzy ponoszg koszty realizacji produkcji filméw i seriali w Polsce.
Poszczegélnym produkcjom bedzie przyznawane wsparcie finansowe w wysokosci 30%
polskich kosztow kwalifikowalnych. Maksymalna wysoko$¢ wsparcia finansowego przyznanego
na jedng produkcje audiowizualng nie bedzie mogta przekraczaé 15 min zt, a wysokos¢ tacznego
wsparcia finansowego dla jednego przedsiebiorcy w roku kalendarzowym nie bedzie mogta
przekracza¢ 20 min zt. Roczny budzet przeznaczony na zachety finansowe bedzie wynosi¢
ok. 200 min zt, z czego w mysl ustawy minimum 10% musi zostaé przeznaczone na wsparcie
produkcji animowanych. Promocjg systemu zachet oraz polskiej branzy filmowej bedzie
zajmowac sie Film Commission Poland, ktére od jesieni 2018 roku funkcjonuje w strukturach
Polskiego Instytutu sztuki Filmowe;.

Podsumowuijgc rozdziat o rynkach otaczajagcych warto spojrze¢ na ponizszy wykres,
przedstawiajacy dynamike zmiany na rynku reklamy w najwazniejszych segmentach mediéw.
Wazrost zanotowaty wszystkie segmenty medidow, z wyjatkiem prasy. Nalezy odnotowad
wysuniecie sie na pierwszg pozycje reklamy internetowej (13,3%), na drugiej plasuje sie reklama
radiowa (7,7%) a na trzeciej - reklama telewizyjna (6,3%). To duza zmiana w stosunku do roku
2016, gdzie na pozycji lidera byta reklama kinowa (13,3%), na drugiej - reklama internetowa
(9,4%) a na trzeciej reklama radiowa (4,5%).

Wykres nr 71. Dynamika reklamy w segmentach rynku mediéow w 2018 r.
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Zrédto: Raport Starcom Rynek reklamy w Polsce w 2018 .
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