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W zwiazku z o$wiadczeniem senatoréw: pana Grzegorza Wojciechowskiego oraz pana
Krzysztofa Stonia ztozonego w sprawie kampanii reklamowej dotyczacej Programu Rozwoju
Obszaréw Wiejskich na lata 2007 — 2013 (PROW) zalaczonego przy pismie pani Marii Paficzyk-
Pozniak, Wicemarszatka Senatu RP (znak: BPS-043-14-547/12), uprzejmie wyjasniam:

Celem akcji informacyjno — promocyjnej, w ramach ktérej wyemitowano spot, byta
prezentacja efektow wdrazania Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007 — 2013.
oraz wykorzystania funduszy UE, kierowanych na rozwdj obszaréw wiejskich a takze na doptaty
bezposrednie, w okresie od dnia akcesji Polski do UE do chwili obecnej. Emisja spotu nie miafa na
celu przedstawiania ekonomicznej kondycji polskiej wsi a jedynie poinformowanie opinii
publicznej o skutecznym i celowym wydatkowaniu $rodkéw PROW 2007 —2013.

Promocja Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007 — 2013 to obowigzek
Instytucji Zarzadzajacej (MRiRW) oraz Instytucji Wdrazajacych (ARIMR, ARR, Samorzady
Wojewddztw) wynikajacy z zapiséw w art. 76 Rozporzadzenia Rady (WE) nr 1698/2005 z dnia
20 wrzesnia 2005 r., ustanawiajacym przepisy w sprawie wsparcia rozwoju obszarow wiejskich
przez Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich.

Komisja Europejska w raporcie z ostatniego audytu oceniajacego wdrazanie PROW
zalecita Polsce intensyfikowanie dziatan informacyjno — promocyjnych i zwigkszenie tempa
wydatkowania Srodkow na realizacje tych dziatan. KE, w kontekscie zblizajacego sie konca
perspektywy finansowej 2007 — 2013, w szczegdlnosci zwrécila uwage na koniecznosé
promowania efektow realizacji Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich, widzac w tym réwniez
sposdb na zyskanie spotecznego poparcia dla dalszego wspierania wspdlnotowej polityki rolnej
po 2013 .

Problem rozumienia i postrzegania WPR przez spoleczenstwo stat sie na tyle powazny, iz
przy Komisji Europejskiej powotano Grupe Ekspertéw ds. Komunikacji w zakresic WPR (CAP
Communication Export Group), z udziatem Komisji Europejskiej oraz przedstawicieli 27 panistw
cztonkowskich. W trakcie pierwszego spotkania 16 wrzesnia 2011 r. KE zaapelowala do



ministrow rolnictwa o ich bezposredni udziat w spotach i materiatach informacyjnych, gdyz to
podnosi wiarygodnos¢ przekazywanych opinii publicznej komunikatéw:.

Akcja informacyjno — promocyjna, ktérej elementem byt spot emitowany w TVP jest
przykiadem realizacji zalecen audytowych i apelu KE w tym zakresie.

Odnosnie pytania dlaczego akcja prowadzona byla w trakcie trwania ME Euro 2012,
chciatbym przede wszystkim wyjasni¢, ze celem kampanii byto dotarcie do jak najwigkszej ilosci
odbiorcow. W zatozeniach spot ten adresowany byl nie tylko do rolnikéw ale do do ogoétu
spoteczenstwa. Pokazuje on polska wie$ jako miejsce pozytywnych, dynamicznych przemian,
a sektor rolny jako nowoczesny i konkurencyjny. Oczywista korzyécig dla rolnikéw wynikajaca
z tego, opartego na mierzalnych danych, wizerunku jest budowanie spofecznego zaufania dla
efektow pracy producentéw rolnych i przetwdrcow z branzy rolno — spozywczej. Ksztaltowanie
swiadomosci konsumentéw w Polsce i na catym $wiecie, o naszej zywnosci jako smacznej,
zdrowej 1 bezpiecznej jest jednym z najwazniejszych zadan jakie od wielu lat stawia sobie resort
rolnictwa.

Odpowiadajac na pytanie dotyczace kosztow spotu reklamowego promujacego efekty
unijnego Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich 2007-2013, emitowanego w TVP uprzejmie
informuje, ze z informacji uzyskanych od Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa, za
33 emisje tego spotu, w terminach zgodnych z przedstawionym przez telewizje tzw.
mediaplanem emisji, ARIMR zaptaci nie wigcej niz 500 tys. zl. netto.

Koszty spotu promujacego efekty wdrazania PROW 2007 — 2013, jak i pozostatych
dziafan informacyjno — promocyjnych dotyczacych tego Programu, wspotfinansowane sg ze
$rodkéw Unii Europejskiej, udostgpnionych przez UE w ramach PROW 2007 — 2013,
z przeznaczeniem tylko i wyltacznie na te dziatania. Dysponentem tych $rodkéw w zaleznosci od
rodzaju wdrazanych instrumentéw sg: MRiIRW, ARIMR, ARR oraz Urzedy Marszatkowskie.
W przypadku kosztéw emisji spotu promujacego PROW 2007 — 2013, zostaly one pokryte ze
$rodkéw bedacych w dyspozycji ARIMR.

Spot promujacy efekty wdrazania PROW 2007 — 2013 jest jednym z wielu dziatan
informacyjno — promocyjnych dotyczacych Programu, podejmowanych przez resort rolnictwa
oraz podlegte mu instytucje. Dziatania te realizowane sa na biezgco przez wiasciwe komorki
w Ministerstwie Rolnictwa 1 Rozwoju Wsi oraz nadzorowanych Agencjach, zgodnie

z obowigzujacymi przepisami w tym zakresie.
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Do wiadomosci: Pan Adam Jasser, Podsekretarz Stanu w Kancelarii Prezesa Rady Ministréw



