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W odpowiedzi na pismo z dnia 24 pazdziernika br., znak: BPS/043-19-764/12,
przy ktorym zostalo przekazane oswiadczenie zlozone przez senatora Jarostawa
Obremskiego podczas 19. posiedzenia Senatu RP w dniu 18 pazdziernika 2012 r.,
uprzejmie informuje, co nastgpuje.

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi jako Instytucja Zarzadzajgca
Programem  Operacyjnym ,Zréwnowazony rozwdj sektora ryboléwstwa
1 nadbrzeznych obszaréw rybackich 2007 — 2013 (PO RYBY 2007-2013) prowadzi
kampani¢ informacyjno-promocyjng pn. ,,PO RYBY Polacy”, dotyczaca efektow
wdrazania tego programu. Kampania jest prowadzona w okresie od 21 wrzeénia do 30
listopada 2012 r. zar6wno w telewizji publicznej (TVP 2), jak i komercyjnej (TVN 24
i TVN Meteo):

Celem kampanii ,,PO RYBY Polacy” jest przedstawienie rezultatow PO RYBY
2007-2013 szerokiemu gronu odbiorcéw oraz pokazanie dzialan, ktére sa lub moga
by¢ dofinansowane ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rybackiego.

Realizacja tej kampanii jest wypelieniem obowigzkéw, jakie narzuca na

Instytucj¢ Zarzadzajaca programem operacyjnym art. 51 Rozporzadzenia Rady (WE)



Nr 1198/2008 z dnia 27 lipca 2006 r. w sprawie Europejskiego Funduszu Rybackiego
(Dz. Urz. WE L 223 z 15.08.2006, str. 1), zgodnie z ktorym Panstwo Czionkowskie
dostarcza informacje na temat programu operacyjnego i operacji, a takze wkiadu
wspolnotowego oraz zapewnia ich promocj¢. Informacje skierowane do ogoélu
spoteczenistwa majg na celu zwrdcenie uwagi na role¢ Wspolnoty oraz zapewnienie
przejrzystosci pomocy z Europejskiego Funduszu Rybackiego (EFR). Obowigzek
prowadzenia przez Panstwo Czlonkowskie dziatan informacyjnych i promocyjnych
wynika rowniez z art. 31 rozporzadzenia Komisji (WE) 498/2007 z dnia 26 marca
2007 r. ustanawiajgcego szczegétowe zasady wykonania rozporzqdzenia Rady (WE)
1198/2006 w sprawie Europejskiego Funduszu Rybackiego.

Przeprowadzenie kampanii informacyjno - promocyjnej w telewizji zostalo
przewidziane w Planie informacji i promocji PO RYBY 2007-2013 na rok 2012.

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi nie jest sponsorem Zzadnej ze stacji
telewizyjnych a jedynie wykupilo §wiadczenie polegajace na produkcji
i emisji materialéw informacyjnych zwigzanych z realizacjg Programu Operacyjnego
»Zrownowazony rozwoj sektora ryboldwstwa i nadbrzeznych obszaréw rybackich
2007 —2013~.

Kampania ,,PO RYBY Polacy” jest finansowana ze srodkow osi priorytetowej 5
Pomoc techniczna PO RYBY 2007-2013, ktére w 75% pochodzg z Europejskiego
Funduszu Rybackiego. Koszt kampanii prowadzonej w TVP 2 wynosi ok. 872 tys. zi
brutto, natomiast w TVN 24 i TVN Meteo ok. 580 tys. zt. brutto.

Pragne zauwazy¢, ze przedmiotowa kampania jest gléwnie prowadzona
w TVP 2 i na jej elementy skladajg si¢ przede wszystkim felietony w Pytaniu na
Sniadanie, wyprodukowane na terenie Lokalnych Grup Rybackich i dotyczace
regionow zaleznych od rybactwa, zrealizowanych na ich terenie projektéw oraz kuchni
regionalnej. Ponadto przed i po kazdej emis;ji tresci dotyczacych PO RYBY 2007-2013
emitowane sg plansze z logotypami UE, PO RYBY 2007-2013 1 MRIRW wraz
z informacjg o zZrodle finansowania, a w ciggu tygodnia nadawane sg zwiastuny
programu.

Wejscia pogodowe na zywo w TVN 24 i TVN Meteo sg uzupelnieniem tej
kampanii, zwickszajacym jej zasieg. Na tych antenach, w weekendy (piatek —
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niedziela) realizowane sa wejScia pogodowe na Zywo z teremnéw, na ktérych
zrealizowano, badz planuje si¢ realizacje inwestycji w ramach PO RYBY 2007-
2013.

Jednoczesnie pragne podkresli¢, ze ,telewizja $niadaniowa”, jak i prognozy
pogody notujg duzg ogladalnos¢, a za pomocg akcji niestandardowych w TV istnieje
mozliwos¢ dotarcia z informacjg o programie do jak najszerszego grona odbiorcow.
Dzigki tak przeprowadzonej kampanii zrealizowany zostanie obowigzek Instytucji
Zarzadzajace] PO RYBY 2007-2013 polegajacy na zapewnieniu, aby dzialania
promocyjne byly jak najbardziej naglosnione w mediach przy wykorzystaniu réznych
form i metod komunikacji.

Nalezy podkresli¢, ze kampania informacyjno-promocyjna ,,PO RYBY Polacy”
jest doskonalg okazja do zaprezentowania zrealizowanych Ilub planowanych
przedsigwzig¢ przez lokalne spolecznosci, skupione na terenie dziatania Lokalnych
Grup Rybackich. Warto przypomnie¢, ze na realizacj¢ Lokalnych Strategii Rozwoju
Obszaré6w Zaleznych od Rybactwa przez 48 Lokalne Grupy Rybackie, Polska
uzyskata blisko 1,3 mld zt pochodzacych z Europejskiego Funduszu Rybackiego na

lata 2007-2013.
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Otrzymujg do wiadomosci:
1. Kancelaria Prezesa Rady Ministréw, Departament Spraw Parlamentarnych
2. Biuro Ministra w MRiRW
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