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Sprawozdanie
Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji
z dziatalnosci

w 2022 roku

Warszawa, maj 2023 r.






Krajowa Rada

Radiofonii i Telewizji

UCHWALA NR 71/2023
z dnia 10 maja 2023 roku

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 12 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku
o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2022 r. poz. 1722) Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

1. Przyjaé Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2022 roku, stanowigce zatgcznik do uchwaty.
2. Przedstawi¢ Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2022 roku:

- Sejmowi RP,

- Senatowi RP,

- Prezydentowi RP.

3. Przedstawi¢ Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2022 roku Prezesowi Rady Ministrow.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ - / Maciej Swirski
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WSTEP

W 2022 roku zakonczyta sie kadencja Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji pod przewodnictwem
Witolda Kotodziejskiego. 3 pazdziernika 2022 roku rozpoczeta sie kadencja Krajowej Rady w nowym
sktadzie pod przewodnictwem Macieja Swirskiego. Dokument ten, prezentowany organom
konstytucyjnym, jest sprawozdaniem z dziatalnosci KRRiT koriczgcej kadencje, powotanej w 2016 roku
i obecnej Krajowej Rady rozpoczynajgcej kadencje.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji rozpoczeta szescioletnig kadencje w piecioosobowym skfadzie
uksztattowanym przez Sejm RP, Senat RP i Prezydenta RP:

*  Maciej Swirski — powotany przez Sejm RP 15 wrze$nia 2022 r., przewodniczacy KRRIiT od
10 pazdziernika 2022 r.

* Agnieszka Glapiak — powotana przez Sejm RP 15 wrzesnia 2022 r., zastepca przewodniczgcego
KRRIT od 10 pazdziernika 2022 r.

* Cztonkowie KRRIiT:
- Hanna Karp — powotana przez Prezydenta RP 3 pazdziernika 2022 r.,
- Tadeusz Kowalski — powotany przez Senat RP 4 sierpnia 2022 .,
- Marzena Paczuska-Tetnik - powotana przez Prezydenta RP 3 pazdziernika 2022 r.

Sprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dziatalnosci w 2022 r. zostato przyjete
uchwatg nr 71/2023 z 10 maja 2023 roku. Jest ono dostepne na stronie internetowej KRRiT
https://www.gov.pl/web/krrit

Sprawozdanie zawiera informacje dotyczgce realizowania zadan przypisanych Krajowej Radzie
Radiofonii i Telewizji!, w tym zadan zwigzanych z prowadzeniem postepowar koncesyjnych,
sprawowaniem kontroli dziatalnosci nadawcédw, ustalaniem wysokosci optat koncesyjnych,
organizowaniem wspotpracy miedzynarodowej, wydawaniem wykonawczych aktéw prawnych
stosownie do posiadanych upowaznien, opiniowaniem aktéw prawnych i uméw miedzynarodowych
w dziedzinie radiofonii i telewizji, organizowaniem badan tresci i odbioru ustug medialnych,
prowadzeniem postepowan wyjasniajacych w zakresie skarg i wnioskéw.

Wobec nadawcdéw z sektora medidw publicznych, zadania Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
przede wszystkim byty zwigzane z uzgadnianiem kart powinnosci i planéw finansowo-programowych
przedsiewzie¢ realizujacych obowigzki misyjne oraz dokonywaniem podziatu abonamentu
i rekompensaty z budzetu panstwa, a takze kontrolg wykorzystania tych srodkéw.

Trzeba w tym miejscu podkresli¢, iz zgodnie z zasadg samodzielnosci nadawcéw w ksztattowaniu
programu i ich odpowiedzialnosci za prezentowane tresci?, a przede wszystkim zgodnie z norma
konstytucyjng zakazujgca wszelkich form cenzury prewencyjnej?, funkcje kontrolne KRRIT dotyczace
analizowania oferowanych tresci programowych, muszg by¢ sprawowane Scisle wedtug
obowigzujgcych ram prawnych. Kontrole programowe zatem muszg zawsze miec¢ charakter nastepczy,
a wiec wytgcznie po emisji audycji, co dla nadawcdéw stanowi istotng gwarancje swobody wypowiedzi.

1Por. art. 6 ust.2 u.r.t.
2Por.art. 13 ust. 1i 2 u.r.t.
3 Por. art. 54 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej.
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Dotyczy to takze postepowan prowadzonych z urzedu przez Przewodniczacego KRRiT dla zbadania,
czy wyemitowana audycja nie narusza prawa.

Prace KRRIiT byly realizowane z uwzglednieniem celéw okreslonych w Strategii regulacyjnej KRRIT
na lata 2017-2022 oraz dziatan przyjetych do realizacji w budzecie zadaniowym zatwierdzonym przez
Sejm RP i Senat RP. Strategia regulacyjna Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na lata 2017-2022 jest
dostepna na stronie internetowej KRRiT*.

Analiza wybranych zjawisk i proceséw rynkowych, ktére zachodzg w Polsce znajduje sie w czesci
pt. Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2022 roku. Opracowanie to jest
dostepne na stronie internetowej KRRIT>. Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji
w 2022 roku zostata przyjeta przez KRRiT uchwatg nr 72/2023 z 10 maja 2023 roku.

Sprawozdawczy 2022 rok, po okresie poprzednim, ktéry uptynat pod znakiem pandemii COVID, na
pewno byt kolejnym, trudnym czasem dla funkcjonowania rynku mediéw audiowizualnych w Polsce,
co przede wszystkim miato i nadal niestety ma zwigzek z tragedig wojny na Ukrainie, naptywem
milionéw uchodzcow wojennych oraz kryzysem migracyjnym na granicy polsko - biatoruskiej. Byt to
zatem kolejny rok szczegdlnych wyzwan dla polskich medidw. Ich dziatalno$¢ programowa pod
wptywem tych wydarzen ulegata réznym modyfikacjom, gdyz najistotniejsza stata sie szybka, ale
przede wszystkim sprawdzona, prawdziwa informacja. Niestety, w duzej mierze niektére media
komercyjne nie podotaty temu wyzwaniu.

W tym trudnym czasie potrzeba posiadania sprawdzonych informacji, ktore jednoczesnie szybko
dociera¢ bedg do odbiorcéw stata sie nieodzowna, pierwszoplanowa. Jednoczesnie znaczacemu
wzmozeniu ulegly réznego rodzaju dziatania, ktérych celem stata sie wytacznie dezinformacja, czyli
rozpowszechnianie informacji nieprawdziwych, badZz zmanipulowanych po to, aby wywotywac
zamierzone szkodliwe zaréwno dla panstwa polskiego jak i obywateli skutki.

Zakres dziatan, ktdry wigze sie ze znalezieniem skutecznych sposobdéw przeciwdziatania wszelkim
probom stosowania i wszelkim rodzajom dezinformacji, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji bedzie
traktowata jako jeden ze swoich priorytetdw w dalszych pracach. Podobnie priorytetem bedg tez prace
dotyczace edukacji medialnej, dzieki ktdrej uzytkownicy Internetu, jak i mediéw , tradycyjnych”, moga
nabiera¢ umiejetnosci krytycznego podejécia do przekazéw medialnych?®.

Nie s3 to jedyne wazne kierunki prac KRRiT nowej kadencji. W 2022 roku zostaty przyjete dwa unijne
rozporzadzenia DMA — o wspdlnym rynku cyfrowym i DSA — o ustugach cyfrowych’. Te akty prawne
gteboko zreformujg podejscie do sposobu regulacji rynku medialnego, m.in. z tego wzgledu, iz ktada
nacisk na przekazy w formule online. Nowe regulacje unijne m.in. odnoszg sie rowniez do bardziej
skutecznej ochrony przed manipulacjg i dezinformacja, zmierzajg do ograniczenia dominacji na rynku
mediéw grupy tzw. BigTech (Google, Amazon, Facebook, Twitter, Microsoft, TikTok), ktére w opinii UE
maja nie tylko znaczng przewage rynkowq nad konkurentami, ale wywierajg takze zbyt duzy wptyw
na procesy spoteczno-gospodarcze, respektowanie praw podstawowych i réine inne instytucje
charakteryzujgce ustroje panstw demokratycznych, w tym na wybory. Szczegdlnie istotne z polskiego
punktu widzenia jest tu zagrozenie cenzury w stosunku do polskich obywateli i organizacji co stoi

4https://www.gov.pl/web/krrit/strategie-krrit

5 https://www.gov.pl/web/krrit/sprawozdania-z-dzialalnosci-krrit2

6 Por. rozdziat VIIl pkt 8.1 i nastepne.

7DMA - Digital Markets Act oraz DSA - Digital Services Act. Por. roz. VIl pkt 7.2 7.3
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w jaskrawej sprzecznosci z przepisami polskiej Konstytucji, ktéra zakazuje cenzury. Korporacje takie,
jak Google i Facebook stosujg praktyki moggce pozostawaé w sprzecznosci z prawami podstawowymi,
w tym wynikajagcymi z art. 10 Europejskiej Konwencji Praw Cztowieka oraz zapisami Konstytucji RP.
Zagadnienia z tym zwigzane sg przedmiotem prac na szczeblu Unii Europejskiej. Sprawa ta wymaga jak
najszybszego uregulowania ze wzgledu na coraz wiekszg role mediéw spotecznosciowych w zyciu
obywateli. Bezczynnos$¢ w tej mierze moze spowodowac zasadnicze ograniczenie wolnosci stowa
w polskim Internecie, jak i ograniczenia w mozliwosci prostowania ktamstw na temat Polski. Zabiegi
cenzuralne w mediach spotecznosciowych wprowadzane przez duzych graczy rynkowych sg obecnie
gtéwnym zagrozeniem wolnosci stowa — nie tylko jako ograniczenie czy uniemozliwienie ekspresji
obywateli, ale takze poprzez algorytmy wyszukiwarek, ktére moga uniemozliwiaé¢ znalezienie
informacji uznanych za zakazane przez anonimowe, niepochodzace z jakichkolwiek wyboréw grono
decydentéw.

Kolejnym, waznym aktem unijnym jest projektowany europejski akt o wolnosci mediéw (EMFAS),
czyli rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady ustanawiajgce wspdlne ramy dla ustug
medialnych na rynku wewnetrznym, ochrony zawodu dziennikarskiego i wolnosci stowa. Do
najwazniejszych, proponowanych tam rozwigzan m.in. nalezg gwarancje wolnosci i niezaleznosci
mediéw oraz zapewnienie odbiorcom ustug medialnych dostepu do niezaleznych informacji. EMFA
dazy zatem do ochrony wolnosci i pluralizmu mediéw jako zasad stanowigcych podstawe stabilnej
demokracji.

W opinii polskiego rzadu, po przeprowadzeniu konsultacji, w tym z udziatem KRRiT, Polska moze
poprzeé projekt rozporzadzenia jedynie w takim zakresie, w jakim nie bedzie watpliwosci co do
kompetencji Unii i zgodnosci z proponowang przez Komisje Europejskg podstawg prawng, czyli
z art. 114 Traktatu o Funkcjonowaniu Unii Europejskiej (TFUE). W stanowisku Polski podkreslono,
iz projektowane rozporzadzenie powinno w petni szanowac¢ kompetencje panstw cztonkowskich
w zakresie regulacji rynku medialnego, co znalazto potwierdzenie w stosownych aktach prawnych,
w tym w samym Traktacie o funkcjonowaniu Unii Europejskiej. Nalezy zauwazy¢, ze przy obecnych
tendencjach pojawiajacych sie w Unii Europejskiej, EMFA moze zosta¢ wykorzystana do wprowadzenia
cenzury, by wyeliminowa¢ tresci ,,politycznie niepoprawne” np. poprzez uznane za takie, tresci
konserwatywne lub chrzescijariskie. KRRIT bedzie sie temu z catg moca przeciwstawiaé.

Waznym obszarem dziatan w nowej kadencji KRRiT bedzie tez kwestia wypracowania ostatecznego
podejscia do ewentualnego wytgczenia radia analogowego w pasmie FM i przejScia na nadawanie
DAB+. W tej sprawie KRRIT poprzedniej kadencji przyjeta stanowisko z 13 wrzesnia 2022 r. w sprawie
decyzji o rezygnacji z rozpowszechniania programow radiowych w pasmie FM i wyznaczenia terminu
wytgczenia radiowej emisji analogowej®.

W administracji rzadowej zadania zwigzane z realizowaniem polityki audiowizualnej panstwa,
zostaty przekazane przede wszystkim do kompetencji Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego.
MKiDN odpowiada m.in. za projekty aktdw prawnych regulujgcych te sfere zycia spoteczno-
gospodarczego oraz sprawuje nadzor wtascicielski nad sektorem publicznej radiofonii i telewizji,
petnigc funkcje Walnego Zgromadzenia Akcjonariuszy w odniesieniu do 19 spotek medidow publicznych.

8 EMFA — European Media Freedom Act.
9 Stanowisko zostato opublikowane na stronie KRRIT https://www.gov.pl/web/krrit/stanowiska-krrit2
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Podkreslenia jednak wymaga fakt, iz minister jako Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy nie ma zadnych
uprawnien w sferze dziatalnosci programowej nadawcdéw publicznych?®,

Ponownie, gdyz Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji czyni to regularnie od lat, trzeba zdecydowanie
podkredli¢, iz wdrozenie przepiséw dyrektywy audiowizualnej!?, zakoriczone przyjeciem 11 sierpnia
2021 r. ustawy zmieniajacej dotychczasowe regulacje prawne'?, nie wyczerpuje potrzeb legislacyjnych
odnoszacych sie do polskiego rynku mediéw.

Mineto juz trzydziesci lat od uchwalenia 29 grudnia 1992 r. ustawy o radiofonii i telewizji. Ustawa
ta nigdy od tamtej pory, w sposdb wszechstronny i kompleksowy, nie zostata dostosowana do potrzeb
rozwinietego rynku medialnego, na ktérym dynamika zmian w zwigzku z postepem technologicznym
ma kolosalne znaczenie dla odbiorcéw oraz dla realizowania ich fundamentalnego prawa do informacji
i wolnosci stowa.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji od wielu lat podkresla potrzebe wprowadzenia
wszechstronnych zmian prawnych, co czyni takze na forum parlamentarnym. Kompleksowa i jak
najpilniejsza nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji staje sie wyzwaniem nieodzownym,
niezbednym i nieuniknionym w tej fazie rozwoju polskiego rynku mediéw audiowizualnych.

Niezbednym jest takze dostosowanie przestarzatego prawa prasowego do wymogow
wspodfczesnosci, szczegdlnie zas do zmiany technologicznej w mediach, ktéra nastgpita od 1984 roku,
gdy uchwalono ustawe Prawo prasowe. Pomimo pdzniejszych zmian, ktére wprowadzono w nim po
1989 roku, nie spetnia ono swego zadania, czyli okreslenia ram prawnych dziatalnosci medidw,
szczegoblnie jesli chodzi o ochrone dziennikarzy przed naciskami biznesu i politykéw oraz
zabezpieczenie obywateli i panstwa przed dezinformacja.

Po agresji rosyjskiej na Ukraine do niepokojgcych zjawisk na polskim rynku medialnym doszta takze
stata i intensywna obecno$¢ dezinformacji tworzonej przez obcg propagande, rezonowang przez
niektére media komercyjne w kierunku celowego wytwarzania atmosfery zagrozenia, paniki
i nieufnosci do panstwa, a takze do dziatan Wojska Polskiego, Strazy Granicznej i Policji bronigcych
bezpieczenstwa kraju.

Podsumowujac, nalezy z catg mocg podkreslié, ze gtdwnym zadaniem medidow w panstwie
demokratycznym jakim jest Polska, jest informowanie o faktach, a fundamentalng wartoscig jest prawda.

Przewodniczacy KRRIT

/-/ Maciej Swirski

10 Por. art. 29 ust.2 u.r.t.

11 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/1808 z 14 listopada 2018 r. zmieniajgca dyrektywe 2010/13/UE
w sprawie koordynacji niektorych przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich
dotyczacych swiadczenia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych).

12 por. Dz.U. 22021 r. poz. 1676.
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. DANE LICZBOWE

KRRIiT przyjeta 279 uchwat, przede wszystkim w zwigzku z prowadzonymi postepowaniami
koncesyjnymi. Odbyty sie 44 posiedzenia, zorganizowano 8 spotkann z nadawcami oraz innymi
podmiotami dziatajgcymi na rynku mediow.

Do publikacji w Dzienniku Ustaw KRRIT skierowata 6 rozporzadzen, zas w ramach udziatu w procesie
legislacyjnym, opiniowata 13 projektéw ustaw dotyczgcych réznych dziedzin dziatalnosci zwigzanej
z rynkiem audiowizualnym.

Po uzgodnieniu warunkdéw technicznych, KRRIiT opublikowata 14 ogtoszen o mozliwosci uzyskania
lub rozszerzenia koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego w sposéb analogowy rozsiewczy
naziemny oraz 2 ogfoszenia o mozliwosci uzyskania lub rozszerzenia koncesji na rozpowszechnianie
programu radiowego w ogdlnopolskim multipleksie cyfrowym DAB+.

W odpowiedzi na ogtoszenia tgcznie wptynety 62 wnioski koncesyjne.

Przewodniczacy KRRIiT wydat 24 decyzje w sprawie tzw. rekoncesji naziemnych programéw
radiowych, 2 telewizyjnych programéw naziemnych oraz 4 decyzje w sprawie rekoncesji telewizyjnych
programow satelitarnych. Wydane zostaty 4 nowe koncesje na radiowy lokalny program i 1 nowa
koncesja na telewizyjny program satelitarny.

Przewodniczagcy KRRIiT wydat 8 nowych koncesji oraz 8 koncesji na kolejny okres na
rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych (sieciach kablowych).

Do KRRIiT wptyneto 337 zgtoszen o wpis do rejestru programéw telewizyjnych rozpowszechnianych
wytacznie w systemie teleinformatycznym i programéw rozprowadzanych, ktére byty podstawg do
wydania 336 postanowien o dokonaniu wpisu.

Na koniec okresu sprawozdawczego 2022 r. obowigzywato 321 koncesji radiowych (w tym
3 koncesje na rozpowszechnianie analogowe naziemne i satelitarne, 2 na satelitarne, 3 w sieciach
telekomunikacyjnych i cyfrowo naziemnie w DAB+) oraz 307 koncesji telewizyjnych (w tym 21 na
rozpowszechnianie naziemne, 78 na satelitarne, 205 w sieciach telekomunikacyjnych i 3 na
rozpowszechnianie satelitarne i w sieciach telekomunikacyjnych).

Koncesjonowane programy radiowe byty rozpowszechniane przez 155 podmiotéw (154 podmioty
rozpowszechniaty programy naziemnie, 2 satelitarnie i 3 w sieciach kablowych), a programy
telewizyjne przez 202 podmioty (14 podmiotéw rozpowszechniato programy naziemnie, 28 satelitarnie
i 175 w sieciach kablowych)®.

Do budzetu panstwa odprowadzone zostaty dochody w wysokosci 37.359,8 tys. zt, na ktdre m.in.
ztozyty sie wptywy z tytutu optat koncesyjnych 30.273,5 tys. zt (koncesje radiowe, telewizyjne,
w sieciach telewizji kablowych), optaty prolongacyjne i odsetki 6.218,9 tys. zt, wptywy za wpisy do
rejestru programow rozpowszechnianych wytgcznie w systemach teleinformatycznych i programoéw

13 Liczby podmiotéw rozpowszechniajgcych programy w rézny sposéb nie sumujg sie, gdyz niektdre podmioty rozpowszechniaja
programy w rézny sposob.
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rozprowadzanych 426,7 tys. zt, wptywy z natozonych kar pienieznych od nadawcéw 375,8 tys. zt
oraz wptywy z tytutu kosztéw sgdowych uiszczanych na rzecz Skarbu Panistwa 51,2 tys. zt.

Przewodniczacy KRRIiT wydat blisko 49,5 tys. decyzji administracyjnych, w tym 49 401 decyzji
abonamentowych, 51 koncesyjnych i 25 decyzji o natozeniu kar finansowych w tgcznej wysokosci
475 tys. zi.

W 2022 r. wydatki KRRiT wyniosty 66.408,8 tys. zt.

Na realizacje zadan misyjnych przez nadawcow publicznych, KRRIiT rozdysponowata 580 min zt
wptywdw abonamentowych oraz skarbowe papiery wartosciowe o warto$ci nominalnej 1 995 min zi,
jako rekompensate z tytutu utraconych w 2022 r. wptywdw z optat abonamentowych, z tytutu
ustawowych zwolnien przewidzianych dla niektérych grup spotecznych®*,

Telewizja Polska, tacznie ze srodkami na dziatalno$¢ 16 oddziatow terenowych, otrzymata
295,8 min zt wptywdw abonamentowych oraz skarbowe papiery wartosciowe o warto$ci nominalnej
1786 min zt, Polskie Radio 142,1 min zt wptywdédw abonamentowych oraz skarbowe papiery
warto$ciowe o wartosci nominalnej 110 min zt, zas 17 spétek radiofonii regionalnej otrzymato wptywy
z optat abonamentowych w wysokosci 142,1 min zt oraz skarbowe papiery wartosciowe w tgcznej
wartosci nominalnej 99 min zi.

W ramach postepowan administracyjnych dotyczgcych umarzania i rozktadania na raty zalegtosci
z tytutu optat abonamentowych do KRRIiT wptynety 22 222 wnioski od abonentéw. Rozpatrzono
63 126 wnioskow z lat 2012-2022. Wydano 49 401 decyzji oraz 13 725 postanowien i zawiadomien
konczacych wniosek. W oparciu o ustawowe kryteria KRRIiT umorzyta zalegtosci abonamentowe na
kwote ponad 16,1 min zi, a zadtuzenia w wysokosci okoto 1,6 min zt zostaty roztozone na raty. Wydano
7 944 decyzje, na podstawie ktdrych odmdwiono umorzenia lub roztozenia na raty zalegtosci
abonamentowych na taczng kwote ponad 10,5 min zt.

14 por. art. 8 ust.1 pkt 4 ustawy budzetowej na rok 2022 z 17 grudnia 2021 r.

17



I< Ql]-" KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

. PODSTAWOWE CELE DZIALALNOSCI KRRIiT

2.1 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji poprzedniej kadencji sprecyzowata podstawowe cele
dziatalnosci w Strategii regulacyjnej Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na lata 2017-2022.

W kadencji nowo rozpoczetej w 2022 r., Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przystgpita do
wstepnych prac w celu opracowania Strategii regulacyjnej na kolejny okres, poczgwszy od 2023 r.

Strategia regulacyjna Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na lata 2017-2022 odnosita sie do
wszystkich obszaréw pozostajgcych w kompetencjach KRRiT, ale nie zawsze na kazdy z nich, tak jak na
przyktad na proces zmian legislacyjnych, KRRIT nie posiadajac inicjatywy ustawodawczej, mogta miec
realny i bezposredni wptyw. Z tego zatem powodu, jak wiele juz razy wczesniej, KRRiT do gtdwnych
swoich celéw ponownie zaliczyta poprawe sposobu finansowania medidw publicznych. Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji w Strategii regulacyjnej zaprezentowata mozliwe rozwigzania tej kwestii wraz
z omoéwieniem aktualnej sytuacji polskich nadawcéw na tle rozwigzan istniejgcych w wybranych
krajach Unii Europejskiej.

Zgodnie ze Strategiq regulacyjng KRRiT, podstawowym zobowigzaniem KRRiT jest ochrona
odbiorcy. Z tego wzgledu Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w Strategii reqgulacyjnej wiele miejsca
poswiecita kwestiom zwigzanym z udogodnieniami dla oséb niepetnosprawnych (napisy,
audiodeskrypcja, ttumaczenie na jezyk migowy). Wazne postulaty dotyczyly réwniez ograniczenia
i podniesienia jakosci przekazéw handlowych o szczegdlnym spotecznym oddziatywaniu, np. reklama
tzw. niezdrowej zywnosci, suplementdw diety i parafarmaceutykéw lub produktéw tworzonych
z uzyciem wizerunku dzieci.

W Strategii regulacyjnej zostato tez podkreslone, iz w celu rozwigzywania réznych problemoéw,
w tym m.in. wynikajacych z wykorzystywania nowych technologii, najbardziej wtasciwym kierunkiem
powinna stac sie wspotpraca regulatora z podmiotami rynkowymi oparta o procesy samoregulacji.

Strategia regulacyjna Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na lata 2017-2022 przedstawita réwniez
zagadnienia zwigzane z ochrong pluralizmu w mediach oraz réznorodnoscia zrédet informacji. Wobec
obserwowanych coraz czestszych zagrozen dla pluralizmu medidw, zwigzanych z rynkowymi
procesami koncentracji, podstawowy, strategiczny postulat KRRIiT odnosit sie do koniecznosci
wyposazenia regulatora w odpowiednie instrumenty prawne, ktére skutecznie beda stuzyé ochronie
podmiotéw o mniejszej sile rynkowej oraz pomogg zachowaé¢ mozliwie jak najwiekszg liczbe
programow i ustug dostepnych dla odbiorcéw.

W Sprawozdaniu z dziatalnosci KRRIT w 2022 r. przedstawione zostaty informacje o sposobie

realizowania wszystkich strategicznych celéw dziatania KRRIT podczas wykonywania poszczegdlnych
zadan ustawowych®.

15 Por. art. 6 ust.2 u.r.t.
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Ochrona pluralizmu mediow i interesow odbiorcow

2.2 Na stan pluralizmu w mediach i ochrone intereséw odbiorcéw wptyw ma wiele czynnikéw,
wsrdd ktérych wskazuje sie m.in. wolnos¢ stowa, niezaleznos¢ dziennikarska, realizacje prawa do
informacji, wolnos¢ i niezaleznos¢ podmiotdow medialnych, stopieid koncentracji i transparentnosé
wtasnosci medidw, dostepnosé do medidéw lokalnych, wspdlnotowych i srodowiskowych, zasady
funkcjonowania i finasowania mediéw publicznych, edukacje medialng, w tym poziom kompetencji
medialnych odbiorcéw.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji dziata w ramach prawnie okreslonych kompetenc;ji, ktére nie
zawsze pozwalajg na podejmowanie skutecznych dziatan stuzgcych ochronie tych wartosci,
w szczegdlnosci z uwagi na jakos¢ regulacji prawnych, ktére nie przystajg do dzisiejszego stanu
technicznego i technologicznego rozwoju rynku medialnego, a w swej zasadniczej czesci nie byty
modernizowane od dnia wejscia w zycie ustawy w 1992 roku. Takze gruntownej modernizacji nie
zostato poddane prawo prasowe i pomimo wprowadzonych w nim zmian nadal postugujemy sie
ustawg z 1984 roku.

W tym kontekscie w ocenie Rady niezwykle istotnym jest zniesienie art. 212 Kodeksu karnego,
od dawna postulowane przez srodowiska dziennikarskie. Obok tego, nowelizacji wymagajg przepisy
prawa prasowego dotyczace instytucji sprostowania, ze wzgledu na to, ze w obecnym stanie prawnym
instytucja ta praktycznie nie dziata. W efekcie nagminne jest pojawianie sie w mediach informacji
niesprawdzonych badZ po prostu ktamstw na temat oséb i instytucji, a dotkniete tym zjawiskiem
osoby rezygnujg z obrony swojego dobrego imienia lub naruszonych przez publikacje intereséw i débr
osobistych, poniewaz procedury sagdowe dotyczgce nakazu sprostowania nieprawdziwych informacji
sg niewydolne i nie stuzg ochronie oséb pomawianych. Przede wszystkim chodzi tu o dtugotrwatos$¢
postepowan, a takze uznaniowos¢ redaktorow naczelnych w ocenie czy sprostowanie spetnia wymogi
opisane w ustawie czy nie. Znany jest przypadek, ze sprawa sgdowa o zamieszczenie sprostowania
w gazecie trwata 17 lat. Z tych takie wzgledédw osoby pomdéwione w mediach rezygnuja
z wystepowania o sprostowanie. Sytuacja ta wymaga natychmiastowej zmiany, ze wzgledu na to, ze
w dobie wojny hybrydowej przeciwko Polsce, agresji rosyjskiej na Ukraine, rosyjskich dziatan majacych
na celu zdestabilizowac nasz region rozprzestrzenianie fatszywych informacji, tzw. fake newséw i brak
szybkiej mozliwosci sprostowania ich, stanowi zagrozenie dla bezpieczeristwa panstwa.

2.3 Wsrdd ustawowych zadan Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji wymienione zostato m.in.
przeprowadzanie procedur koncesyjnych oraz wykonywanie kontroli programowych. Te zadania maja
istotne znaczenie z punktu widzenia ochrony pluralizmu w mediach audiowizualnych. Jednak w trakcie
realizowania tych kompetencji czesto powstajg istotne bariery prawne.

KRRIiT, w trakcie poprzedniej kadencji, wielokrotnie postulowata wprowadzenie w prawie
medialnym skutecznych ograniczen w zakresie dokonywania przeksztatcen wtasnosciowych
w spoétkach wykonujgcych koncesje na rozpowszechnianie programéw radiowych i telewizyjnych.
W wyniku takich przeksztatcen czesto nastepujg niepozadane zmiany, ktére znacznie ograniczaja
réznorodnosc¢ oferty programowej dostepnej na danym terenie.

Mozliwosci KRRIT przeciwdziatania zjawisku koncentracji wtasnosci sg bardzo ograniczone. KRRiT
moze jedynie nie przyznac lub cofngé koncesje, jezeli dany nadawca uzyska pozycje dominujacg lub
zostanie przejety przez inng osobe.
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Pozostawienie w niezmienionym brzmieniu dotychczasowego stanu regulacji prawnych powoduje,
ze jeden z gtéwnych obszaréw kompetencji KRRIT, jakim jest zapewnienie pluralizmu, co dotyczy takze
kwestii wtasnos$ciowych, staje sie obowigzkiem niemozliwym do petnego, skutecznego zrealizowania.

2.4 W polityce koncesyjnej KRRIT, tak jak jej poprzednicy, uznata, ze priorytetem bedzie stworzenie
odpowiednich warunkdéw dla rozwoju radiofonii na tych obszarach, na ktérych w dotychczasowej
ofercie programowej nie wystepowata tematyka lokalna.

KRRIiT prowadzi m.in. biezgce analizy oferty programéw ponadregionalnych, regionalnych
i lokalnych oraz potrzeb zgtaszanych przez nadawcéw zwigzanych z pozyskaniem nowych
czestotliwosci lub optymalizacjg dotychczasowych technicznych warunkéw rozpowszechniania
programow.

Krajowa Rada przywigzuje wage by regionalni koncesjobiorcy w swoich audycjach zapewniali
lokalnym odbiorcom tresci informacyjne i publicystyczne uwzgledniajace polska tradycje, historie
i kulture. Takie zatozenia znajdowaty oddiwiek w ogtoszeniach Przewodniczacego KRRiT
dotyczacych warunkdéw uzyskania koncesji.

Zmiany w prawie medialnym

2.5 Od 2015 r. KRRIiT postuluje takie zmiany legislacyjne w ustawie o radiofonii i telewizji,
ktérych gtéwnym celem jest modernizacja otoczenia regulacyjnego medidw w zwigzku
z postepem technicznym i technologicznym oraz uproszczenie i liberalizacja niektérych proceséw
administracyjnych.

Opracowany wspodlnie przez KRRIiT i MKiDN projekt nowelizacji zostat wtaczony do wykazu prac
legislacyjnych rzadu, ale ze wzgledu na zblizajacy sie wowczas koniec kadencji parlamentarnej, prace
zostaty wstrzymane na etapie projektowym. W 2018 r. z inicjatywy MKIiDN dziatania te zostaty
wznowione. KRRIiT dokonata wéwczas ponownej analizy przedstawionych propozycji i przestata do
MKiDN zaktualizowane stanowisko w sprawie zakresu nowelizacji.

O postulatach legislacyjnych Krajowa Rada szczegétowo informowata w poprzednich
sprawozdaniach z rocznej dziatalnosci, w tym obszernie w ostatnim sprawozdaniu z dziatalnosci
w 2021 r. Do gtéwnych postulatéw legislacyjnych wskazywanych przez KRRiT poprzedniej kadencji
w szczegdlnosci nalezaty:

* wzmocnienie systemu ochrony pluralizmu mediéw;

* przywrécenie KRRIiT kompetencji w zakresie powotywania i odwotywania cztonkéw organdw
spétek medidw publicznych w zwigzku z wyrokiem Trybunatu Konstytucyjnego?®;

* modernizacja zasady must carry/must offer poprzez objecie tg zasadg wszystkich programow
rozpowszechnianych w naziemnej telewizji cyfrowej;

* zagwarantowanie niedyskryminacyjnych warunkéw zawierania umow miedzy operatorami
rozprowadzajgcymi programy a nadawcami w celu umieszczenia ich programéw w ofercie
ptatnej telewizji;

* zobowigzanie operatorow ptatnej telewizji do oferowania abonentom mozliwosci zakupu
dostepu do programdw w systemie a’la carte;

16 Wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 13 grudnia 2016r. sygn.K13/16.
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* uproszczenie systemu otrzymywania prawa do rozpowszechniania programu w sposob
satelitarny i kablowy lub udzielanie takiego prawa na podstawie zezwolenia, a nie jak
dotychczas na podstawie konces;ji;

* zdefiniowanie nowego rodzaju ustugi medialnej, tj. programu okolicznosciowego w tym
oferowanego w trybie tzw. pay per view;

* ustalenie procedury nadawania tzw. waznych wydarzen, aby umozliwi¢ KRRIiT kontrole
wykonywania obowigzku zwigzanego z oferowaniem praw do emisji podmiotom
kwalifikowanym, czyli nadawcom programéw o zasiegu ogdlnopolskim, do ktérych dostep
jest bezptatny;

* rozszerzenie roli KRRIiT w zakresie edukacji medialnej;

* standaryzacja gtosnosci audycji i przekazéw handlowych w programach oraz gtosnosci samych
programow.

2.6 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w nowym sktadzie, uksztattowanym 3 pazdziernika 2022 r.
dokona przegladu tych propozycji i oceni, czy pozostajg one aktualne i racjonalne, czy nadal s3
adekwatne do wyzwan, zwigzanych z obecnym rozwojem rynku medialnego i potrzebg ochrony
interesdw odbiorcow. KRRIiT dokona tej analizy z uwzglednieniem konwergencji mediéw i wyzwan
wynikajgcych z postepu technologicznego.

Inicjatywy samoregulacyjne!’

2.7 Wymogiem wspotczesnych czasdw jest konieczno$é przeciwdziatania w przestrzeni medialnej
réznym formom dezinformacji oraz rozprzestrzenianiu sie fake newséw. Dziatania prawne stuzgce
temu celowi od kilku lat podejmuje Unia Europejska.

Akt o ustugach cyfrowych - DSA'® to najnowszy, wazny krok w kierunku rozwoju bezpiecznej,
przejrzystej i godnej zaufania globalnej sieci nawet mimo tego, iz akt ten nie skupia sie na walce
z dezinformacjg, a jego celem jest przede wszystkim walka z bezprawnymi tresciami w sieci.

DSA wspomaga zatem walke z dezinformacja, gdyz nakazuje wielkim platformom i wyszukiwarkom
internetowym podejmowanie dziatan w celu wykrywania, identyfikowania i zwalczania réznych tresci,
nielegalnych, czy niezgodnych z warunkami korzystania z ich ustug. Zawiera tez narzedzia, ktére
ufatwiaé majg monitorowanie funkcjonowania algorytmoéw wykorzystywanych do zarzgdzania trescia.

W zwigzku z wdrazaniem do polskiego systemu prawa postanowien zawartych w DSA, Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji uwaza, iz w tym procesie niezbedne jest petne uwzglednienie konstytucyjnej
roli KRRIT. Szczegdlnie dotyczy to kwestii, ktére wigzg sie z zagwarantowaniem praw odbiorcéw
i uzytkownikow mediéw, a w tym platform internetowych stuzgcych wymianie tresci.

17Por. art. 6 ust. 2 pkt 12 u.r.t.

18 Dziatania na rzecz zwalczania dezinformacji w Unii Europejskiej zostaty zapoczatkowane w 2018 r. Wéwczas Komisja
Europejska zapowiedziata utworzenie kodeksu postepowania w zakresie zwalczania dezinformacji. Pierwsza wersja kodeksu
zostata opublikowana w 2018 r. za$ 16 czerwca 2022 r. Komisja przedstawita udoskonalony kodeks postepowania w zakresie
zwalczania dezinformacji.

19 Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2022/2065 z 19 pazdziernika 2022 r. w sprawie jednolitego rynku
ustug cyfrowych oraz zmiany dyrektywy 2000/31/WE (Akt o ustugach cyfrowych) zostato opublikowane w Dzienniku Ustaw
UE 27 pazdziernika 2022 r.
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W ten kontekst wpisuje sie stanowcze dazenie KRRIT, aby kontrola w ramach DSA pozostata
w kompetencji KRRIT jako gtéwnego regulatora po to, zeby przepisy dyrektywy DSA wprowadzane
przez Unie Europejska, nie odebraty uprawnien nadzoru nad tresciami.

Rozporzadzenia KRRiT - akty wykonawcze do ustawy

2.8 W roku sprawozdawczym prace legislacyjne KRRIiT dotyczyty szesciu aktéw wykonawczych,
ktore zostaty ogtoszone w Dzienniku Ustaw:

* Rozporzgdzenie z dnia 13 kwietnia 2022 r. w sprawie kwalifikowania i oznaczania audycji
i innych przekazow mogqcych miec¢ negatywny wptyw na rozwdj matoletnich w poszczegdlnych
kategoriach wiekowych w audiowizualnych ustugach medialnych na zgdanie (Dz. U. poz. 913)

Rozporzadzenie okresla cechy oraz szczegdétowe warunki kwalifikowania i oznaczania audycji
i innych przekazéw oraz wzory symboli graficznych wskazujacych na kwalifikacje audycji i innych
przekazéw do danej kategorii wiekowej oraz okreslajgcych rodzaj tresci mogacych mie¢ negatywny
wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwéj matoletnich w audiowizualnych
ustugach medialnych na zgdanie. Rozporzadzenie okresla rowniez wzory odpowiednich symboli
graficznych wskazujgcych rodzaj tresci mogacych mieé negatywny wptyw na rozwdéj matoletnich.

* Rozporzgdzenie z dnia 13 kwietnia 2022 r. w sprawie kwalifikowania, rozpowszechniania
i sposobu zapowiadania audycji lub innych przekazéw moggcych mie¢ negatywny wptyw na
rozwdéj matoletnich (Dz.U. poz. 938)

Rozporzadzenie okresla cechy oraz szczegdétowe warunki kwalifikowania, rozpowszechniania
i sposdb zapowiadania audycji lub innych przekazéw mogacych mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy
fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich. W rozporzadzeniu dokonano podziatu
matoletnich na kategorie wiekowe oraz wskazano godziny nadawania audycji lub innych przekazéw
przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej. Rozporzgdzenie okresla réwniez wzory symboli
graficznych i formut zapowiedzi powyzszych audycji i innych przekazéw oraz sposdb ich prezentacji.

* Rozporzgdzenie z dnia 13 kwietnia 2022 r. w sprawie udogodnieri dla o0sdb
Z niepetnosprawnosciami w programach telewizyjnych (Dz.U. poz. 982)

Rozporzadzenie wskazuje rodzaje udogodnien dla oséb z niepetnosprawnosciami, jakimi sg
audiodeskrypcja, napisy dla niestyszacych i ttumaczenie na jezyk migowy, oraz okresla udziat
poszczegdblnych rodzajéw tych udogodnien w tgcznym czasie nadawania programu. W rozporzadzeniu
wskazano rodzaj programow, w ktérych nadawcy nie sg obowigzani do wprowadzania udogodnien.
Ponadto rozporzadzenie okresla rodzaj programoéw, w ktdrych udziat audycji zawierajgcych
udogodnienia moze by¢ nizszy niz 50% kwartalnego czasu nadawania programu, z wytgczeniem
reklam i telesprzedazy. W rozporzadzeniu wskazano réowniez sposéb informowania KRRIiT oraz
odbiorcéw o terminie, czasie emisji i czasie trwania audycji zawierajgcych udogodnienia oraz rodzaju
tych udogodnien.

* Rozporzqdzenie z dnia 13 kwietnia 2022 r. w sprawie kwalifikowania i oznaczania audycji,
wideo stworzonych przez uzytkownikdw i innych przekazow mogqcych mie¢ negatywny wptyw
na rozwdj matoletnich w poszczegdlnych kategoriach wiekowych w platformach udostepniania
wideo (Dz. U. poz. 1019)
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Rozporzadzenie okresla cechy oraz szczegdétowe warunki kwalifikowania i oznaczania audycji,
wideo stworzonych przez uzytkownikéw i innych przekazéw mogacych mie¢ negatywny wptyw na
rozwdj matoletnich w poszczegdlnych kategoriach wiekowych w platformach udostepniania wideo
oraz wzory symboli graficznych wskazujgcych na kwalifikacje audycji, wideo stworzonych przez
uzytkownikéw i innych przekazéw do danej kategorii wiekowej.

* Rozporzgdzenie z dnia 17 maja 2022 r. w sprawie nizszego udziatu lub zwolnienia z obowigzku
zapewniania audycji z udogodnieniami dla 0séb z niepetnosprawnosciami w katalogach
audiowizualnych ustug medialnych na zgdanie (Dz. U. poz. 1140)

Rozporzadzenie okresla audiowizualne ustugi medialne na Zzadanie, w ktérych podmioty je
dostarczajgce nie s obowigzane do wprowadzania udogodnien dla oséb z niepetnosprawnosciami
oraz wskazuje, w ktérych katalogach zawierajgcych wyspecjalizowany charakter oferty programowej,
dopuszczalny jest nizszy niz 30 % udziat audycji z udogodnieniami dla osdb z niepetnosprawnosciami.

* Rozporzqdzenie z dnia 20 czerwca 2022 r. w sprawie znizek za uiszczanie opftat
abonamentowych z gory za okres dtuzszy niz jeden miesigc w 2023 r. (Dz.U. poz. 1419)

Rozporzadzenie okresla znizki za uiszczanie optat abonamentowych za uzywanie odbiornikow
telewizyjnych i radiofonicznych z géry za okres dtuzszy niz jeden miesigc w 2023 r.

Naziemna telewizja cyfrowa

2.9 Forma ochrony pluralizmu na rynku medialnym jest rozwijanie nowoczesnych technologii
w zakresie przekazywania i udostepniania tresci programowych, oferowanych przez dostawcéw ustug
audiowizualnych. Ochrona pluralizmu mediéw jest zatem zwigzana z rozwojem bezptatnej, naziemnej
telewizji cyfrowej (NTC) oraz rozwojem naziemnej radiofonii cyfrowej DAB+.

2.10 W okresie sprawozdawczym KRRiT kontynuowata dziatania zwigzane ze zwolnieniem
pasma czestotliwosci 694-790 MHz (tzw. pasmo 700 MHz) dla potrzeb szerokopasmowych ustug
mobilnych, zgodnie z decyzjg Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)® oraz dokonaniem zmiany
aktualnie obowigzujgcego standardu przekazywania tresci telewizyjnych DVB-T na standard
nowoczesniejszy i bardziej efektywny DVB-T2/HEVC.

Opublikowana w lipcu 2019 r. przez Prezesa Rady Ministrow, petnigcego obowigzki Ministra
Cyfryzacji, ostateczna wersja dokumentu Krajowy plan dziatan w zakresie zmiany przeznaczenia
pasma 700 MHz w Polsce zawiera szczegdtowy wykaz zadan o charakterze prawnym, technicznym,
ekonomicznym i logistycznym. Podjecie tych dziatan byto niezbedne, aby w terminie do 30 czerwca
2022 r. mogta nastgpi¢ zmiana przeznaczenia tzw. pasma 700 MHz. Termin 30 czerwca 2022 r. to
uzgodnione z Komisjg Europejska, specjalnie dla Polski, przesuniecie o dwa lata decyzji o zmianie
przeznaczenia pasma 700 MHz. Aby decyzja o opdznieniu tego procesu nie miata negatywnego wptywu
na pozostate panstwa cztonkowskie postanowiono, iz w Polsce do 30 czerwca 2020 r. nastgpia
niezbedne zmiany kanatowe w naziemnej telewizji cyfrowe;.

2.11 Prezes Urzedu Komunikacji Elektronicznej, w uzgodnieniu z Przewodniczgcym KRRiT, dokonat
zmiany planu zagospodarowania czestotliwosci dla catego zakresu pasma UHF 470-790 MHz?, poprzez
wymiane niektérych kanatéw telewizyjnych oraz zmiane sposobu ich przyporzadkowania do

20 Decyzja z 17 maja 2017 r.
217arzadzenie Prezesa UKE z 17 stycznia 2020 r.
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poszczegdlnych multiplekséw naziemnej telewizji cyfrowej. Prezes UKE okreslit tez terminy
wykorzystywania poszczegdlnych kanatéw w multipleksach.

Po dokonaniu przez Prezesa UKE zmian rezerwacji czestotliwosci dla multiplekséw ogdlnokrajowych
MUX 1 - 422, Przewodniczacy KRRIT przeprowadzit 25 postepowan wszczetych z urzedu?, a takze
wprowadzit stosowne zmiany w koncesjach udzielonych na rozpowszechnianie programéw
telewizyjnych w sposéb cyfrowy, rozsiewczy naziemny w multipleksach telewizyjnych MUX-1
i MUX-2%,

Od 28 marca do 27 czerwca 2022 r. po uzgodnieniach przeprowadzonych ze wszystkimi
uczestnikami procesu (administracja panstwowa, nadawcy, operator techniczny), w czterech
etapach, zostat zrealizowany harmonogram konwersji naziemnej telewizji cyfrowej ze standardu
DVB-T na standard DVB-T2/HEVC.

Proces wdrazania naziemnej telewizji cyfrowej zakonczy sie z chwilg uruchomienia w pasmie
470-694 MHz szesciu multipleksow ogdlnokrajowych, co bedzie mozliwe po petnym wdrozeniu
nowego standardu DVB-T2/HEVC, przy czym za dziern rozpoczecia wdrazania nowego standardu
przyjeto moment zakonczenia procesu zwalniania tzw. pasma 700 MHz, to jest 30 czerwca 2022 r.

Zwolnienie w Polsce tzw. pasma 700 MHz odbywa sie zatem wraz z wprowadzaniem standardu
DVB-T2/HEVC, co umozliwia poprawe jakosci odbioru programdw oraz zwiekszenie liczby dostepnych
kanatow (dwa nowe multipleksy ogélnokrajowe MUX-5 i MUX-6).

2.12 Realizacja harmonogramu w zakresie konwersji multiplekséw komercyjnych MUX-1 i MUX-2
przebiegta bez wiekszych zaktdcen, natomiast zmiana standardu w multipleksie MUX-3, uzytkowanym
przez TVP SA zostata odsunieta w czasie.

Minister Spraw Wewnetrznych i Administracji 22 marca 2022 r. zwrdcit sie do Prezesa UKE
o podjecie pilnych dziatan w celu utrzymania dotychczasowego zasiegu odbioru programow
rozpowszechnianych przez Telewizje Polskg oraz komunikatéw Regionalnego Systemu Ostrzegania
(RSO), ktére sg zaliczane do audiowizualnych sktadnikow ogdlnopolskiego multipleksu telewizji
naziemnej MUX-3. Realizacja wniosku MSWiA wigzata sie z koniecznoscig zmiany rezerwacji
czestotliwosci dokonanych na rzecz Telewizji Polskiej w taki sposdb, aby sygnat tego multipleksu
mogt by¢ nieprzerwanie transmitowany w standardzie DVB-T lub standardzie DVB-T2, wedtug
wyboru dysponenta rezerwacji czestotliwosci, takze po 29 czerwca 2022 r. az do 31 grudnia 2023 r.

Minister Spraw Wewnetrznych i Administracji zwrdcit uwage na role telewizji publicznej w ochronie
polskiej racji stanu oraz w zakresie rozpowszechniania stanowisk organdéw parnstwa. Przywotat takze
zadania Regionalnego Systemu Ostrzegania szczegdlnie w zwigzku z wybuchem wojny bezposrednio
za wschodnig granicg Polski, wskazujgc na eskalacje dziatan dezinformacyjnych o zasiegu
miedzynarodowym, ktére niosg zagrozenie dla naszego bezpieczenstwa, porzadku publicznego
i obronnosci.

Prezes UKE, po uzgodnieniu z Przewodniczagcym KRRIT, 11 kwietnia 2022 r. ogtosit postepowanie
konsultacyjne w sprawie zmiany planu zagospodarowania czestotliwosci dla zakresu 470-790 MHz,
z mozliwosciag nadawania programéow w MUX-3 w standardzie DVB-T lub DVB-T2 do dnia
31 grudnia 2023 r.

22 Decyzje Prezesa UKE z 20 maja 2020 r.
23 Na podstawie art. 38b u.r.t.
24 Decyzje Przewodniczgcego KRRiT z 11 stycznia 2021 r.
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Postepowanie konsultacyjne zakonczyto sie 10 maja 2022 r. Jednak respondenci oczekiwali
odstgpienia od proponowanej zmiany, czyli umozliwienia emisji programéw w MUX-3 w standardzie
DVB-T nie pdzniej niz do konca 2022 r. albo umozliwienia takiego rozwigzania innym nadawcom
we wszystkich ogdlnokrajowych multipleksach. Zwracano uwage na niewystarczajgcg kampanie
informacyjng, nierdwne traktowanie podmiotéw, straty finansowe i niedostateczne przygotowanie
spoteczenstwa do zmiany, w tym brak w gospodarstwach domowych odbiornikéw dostosowanych
do nowego standardu DVB-T2/HEVC.

Decyzja o opdznieniu przejscia na nowy standard nadawania DVB-T2/HEVC spotkata sie
z protestami ze strony nadawcéw i przedstawicieli opozycji parlamentarnej. Temat byt omawiany
podczas posiedzen sejmowych i senackich komisji, m.in. w kontek$cie zmniejszenia sie wskaznikéw
ogladalnosci programdéw komercyjnych i co za tym idzie ograniczenia ich wptywdéw reklamowych.

Naziemna radiofonia cyfrowa?

2.13 W wiekszosci krajow europejskich cyfrowe radio DAB+ zostato uznane za jedyny standard,
ktéry z powodzeniem moze zastgpi¢ naziemng radiofonie analogowa, i ktéry spetnia kryteria
nowoczesnosci. Analogowe zasoby czestotliwosci w pasmie UKF i FM sg wyczerpane. Wiele programoéw
analogowych nie jest dostepnych dla ogdétu odbiorcéw ze wzgledu na ograniczenia zwigzane
z posiadaniem czestotliwosci.

Oczywistym jest, iz w interesie odbiorcéw lezy uzyskanie dostepu do jak najszerszej i jak
najbardziej urozmaiconej oferty programowej. Techniczne walory standardu DAB+ pozwalajg na
rozpowszechnianie programu w wysokiej jakosci dZzwieku, bez zaktdcen, takze w trakcie ruchu przy
duzych predkosciach. Obstuga radioodbiornikdow cyfrowych jest prosta i pozwala na wykorzystanie
ich do celéw multimedialnych. Zastosowanie DAB+ pozwala na radykalne ograniczenie kosztéw emisji
sygnatu i kosztéw zuzycia energii elektrycznej.

2.14 W Il kwartale 2022 r. oferta multipleksu MUX-R3 wzbogacita sie o Polskie Radio dla
Ukrainy, program nadawany cyfrowo w jezyku ukraifskim i polskim, adresowany do obywateli Ukrainy
przebywajgcych w Polsce. Poza tym programem, oferte multipleksu radiowego w czesci ogdlnopolskiej
stanowig programy: PR1, PR2, PR3 i PR24, ktore nadawane sg rowniez w sieciach analogowych oraz
Czworka, Radio Chopin, Polskie Radio Dzieciom, Polskie Radio dla Zagranicy i Radio dla Kierowcéw,
ktore nadawane sg wytgcznie cyfrowo.

Oferte regionalng stanowi 17 programdw regionalnych, nadawanych réwnolegle analogowo
i cyfrowo oraz 7 programdw wyspecjalizowanych, nadawanych wytacznie cyfrowo przez rozgtosnie
radia publicznego w Gdanisku, Kielcach, Krakowie, todzi, Opolu, Szczecinie i Wroctawiu.

Niestety nie zostato osiggniete planowane w 2022 r. uzyskanie pokrycia ludnosciowego ok. 80%,
w tym przede wszystkim zapewnienie ciggtosci odbioru radia cyfrowego wzdtuz gtéwnych drég
i autostrad, przede wszystkim z powodu koniecznosci uniewaznienia przetargu na ustugi emisyjne.
Ogtoszenie i rozstrzygniecie kolejnego przetargu na cyfrowe ustugi emisyjne w multipleksie
MUX-R3 nastgpi w 2023 r. Uruchomienie sieci radia cyfrowego o zasiegu zwiekszonym do ok. 80%
jest przewidywane z poczgtkiem 2024 r.

25 Por. roz. V pkt 5.34 i dalej.
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2.15 Duze grupy radiowe (RMF FM, Eurozet, Agora, Time) bardzo dtugo nie przejawiaty
zainteresowania wprowadzeniem swoich programoéw do naziemnych multiplekséw cyfrowych.
Nadawcy jako gtdéwnym argument wskazywali na mozliwos$¢ rozwoju radia w Internecie.

Mimo poczatkowego braku zainteresowania duzych grup radiowych wprowadzeniem swoich
programow do naziemnych multiplekséw cyfrowych w rezultacie nadawcy przystgpili do konkursu.

Postepowania te nie zostaty jednak zakonczone. KRRIiT zdecydowata o ich zawieszeniu do dnia
ogtoszenia przez Prezesa UKE konkursu na rezerwacje czestotliwosci dla operatora multipleksu.

2.16 Termin i warunki wytgczenia emisji analogowej w zakresie fal FM zostaty okreslone
w projekcie stanowiska KRRiT z 26 sierpnia 2022r. Uwzgledniajgc stan implementacji radiofonii
DAB+ oraz biorgc pod uwage koniecznos¢ przyspieszenia tego procesu, KRRIiT zaproponowata
wytaczenie emisji analogowej FM nie wcze$niej niz 31 grudnia 2026r. i nie pdiniej niz
31 grudnia 2030r. Do czasu wytgczenia zasieg cyfrowy powinien osiggng¢ minimum 90% populacji kraju
dla ogdlnopolskich programéw radia publicznego oraz minimum 80% populacji kraju dla
ogolnopolskich programéw nadawcéw niepublicznych. Stuchalnos¢ cyfrowa powinna wynosi¢ co
najmniej 50%.

Odnosénie do tych propozycji KRRIiT, w konsultacjach wypowiedziato sie 56 réznych respondentéw.
Najczestszg obawg, wyrazang przez nadawcéw lokalnych i nadawcéw o wiekszym zasiegu oraz
przez tzw. minisieci, byto zagrozenie bytu radiofonii lokalnej na skutek likwidacji emisji analogowe].
Biorgc pod uwage te opinie KRRIiT postanowita, ze wskazany termin wytgczenia emisji analogowej
nie bedzie dotyczyt stacji lokalnych i beda one mogty uruchomié¢ emisje cyfrowa i wytgczyé
analogowg w wybranym przez siebie terminie. Stanowisko KRRiT, przyjete po konsultacjach,
13 wrzesnia 2022 r. zostato ogtoszone na stronie internetowej?.

2.17 0Od kilku lat zainteresowanie mozliwoscia nadawania cyfrowego wykazujg samodzielni,
komercyjni nadawcy lokalni. W postepowaniu koncesyjnym w 2020 r. prawo do nadawania
w 7 lokalnych multipleksach cyfrowych uzyskato 18 programoéw o réznym charakterze programowym,
przy czym wiekszo$é nadawcéw zaoferowata swoje programy do emisji na wiecej niz jednym
multipleksie lokalnym, a niektérzy nawet we wszystkich.

W konkursach na operatoréw multiplekséw lokalnych Prezes UKE wytonit dwdch operatoréw: PSN
Infrastruktura dla lokalizacji w Toruniu i Rzeszowie oraz firme DABCOM dla Czestochowy, Warszawy,
Poznania, Katowic i Tarnowa. Podmioty te uzyskaty decyzje rezerwacyjne Prezesa UKE i na przetomie
20212022 r. we wszystkich lokalizacjach nastgpito uruchomienie emisji.

Niezaleznie od emisji regularnych w niektérych lokalizacjach mozliwe jest odbieranie radia
DAB+ w formie emisji probnej, eksperymentalnej lub testow technicznych na podstawie zezwolenia
Prezesa UKE po akceptacji Przewodniczgcego KRRiT. Takich zezwolen wydano 12 (dwa zezwolenia
we Wroctawiu oraz po jednym w Warszawie, Krakowie, Katowicach, Gliwicach, Gdansku, todzi,
Szczecinie, Opolu, Nowym Saczu i Andrychowie). Na terenie niektérych duzych miast (np. Warszawa,
Katowice i Wroctaw) oferta lokalnych programéw nadawanych cyfrowo w standardzie DAB+ jest
zatem dos¢ bogata (np. 18 programéw we Wroctawiu).

26 https://www.gov.pl/web/krrit/stanowiska-krrit2
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2.18 Podobnie jak w innych krajach, podstawowym zatozeniem konwersji analogowo-cyfrowej
w Polsce jest zapewnienie wszystkim nadawcom analogowym, bez wzgledu na posiadany zasieg,
mozliwosci zaistnienia w przestrzeni cyfrowej. Pozwoli to realizowac plany rozwojowe nadawcéw,
w tym unowoczesnianie technologii, a takze zagwarantuje pewnos¢ funkcjonowania w przysztosci,
np. po wytgczeniu emisji analogowe;j.

Analizy przeprowadzone przez KRRIiT w latach 2015-2016 zawarte zostaty w opracowaniu
pt. ,Zielona ksiega cyfryzacji radia w Polsce”. W 2020 r. dokonana zostata aktualizacja w opracowaniu
pt. ,Ocena mozliwosci konwersji stacji radiowych w Polsce na bazie dostepnych zasobdw
czestotliwosci”. Analizy te wykazaty, ze przeznaczone dla Polski zasoby czestotliwosci w pasmie
VHF (174-230 MHz) s3 niewystarczajgce, szczegdlnie na potrzeby konwersji stacji lokalnych
i tzw. minisieci. Mozliwo$¢ wzbogacenia oferty programowej o nowe programy rozpowszechniane
w wersji cyfrowej réwniez jest niezwykle ograniczona i dotyczy niewielkich regionéw Polski.

Z tego wzgledu Przewodniczacy KRRIiT zwrdcit sie do Prezesa UKE z wnioskiem o zbadanie
mozliwosci zmiany planu zagospodarowania czestotliwo$ci w pasmie 174-230 MHz%, co
umozliwiatoby przeznaczenie catego pasma na potrzeby radiofonii cyfrowej DAB+ oraz rezygnacje
z funkcjonowania w tym pasmie multipleksu telewizyjnego MUX-8.

W $lad za tym wnioskiem w KRRiT zostato przygotowane opracowanie, przekazane w marcu 2022 r.
do Prezesa UKE pt. ,,Propozycja optymalizacji konwersji analogowo-cyfrowej regionalnych i lokalnych
stacji radiofonicznych w Polsce przy wykorzystaniu czesci blokéow czestotliwosciowych DAB
zwolnionych przez MUX-8”. Opracowanie zawiera dwuwariantowg analize potrzeb lokowania
w przestrzeni cyfrowej programdéw analogowych o zasiegu regionalnym i lokalnym oraz wskazanie
mozliwosci rozwoju oferty cyfrowej, zaréwno komercyjnej jak i publicznej.

Opracowanie KRRiT zostato poddane w UKE szczegétowej analizie dokonanej przez ekspertéw od
gospodarki czestotliwosciowej, ale Prezes UKE jak dotychczas nie przekazat do KRRIT opinii na temat
mozliwosci zmiany planu zagospodarowania czestotliwosci w pasmie 174-230 MHz. Opinia Prezesa
UKE bedzie miata zasadnicze znaczenie przy podejmowaniu przez KRRIT decyzji dotyczacej
zagospodarowania tzw. pasma radiowego (174-230 MHz) i pasma telewizyjnego (470-694 MHz).

2.19 W ramach dziatan promocyjnych i informacyjnych, KRRiT na swojej stronie internetowe;j
umieszcza cyklicznie najwazniejsze informacje o radiofonii cyfrowej w Polsce i na $wiecie?®.

Przygotowania do Swiatowej Konferencji Radiokomunikacyjnej WRC-23

2.20 W listopadzie 2023 r. w Dubaju rozpoczna sie kolejne obrady Swiatowej Konferencji
Radiokomunikacyjnej WRC-232°. Konferencja jest najwyzszym organem, ktdry ustanawia przepisy
prawne, operacyjne i techniczne w dziedzinie radiokomunikacji i zarzgdzania widmem czestotliwosci.
Przepisy te sg odzwierciedlone w Regulaminie Radiokomunikacyjnym ITU%,

27 Stanowisko KRRIT z 25 listopada 2021 r. w sprawie zmiany planu zagospodarowania czestotliwosci w pasmie 174-230 MHz
w zwigzku z rozwojem radiofonii i telewizji w Polsce.

28por, https://www.gov.pl/web/krrit/aktualnosci-radia-cyfrowego

29WRC - World Radiocommunications Conference.

30 |nternational Telecommunications Union — $wiatowa organizacja zrzeszajaca krajowe administracje dziatajgce w zakresie
tele i radiokomunikacji.
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Konferencja WRC dokonuje zmian przepisow w dziedzinie radiokomunikacji, ze szczegélnym
uwzglednieniem wykorzystania widma czestotliwosci na swiecie, zgodnie z aktualnymi trendami
rozwoju technologii w telekomunikacji oraz wynikajacych z nich potrzeb widmowych uzytkownikéw
poszczegblnych stuzb telekomunikacyjnych.

Jednym z tematéw dyskusji podczas listopadowej konferencji bedzie propozycja wspdtuzytkowania
pasma czestotliwosci 470-694 MHz przez dwie rownowazne stuzby radiokomunikacyjne: naziemng
telewizje cyfrowga i mobilng ustuge telekomunikacyjng. Wspdtuzytkowanie oznacza kolejng - po
wycofaniu tzw. dywidendy cyfrowe]j pierwszej (800 MHz) i drugiej (700 MHz) - prébe ograniczenia
zasobow czestotliwosci dla potrzeb naziemnej telewizji cyfrowej. Propozycja ta stata sie przedmiotem
protestow Srodowiska telewizyjnego w Europie i na swiecie. Europejska Unia Nadawcéw (EBU)
opracowata stanowisko zakoriczone hastem ,No change”3l. Podobne stanowisko przyjety zrzeszenia
operatorow Broadcast Networks Europe, Afrykanska Unia Nadawcéw (AUB). W Polsce negatywng
opinie wyrazity spotki Telewizja Polska SA oraz Emitel SA.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w stanowisku z 25 sierpnia 2022 r. w sprawie zmian
wykorzystania czestotliwosci 470-694 MHz proponowanych w punkcie 1.5 Agendy WRC-23,
stwierdzita, ze w Polsce prawie jedna trzecia gospodarstw domowych odbiera telewizje wytacznie
z nadajnikdow naziemnych, a sytuacja ta nie ulega zmianie od wielu lat32. Powszechny dostep do
zréznicowanej oferty programowej, publicznej i niepublicznej, w szczegdlnosci dla oséb starszych
i mniej zamoznych, ma ogromne znaczenie spoteczne, a ograniczenie tego dostepu moze spowodowacé
zagrozenie wykluczeniem informacyjnym. Naziemna telewizja cyfrowa petni szczegdlna role w zakresie
bezpieczenstwa, np. w przypadku klesk zywiotowych i innych zagrozen.

Pasmo 470-694 MHz jest rowniez wykorzystywane przez audialne systemy bezprzewodowe,
m.in. mikrofony bezprzewodowe, czy bliskg komunikacje produkcyjng, niezbedna przy produkcji
programow telewizyjnych, dziatalnosci teatrow, sal koncertowych, stadionéw i w innych rodzajach
profesjonalnej produkcji tresci audiowizualnych.

Uznajgc koniecznos¢ zapewnienia dla naziemnej telewizji cyfrowej i jej zaplecza produkcyjnego,
petnej stabilizacji i pewnosci dziatania przez najblizsze dwie dekady, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
opowiedziata sie za prezentowaniem podczas konferencji WRC-23 stanowiska o zachowaniu
dotychczasowego wykorzystania pasma 470-694 MHz i poparta zasade ,No change” w stosunku
do pasma radiodyfuzyjnego ¥. Takie stanowisko KRRiT byto prezentowane podczas posiedzeri zespotu
do spraw WRC-23 powotanego w Kancelarii Prezesa Rady Ministréw.

31 _No change” to the UHF band at WRC-23 EBU, maj 2022 r.

32\W 2021 r. w grupie widzow 4+ telewizje linearng oglgdano przez 4 godz. 6 min. dziennie, a ponad 6 godz. w grupie
widzéw 60+.

33 https://www.gov.pl/web/krrit/stanowiska-krrit2
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Media publiczne - finansowanie misji 3

2.21 W 2022 r. na dziatalnos¢ misyjng nadawcy publiczni (19 spoétek: Telewizja Polska, Polskie
Radio oraz 17 spétek radiofonii regionalnej) otrzymali abonament i rekompensate z tytutu utraconych
wptywow z optat abonamentowych oraz z powodu ustawowych zwolnied przewidzianych dla
niektdrych grup spotecznych®?, fgcznie kwote 2 575 min zt. Rekompensata dla mediéw publicznych
miata forme skarbowych papieréw wartosciowych. Nadwyzke wptywdw, pochodzacg z 2019 r.
w wysokosci 749 tys. zt, KRRIiT przekazata Polskiemu Radiu z przeznaczeniem na realizacje misji
publicznej w 2022 roku 3.

2.22 Spétki medidw publicznych otrzymaty wptywy abonamentowe w wysokosci 580 min z437.

Tabela nr 1 Podziat srodkéw z tytutu optat abonamentowych

Spotki publicznej radiofonii i telewizji Wptywy abonamentowe (w tys. zi)
Telewizja Polska 295 816
Polskie Radio 142 121

Spotki regionalnej radiofonii publicznej: 142 063

w tym w podziale na spotki:

Radio Biatystok 8873
Radio Pomorza i Kujaw 8260
Radio Gdansk 8 681
Radio Katowice 8969
Radio Kielce 7933
Radio Koszalin 8105
Radio Krakow 9139
Radio Lublin 8 050
Radio tédz 8 597
Radio Olsztyn 8098
Radio Opole 8306
Radio Poznan 8523
Radio Rzeszéw 7953
Radio Szczecin 8 257
Radio dla Ciebie 8443
Radio Wroctaw 8460
Radio Zachéd 7416

Zrédto: Biuro KRRIT

2.23 KRRIiT ustalita wartos¢ nominalng skarbowych papierdw wartosciowych dla wszystkich
19 jednostek publicznej radiofonii i telewizji. Nadawcy publiczni otrzymali skarbowe papiery
wartosciowe z réznymi terminami wykupu, od dwuletnich do dziesiecioletnich. Z tgcznej wartosci
nominalnej obligacji w kwocie 1995 min zt, spétki mediéw publicznych zbyty 99,7% skarbowych
papierow wartosciowych otrzymanych w 2022 r.

34 por. rozdziat V pkt 5.33 —5.35.

35 Por. art. 11b ustawy z 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych.
36 Uchwata KRRIT nr 66/2022 z 7 kwietnia 2022 r.

37 Uchwata KRRIT nr 229/2021 z 21 wrze$nia 2021 r.
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Tabela nr 2 Podziat $rodkéw z tytutu rekompensaty*®

spotki publicznej radiofonii i telewizji BT EESE DT TS TR ) R e
wartosciowych (w tys. zt)

Telewizja Polska 1786 000
Polskie Radio 110004

Spotki regionalnej radiofonii publicznej: 98 996

w tym w podziale na spétki:

Radio Biatystok 5788
Radio Pomorza i Kujaw 5738
Radio Gdansk 5788
Radio Katowice 6 088
Radio Kielce 5788
Radio Koszalin 5588
Radio Krakow 6188
Radio Lublin 5788
Radio todz 6 088
Radio Olsztyn 5738
Radio Opole 5588
Radio Poznan 6 088
Radio Rzeszow 5588
Radio Szczecin 5788
Radio dla Ciebie 5788
Radio Wroctaw 5788
Radio Zachod 5788

Zrédto: Biuro KRRIT

Dzieki przychodom z wptywdéw abonamentowych i rekompensacie media publiczne mogty
sfinansowac koszty misji w nastepujacym stopniu:

* Telewizja Polska —w 68%;
* Polskie Radio —w 71%;
*  spotki radiofonii regionalnej - Srednio w 85%.

Pozostate koszty misji spotki publicznej radiofonii i telewizji pokrywaty ze srodkéw wtasnych.

Budzet KRRIiT

2.24 Sposdb wykonania budzetu KRRiT, jako jednostki sektora finansow publicznych, podlega
kontroli przeprowadzanej przez Najwyzszg lzbe Kontroli oraz kontroli parlamentarne;j.

Plan finansowy dla czesci 09, realizowanej przez KRRIT, zostat opracowany na podstawie ustawy
budzetowej na 2022 rok*°. Dochody i wydatki budzetowe KRRIT ustalone zostaty na nastepujgcym
poziomie:

* dochody budzetowe: 36.272,0 tys. zt;
* wydatki budzetowe: 67.985,0 tys. zt, w tym wydatki Biura KRRiT 32.368,0 tys. zt oraz
wydatki na program Telemetria Polska 35.617,0 tys. zt.

38 Uchwata KRRIT nr 27/2022 z 17 lutego 2022 r.
39 Ustawa z dnia 17 grudnia 2021 r. (Dz. U. z 2022 r., poz. 270).
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Zrealizowane dochody budzetowe wyniosty 37.359,8 tys. zt. Stanowito to 103 % kwoty przyjetej

w ustawie budzetowej na 2022 r. Dochody podlegaty odprowadzeniu na rachunek biezgcy dochodéw

budzetu panstwa.

Szczegdtowe wykonanie dochoddéw w poréwnaniu do planu finansowego w podziale na paragrafy

przedstawia tabela ponize;j:

Tabelanr3
i Réznica %
5 Pla: f;n:znzs:wy Wykonanie °
Tresé a . kol. 3-2 kol. (3:2)
tys. zt
1 2 3 4 5
Ogétem, w tym: 36 272,00 37 359,80 1 087,80 103,00%
§ 0570 Wptywy z tytutu grzywien,
mandatéw i innych kar 0 0,5 0,5 X
pienieznych od osdb fizycznych
§ 0580 Wptywy z tytutu grzywien
i innych ka.r.plenlez'nych od 0s6b 100,0 375,8 275,8 375,8%
prawnych i innych jednostek
organizacyjnych
§ 0590 Wplywy z opfat za 29 438,0 30273,5 835,5 102,84%
koncesje i licencje
§ 0630 Wptywy z tytutu opfat
i kosztéw sgdowych oraz innych
optat uiszczanych na rzecz Skarbu 10,0 51,2 41,2 512,0%
Panistwa z tytutu postepowania
sgdowego i prokuratorskiego
§ 0640 Wptywy z tytutu kosztéw
egzekucyjnych, optaty 0,0 0,8 0,8 X
komorniczej i kosztéw upomnien
§ 0690 Wptywy z réznych optat 200,0 426,7 226,7 213,4%
§ 0870-V\'Ip’fywy. ze sprzedazy 0,0 8,0 8,0 «
sktadnikéw majatkowych
§ 0880 Wptywy z opfaty 6523,0 6123,0 -400,0 93,9%
prolongacyjnej
§ 0910 Wptywy z odsetek od
nieterminowych wpfat z tytutu 0,0 95,9 95,9 X
podatkow i optat
§ 0949 Wptywy z rozliczen/ 0,0 0.3 03 «
zwrotéw z lat ubiegtych
§ 0950 Wptywy z tytutu kar
i odszkodowan wynikajgcych 0,0 2,8 2,8 X
zZ umoéw
§ 0970 Wptywy z réznych 10 13 0,3 130,0%

dochodow

Zrédto: Biuro KRRIT
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2.25 Wykonanie $redniorocznego zatrudnienia w 2022 r. wyniosto 145 etatéw (KRRIiT 5 etatéw
oraz Biuro KRRiT 140 etatéw). Na podstawie ustawy o finansach publicznych®’, po dokonaniu
analizy dotyczacych stopnia realizacji zadan oraz poziomu wykorzystania srodkéw budzetowych,
Przewodniczacy KRRIT w 2022 r. wydat dwie decyzje w sprawie blokowania planowanych wydatkdéw:

* 8 grudnia na kwote 967,0 tys. zi;
* 19 grudnia na kwote 48,0 tys. zt.

W zwigzku z decyzjami Przewodniczgcego KRRiT, 22 grudnia 2022 r. Minister Finansow wydat
decyzje o zmniejszeniu o kwote 967 tys. zt Srodkdw w planie finansowym w czesci 09 budzetu panstwa,
realizowanego przez KRRiT. Po zmniejszeniu, plan finansowy po zmianach wynidst 67 018,0 tys. zt.

tacznie w 2022 r. na realizacje swoich zadan Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przeznaczyta
66 408,8 tys. zt, z tego na program Telemetria Polska 36 305,4 tys. zt.

Wykonanie wydatkéw w 2022 r. w poréwnaniu do planu finansowego po zmianach przedstawia
ponizsza tabela:

Tabelanr4
2022
Wyszczegdlnienie P::fogr::)cvr\:y Wykonanie ol (322
tys. zt %
1 2 3 4
Ogotem czesé 09 KRRiT, w tym: 67 018,0 66 408,8 99,1
Dziat 751, rozdziat 75101
Urzedy naczelnych organéw wiadzy panstwowej, 67018,0 66 408,8 99,1
kontroli i ochrony prawa
Swiadczenia na rzecz oséb fizycznych, w tym: 22,0 19,9 90,5
§ 3020 xv:::;lr(ci)gzs::owe niezaliczone do 220 19,9 90,5
Wydatki biezace jednostek budzetowych, w tym: 66 594,4 65 995,6 99,1
§ 4000 | Grupa Wydatkow biezacych jednostki, w tym: 46 313,1 45 898,5 99,1
§ 4210 | Zakup materiatow i wyposazenia 1414,4 1252,0 88,5
§ 4220 | Zakup srodkéw zywnosci 36,0 30,3 84,2
§ 4260 | Zakup energii 304,3 301,9 99,2
§ 4280 | Zakup ustug zdrowotnych 19,0 17,8 93,7
§ 4300 | Zakup ustug pozostatych 41 950,2 41 738,0 99,5
§4360 Z‘Z‘I’g nfutr’: %ﬂ ;z/;‘c’z u usfug 125,0 118,8 95,0
§4380 ff‘z,/:gsc"z’i”,i obejmujqcych 31,2 29,5 94,6

40 Por. art. 177 ust. 1 pkt 3 w zw. z ust. 3 pkt 2 ustawy z 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych (Dz.U. 2022, poz. 1634).
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§4390 Zakup ustug ob.ejr.nu;c.;c.)'/ch wykonanie 101,0 79,3 78,5
ekspertyz, analiz i opinii
Opfaty za administrowanie i czynsze
§ 4400 | za budynki, lokale i pomieszczenia 2332,0 2 330,9 100,0
garazowe
§ 4010 | Wynagrodzenia osobowe pracownikéw 14 607,0 14 557,3 99,7
§ 4040 | Dodatkowe wynagrodzenie roczne 855,4 855,4 100,0
§ 4110 | Sktadki na ubezpieczenia spoteczne 2497,0 2481,8 99,4
§ 4120 Skf?dkl na, F_undusz Pracy oraz Fundusz 248,0 242,9 97,9
Solidarnosciowy
§ 4140 Wp,iaty_na Panstwowy Fundusz Rehabilitacji 59,6 59.4 99,7
Os6b Niepetnosprawnych
§ 4170 | Wynagrodzenia bezosobowe 265,5 261,2 98,4
§ 4190 | Nagrody konkursowe 165,0 160,0 97,0
§ 4270 | Zakup ustug remontowych 286,0 245,7 85,9
§ 4410 | Podroze stuzbowe krajowe 72,8 64,5 88,6
§ 4420 | Podroze stuzbowe zagraniczne 156,0 143,4 91,9
§ 4430 | Rézne optaty i sktadki 52,0 43,5 83,7
§ 4440 (’Z)d.plsy na, zak’f.adowy fundusz 265,0 262,5 99,1
Swiadczen socjalnych
§ 4480 | Podatek od nieruchomosci 9,0 8,8 97,8
§ 4520 Optaty na rzecz buFIzetOWJednostek 147,0 145,7 99,1
samorzadu terytorialnego
§ 4540 | Sktadki do organizacji miedzynarodowych 333,0 331,0 99,4
§ 4610 !(oszty postepgwanla sadowego 20,0 17 85
i prokuratorskiego
§ 4700 Szkolenla.pracownlkovy nlebet?lqcy.ch 90,0 817 90,8
cztonkami korpusu stuzby cywilnej
§ 4710 Wpiaty na PPKfnja.nsowane przez 153,0 150,6 98 4
podmiot zatrudniajgcy
Wydatki majatkowe, w tym: 401,6 393,3 97,9
§ 6060 Wy(:!atkl na zakupy inwestycyjne jednostek 4016 3933 97.9
budzetowych

Zrédto: Biuro KRRIiT

Polityka jakosci

2.26 Po przeprowadzeniu auditow wewnetrznych w komdrkach organizacyjnych Biura KRRiT,
we wrzesniu 2022 r. odbyt sie pierwszy audit nadzoru na zgodnos$¢ z normg ISO 9001:2015. Audit,
przeprowadzony przez zewnetrzng firme, zakonczyt sie pozytywnym wynikiem, czego wyrazem byta
decyzja o utrzymaniu waznosci certyfikatu w zakresie:

* Udzielanie koncesji na rozpowszechnianie programoéw radiowych i telewizyjnych.
* Rozpatrywanie skarg i wnioskow.
* Umarzanie zalegtosci w ptatnosci optat abonamentowych.
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1. PROGRAMY ROZPOWSZECHNIANE | ROZPROWADZANE
ORAZ UStUGI VoD

Udzielanie i rozszerzanie koncesji radiowych i telewizyjnych

3.1 W roku sprawozdawczym prace koncesyjne dotyczace radiofonii prowadzone byty w zwigzku
z rozstrzygnieciami postepowan, ktére zostaty wszczete na podstawie:

* 9 ogtoszen Przewodniczgcego KRRIiT opublikowanych w 2021 r.
* 16 ogtoszen opublikowanych w 2022 .

W zwigzku z ogtoszeniami opublikowanymi w 2022 r. wptynety 62 wnioski o udzielenie lub
rozszerzenie koncesji na rozpowszechnianie programoéw radiowych w sposdéb rozsiewczy naziemny.
Wsrdd tych wnioskdow 9 dotyczyto postepowan o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na program
radiowy rozpowszechniany w sposdb cyfrowy rozsiewczy naziemny w standardzie DAB+ w multipleksie
ogodlnopolskim, przy czym jeden wniosek wptynat po terminie, a jedno postepowanie zostato
umorzone po wycofaniu sie wnioskodawcy.

Przewodniczacy KRRIT wydat 4 decyzje w sprawie udzielenia nowych koncesji oraz jedng decyzje
w sprawie rozszerzenia koncesji o nowa stacje nadawcza.

Postepowania prowadzone o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na program radiowy
rozpowszechniany w sposéb cyfrowy rozsiewczy naziemny w standardzie DAB+ zostaty
postanowieniami Przewodniczgcego KRRiT z urzedu zawieszone do dnia ogtoszenia przez Prezesa
Urzedu Komunikacji Elektronicznej konkursu w sprawie rezerwacji czestotliwosci wchodzgcych
w sktad ogdlnopolskiego multipleksu radiowego MUX-R1.

Zawieszone zostato réwniez, do czasu rozstrzygniecia przez sad skargi w zakresie przywrdcenia
terminu do ztozenia wniosku o koncesje na kolejny okres, postepowanie wszczete na podstawie
ogtoszenia Przewodniczacego KRRIT z dnia 9 lutego 2022 r. o mozliwosci uzyskania koncesji na
rozpowszechnianie programu radiowego ze stacji nadawczej w Nysie.

W zatgczniku nr 1 znajduje sie wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na
rozpowszechnianie programu radiowego lub telewizyjnego w sposdb rozsiewczy naziemny,
prowadzonych w zwiqzku z ogtoszeniami Przewodniczqgcego KRRIT, rozstrzygnietych uchwatq lub
zakonczonych wydaniem decyzji w 2022 r.

3.2 Nie pdzniej niz na 12 miesiecy przed datg wygasniecia koncesji, nadawca programu
ma prawo do zfozenia wniosku o udzielenie koncesji na kolejny okres 10 lat (tzw. rekoncesja)**.

Podczas rozpatrywania wniosku KRRiT ocenia dotychczasowg dziatalnos¢ nadawcy sprawdzajac,
czy nie wystepujg okolicznosci wskazane w ustawie jako podstawa do cofniecia koncesji. Do takich
okolicznosci nalezg m.in. trwate, nastepujace przez trzy kolejne miesigce, zaprzestanie emisji
programu, razgce naruszanie ustawy lub warunkdw koncesji, upadtosc przedsiebiorstwa, bezposrednie
lub posrednie przejecie kontroli nad dziatalnosciag nadawcy przez inng osobe®’. Postepowanie

41 Zgodnie z art. 35a u.r.t.
42 Por. art. 38 ust.1i 2 u.rt.
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w zakresie tzw. rekoncesji toczy sie z udziatem dotychczasowego nadawcy, bez mozliwosci
przystgpienia do niego innych zainteresowanych.

W 2022 r. w powyzszym trybie Przewodniczacy KRRIiT wydat 30 decyzji w sprawie udzielenia
nadawcom naziemnym i satelitarnym koncesji na kolejny okres.

W zatqgczniku nr 2 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na kolejny okres
(rozpowszechnianie naziemne i satelitarne).

Zmiana technicznych warunkéw emisji programéw (rozpowszechnianie
naziemne)

3.3 Zmiana warunkéw technicznych przeprowadzana jest na wniosek nadawcy i wymaga zmiany
koncesji, a nastepnie zmiany decyzji rezerwacyjnej wydanej przez Prezesa UKE. Przewodniczacy KRRiT,
dziatajagc w porozumieniu z Prezesem UKE, dokonuje zmian technicznych w koncesjach w celu poprawy
jakosci sygnatu lub zwiekszenia obszaru nadawania programu pod warunkiem, ze zmiany te nie
majg negatywnego wptywu na funkcjonowanie innych stacji.

W 2022 r. Przewodniczacy KRRIiT wydat 34 decyzje w sprawie zmian warunkow technicznych
w radiowych koncesjach naziemnych, w tym 24 decyzje skutkujgce zwiekszeniem zasiegu
ludnosciowego.

W zatqczniku nr 3 znajduje sie wykaz koncesji radiowych (naziemnych), w ktérych dokonano
zmian technicznych.

Satelitarne rozpowszechnianie programow

3.4 W 2022 r. wptynat jeden wniosek o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu
telewizyjnego w sposéb rozsiewczy satelitarny, na podstawie ktérego KRRiT wydata jedng nowa
koncesje dla spdétki MWE Music Sp. z 0.0. Program ,NUTA GOLD” ma charakter wyspecjalizowany
muzyczny.

Przeniesienie uprawnien z koncesji

3.5 W przypadku przeksztatcenia spdtek handlowych lub zatozenia spétki przez osobe fizyczna,
za zgoda KRRIT, dopuszczalna jest mozliwo$¢ przeniesienia uprawnien wynikajgcych z koncesji. Zmiany
nastepujg po dokonaniu wpisow w Krajowym Rejestrze Sgdowym. Celem zmian najczesciej jest
che¢ uporzadkowania struktury organizacyjnej w ramach tej samej grupy kapitatowej lub zmiana
dotychczasowej formy prawnej prowadzonej dziatalnosci.

Przewodniczagcy KRRIiT wydat 5 decyzji w zwigzku z przeniesieniem uprawnien z koncesji
(radiofonia i telewizja naziemna oraz satelitarna), z tego 3 decyzje o przeniesieniu uprawnien na
inng spotke oraz 2 decyzje przeniesienia uprawnien z osoby fizycznej na spétke z udziatem pierwotnego
koncesjonariusza.

W zatgczniku nr 4 znajduje sie wykaz koncesji, w ktorych dokonane zostaty zmiany w wyniku
wyrazenia przez KRRIT zgody na przeniesienie uprawnien (radiofonia i telewizja naziemna i satelitarna).
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Uchylenie koncesji

3.6 Na podstawie wniosku nadawcy, Przewodniczacy KRRIiT wydat jedng decyzje o uchyleniu
koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego i 5 decyzji o uchyleniu koncesji dla programoéw
telewizyjnych.

Spoétka Telewizja Polsat ztozyta wniosek o zmiane koncesji, na podstawie ktdrej rozpowszechniata
program ,Polsat World” w sposdb satelitarny oraz za pomocg sieci telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub satelitarnego. Przedmiotem
whniosku byto wykreslenie z koncesji rozpowszechniania rozsiewczego satelitarnego ze wzgledu na
zmiane sposobu rozpowszechniania programu wynikajgcg z rozwoju technologii przesytowych.

Spoétka Radio Rekord FM, decyzjg Przewodniczgcego KRRIT z 12 pazdziernika 2022 r. uzyskata
koncesje na program radiowy ,,Radio Rekord Kielce” ze stacji nadawczych zlokalizowanych w Kielcach
i Ostrowcu Swietokrzyskim. Spétka, realizujac swoje zobowigzanie, zwolnita posiadang czestotliwoéé
w Ostrowcu Swietokrzyskim, a KRRiT na tej podstawie uchylita koncesje z 2018 r.

Pozostate 4 decyzje o uchyleniu zostaty wydane wskutek zaprzestania emisji programoéw.

W zatqczniku nr 5 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie uchylenia na wniosek nadawcy koncesji
na rozpowszechnianie programdw radiowych i telewizyjnych.

Zmiany programowe w koncesjach naziemnych i satelitarnych

3.7 Podczas wykonywania koncesji nadawcy kierujag do KRRiT wnioski o dokonanie zmian
w zakresie warunkéw programowych. Najczesciej chodzi o zmiane nazwy programu. Ze wzgledu
na konkursowy charakter postepowania, w wyniku ktdrego udzielono koncesji, w programach
nadawanych za pomocg czestotliwosci naziemnych, zmiany programowe nie powinny w istotny
sposéb odbiegac od koncepcji pierwotnie przedstawionej przez nadawce. Ograniczenia te w mniejszym
stopniu dotyczg konces;ji satelitarnych i kablowych.

W 2022 r. KRRIiT dokonata zmian programowych w 32 koncesjach nadawcéw naziemnych
i satelitarnych.

W zatqczniku nr 6 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie zmian programowych w koncesjach na
naziemne lub satelitarne rozpowszechnianie programu (zmiana nazwy bqgdz inne zmiany programowe).
Rozktadanie na raty optat koncesyjnych

3.8 Ustawa o radiofonii i telewizji przewiduje mozliwo$é wniesienia optaty za udzielenie lub
zmiane koncesji w sposdb ratalny®. Sposéb wniesienia optaty deklarowany jest we wniosku
o udzielenie lub zmiane koncesji.

W 2022 r. na raty roztozone zostaty optaty naliczone w 23 decyzjach Przewodniczgcego KRRIT.

Oprdcz tej mozliwosci ustawa o finansach publicznych dopuszcza odroczenie zaptaty, roztozenie na
raty naleznosci z tytutu optaty koncesyjnej lub czesciowe jej umorzenie w przypadkach uzasadnionych

43 Por. art. 40 ust. 10 u.r.t.
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wzgledami spotecznymi lub gospodarczymi®. Mozliwe jest rdwniez umorzenie cato$ci naleznosci
w przypadkach uzasadnionych waznym interesem zobowigzanego lub interesem publicznym.

W 2022 r. Przewodniczgcy KRRIiT wydat 5 decyzji w sprawie wnioskdw o udzielenie ulgi w spfacie
optaty koncesyjnej (jeden wniosek z powodu nieuzupetnienia brakéw formalnych pozostawiony
zostat bez rozpoznania).

W zatgczniku nr 7 znajduje sie wykaz podmiotow, ktérym roztoZzono na raty naleznos¢ wynikajgcg
z decyzji o udzieleniu lub zmianie koncesji (na podstawie art. 40 ust. 10 ustawy o radiofonii i telewizji).

W zatqczniku nr 8 znajduje sie wykaz postepowan w sprawie ulg stosowanych na podstawie ustawy
o finansach publicznych zakoriczonych w 2022 r. uchwatq lub decyzjq.

Programy w sieciach kablowych

3.9 W 2022 r. wptyneto 11 wnioskéw o udzielenie nowych koncesji, 10 wnioskéw o udzielenie
koncesji na kolejny okres oraz 17 wnioskéw o rozszerzenie koncesji na rozpowszechnianie
programow w sieciach telekomunikacyjnych.

Przewodniczacy KRRIiT wydat 16 koncesji na rozpowszechnianie programéw telewizyjnych
w sieciach telekomunikacyjnych (8 nowych koncesji i 8 koncesji na kolejny okres).

Ws<réd nowych koncesjonariuszy znalazty sie 3 spétki prawa handlowego, 3 osoby fizyczne,
stowarzyszenie i spétdzielnia. Sposréd wydanych koncesji, w jednej koncesjonariusz realizuje
uniwersalny charakter programu. W 6 realizowany jest program wyspecjalizowany informacyjno-
publicystyczny, a w jednej wyspecjalizowany sportowo-informacyjno-publicystyczny.

W nowych koncesjach udzielonych w 2022 r. $redni minimalny czas rozpowszechniania programu
to godzina na dobe raz w tygodniu, minimalny czas to 36 minut na dobe raz w tygodniu, a maksymalny
czas to codziennie nie mniej niz 19 godzin na dobe.

W zatqczniku nr 9 znajduje sie wykaz nowych, wydanych w 2022 r., koncesji na rozpowszechnianie
programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

W zatgczniku nr 10 znajduje sie wykaz wydanych w 2022 r. koncesji na kolejny okres na
rozpowszechnianie programow w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

W zatgczniku nr 11 znajduje sie wykaz decyzji wydanych w 2022 r. w sprawie zmian na wniosek
nadawcy koncesji na rozpowszechnianie programow w sieciach telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

44 Por. art. 64 ust.1 pkt 2 ustawy z 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych.
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Audiowizualne ustugi medialne na zadanie (VoD)*

3.10 Nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji*® wprowadzita obowigzek prowadzenia wykazu
audiowizualnych ustug medialnych na zadanie, ktdére podlegajg polskiej jurysdykcji. Prawo
obowigzujgce do sierpnia 2021 r. nie zobowigzywato podmiotéw dostarczajgcych audiowizualne
ustugi medialne na zgdanie do informowania KRRiT o prowadzonej dziatalnosci. Prowadzenie wykazu
dostawcéw audiowizualnych ustug medialnych na zgdanie stuzy przede wszystkim identyfikacji
dostawcow oferujgcych ustugi na zgdanie m.in. poprzez ustalenie jurysdykcji, danych podmiotéw
dostarczajgcych przedmiotowe ustugi. Powyzsze ma szczegélne znaczenie w przypadku podmiotéow
$wiadczacych swe ustugi na platformach streamingowych®” (np. YouTube, Instagram, TikTok).

Zgtoszenie/Wpis do wykazu audiowizualnych ustug medialnych na zadanie*®

3.11 Publiczne udostepnianie audiowizualnej ustugi medialnej na zgdanie wymaga ztozenia
zgtoszenia o wpis do wykazu prowadzonego w systemie teleinformatycznym przez Przewodniczgcego
KRRIT. Zgtoszenia majg w zasadzie charakter formalny“*. Brak dokonania zgtoszenia nie skutkuje
zakazem prowadzenia dziatalnosci, ale powoduje koniecznos¢ natozenia kary finansowej przez
Przewodniczacego KRRIT>°. Obowigzek wpisu do wykazu nie ogranicza zatem swobody prowadzenia
dziatalnosci w zakresie publicznego udostepniania audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie. Ta
dziatalno$¢ nie jest tez uzalezniona od zatwierdzenia przez Przewodniczgcego KRRIT zgtoszenia o wpis
do wykazu i wydania stosownego postanowienia.

Zgtoszenie zawiera podstawowe informacje o podmiocie dostarczajgcym ustugi VoD oraz o samej
ustudze, a takze o panstwach, do ktorych jest ona kierowana. Wzdr zgtoszenia o wpis do wykazu i wzér
wykazu zostaty okreslone w rozporzadzeniu KRRiT®%,

Sprawdzanie zgtoszen audiowizualnych ustug medialnych na zgdanie sprowadza sie do ustalenia
zgodnosci informacji dotyczacych jurysdykcji, w tym do sprawdzenia, czy spetnione sg w tym zakresie
przestanki ustawowe 2, Ustugi VoD muszg spetnia¢ wymdg $wiadczenia danej ustugi w ramach
dziatalnosci gospodarczej, tj. w sposéb zarobkowy, ciggty i zorganizowany. Sprawdza sie tez
prawidtowos¢ danych podmiotu w rejestrach CEIDG oraz KRS. Postepowanie sprawdzajgce konczy
sie z chwilg zweryfikowania spetnienia ustawowych przestanek definicyjnych .

45 Za audiowizualne ustugi medialne na zgdanie uznaje sie tylko te ustugi, ktére spetniajg przestanki z art. 4 pkt 6a u.r.t - ustuga
jest Swiadczona w ramach prowadzonej w tym zakresie dziatalnosci gospodarczej, polega na publicznym udostepnianiu
audycji audiowizualnych na podstawie katalogu, ktéry jest ustalony przez podmiot dostarczajacy ustuge.

46 Ustawa z 11 sierpnia 2021 r. o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji oraz ustawy o kinematografii (Dz.U. 2021 poz. 1676)
47 Platforma streamingowa (m.in. Netflix, HBO MAX, Player, Canal+ Online) umozliwia uzytkownikom odbieranie tresci
multimedialnych na réznych urzadzeniach domowych np. komputer, tablet, telefon

48 Por. art. 47ca u.r.t.

49 Wyjatkiem jest sytuacja, kiedy Przewodniczgcy KRRiT odmawia wpisu do prowadzonego wykazu — jezeli w ciggu ostatnich
12 miesiecy przed dokonaniem zgtoszenia podmiot dostarczajgcy audiowizualng ustuge medialng zostat wykreslony z wykazu
z powodu razacego naruszenia przepisow dotyczgcych ochrony matoletnich przed szkodliwymi tresciami bez stosowania
skutecznych zabezpieczen technicznych.

50 Por. art. 53c ust. 1 u.r.t.

51 Por. art. 47ca ust. 6 u.r.t.

52 Por. art. 1a ust. 1-4 u.r.t.

53 Por. art. 4 ust. 6a u.r.t.
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Do konica 2022 r. wptynety 592 zgtoszenia o wpis do wykazu audiowizualnych ustug medialnych
na zadanie, przy czym czesto jedno zgtoszenie dotyczyto kilku/kilkunastu ustug VoD. Przewodniczgcy
KRRIT wydat 304 postanowienia o wpisie do wykazu ustug VoD.

Obowigzki informacyjne dostawcéow VoD

3.12 Do 2021 r. podmioty dostarczajgce ustugi VoD byty zobowigzane do udostepniania informac;ji
wytgcznie o nazwie ustugi, nazwisku lub nazwie firmy dostawcy, adresie jego siedziby, danych
kontaktowych, w tym adresie korespondencyjnym, adresie poczty elektronicznej oraz witryny
internetowej. Informacje te, chociaz wazne, nie pozwalaty odbiorcy/uzytkownikowi na ustalenie, kto
jest rzeczywistym wiascicielem danego dostawcy, a wiec kto ma decydujgcy wptyw na ksztatt
prowadzonej przez niego dziatalnosci polegajacej na udostepnianiu VoD. Dostawca byt takze
obowigzany do wskazania KRRIiT jako organu wifasciwego w sprawach audiowizualnych ustug
medialnych na zgdanie oraz podania informacji, ze podlega polskiej jurysdykcji.

Znowelizowany katalog informacji umozliwiajgcych identyfikacje ustugi na zadanie i podmiotu
dostarczajgcego te ustugi zostat rozszerzony o obowigzek udostepniania szczegétowych informacji
dotyczacych nie tylko wskazanych powyzej informacji, ale takze w konkretnych/niektérych
przypadkach, danych osdb wchodzacych w sktad organéw podmiotu dostarczajgcego ustuge na
zadanie. Prowadzacy dziatalno$¢ gospodarczg w formie spétki handlowej jest obowigzany do
zapewnienia odbiorcom tatwego, bezposredniego i statego dostepu do informacji dotyczacych
wspodlnikéw, komplementariuszy, udziatowcow lub akcjonariuszy na swoich stronach internetowych >,
w tym ich imiona, nazwiska lub nazwy. Dostawca VoD zostat takie obowigzany do zapewnienia
odbiorcom tatwego, bezposredniego i statego dostepu do listy wszystkich dostarczanych przez niego
ustug medialnych, platform udostepniania wideo oraz wydawanych przez niego dziennikdéw lub
czasopism. Obowigzek ten dotyczy takze ustug medialnych, platform udostepniania wideo oraz
dziennikéw lub czasopism dostarczanych lub wydawanych przez podmioty wchodzace w sktad tej
samej grupy kapitatowe;j.

Obowigzki informacyjne dostawcéw VoD sg obecnie analizowane w KRRiT.

Platformy udostepniania wideo (VSP)>°

3.13 Nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji, przeprowadzona w 2021 r.>® zawiera regulacje,
dotyczace nowego rodzaju przedsiebiorcow dotad niepodlegajgcych przepisom prawa medialnego.
Sg to dostawcy platform udostepniania wideo. Ich dziatalno$é rézni sie od dziatalnosci dostawcow
audiowizualnych ustug medialnych na zadanie. Jednak pod wzgledem konkurencji rynkowej
i przychodéw obejmuje tych samych odbiorcow.

Wedtug definicji ustawowe]>’ platforma udostepniania wideo to ustuga:

* Swiadczona drogg elektroniczng w ramach prowadzonej dziatalnosci gospodarczej;
* jej podstawowym celem jest dostarczanie odbiorcom w celach informacyjnych, rozrywkowych
lub edukacyjnych, wideo stworzonych przez uzytkownikdéw;

54 Por. art. 47c oraz art. 47c ust. 1a u.r.t.
55 VSP- ang. Video sharing platforms.

56 Por. przypis nr 51.

57 Por. art. 4 pkt 22a u.r.t.
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* dostawca nie ponosi odpowiedzialnosci redakcyjnej, gdyz nie decyduje, jakie tresci zostang
umieszczone na danej platformie. Dostawcy stwarzajg mozliwos¢ uzytkownikom do
umieszczania na platformie tresci, zgodnych z prawem 2.

Zgtoszenie/Wpis do wykazu platform udostepniania wideo (VSP)

3.14 Dostarczanie platformy udostepniania wideo wymaga uprzedniego zgtoszenia do wykazu
prowadzonego przez Przewodniczgcego KRRIT w systemie teleinformatycznym. Zgtoszenie ma czysto
formalny charakter, gdyz regulator nie moze odmdwic¢ wpisu. Brak zgtoszenia nie skutkuje zakazem
prowadzenia dziatalnosci, powoduje natomiast koniecznos¢ natozenia kary finansowej przez
Przewodniczacego KRRiT*.

Dostawca platformy udostepniania wideo zobowigzany jest do zgtaszania zmiany stanu
faktycznego i prawnego objetego wpisem do wykazu. Prowadzenie wykazu nie ogranicza zasady
swobody dziatalnosci polegajgcej na dostarczaniu platform udostepniania wideo. Wykaz ma wytacznie
charakter informacyjny.

Sprawdzanie zgtoszen platform VSP sprowadza sie m.in. do ustalenia zgodnosci informacji
dotyczacych jurysdykcji, dziatalnosci gospodarczej prowadzonej w sposéb zarobkowy, ciggty
i zorganizowany, danych na temat podmiotu, weryfikowanych w rejestrach CEIDG oraz KRS.
Postepowanie sprawdzajgce koriczy sie z chwilg zweryfikowania spetnienia ustawowych przestanek
definicyjnych .

Do konca 2022 r. wptyneto 29 zgtoszenrn o wpis do wykazu platform udostepniania wideo, w tym
13 zgtoszen zawierato btedy formalne (najczesciej zta identyfikacja ustugi badz btednie ustalona
jurysdykcja). Do wykazu wpisano 16 ustug platform udostepniania wideo, Swiadczonych przez
8 podmiotéw.

Obowiagzki informacyjne dostawcow VSP

3.15 Odbiorcy tresci muszg mie¢ zapewnione prawo do informacji na temat dostawcow
platform VSP, m.in. informacji dotyczacych nazwy dostawcy, jego siedziby, danych kontaktowych®..
Przepisy ustawy przewidujg tez obowigzki dotyczace informowania o strukturze wtascicielskiej, czy
zamieszczania informacji o organie regulacyjnym (KRRiT).

Uzytkownicy platform VSP powinni mie¢ jak najtatwiejszy i ujednolicony dostep do wszystkich
danych, co w przysztosci moze by¢ przedmiotem samoregulacji w tym zakresie wsrdd dostawcow
platform podlegajacych polskiej jurysdykcji. W sytuacji, w ktérej dane informacyjne przez znaczaca
cze$¢ dostawcow prezentowane bytyby w sposdb nieczytelny badZz w sposdb, ktéry utrudniatby
uzytkownikom ich odnalezienie, mozliwe bedzie wydanie stosownego rozporzadzenia przez KRRIT.
Obowigzki informacyjne dostawcéw platform VSP sg analizowane w KRRIiT.

58 Dziatalnosci platform udostepniania wideo, ktdre podlegajg polskiej jurysdykcji dotyczy rozdziat 6b u.r.t.
59 Por. art. 53e ust. 1 u.r.t.

50 Por. art. 1a ust. 5, 6 oraz art. 4 ust. 22 a u.r.t.

61 Por. art. 47m u.r.t.
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Regulaminy swiadczenia ustug droga elektroniczna przez dostawcow VSP

3.16 Do obowigzkéw dostawcodw VSP nalezy posiadanie i publikacja Regulaminu swiadczenia
ustug drogq elektroniczng, w ktérym m.in. zawarte sg regulacje dotyczgce ochrony matoletnich i zasady
umieszczania przekazéw handlowych na platformach wideo.

Monitoring przeprowadzony w 2022 r. wykazat, ze wiekszo$¢ dostawcéw VSP publikowata
nieaktualne regulaminy, ktére nie byty dostosowane do wymogdéw ustawowych 2. Regulaminy m.in.
nie zawieraty informacji na temat:

* cech oraz szczegdtowych warunkéw kwalifikowania i oznaczania audycji, wideo stworzonych
przez uzytkownikéw i innych przekazéw, a takze informacji o wzorach odpowiednich symboli
graficznych, okreslonych w rozporzgdzeniu KRRiT3;

* zasad umieszczania przekazéw handlowych w audycjach tworzonych przez uzytkownikéw,
oraz innych przekazach umieszczanych na platformie VSP przez uzytkownikéw ®%;

* mozliwosci sktadania skarg na rozstrzygniecia dostawcy VSP .

Dostawcy platform VSP prawidtowo zamieszczali informacje o zakresie i celu przetwarzania
danych osobowych uzytkownikdéw.

Do skontrolowanych dostawcéw VSP wystano informacje o wymogach ustawowych, jakie majg
spetniaé regulaminy. W 2023 r. zostanie przeprowadzony kolejny monitoring regulaminow.

Rejestr programow telewizyjnych

3.17 Do Przewodniczacego KRRIiT wptyneto 337 zgtoszen o wpis do rejestru programoéw
telewizyjnych, rozpowszechnianych wytgcznie w systemie teleinformatycznym i programow
rozprowadzanych (324 zgtoszenia dotyczace rozprowadzania programoéw i 13 zgtoszen programéw
telewizyjnych rozpowszechnianych wytgcznie w systemie teleinformatycznym).

Przewodniczacy KRRIiT wydat 336 postanowien o wpisie do rejestru programéw. Ponadto wydat
m.in. 9 postanowien o zmianach w rejestrze, 11 powiadomien o pozostawieniu bez rozpoznania
zgtoszen o wpis programéw do rejestru programow rozprowadzanych ze wzgledu na nieuzupetnienie
brakéw, 4 postanowienia o zaniechaniu wpisu do rejestru programéw rozprowadzanych ze wzgledu
na brak wniesienia wymaganej optaty za rejestracje.

Na polskim rynku dostepna jest oferta okoto 450 programoéw rozpowszechnianych w sposéb
satelitarny lub w sieciach telekomunikacyjnych, w tym w jezyku polskim okoto 200 programéw °®,

3.18 Krajowa Rada, pierwszy raz w okresie swojej dziatalnosci rozpoczetej w 1993 r. zastosowata
24 lutego i 4 marca 2022 r. przepisy dotyczace wykreslenia programoéw z rejestru programow
rozprowadzanych®. Z rejestru wykres$lono nastepujace programy:

*  RT (Russia Today);
* RT Documentary;

62 Por. art. 47r u.r.t.

63 Por. art. 47p ust. 3 u.r.t.

64 por. art. 47q ust.2 u.r.t.

65 Por. art. 47t ust. 1i 2 oraz art. 47u u.r.t.

66 Dane KRRIT wedtug rejestru programéw rozprowadzanych.
67 Por. art. 45 ust. 3 pkt 1a u.r.t
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* RTR Planeta;

e SojuzTV;

* Russija 24;

* Biatorus 24;

* Pierwyj Kanal (znany tez jako: Channel 1 Russia, ORT 1).

Programy te zostaty wykreslone z rejestru ze wzgledu na zamieszczanie tresci zagrazajacych
bezpieczeristwu i obronnosci paristwa. Na podstawie uchwat KRRiT® wydano 141 decyzji o wykresleniu
programéw rosyjskich i biatoruskich z rejestru programéw rozprowadzanych .

Transmisja obowigzkowa - Must carry/Must offer®

3.19 Zasada must carry zobowigzuje operatora rozprowadzajgcego programy do wigczenia
do swojej oferty kanaty: TVP1, TVP2, Polsat, TVN, TV4, TV Puls i regionalne programy TVP 7%,

Na podstawie zasady must offer nadawcy programow wskazani w zasadzie must carry s3
zobowigzani do udostepnienia programéw operatorom. Nadawcy tych programéw nie mogg odmowic
zgody na udostepnienie sygnatu, ani uzaleznia¢ swojej zgody od wnoszenia jakiegokolwiek
wynagrodzenia.

3.20 W ramach implementacji tzw. dyrektywy o ustudze powszechnej’? do ustawy o radiofonii
i telewizji zostaty wprowadzone przepisy zawarte w art. 43 i 43a.

Zgodnie z dyrektywa o ustudze powszechne;j:

* panstwa cztonkowskie, zwtaszcza wtedy, gdy dla znacznej liczby uzytkownikéw, sieci tacznosci
elektronicznej wykorzystywane do rozpowszechniania programéw radiowych i telewizyjnych
sg gtéwnym sposobem odbierania tych programdw, moga naktadaé na przedsiebiorstwa,
ktére podlegajg ich jurysdykcji, uzasadnione obowigzki transmisji obowigzkowej, czyli
nadawania okreslonych programéw oraz ustug, zwtaszcza ustug utatwiajacych odbiér
osobom niepetnosprawnym;

* obowiagzki te panstwa nakfadajg w sposdb proporcjonalny i przejrzysty oraz tylko wtedy, gdy
sq one niezbedne do realizacji celéw wyraznie okreslonych i lezgcych w interesie ogélnym.

3.21 Naimplementacje do prawa polskiego czekajg przepisy dyrektywy Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) 2018/1972 z 11 grudnia 2018 r. ustanawiajgcej Europejski kodeks tgcznosci elektronicznej,
ktorego elementem sg przepisy dotyczgce transmisji obowigzkowe;.

3.22 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w stanowisku z 17 listopada 2011 r. stwierdzita, ze TVP 1,
TVP 2, regionalny program telewizyjny rozpowszechniany przez Telewizje Polska, a takze programy:
Polsat, TVN, TV4 i PULS, powinny by¢ dostepne w kazdym pakiecie oferowanym przez operatora.
Nie jest konieczne umieszczanie wymienionych programéw w pakietach drozszych lub pakietach
tematycznych typu ,premium”, jezeli mozliwo$¢ nabycia tych pakietow, jest uzalezniona przez

68 Uchwaty nr 29/2022 z 24 lutego 2022 r. oraz nr 30/2022 z 4 marca 2022 r.

69 Por. roz. VIl pkt 7.6.

70 Zasada must carry/must offer opisana zostata w art. 43 i art. 43a ustawy o radiofonii i telewizji. W Strategii regulacyjnej
KRRIT na lata 2017-2022, KRRIiT traktuje zasade must carry/must offer jako instrument ochrony pluralizmu.

71 Chodzi o programy koncesjonowane, rozpowszechniane w dniu wejscia w zycie ustawy z 30 czerwca 2011 r. o wdrozeniu
naziemnej telewizji cyfrowej.

72 Por. art. 31 dyrektywy 2002/22/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z 7 marca 2002 r. w sprawie ustugi powszechnej
i zwigzanych z sieciami i ustugami tgcznosci elektronicznej praw uzytkownikow.
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operatora od wczesniejszego zakupu przez abonenta pakietu tanszego, ktéry zawiera programy
wymienione w ustawie.

Kwestie te zostaty ponownie przedstawione w stanowisku z 22 maja 2018 r. Wéwczas Krajowa
Rada podkreélita, ze nadawca, ktéry rozpowszechnia program wymieniony w ustawie’?, nie moze
odmowié¢ operatorowi rozprowadzajgcemu program w sieci telekomunikacyjnej zgody na
rozprowadzanie tego programu, ani tez nie moze uzalezni¢ udzielenia takiej zgody od uiszczania
jakiegokolwiek wynagrodzenia, w tym w szczegdlnosci z tytutu udzielenia licencji za korzystanie z
nadania. Niezastosowanie sie w tym zakresie do wezwania Przewodniczgcego KRRiT skutkowaé bedzie
natozeniem kary pienieznej’*.

3.23 Pomimo orzecznictwa Naczelnego Sgdu Administracyjnego oraz Trybunatu Sprawiedliwosci
Unii Europejskiej (TSUE), dla nadawcow objetych obowigzkiem must offer nadal problematyczne
jest udostepnianie programdéw operatorom rozprowadzajgcym programy w ramach ustug
Swiadczonych w Internecie (tzw. platformy OTT).

Ustawodawca, podczas prac legislacyjnych w 2011 r. w uzasadnieniu do ustawy wskazat, iz z uwagi
na pojawienie sie nowych sposobdw odbioru telewizji (np. IPTV, Internet TV), konieczne stato sie
objecie obowigzkiem must carry nie tylko operatoréw sieci kablowych i platform satelitarnych, ale
takze pozostatych podmiotéw rozprowadzajgcych program w sieciach telekomunikacyjnych.

3.24 W zwigzku z problemami zwigzanymi z realizacjg ustawowych obowigzkdéw, zgtaszanymi
przez operatordw, rozprowadzajgcych programy w Internecie (platformy OTT), ktérzy do sSwiadczenia
ustug wykorzystujg Internet, KRRIiT wydata stanowisko regulacyjne z 27 stycznia 2022 r.

W stanowisku tym KRRiT podkredlita, ze celem regulacji w zakresie must carry i must offer,
jest powszechny i niepodlegajacy ograniczeniom spoteczny interes w dostepie do programoéw
telewizyjnych wskazanych przez ustawodawce w art. 43 ust. 1. Dlatego tez programy te majg bez
utrudnien zwigzanych z dostosowaniem technicznym dociera¢ do wszystkich odbiorcéw.

Uprawnienia wynikajgce z przepiséw prawa autorskiego powinny byé wykonywane w sposéb
umozliwiajacy realizacje zasady must carry/must offer. Warunkowanie zawarcia umowy na
rozprowadzanie programu od uzyskania wynagrodzenia z tytutu udzielenia zgody na korzystanie
z praw zwigzanych z przynaleznymi do nadawcy utworami oraz artystycznymi wykonaniami, zawartymi
w rozprowadzanym programie, prowadzitoby do obejscia przez nadawcéw zasady must offer.
Przepisy nie wskazujg na mozliwos¢ uzalezniania wyrazenia zgody przez nadawce na rozprowadzenie
programu od skorzystania przez operatora z systemu dystrybucyjnego CDN’®> nadawcy.

W opinii KRRIT dostarczanie sygnatu bezposrednio do abonentéw z wykorzystaniem systemu
dystrybucyjnego oraz infrastruktury dystrybucyjnej (CDN) nadawcy programu lub podmiotu trzeciego

73 Na podstawie art. 43 ust. 1 u.r.t. operator rozprowadzajacy program, z wytgczeniem podmiotu rozprowadzajacego program
w sposob cyfrowy drogg rozsiewcza naziemng w multipleksie, jest obowigzany do rozprowadzania programéw Telewizja
Polska I, Telewizja Polska Il i jednego regionalnego programu telewizyjnego rozpowszechnianego przez Telewizje Polskg S.A.
oraz programdw rozpowszechnianych w dniu wejscia w zycie ustawy z 30 czerwca 2011 r. o wdrozeniu naziemnej telewizji
cyfrowej (Dz. U. z 2016 r. poz. 649) na podstawie koncesji na rozpowszechnianie tych programéw w sposéb analogowy drogg
rozsiewczg naziemng przez Telewizje Polsat S.A., TVN S.A., Polskie Media S.A., Telewizje Puls Sp. z 0.0. W przypadku operatora
rozprowadzajacego programy w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego, obowigzek rozprowadzania regionalnego programu telewizyjnego
dotyczy regionalnego programu telewizyjnego wtasciwego dla danego obszaru.

74Por. art. 53 u.r.t.

75 Sie¢ dostarczania zawartosci (ang. Content delivery network).
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wskazanego przez nadawce, nie moze zostaé¢ uznane za rozprowadzanie programu’®. Operator
udostepniajgcy adres URL’’ ze strumieniem tresci nie rozprowadza programu, gdyz jego rola
sprowadza sie do weryfikacji uprawnien abonentéw oraz wskazania im miejsca (adresu) w Internecie,
pod ktérym dostepny jest wybrany program.

Wedtug KRRIiT dla rozpoczecia rozprowadzania programow, w zgodzie z przepisami ustawy
o radiofonii i telewizji oraz ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, konieczne jest
uzyskanie stosownej akceptacji ze strony nadawcy. Poglad ten znajduje potwierdzenie w doktrynie.
Rozpowszechnianie cudzego nadania bez uprawnienia albo wbrew jego warunkom stanowi czyn
zabroniony, ktéry podlega penalizacji’®. Na gruncie ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych
pojecie rozprowadzania miesci sie bowiem w definicji rozpowszechniania®.

3.25 W Strategii regulacyjnej na lata 2017-2022 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podkreslita,
ze jednym z celéw ochrony pluralizmu jest uporzadkowanie zasady must carry/must offer
z uwzglednieniem wszystkich nadawcow naziemnych multiplekséw cyfrowych, ze wzgledu na fakt,
ze ich programy powinny, bez utrudnien zwigzanych z dostosowaniem technicznym, dociera¢ do
wszystkich odbiorcow, takze tych, ktdrzy korzystajg z ptatnej telewizji satelitarnej lub kablowej.

Zdaniem KRRiT: nadawcy w naziemnej telewizji cyfrowej docierajg do widzow z wykorzystaniem
krajowych zasobdéw czestotliwosci, dlatego tez udostepnienie przez nich programéw operatorom
ptatnej telewizji powinno pozostaé obowigzkowe i nieodptatne. Dla réwnowagi ekonomicznej musi
zostaé takze zachowany obowigzek operatorow do rozprowadzania tych programéw bez optat ze
strony nadawcéw.

KRRIiT podkreslita, ze ze wzgledu na wysoki poziom konkurencji oraz tendencje sektora
telewizyjnego do koncentracji, w szczegélnosci poprzez tgczenie funkcji operatora i nadawcy, KRRiT
dostrzega takze problem kolejnosci rozprowadzania programéw. Zdaniem KRRIT wszystkie programy
objete zasadg must carry/must offer powinny znajdowac sie w podstawowych pakietach operatorow,
w kolejnosci umieszczania ich w naziemnych multipleksach cyfrowych.

Zaznaczono rdéwniez, ze zasada must carry/must offer moze zostaé uzupetniona zasada
findability, oznaczajgcg zdolnos¢ do bycia odnalezionym, poprzez odpowiednig ekspozycje programéw
w elektronicznym przewodniku po programach (EPG)® oraz poprzez systemy wyszukiwania na
stronach internetowych.

76 W rozumieniu art. 4 pkt 8 u.r.t.

77 Adres URL - (ang. Uniform resource locator), czyli okreslony format adresowania w Internecie. Najczesciej adresem URL sg
strony www.

78 Por. St. Pigtek (red.) Ustawa o radiofonii i telewizji. Komentarz. Warszawa 2014 —,,Uprawnienie do dysponowania sygnatem
w celu rozprowadzania nie powstaje z mocy prawa, lecz musi by¢ udzielone przez nadawce.”

79 Por. art. 116 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

80 Por. Barta Janusz (red.), Markiewicz Ryszard (red.), Czajkowska-Dabrowska Monika, Cwigkalski Zbigniew, Felchner
Krzysztof, Traple Elzbieta. Prawo autorskie i prawa pokrewne. Komentarz - ,Rozpowszechnieniem bedzie zatem
przedstawienie utworu, jego nadanie lub artystyczne wykonanie w taki sposob, ze moze sie z nim zapoznaé blizej
nieokreslona liczba o0sob (np. przez emisje radiowg, w tym przez radiowezet lokalny, emisje telewizyjng, w tym przez
sie¢ kablowq lub przekaz satelitarny, Internet, koncert, wystep, wystgpienie, przedstawienie, referat, wystawe, plakatowanie,
okazywanie, rozdawanie lub rozsytanie ulotek, przedstawienie projektu architektonicznego lub graficznego). Rozpowszechniac
mozna zaréwno w sposob bezprzewodowy, jak i w sposob przewodowy.”

81 EPG — (ang. Electronic Program Guide) - Elektroniczny przewodnik po programach.
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3.26 W 2022 r. podczas prac legislacyjnych, prowadzonych przez Ministra Kultury i Dziedzictwa
Narodowego, Przewodniczacy KRRIT podtrzymywat stanowisko wyrazone w Strategii regulacyjnej na
lata 2017-2022.

W propozycjach zmian prawnych przewidziane zostato natozenie na operatora rozprowadzajgcego
programy obowigzku rozprowadzania wszystkich programoéw telewizyjnych rozpowszechnianych
w sposdb cyfrowy drogg rozsiewczg naziemng w multipleksach o zasiegu ogdlnokrajowym.
Z obowigzku wytgczone bytyby podmioty rozprowadzajgce program w sposdb cyfrowy drogg
rozsiewczg naziemng w multipleksie. Operator bytby takie zobowigzany do eksponowania tych
programoéw telewizyjnych w elektronicznym przewodniku po programach.

3.27 Podczas prac nad nowelizacjg ustawy o radiofonii i telewizji, prowadzonych przez MKiDN,
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wielokrotnie wskazywata, iz ze wzgledu na tendencje do
koncentracji m.in. poprzez taczenie funkcji operatora i nadawcy, obserwuje sie wiele negatywnych
zjawisk w dostepie do ustug ptatnej telewizji. Nastepuje przede wszystkim réznicowanie stawek za
programy oferowane operatorom do rozprowadzania. Ma tez miejsce praktyka wykorzystywania przez
nadawcdéw monopolistycznej pozycji poprzez zmuszanie operatorow do zakupu pakietéw programoéw,
bez mozliwosci zakupu pojedynczych programow z oferty danego nadawcy.

KRRIiT wskazata takze na brak réwnorzednych i sprawiedliwych ram wspdtpracy pomiedzy
operatorami a nadawcami, co niekorzystnie wptywa na warunki prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej. Informowano o coraz czestszym zjawisku arbitralnego narzucania cen za oferowane
programy, bez uwzgledniania intereséw kontrahentdéw, a zwtaszcza odbiorcow.

W propozycjach nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji, przekazanych do MKIiDN,
Przewodniczacy KRRIiT przedstawit rozwigzania, ktére majg na celu ograniczenie, a nawet
uniemozliwienie dziatan dyskryminacyjnych wobec podmiotéw mniejszych i stabszych ekonomicznie,
dziatajgcych na rynku z ofertg dostepu do ptatnej telewizji.

Ustugi a la carte (pick and pay)

3.28 W stanowisku z 25 sierpnia 2022 r. w sprawie ustugi a la carte (pick and pay), KRRiT
podkreslita konieczno$¢ wprowadzenia przepisdw uniemozliwiajgcych nadawcom uzaleznianie
zawarcia umowy z operatorem na rozprowadzanie programu od zawarcia umowy na rozprowadzanie
programu lub pakietu programodw innego niz ten, o ktéry wystgpit operator. Dodatkowo nadawca
nie moégtby w sposdb dyskryminujgcy réznicowac cen za udostepnianie tego samego programu
lub pakietu tych samych programoéw operatorom rozprowadzajgcym program.

Na praktyke takg wskazywat takze Prezes UOKIK podkreslajac, ze sposob sprzedazy programow
operatorom kablowym wptywa rowniez na sytuacje konsumentdow, ktorzy otrzymujq oferte
odbiegajgcq od ich realnych potrzeb. Jesli chcg oglgdac swoje ulubione programy muszq zaptacic
rowniez za takie, ktore w ogdle ich nie interesujg. To ograniczenie nie ma wymiaru technicznego,
a wynika z polityki sprzedazowej nadawcow lub dystrybutoréw. Koniecznos¢ umieszczania pewnej
czesci programow przez telewizje kablowe w podstawowych pakietach moZze powodowac zwiekszenie
ich ceny®.

82 pakietyzacja - Prezes UOKiK wszczyna postepowania antymonopolowe - informacja z 5 maja 2021 r. zamieszczona na
stronie internetowej UOKIK - https://uokik.gov.pl/aktualnosci.php?news_id=17453

45



I< Ql]-" KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

3.29 KRRIT podkreslita réwniez, ze funkcjonujgcy na rynku operatoréw model biznesowy opiera
sie na oferowaniu odbiorcom szeregu pakietéw programow, ktérych zawartosc jest ksztattowana
przez operatoréw lub czeSciowo narzucana przez nadawcéw (,,wszystko albo nic”).

Otwarty i pluralistyczny charakter rynku medialnego lezy w interesie odbiorcow mediéw.
W interesie odbiorcow lezy takze mozliwo$é wyboru zawartosci nabywanej oferty programowe;j.
Dzieki wprowadzeniu mozliwos$ci oferowania przez operatoréw pojedynczych programéw — obok
oferty pakietowej — odbiorcy zyskajg mozliwos¢ wyboru rzeczywiscie ogladanych programoéw oraz
rzeczywistego dokonywania wyborédw sposréd opcji oferowanych przez operatoréw. Tym samym
zostanie rozszerzona sfera wolnosci i uprawnien odbiorcdw oferty ptatnych platform telewizyjnych.
Odbiorca wybierajgc programy, ktére chce ogladad i do ktérych chce miec dostep, bedzie mdgt ponosic
nizsze koszty dostepu do ptatnej telewizji.

KRRIiT uwaza, ze oferowanie odbiorcom pojedynczych programéw, moze pomdc tradycyjnym
operatorom utrzymac klientéw coraz chetniej siegajgcych do oferty internetowe]j — ustug przesytania
strumieniowego online — niewymagajacych zawierania dtugoterminowych uméw operator/abonent.
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IV. KONTROLA NADAWCOW i DOSTAWCOW VoD

4.1 Kontrole programowe przede wszystkim byty przeprowadzane w formie monitorowania
przestrzegania przez nadawcow obowigzkdw wynikajgcych z ustawy o radiofonii i telewizji, wydanych
na jej podstawie aktdw wykonawczych oraz warunkéw okreslonych w decyzjach koncesyjnych.
Przeprowadzajac kontrole Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji kierowata sie troskg o odbiorcow
programow, w szczegélnosci osdb matoletnich oraz z dysfunkcjami stuchu lub wzroku. Kontrole
byty przeprowadzane wszechstronnie i wielowymiarowo. Analizom poddawano tre$¢ audycji
emitowanych w poszczegdlnych programach oraz przekazy handlowe.

Kontrola koncesjonowanych programow radiowych

4.2 Planowemu monitoringowi pod katem wypetniania warunkéw koncesyjnych poddano
15 programow, w tym:

* 6 programoéw lokalnych nadawanych w ramach sieci programowych: Meloradio Mazury,
Radio 88,4 FM Ztote Przeboje, Radio Ztote Przeboje 90,0 FM, Radio Ztote Przeboje 100,1 FM,
Ztote Przeboje 101,3 FM, Ztote Przeboje 106,2 FM;
* 6 programéw lokalnych: ARTRADIO Bogatynia, BON TON Radio, Radio Elka Zagtebia
Miedziowego, Radio Gniezno, Radio HIT, Radio Q;
* 1 program spoteczno-religijny: AIN KARIM Radio Skomielna Czarna;
s 2 programy akademickie: Akademickie Radio "INDEX", Studenckie Radio ZAK Politechniki
tédzkiej.
W skontrolowanej grupie, nadawcy ponad potowy — 8 programdow — nie wywigzali sie
z zobowigzan koncesyjnych. W programach ARTRADIO Bogatynia, Radio Gniezno, Radio Ztote Przeboje
90,0 FM, BON TON Radio nie zapewniono wystarczajacego udziatu audycji o tematyce lokalnej,
w programie Radio Elka Zagtebia Miedziowego nadano zbyt mato audycji publicystycznych
o charakterze lokalnym, w programie Radio Q nadawca umiescit zbyt mato w stosunku do wymogoéw
koncesyjnych audycji stownych, w tym audycji poswieconych tematyce lokalnej, w Akademickim
Radio "INDEX" nadano zbyt mato audycji realizujgcych wyspecjalizowany charakter programu, czyli
poswieconych problemom i dziatalnosci srodowiska akademickiego. W programach AIN KARIM
Radio Skomielna Czarna oraz Radio Elka Zagtebia Miedziowego stosowano oznaczenia na antenie
niezgodne z zapisang w koncesji nazwga programu.

Nadawcy zostali wezwani do ztozenia wyjasnien. Jako przyczyne odstepstw od warunkéw konces;ji
najczesciej wskazywali na pandemie COVID-19, w wyniku ktérej zmuszeni byli do modyfikowania
tzw. ramdéwek programowych, wprowadzania zmian w pracy redakcji, rezygnowania z obecnosci
gosci w studiu. Nadawcy zobowigzywali sie do wdrozenia zmian naprawczych.

4.3 W 2022 r. w zwigzku z wojng na Ukrainie skontrolowano, uruchomione za zgodg KRRIiT,
programy adresowane dla uchodzcéw z Ukrainy:

e Radio ZET Ukraina;
* Radio RMF Przemysl Ukraina;
*  Program: 3 Bamu ®M.
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Kontrola KRRIiT potwierdzita, ze programy te zawierajg informacje kierowane do spotecznosci
ukrainskiej i pomocne im w codziennym zyciu uchodzczym.

Piosenki w jezyku polskim w programach radiowych®?

4.4 Kontrola 330 programéw radiowych przeprowadzana byta na podstawie comiesiecznych
sprawozdan nadawcéw. Utwory wykonywane w jezyku polskim zajmowaty $rednio 41,9% czasu
nadawania utworéw stowno-muzycznych (o 0,2 pkt. proc. wiecej niz przed rokiem), z czego 70,1%
w godzinach 5:00-24:00. Srednio udziat piosenek wykonywanych w jezyku polskim w programach
radiowych byt o 8,9 pkt. proc. wiekszy od minimum okreslonego w ustawie.

W programach nadawanych w sieci SuperNova stuchacze mogli ustysze¢ wytgcznie piosenki
w jezyku polskim. Sposrdd pozostatych programéw, szczegdlnie wysoki odsetek utwordw stowno-
muzycznych wykonywanych w jezyku polskim cechowat programy nadawane pod marka Radio
Pogoda (74,4%), programy spoteczno-religijne niezrzeszone w sieci Plus (56,8%) oraz programy
Polskiego Radia (51,9%). Z ustawowej mozliwosci uprzywilejowanego liczenia emisji utwordéw
wykonywanych przez debiutantéw skorzystali nadawcy okoto 54% wszystkich programéw radiowych.

Naruszenia wystgpity sporadycznie: w dwdch programach odnotowano udziat piosenek
wykonywanych w jezyku polskim mniejszy niz 33%. W Polskim Radiu tédZ udziat tych utworéw
wyniost w lipcu 31%. W pozostatych miesigcach nadawca realizowat wymagang kwote. W programie
Radio Nysa udziat utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim byt zbyt niski
w lutym (30%) i marcu (32%). Koncesja tego programu wygasta w lipcu 2022 r. W czterech programach
odnotowano nizszy niz 60% udziat piosenek w jezyku polskim, nadawanych w porze dziennej od
5:00 do 24:00. W styczniu odnotowano to w Radiu Nysa, a w programach: Polskie Radio Gdansk
(marzec — 58%, kwiecien — 55%), Radio Kotobrzeg (w styczniu — 59%) i UWM FM (w lutym i grudniu —
59%).

83 Nadawcy programow radiowych zobowigzani sg do przeznaczania co najmniej 33% miesiecznego czasu nadawania
utworéw stowno-muzycznych (piosenek) w programie na piosenki wykonywane w jezyku polskim, z czego co najmniej 60%
musi by¢ nadane w godzinach 5:00-24:00 (art. 15 ust. 2). W porze dziennej, w godzinach 5:00-24:00, czas nadawania utwordw
stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim przez debiutanta liczony jest podwdjnie (art. 15 ust. 2a). Niektorzy
nadawcy, zgodnie z rozporzadzeniem z 6 grudnia 2012 r. wydanym przez KRRiT, mogg korzystac¢ z ulg polegajacych na
obnizeniu udziatu piosenek wykonywanych w jezyku polskim. Z ulg w tym zakresie skorzystali nadawcy wyspecjalizowanych
programéw muzycznych, w ktdrych muzyka powazna albo muzyka jazzowa zajmuje co najmniej 75% czasu nadawania muzyki
w programie (Program 2 Polskiego Radia, Chilli Zet). Z obnizenia wymaganego udziatu polskiej piosenki w programach
radiowych moga korzysta¢ tez nadawcy programoéw przeznaczonych dla mniejszosci narodowej lub etnicznej oraz
spotecznosci postugujacej sie jezykiem regionalnym (Biatoruskie Radio Racja i Radio Lem).
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Tabela nr 5 Realizacja kwot nadawania piosenek w jezyku polskim na przykfadzie grup programéw

radiowych
Sredni udziat piosenek w jezyku .
GrUDY brogramow polskim wsréd wszystkich utworéw W tyrr;ll(;((jf;:‘\(l)vogodz.
e stowno-muzycznych - o
(min. 33%) (min. 60%).
tacznie wszystkie programy 41,9% 70,1%
programy Polskiego Radia 51,9% 75,2%
kor)ceSJoanwane, komercyjne programy 36,8% 66,3%
ogolnokrajowe
programy ponadregionalne 44,5% 66,8%
rozgtosnie regionalne radia publicznego 40,9% 71,9%
programy miejskie radia publicznego 37,5% 73,0%
Radio Plus 35,0% 60,5%
Ztote Przeboje 38,7% 62,9%
Radio Pogoda 74,4% 73,8%
Meloradio 33,6% 69,5%
Rock Radio 37,4% 61,6%
RMF Maxxx 36,9% 63,0%
Eska 42,8% 73,6%
Radio Fama 34,5% 64,5%
SuperNova 100,0% -
programy akademickie 42,1% 70,9%
programy spoieczno-rellg,une o 56,8% 73.2%
(z wytgczeniem programdw z sieci Plus)
niezrzeszone programy lokalne 41,6% 72,3%
Polskie Fale Srednie 34,5% 100,0%

Zrédto: Biuro KRRIiT

4.5 W 2022 r. dodatkowo przeprowadzono w dwéch turach kontrole miesiecznych wykazéw
utwordow stowno-muzycznych:

e 10 programow w grudniu 2021 r. (Radio ZET, RMF FM, Program 3 Polskiego Radia,TOK FM,
VOX FM, Radio Dla Ciebie, Meloradio Warszawa, RMF MAXXX Warszawa, Rock Radio 103,7 FM,
ESKA Warszawa)

e 7 programow w sierpniu 2022 r. (RMF CLASSIC, Radio WNET, CHILLI ZET, Antyradio) oraz
we wrzesniu 2022 r. (VOX FM, TOK FM, muzo.fm).

Wyniki kontroli wykazaty zgodno$é informacji zawartej w wykazach ze sprawozdaniami
miesiecznymi, za wyjatkiem sprawozdan nadawcy programu Antyradio, w ktorym stwierdzono
znaczace rozbieznosci dotyczace czasu utwordw debiutantdw oraz czasu utworéw wykonywanych
w jezyku polskim, nadawanych w godzinach 24:00-5:00. Nadawca zostat wezwany do ztozenia
wyjasnien.
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Kontrola koncesjonowanych programow telewizyjnych

4.6 W ramach kontroli koncesjonowanych programéw telewizyjnych monitoringowi poddano
tygodniowe proby 6 programoéw: TV Puls, HGTV, Stopklatka, Polsat, Outdoor TV, Telewizja Narew.
Kontrola zostata przeprowadzona pod katem realizowania programowych warunkéw koncesyjnych
i wykazata, ze programy: HGTV, Stopklatka i Telewizja Narew tworzone byty zgodnie z tymi warunkami.
W pozostatych trzech programach stwierdzono odstepstwa od niektérych warunkéw programowych.
W TV Puls wystgpit nizszy niz ustalony w koncesji udziat audycji dla rodziny, w tym audycji dla dzieci
i mtodziezy. W Programie Polsat w monitorowanej probie znalazto sie zbyt mato audycji
edukacyjnych i poradniczych. W programie Outdoor TV struktura gatunkowa audycji byta inna niz
zapisana w konces;ji.

Nadawcy nierealizujgcy wymienionych warunkdw koncesyjnych zostali wezwani przez
Przewodniczacego KRRIT do ztozenia wyjasnien i dostosowania programu do warunkéw koncesji.

Kontrola pasm lokalnych rozpowszechnianych przez rozgtosnie regionalne

4.7 W 2022 r. poprzez monitoring przeprowadzona zostata dwukrotna analiza 13 pasm
lokalnych rozpowszechnianych przez osiem rozgtosni regionalnych radia publicznego (Radio Biatystok,
Radio Gdansk, Radio Katowice, Radio Koszalin, Radio Krakdow, Radio tddz, Radio Olsztyn oraz
Radio RDC). Podczas analiz kontrolowano stopien realizacji planéw programowych uzgodnionych
z KRRIT.

Monitoringiem objeto tygodniowe préby pasm z okresu 14-20 marca oraz 19-25 wrzes$nia 2022 r.
W kazdej probie monitorowano catos¢ nadawanych pasm, ktérych czas trwania, w zaleznosci od
plandow poszczegdlnych rozgtosni i danej prdby, wynosit od kilku lub kilkunastu minut tygodniowo
do ponad 30 godzin. Zawartos¢ pasm analizowano z uwzglednieniem nastepujacych wskaznikow:

* zgodno$¢ struktury gatunkowej pasma z wielkosciami podanymi przez spétke w uzgodnionym
planie pod wzgledem udziatu poszczegdlnych kategorii audycji;

* udziat tematyki lokalnej stwierdzony na podstawie monitoringu w poréwnaniu do deklaracji
znajdujacej sie w planie;

* udziat stowa w tygodniowym czasie emisji monitorowanych pasm w pordwnaniu do
zaplanowanego udziatu warstwy stownej.

4.8 W wyniku monitoringu opisano takze zawartos¢ tematyki lokalnej w pasmach. Udziat tresci
lokalnych w analizowanej ofercie wynosit w marcu srednio 65%, we wrzesniu Srednio 64%
tygodniowego czasu emisji pasm, a udziat stowa srednio 69% w marcu i we wrzesniu. W niektérych
przypadkach zauwazalne byto przeszacowanie przez nadawce czasu emisji pasm.

Generalnie podstawe oferty lokalnej tworzyty audycje informacyjne (np. lokalne serwisy, prognozy
pogody) i publicystyczne (np. wywiady z przedstawicielami lokalnych instytucji samorzgdowych,
w tym powiatowych lub gminnych). Wéwczas nasycenie pasma tematyky lokalng siegato 100%,
a tygodniowy czas jego emisji nie przekraczat kilku godzin.

Rozgtosnie, ktére rozbudowywaty oferte lokalng np. o audycje edukacyjne i kulturalne, z reguty
emitowaty rowniez muzyke rozrywkowa petnigcg funkcje przerywnika pomiedzy audycjami
realizowanymi stowem, co wptywato na obnizenie udziatu tematyki lokalnej w analizowanej ofercie
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niekiedy do 21-32%. W monitorowanym okresie na dtugos¢ trwania pasma i jego nasycenie tres$ciami
lokalnymi znaczny wptyw miaty transmisje z lokalnych zawoddéw sportowych.

Ochrona matoletnich odbiorcow programoéw telewizyjnych

4.9 Podczas kontroli przestrzegania ustawowych zobowigzan dotyczacych ochrony matoletnich
(odpowiedniej kwalifikacji wiekowej, godzin emisji analizowanych audycji oraz oznaczenia rodzajow
tresci moggcych mieé negatywny wptyw na rozwadj matoletnich odbiorcéw), sprawdzono tygodniowe
proby 6 programow telewizyjnych.

W programach: Polsat, Polsat Film 2, TV Puls, Stopklatka, Telewizja Narew oraz Outdoor TV
wszystkie audycje i przekazy oznaczone byly prawidtowym symbolem graficznym wskazujagcym na
kwalifikacje audycji jako odpowiedniej dla danej grupy matoletnich odbiorcéow, a symbol ten byt
widoczny na ekranie przez caty czas trwania ich emisji. W porze chronionej (6:00-23:00) wymienione
programy nie zawieraty tresci, ktdre mogtyby mie¢ negatywny wptyw na rozwdj matoletnich
odbiorcow.

4.10 Dodatkowo prowadzono monitoringi interwencyjne wybranych audycji rozpowszechnianych
w telewizji. W ich wyniku stwierdzono w jednym z programoéw naruszenie art. 18 ust. 5 ustawy
oraz §2 i §3 ust. 2 rozporzadzenia KRRiT®* poprzez wyemitowanie audycji oznaczonej symbolem
graficznym kategorii wiekowej ,,od lat 16” zamiast ,od lat 18” oraz rozpowszechnienie audycji
przed godz. 23:00, czyli w porze chronionej.

Produkcja europejska®

4.11 W 2022 r. zostaly zmienione przepisy regulujgce obowigzki nadawcéw telewizyjnych
w zakresie dotyczgacym udziatu produkcji europejskiej. Zmienione zostaty przepisy okreslajace
wymagany udziat audycji europejskich producentéw niezaleznych wytworzonych w okresie 5 lat
przed rozpowszechnieniem. Nadawcy programéw telewizyjnych na te audycje musza przeznaczad
co najmniej 5% kwartalnego czasu nadawania programu .

W 2022 r. zmienity sie rbwniez dwa rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji®’:

* z 21 pazdziernika 2021 r. w sprawie prowadzenia ewidencji czasu nadawania audycji
wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim i audycji europejskich;

* z 21 pazdziernika 2021 r. w sprawie nizszego udziatu w programie telewizyjnym audycji
europejskich wytworzonych przez producentéw niezaleznych w okresie 5 lat przed
rozpowszechnieniem w programie %,

84 Rozporzgdzenie KRRIT z 23 czerwca 2005 r. w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych mieé
negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich oraz audycji lub innych przekazéw
przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich, stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi.

85 Por. art. 15, 15a oraz 15b u.r.t.

86 Przepis wczesniej obowigzujacy zaktadat, ze co najmniej potowe czasu nadawania audycji europejskich producentéw
niezaleznych stanowi¢ bedg audycje wytworzone w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem. Nadawcy zwracali uwage na
trudnosci w jego realizacji.

87 Rozporzadzenia weszty w zycie od 1 stycznia 2022 r.

88 To rozporzadzenie okresla nizszy, wynoszacy co najmniej 2% kwartalnego czasu nadawania programu, udziat audycji
europejskich wytworzonych przez producentéw niezaleznych w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w programie dla
programéw wyspecjalizowanych o charakterze filmowym, w ktérym filmy kinowe i telewizyjne, w tym serie i seriale,
wytworzone co najmniej 20 lat przed rozpowszechnieniem w programie stanowig nie mniej niz 60% kwartalnego czasu
nadawania programu oraz dla programdéw wyspecjalizowanych o charakterze kulturalnym lub historycznym, w ktérym
audycje wytworzone co najmniej 10 lat przed rozpowszechnieniem stanowig nie mniej niz 40% kwartalnego czasu
nadawania programu.
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4.12 W 2022 r. skontrolowano 348 kwartalnych sprawozdan z czasu nadawania audycji
wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim i audycji europejskich, dotyczgcych 87 programoéw
telewizyjnych. We wszystkich kontrolowanych programach, ktére podlegajg jurysdykcji polskiej:

* srednioroczny udziat audycji europejskich wyniést 85%;

* udziat audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim 72%;

* udziat audycji europejskich producentéw niezaleznych 35%;

* udziat audycji europejskich producentéw niezaleznych, wytworzonych w okresie 5 lat przed
rozpowszechnieniem 31%.

W 19 najbardziej ogladanych programach telewizyjnych (tj. o oglagdalnosci powyzej 1%), ktore
w 2022 r. tacznie miaty 67% udziatu w ogladalnosci, srednioroczny udziat audycji europejskich
wyniést 77%, audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim 65%, audycji europejskich
producentéw niezaleznych 40%, natomiast udziat audycji europejskich producentéw niezaleznych,
wytworzonych w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem 27%.

Kontrola potwierdzita, ze w kolejnym roku z powodzeniem kontynuowana byta realizacja celéw
regulacyjnych, tj. wspieranie i promowanie produkcji europejskiej i polskiej. Do promocji audycji
europejskich szczegdlnie przyczynili sie nadawcy az 59 programéw z listy 87 skontrolowanych, ktérzy
przeznaczali na te audycje co najmniej 80% kwartalnego czasu nadawania.

W 2022 r. nie zostato wszczete zadne postepowanie administracyjne wobec nadawcéw
w zakresie dotyczgcym udziatu audycji europejskich, a kontrola nie wykazata przypadkow, w ktdérych
nie realizowano tych wymagan.

Rozwigzania legislacyjne odniosty wtasciwy skutek. W poprzednich latach nadawcy, ktérzy
decydowali sie na wiekszy niz 10% udziat w programie audycji producentéw niezaleznych, zgodnie
z wowczas obowigzujgcymi przepisami, musieli zamieszczaé proporcjonalnie wiecej audycji
wyprodukowanych w ciggu 5 lat przed rozpowszechnieniem, co ze wzgledéw repertuarowych
bywato obiektywnie trudne do osiggniecia. Wskutek nowelizacji ustawy, poczawszy od 2022 r. udziat
audycji wytworzonych przez producentéw niezaleznych w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem
nie jest juz uzalezniony od osiggnietego w kwartale udziatu wszystkich audycji wytworzonych przez
producentéw niezaleznych.

Udogodnienia dla oséb z dysfunkcja narzadu wzroku lub stuchu®

4.13 Nadawcy telewizyjni zobowigzani s3 do zapewnienia w swoich programach audycji
zawierajgcych udogodnienia dla oséb z niepetnosprawnosciami wzroku lub stuchu w wymiarze co
najmniej 50% kwartalnego czasu nadawania z wytgczeniem reklam i telesprzedazy.

W okresie od 2019 do 2024 r. ustawodawca przewidziat okres przejsciowy dla wdrazania tego
przepisu. W 2022 r. nadawcy telewizyjni byli zobowigzani do zapewnienia co najmniej 35% udziatu
audycji z udogodnieniami. Znowelizowana ustawa zobowigzuje nadawcéw do sktadania sprawozdan
dotyczacych stosowania udogodniern w danym roku kalendarzowym w terminie do 31 marca roku
nastepnego. W 2023 r. zostanie przeprowadzona analiza sprawozdan.

89 Por. art.18a ust. 1 u.r.t.
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4.14 W 2022 r. KRRIiT przeprowadzita kontrole dotyczacg wielkosci pola ttumacza migowego
w wybranych audycjach, w ktdrych stosowane jest udogodnienie w formie ttumaczenia na jezyk
migowy. Analizg tacznie objeto 41 audycji rozpowszechnionych przez nadawcéw nastepujgcych
programow: TVP1, TVP3, TVN, Polsat, Super Polsat, TV4, CANAL+Kuchnia, MiniMini+, WP, Fokus,
Trwam, Stopklatka, Metro.

Zgodnie ze stanowiskiem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji °°: wielkos¢ natozonego na obraz ttumacza
musi by¢ na tyle wyrazna, by widzowie postugujqcy sie jezykiem migowym byli w stanie z niej skorzystac,
ale nie na tyle, by zastaniat istotne elementy audycji, utrudniat jej odbidr i odwracat uwage pozostatych
widzdw od tresci audycji. Dlatego, w celu zrdwnowazenia potrzeb odbiorcow postugujgcych sie jezykiem
migowym oraz potrzeb pozostatych odbiorcow, zaleca sie, by w programach telewizyjnych tam, gdzie to
mozliwe, sylwetka ttumacza byta nie mniejsza niz 1/12 powierzchni ekranu o proporcjach 16:9. Jednoczesnie
zaleca sie, by wszedzie tam, gdzie ttumaczenie w mniejszym stopniu wptywa na odbidr audycji przez
pozostatych widzow (np. gdy drugi i trzeci plan sq stosunkowo statyczne), a takze w audycjach dla dzieci,
dgzyé do co najmniej 1/8 powierzchni ekranu, zas w audycjach przeznaczonych wyftgcznie dla 0séb gtuchych
- by ttumacz zajmowat wiecej niz 1/8 powierzchni ekranu.

W trakcie analizy szczegblng uwage zwracano na potozenie pola ttumacza jezyka migowego na
ekranie, wielkosc¢ tego pola, rodzaj audycji, w ktérej zastosowano udogodnienia (np. audycje dla dzieci,
audycje przeznaczone wytgcznie dla osob gtuchych), statycznosé obrazu w drugim i trzecim planie.

Analiza w szczegdlnosci wykazata, ze:

* pole ttumacza migowego w wiekszosci analizowanych audycji umieszczono w prawym dolnym
rogu ekranu, tylko w przypadku jednej serii audycji w lewym dolnym rogu, za$ w audycjach
informacyjnych pole ttumacza umieszczano zwykle ponad paskiem informacyjnym;

* we wszystkich audycjach, w ktérych zastosowano udogodnienia dla o0sdéb
z niepetnosprawnosciami stuchu w postaci ttumaczenia na polski jezyk migowy, pole ttumacza
byto nie mniejsze niz 1/12 powierzchni ekranu o proporcjach 16:9, a takze w wiekszosci tych
audycji pole ttumacza migowego byto zblizone wielkoscig do 1/8 powierzchni ekranu;

* udogodnienia dla oséb z niepetnosprawnosciami stuchu w postaci pola ttumacza migowego
stosowano w wielu rodzajach audycji o zréznicowanej tematyce i adresacie (informacyjnych,
rozrywkowych, dokudramach, edukacyjnych i poradnikowych, religijnych, w audycjach dla
dzieci, audycjach o tematyce zwigzanej z niepetnosprawnosciami);

* wanalizowanych audycjach pole ttumacza migowego zwykle nie zastaniato istotnych elementéw
audyciji, nie utrudniato jej odbioru i nie odwracato uwagi pozostatych widzéw od tresci audycji,
zwtaszcza w audycjach, gdzie tto i plan ekranu byto dosc¢ statyczne (np. w audycjach dla dzieci);

* w sporadycznych przypadkach nagromadzenie réznych elementdw ekranu mogto zaburzaé
sposéb odbioru audycji (np. sprawiajac wrazenie, ze ttumacz migowy jest jednym z bohateréw
audycji), badz pole ttumacza migowego przestaniato informacje na pasku w audycji
informacyjnej, lub przeciwnie, pole ttumacza migowego stato sie mato wyrazinym
elementem tego, co sie dzieje na ekranie.

90 Stanowisko Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z 30 marca 2021 r. w sprawie jakosci i sposobu realizacji ttumaczenia na
jezyk migowy w utworach audiowizualnych dostepne pod adresem: https://www.gov.pl/attachment/63298d60-53a9-4153-
a8c0-0206a99aebd?, s.4
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Analiza potwierdzita, iz nadawcy starajg sie realizowa¢ wskazania zawarte w stanowisku KRRiT.
Zauwazalna byta duza rdéznorodno$¢ ze wzgledu na temat i rodzaj audycji, w ktdrych stosowano
udogodnienie w postaci ttumaczenia na jezyk migowy, co nalezy oceni¢ bardzo pozytywnie.
Jednoczes$nie trzeba zauwazyé, ze audycje z tym udogodnieniem stanowig niewielki odsetek oferty
programowej nadawcow.

Przekazy handlowe w programach radiowych

4.15 W 2022 r. w zakresie emisji przekazéw handlowych zostato przeprowadzonych, planowanych
i interwencyjnych, 307 monitoringdw programoéw radiowych, obejmujgcych programy ogdlnopolskie,
ponadregionalne i lokalne, w tym 31 programow radia publicznego.

Do najczestszych naruszen nalezat m.in. brak wymaganych informacji w ewidencji czasu
nadawanych reklam i telesprzedazy®!, emisja niewtasciwych tresci wskazan sponsorskich oraz
nieprawidtowe oznaczanie sponsora®2. Do nadawcow przekazano uwagi badZ pouczenia zawierajace
wezwania do przedstawienia wyjasnien i informacji o podjetych dziataniach naprawczych.

Przekazy handlowe w programach telewizyjnych

4.16 Oprécz codziennych kontroli programéw telewizyjnych przy uzyciu specjalnego programu
Arianna pod katem przestrzegania zakazu emisji piwa w porze chronionej, w 2022 r. przeprowadzono
rowniez 150 planowych i interwencyjnych monitoringdw telewizyjnych, stacji koncesjonowanych
i 26 stacji publicznych, ktére dotyczyty przestrzegania zasad emisji przekazéw handlowych.

Nie stwierdzono naruszen w zakresie bezwzglednie obowigzujgcego zakazu reklamy wyrobdéw
tytoniowych oraz alkoholu innego, niz piwo.

W 2022 r. w zwigzku z emisjg reklamy piwa Przewodniczgcy KRRIiT wydat 2 decyzje o ukaraniu
nadawcdéw karg pieniezng %3, za$ jedna decyzja dotyczyta emisji ukrytych przekazéw handlowych 9.

Przewodniczacy KRRIT wszczat takze:

* 5 kolejnych postepowan w zwigzku z naruszeniami dotyczgcymi reklamy piwa;

* 3 dotyczace emisji ukrytych przekazéw handlowych;

* 1 w zwigzku z emisjg w trakcie audycji przekazow handlowych oznaczonych jako ,ogtoszenie
nadawcy” %°.

Postepowania administracyjne w tych sprawach prowadzone sg w 2023 r.

91 Por. § 11 ust.2 rozporzadzenia KRRIT z 30 czerwca 2011 r. w sprawie sposobu prowadzenia w programach radiowych
i telewizyjnych dziatalnosci reklamowej i telesprzedazy (Dz.U. z 2014 r., poz. 204).

92 Por, art. 17 ust. 1i 1a u.r.t oraz § 1 ust. 2 rozporzadzenia KRRiT z 6 lipca 2000 r. w sprawie sponsorowania audycji i innych
przekazow (Dz.U. z 2014 r., poz. 203).

93 Naruszenie art. 16b ust. 1 pkt 1 u.r.t.

Por. pkt 4.33 decyzja nr DM-3-2022 z 20 czerwca 2022 r. i decyzja nr DM-8-2022 z 24 sierpnia 2022 r.

94 Naruszenie art. 16¢ pkt 1 i art. 16 a ust.6 pkt 1 u.r.t.

Por. pkt 4.33 decyzja nr DM-1-2022 z 8 kwietnia 2022 r.

9 Whrew wymogom rozporzadzenia KRRiT z 30 czerwca 2011 r. w sprawie sposobu prowadzenia w programach radiowych
i telewizyjnych dziatalnosci reklamowej i telesprzedazy (Dz.U. z 2014 r., poz. 204).
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Przekazy handlowe w programach lokalnych telewizji kablowej

4.17 Skontrolowano 9 programoéw lokalnych telewizji kablowych. W 3 programach stwierdzone
zostaty naruszenia dotyczace emisji przekazéw handlowych, tj. w zakresie nadmiernego lokowania
produktu®® oraz niewtasciwego oznaczenia autopromoc;ji i wskazan sponsorskich®. Do nadawcéw
skierowano pouczenia oraz wezwania do przedstawienia wyjasnien, w tym informacji o dziataniach,
ktdre zapobiegng naruszaniu prawa w przysztosci.

Przekazy handlowe w serwisach VoD

4.18 W 2022 r. przeprowadzono 44 monitoringi audiowizualnych ustug medialnych na zadanie,
wpisanych do wykazu prowadzonego przez Przewodniczagcego KRRIiT w zakresie dotyczgcym
przekazéw handlowych. W tej kategorii dziatalnosci nie stwierdzono naruszen.

Ochrona matoletnich w serwisach VoD

4.19 Kontrole wybranych, najwiekszych dostawcéw audiowizualnych ustug medialnych na
zadanie wpisanych do wykazu prowadzonego przez Przewodniczgcego KRRiT objety m.in. Polsatbox
Go, player.pl, Vod.pl, CDA Premium, VOD.TVP.pl, Canal+ Online, Cineman.

Skontrolowano 400 audycji pod wzgledem poprawnosci ich oznaczania symbolem graficznym
wskazujgcym na kwalifikacje audycji jako odpowiedniej dla danej grupy wiekowej odbiorcow.
W przypadku audycji oznaczonych symbolem ,,od lat 18” weryfikowano dodatkowo obecnos¢ symbolu
graficznego, wskazujgcego na rodzaj tresci mogacych mieé negatywny wptyw na rozwdj matoletnich
(zwigzanych z seksem, przemoca, natezeniem wulgaryzméw lub zazywaniem narkotykow).

Podczas kontroli stwierdzono m.in. zakwalifikowanie kilku audycji do nieodpowiedniej kategorii
wiekowej oraz ich niewtasciwe oznaczenie znakiem graficznym wskazujgcym na przeznaczenie
audycji dla odbiorcéw od lat 16, podczas gdy analiza tresci audycji wykazata, ze powinny one
zostaé zakwalifikowane jako wtasciwe dla obiorcéw od 18 roku zycia®®. Ponadto, w zaleznosci od
kontrolowanego dostawcy VoD, w odniesieniu do kilkudziesieciu audycji, stwierdzono brak
stosowania przez dostawce oznaczen wskazujgcych na rodzaj tresci moggcych mie¢ negatywny wptyw
na rozwdj matoletnich, ktére byty zawarte w audycjach adresowanych do odbiorcéw od lat 18%°.

Do dostawcéw VoD Przewodniczagcy KRRIiT skierowat 14 wezwan do zaniechania naruszen
w terminie 7 dni od daty ich doreczenia pod rygorem natozenia kary pienieznej!®. Po otrzymaniu
wezwan, dostawcy VoD niezwtocznie podjeli dziatania naprawcze.

Ochrona matoletnich w platformach VSP

4.20 W 2022r. przeprowadzono kontrole 8 dostawcéw platform udostepniania wideo (VSP)
wpisanych do wykazu prowadzonego przez Przewodniczgcego KRRiT. Skontrolowano 345 audycji

% Por. art. 17a ust. 4 oraz ust. 5 pkt 1i 2 u.r.t.

97 Por. § 3 ust. 3 rozporzadzenia KRRIiT z 30 czerwca 2011 r. w sprawie sposobu prowadzenia w programach radiowych
telewizyjnych dziatalnosci reklamowej i telesprzedazy (Dz.U. z 2014 r., poz. 204 oraz rozporzadzenia KRRIT z 6 lipca 2000 r.
W sprawie sponsorowania audycji i innych przekazéw (Dz.U. z 2014 r., poz. 203).

% Por. art. 47e ust. 2 pkt 1 u.r.t.

9 Por. art. 47e ust. 2 pkt 2 u.r.t.

100 por, art. 53c ust. 1 u.r.t.
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pod wzgledem poprawnosci ich oznaczania symbolem graficznym wskazujgcym na kwalifikacje
audycji jako odpowiedniej dla danej grupy wiekowej odbiorcéw.

W przypadku jednej z platform, w odniesieniu do ponad dwudziestu audycji, stwierdzono brak
wymaganego oznaczenia symbolem wtasciwym dla kategorii wiekowe;j ,,0d lat 18”. Ponadto, dostawca
platformy VSP nie umozliwit uzytkownikom kwalifikowania umieszczanych przez nich audycji, wideo
stworzonych przez uzytkownikéw i innych przekazéw, ani nie okreslit w regulaminie $wiadczenia ustug
drogg elektroniczng informacji o cechach oraz szczegétowych warunkach kwalifikowania i oznaczania
audycji, wideo stworzonych przez uzytkownikéw i innych przekazéw oraz wzorach odpowiednich

symboli graficznych, do czego byt ustawowo zobowigzany 2,

Do dostawcy Przewodniczacy KRRIT skierowat wezwanie do zaniechania naruszen w terminie
14 dni od dnia jego doreczenia pod rygorem natozenia kary pienieznej. Dostawca dostosowat sie
do obowigzujacych przepisdw - skorygowat oznaczenia kategorii wiekowych, a takze umozliwit
uzytkownikom oznaczanie zamieszczanych na platformie tresci symbolami graficznymi, wskazujgcymi
na ich przeznaczenie dla okreslonej grupy wiekowej uzytkownikdéw.

Ochrona standardéw programowych w telewizjil%

4.21 W wyniku kontroli stwierdzono naruszenie ustawowo wskazanych standardéw
programowych, tj. zakazu propagowania postaw i pogladéw sprzecznych z moralnoscig i dobrem
spotecznym. Nastgpito to poprzez rozpowszechnienie w programie ZOOM TV, nalezgcym do spotki
Kino Polska TV SA, audycji pt. Magia nagosci (sezon 2, odc. 4), przede wszystkim ze wzgledu na
prezentacje scen i tresci uprzedmiotawiajgcych kobiety i mezczyzn oraz przedstawienie ich w roli
obiektéw seksualnych, co z kolei prowadzito do naruszenia godnosci ludzkiej obu ptci.

Wobec nadawcy wszczeto postepowanie administracyjne. Przewodniczacy KRRIiT wydat decyzje
o natozeniu kary finansowej 1%, Decyzja nie jest prawomocna, bowiem nadawca skorzystat z sgdowej
drogi odwotawczej.

W 2022 r. zakoniczyto sie réwniez postepowanie administracyjne w odniesieniu do audycji pt. Magia
nagosci Polska (sezon 1, odc. 4). Przewodniczacy KRRIiT wydat decyzje o natozeniu kary finansowej na
spotke Kino Polska TV SA, a nadawca odwotat sie do Sgdu Okregowego w Warszawie 1%,

Badania odbioru programéw telewizyjnych 1%

4.22 KRRiT prowadzita systematyczne analizy ogladalnosci telewizyjnych programoéw publicznych

i koncesjonowanych 1%,

Do sektora publicznego nalezato tgcznie blisko 28% rynku. Telewizja publiczna odnotowata
niewielki spadek udziatu w widowni telewizyjnej w poréwnaniu do analogicznego okresu w 2021 r.
(-0,4 punktu procentowego). Wsrod publicznych programéw telewizyjnych najwiecej zyskat
wyspecjalizowany program informacyjny TVP INFO(+1,2 pp.), dostepny w naziemnej telewizji cyfrowe;j.

101 por, art. 470 ust. 1 pkt 1 u.r.t.

102 por, art. 18 ust. 1 u.r.t.

103 por, pkt 4.33

104 por, pkt 4.33

105 por, art. 6 ust. 2 pkt 5 u.r.t. Raporty badawcze s3 opracowywane w Biurze KRRIT na podstawie wynikéw pomiaréow
telemetrycznych prowadzonych przez AGB Nielsen Audience Measurement.

106 Raporty sg publikowane na stronie internetowej KRRiT w zaktadce https://www.gov.pl/web/krrit/raporty-kwartalne
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Znaczne wzrosty obserwowano réwniez w przypadku TVP HD, TVP Seriale oraz TVP Kobieta
i TVP Dokument. Nizsze udziaty w widowni telewizyjnej notowaty natomiast najwieksze uniwersalne
programy publiczne TVP 1 (-1,1 pp.) i TVP 2 (-0,8 pp.), a takze program dla dzieci TVP ABC (-0,25 pp.).
Nowy program tematyczny telewizji publicznej o charakterze edukacyjnym TVP Nauka, ktéry
rozpoczat nadawanie w pazdzierniku 2022 r. gromadzit w poczagtkowym okresie tj. w ostatnim
kwartale 2022 r. srednio ponad 8,2 tys. widzéw (0,14% udziatu).

Podobnie, jak w ostatnich latach, tak i w 2022 r. wsrdd programdéw koncesjonowanych tracity
widownie najwieksze telewizje uniwersalne TVN (-0,5 pp.) i Polsat (-0,9 pp.). Znaczace spadki notowaty
rowniez programy dostepne w naziemnej telewizji cyfrowej: TV Puls, TVN7, TV4, TTV, TV6, Stopklatka,
Fokus TV, Super Polsat, Polo TV, ESKA TV.

Wyizsze udziaty osiggaty natomiast wyspecjalizowane programy informacyjne m.in. TVN24 (+0,7 pp.),
Polsat News (+0,2 pp.), TVN24 BiS (+0,2 pp.), Wydarzenia 24 (+0,5 pp.). Na zwiekszone, spoteczne
zapotrzebowanie na tresci informacyjne i publicystyczne wptyneta przede wszystkim agresja Rosji na
Ukraine i towarzyszace jej wydarzenia oraz problemy polityczne, spoteczne, gospodarcze zwigzane
z przedtuzajgca sie wojna.

Analizy problemowe

Badanie skutecznosci inicjatyw samoregulacyjnych

4.23 KRRiT po raz kolejny przeprowadzita monitoring serwisow VoD pod katem zgodnosci
ich oferty z postanowieniami samoregulacji dotyczacej skutecznych zabezpieczend technicznych

uniemozliwiajgcych matoletnim dostep do szkodliwych dla nich tresci®.

Wyniki monitoringu
przedstawione zostaty podczas konferencji prasowej zorganizowanej przez KRRiT oraz Zwigzek
Pracodawcéw Branzy Internetowej IAB Polska. Wsréd prelegentdw obecni byli przedstawiciele
rynku, w tym sygnatariusze Kodeksu Dobrych Praktyk w zakresie ochrony matoletnich

w audiowizualnych ustugach medialnych na Zzgdanie.

Przyjety w 2014 r. Kodeks zostat w 2022 r. zaktualizowany. Uaktualniono liste obowigzujgcych
zabezpieczen i form ptatnosci za dostep. Wprowadzono rowniez mozliwo$é poszerzenia grona
sygnatariuszy o podmioty zagraniczne, dzieki czemu do grona dostawcéw objetych postanowieniami
Kodeksu dofaczyt Netflix.

KRRIT zweryfikowata stopien przestrzegania kodeksowych postanowien przez sygnatariuszy

samoregulacji. Zgodnie z Kodeksem, ktdry precyzuje przepisy ustawy 1%

, publiczne udostepnianie
ustugi na zadanie, w ramach ktérej dostepne w katalogu tresci sg nieodpowiednie dla mafoletnich
odbiorcéw, moze odbywac sie tylko i wytgcznie przy zastosowaniu zabezpieczen technicznych lub

innych odpowiednich srodkow.

W pordwnaniu z badaniem z 2020 r. zwiekszono probe poddang kontroli do 400 audycji
udostepnianych w najpopularniejszych serwisach VoD, m.in. Player.pl, Cineman.pl, TVP VoD, Vod.pl.
Skutecznos$é¢ stosowanych zabezpieczen technicznych sprawdzano, zgodnie ze wskazaniami
zawartymi w komunikacie KRRiT z 2018 r.1% przede wszystkim w przypadku thrilleréw, horroréw,

107 Por, art. 47e ust. 1 u.r.t.
108 por. jak wyzej.
109 https://www.gov.pl/web/krrit/stanowiska-krrit2
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kryminatéw czy filmoéw akcji, w ktérych konwencje gatunkowa czesto wpisane sg sceny i tresci
w sposéb nieuzasadniony eksponujgce przemoc w wymiarze fizycznym, psychicznym czy seksualnym,
zagrazajace rozwojowi dzieci.

Analiza wykazata, iz niezgodnosc¢ zabezpieczenia technicznego audycji z obowigzujgcymi przepisami
wystgpita tylko w jednym przypadku, co oznacza, ze skutecznos¢ samoregulacji w odniesieniu do
zbadanej proby wyniosta 99,75%.

4.24 Poza przedstawieniem wynikdw monitoringu, podczas wspdlnej konferencji podkreslono
rowniez, ze stosowanie samoregulacji ma istotne znaczenie w nastepujacych aspektach:

* zaletg rozwigzan samoregulacyjnych jest ich wieksza elastycznosé, niz w przypadku regulacji
ustawowych, co daje szanse rynkowi na szybkie dostosowywanie poziomu ochrony widzow
i uzytkownikéw do dynamiki zmian technologiczno-spotecznych, zachodzacych zaréwno
w sposobach udostepniania, jak tez w odbiorze tresci, a to z kolei ma niebagatelne znaczenie
w przypadku dynamicznego rozwoju ustug VoD np. w okresie pandemii;

* w kontekscie zapewnienia adekwatnego poziomu ochrony dzieci, nabiera znaczenia wzrost
odpowiedzialnosci dostawcow ustug medialnych za udostepniane tresci audiowizualne,
poprzez dobrowolne przyjmowanie dodatkowych i co waine, wspdlnie uzgodnionych
obowigzkdw i ograniczen;

» akty samoregulacyjne sg formg popularyzacji wiedzy o narzedziach chronigcych matoletnich,
np. w Internecie, co stuzy podnoszeniu ogdlnej swiadomosci uzytkownikéw, a zatem tego
rodzaju akty to takze element szeroko pojetej edukacji medialnej.

4.25 Konferencja prasowa KRRiT stanowita réwniez okazje do przedstawienia szczegdtow
porozumienia dostawcéw ustug medialnych w zakresie sposobu realizacji obowigzkdéw zwigzanych
z zapewnieniem udogodnien dla oséb z niepetnosprawnosciami w audiowizualnych ustugach
medialnych na zgdanie oraz programach telewizyjnych dla dzieci. Byty tez omawiane plany dotyczace
wypracowania samoregulacji influenceréw w zakresie oznaczania przekazéw handlowych. Te prace
sg kontynuowane w 2023 r.

Badanie réinych rodzajow modeli rodziny oraz sposobu ich prezentacji
w polskich filmach fabularnych oraz serialach telewizyjnych

4.26 W 2022 r. KRRIT zlecita analize obecnosci réznych typow rodzin, a takze sposobu ich
prezentacji w popularnych produkcjach filmowych i telewizyjnych, rozpowszechnianych w programach
gtéwnych nadawcdw telewizyjnych (TVP, TVN, Telewizja POLSAT) 11,

Najczesciej prezentowanym modelem rodziny byta klasyczna rodzina sktadajgca sie z rodzicow
i nieletnich dzieci. Drugim pod wzgledem czestotliwosci wystepowania, byt model rodziny bezdzietnej
lub z dzie¢mi dorostymi i usamodzielnionymi. Wiekszos¢ analizowanych seriali i filméw nie réznicowata
wizerunku klasycznego modelu rodziny ze wzgledu na charakter i stopien formalizacji lezacego u jej
podstaw zwigzku partnerskiego. Narzeczeristwa, trwate matzenstwa monogamiczne i matzeristwa

110 Badanie to stanowito kontynuacje przeprowadzonego w 2020 r. monitoringu wizerunku kobiet w polskich serialach, ktére
wynikato z prac Europejskiej Grupy Regulatorow (ERGA) nad wskaznikami dla panstw cztonkowskich w zakresie pomiaru
obecnosci kobiet w réznych rodzajach audycji. Projekt badawczy z 2022 r. zostat realizowany wedtug tej samej metodologii,
€0 oznacza, iz stanowit poszerzenie poprzedniego obszaru badan o nowe konteksty i relacje.
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rekonstruowane w sensie wydzwieku emocjonalnego scen i sposobu funkcjonowania byty
prezentowane podobnie. W zasadzie nie odnotowano szczegdlnie negatywnego wizerunku rodzin
rekonstruowanych, ani nawet bytych matzonkédw. Bohaterowie po rozwodach zyli w swoich nowych
rodzinach harmonijnie, w stopniu podobnym do rodzin nierekonstruowanych. Pojawiajgcym sie
regularnie modelem rodziny bylo samotne rodzicielstwo. Sposoby prezentacji samotnego
rodzicielstwa miaty najczes$ciej charakter skrajny, albo sielankowo-harmonijny, albo wyraznie
negatywny. W watkach epizodycznych i serialach kryminalnych obraz tego typu rodzicielstwa stuzyt
jako tatwy sposdéb wprowadzania do fabuty zagadniefA zwigzanych z patologiami zycia rodzinnego,
takimi jak przemoc, znecanie psychiczne czy uzaleznienie. Wizerunek rodzin wielopokoleniowych nie
odbiegat zasadniczo od wizerunku rodzin innego typu.

4.27 Generalny obraz rodziny w analizowanym materiale nalezy uznaé¢ za pozytywny, chociaz
najwieksza czes¢ czasu ekspozycji miata wymowe neutralng. W dalszej kolejnosci, ok. 26% czasu zajety
sceny o wydzwieku pozytywnym w stosunku do rodziny, matzenstwa, rodzenstwa lub rodzicielstwa.
W potaczeniu z faktem, ze sceny o wymowie negatywnej zajmowaty mniej niz potowe tego czasu, mozna
ocenié catg prébe seriali i filméw jako ukazujgce rodzine w pozytywnym Swietle. Dodatkowo warto
zaznaczy¢, ze udziat scen o wymowie negatywnej zostat podwyzszony przez jeden, wyjatkowo mroczny
serial o charakterze kryminalnym, ale nawet w nim, wydzwieki pozytywne gérowaty nad negatywnymi.

Na ogodlny pozytywny wizerunek rodziny sktadato sie przede wszystkim przestanie, iz relacje
rodzinne stanowig baze bezwarunkowego wsparcia i akceptacji dla cztonkdw rodzin. Niezaleznie od
fabularnych perypetii i ewentualnych przemian bohateréw, to w rodzinie znajdowali oni ostatecznie
najwazniejsze zrédto pomocy. Jako najbardziej pozytywne przedstawiono te relacje, w ktdrych
wystepowaty dzieci nieletnie. Dotyczyto to zaréwno relacji rodzicow lub dziadkdw, jak tez rodzeristwa
miedzy soba. Rodzenstwa ogdtem przedstawiane byty w dobrym $wietle, poza rodzenstwami
nastolatkow, gdzie wydzwiekdw negatywnych byto najwiecej. Role dziadkéw wplatane byty w sceny
zarowno bardzo pozytywne, z udziatem dzieci, jak i tam, gdzie odnotowano negatywny wydzwiek, ale
ten wydzwiek nie dotyczyt samych dziadkéw, tylko dziadkowie wystepowali w takich scenach.
Z kategorii ogdlnych najmniej korzystnie ukazywane byly matzenstwa, w tym najgorzej matzenstwa
byte, co obrazuje wykres ponize;j.
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Wykres nr 1 Wydzwiek scen w réznych relacjach rodzinnych*

Role ogoétem

rodzenstwo nieletnie
dziadkowie i wnuki doroste
rodzenstwo w réoznym wieku
rodzenstwo doroste
dziekowie i wnuki nieletnie
rodzice i dzieci nieletnie

dalsza rodzina i niezidentyfikowani

| rodzenstwo ogétem

fa% s se% 2%
4% oss% %
e%2% 5% [sa%
%s% 5% [ssn
7% 5% sa% DEs%
f10% 4% s3% 3%
8% 7% oss% B
8% 7% 5% 0 s
0% 8% s o
dziadkowie i wnuki ogotern | HEEGNE9% " IS sT—
9% 9%  s6% ek
% 8% sa% o
C% 7% s2%  s%
A% 8% s R7 |
fB% 7% 2% [Tas%
fws u% 2% 2ssn
Pames 129 0 ss% 2%
fgo%”  1s%  4s% S0
e 1% 4% 2s%

narzeczeni

| rodzice i dzieci ogétem

matzenstwa aktualne

| matzenstwa ogétem

rodzice w relacji do dorostych dzieci
rodzice w relacji do nastoletnich dzieci
matzenstwa byte

dziadkowie i wnuki nastoletnie

rodzenstwa nastoletnie

M negatywny M ambiwalentny M neutralny M pozytywny

*w ramkach zaznaczono kategorie zbiorcze

Zrédto: Raport pt. Obecnosé réznych rodzajow modeli rodziny oraz sposobu ich prezentacji w polskich filmach fabularnych oraz
serialach telewizyjnych rozpowszechnianych w programach TVP S.A., TVN S.A. i Telewizji Polsat Sp. z 0.0., Uniwersytet Mikotaja
Kopernika w Toruniu.

Analiza jakosciowa wyraznie ujawnita bardzo pozytywny wizerunek macierzyistwa i ojcostwa.
Z kolei analiza wydzwieku poszczegdlnych scen w kontekscie relacji rodzinnych ujawnita dos¢
wyraznie, ze jako najbardziej ktopotliwi cztonkowie rodzin prezentowane byty dzieci nastoletnie.
W wymiarze ilosciowym w watkach dotyczacych relacji rodzinnych miedzy kobietami i mezczyznami,
role kobiece zajmowaty nieznacznie wiecej czasu w stosunku do rél meskich. W warstwie wizualnej
analizowane seriale prezentowaty réwnowage rdél pfciowych. Byta ona jednak nieco fasadowa
poniewaz po uwzglednieniu jakosciowego ciezaru tych rdl i ich znaczenia w prowadzeniu fabuty,
to role kobiece zdecydowanie wybijaty sie na pierwszy plan. Nawet w serialach, w ktérych role
meskie byty istotne narracyjnie, to role kobiece stanowity o$ fabuty, a mezczyini czesto petnili
funkcje swoistego tta dla prezentowanych wydarzen.

Tematyka skarg i wnioskéw

4.28 W sprawach skarg i wnioskow wptynety tacznie 1404 wystgpienia, sposrdd ktdrych
43 nie nalezaty do kompetencji KRRiT, przekazano je do wtasciwych instytucji (m.in. wystgpienia
dotyczace zaktécen sygnatu oraz zasiegdéw multipleksow przekazane zostaty do Urzedu Komunikacji
Elektronicznej, a wystgpienia zwigzane z poborem optat abonamentowych do Poczty Polskiej).
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Dodatkowo w 2022 r. wptynety drogg elektroniczng, w ramach zorganizowanej akcji, 44 453
wystgpienia w sprawie udzielenia koncesji na nadawanie programu TVN siedem, z czego 44 373
za udzieleniem koncesji, 80 przeciw. Wptynety takze 504 wystgpienia dotyczgce konkretnych audycji:
291 w sprawie audycji ,Krélowe zycia” nadawanej w programie TTV!!! oraz 213 w sprawie audycji
»Zacznij od nowa” nadawanej w programie TVP 2112,

Zdecydowana wiekszos¢ wystgpien dotyczyta kwestii programowych w ofercie telewizyjnej
i radiowej. Pomimo tej tendencji, kolejny juz raz mozna zaobserwowac spadek procentowego udziatu
wystapien w sprawach programowych w ogdlnej liczbie skarg i wnioskéw. W 2022 r. udziat ten
wyniost 65%, w 2021 r. byto to 70%.

Drugg co do wielkosSci grupe stanowity wystgpienia w sprawach zwigzanych z przyznawaniem
przez KRRIiT koncesji na nadawanie programu (6%)3. Postulaty zwigzane z réznymi obszarami
dziatalnosci KRRIT stanowity 4% wszystkich wystgpien, podobnie jak wystgpienia w sprawie optat
abonamentowych, w tym postulaty dotyczgce zmian w sposobie finansowania mediéw publicznych.
Kolejng grupe 3% stanowity wystgpienia dotyczgce réznych obszardw dziatalnosci platform VoD.
Réwniez 3% stanowity wystgpienia w sprawach zwigzanych z technicznym odbiorem programéw,
przede wszystkim programéw z naziemnej telewizji cyfrowej oraz w zwigzku z tzw. migracjg
programow pomiedzy multipleksami, czy zaktéceniami odbioru.

Wystgpienia dotyczgce emisji reklam, ich ilosci i tresci, to w 2022 r. tylko 2% ogdtu wystapien, co
oznacza, ze liczba tego rodzaju skarg, z roku na rok wyraznie spada.

W pozostatych wystgpieniach poruszano problemy zwigzane z ofertg programowg operatoréw
platform cyfrowych, sieci telewizji kablowej, a takie sprawami kadrowymi w spétkach mediow
publicznych i komercyjnych. Czes¢ wystgpien (8%) wykraczata poza ustawowe obszary kompetencji
KRRIT (m.in. poruszano kwestie dotyczgce tresci publikowanych na réznych portalach internetowych
i w mediach spotecznosciowych oraz przekazywano opinie na temat spraw bedacych w danym
okresie przedmiotem biezgcego zainteresowania opinii publicznej.

111 Skargi zawieraty zarzut promowania 0s6b z kryminalng przesztoscia.

112 Skargi zawieraty zarzut dyskryminowania i niewtasciwego traktowania bohaterki audycji, ktéra dobrowolnie poddata sie
metamorfozie wizerunkowe;j.

113 Tzw. seryjna korespondencja mailowa dotyczgca udzielenia koncesji na program TVN siedem nie zostata uwzgledniona
w tym zestawieniu.
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Wykres nr 2  Podziat wystapien ze wzgledu na problematyke
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Zrédto: Biuro KRRIT

4.29  Podziat wystgpien indywidualnych wedtug gtéwnych rodzajow tematyki skargowej, wsrod
ktorej mozna m.in. wymienic:

e 880 wystgpien w sprawach dotyczacych réznych aspektéow programowych, w tym 705
wystgpien, ktore odnoszg sie do konkretnie wskazanych audycji wyemitowanych, w ocenie
widzéw, z naruszeniem prawa.

Wiele z tych wystgpien zawierato ogdlne refleksje na temat jakosci oferty programowej nadawcow,
w tym m.in. uktadu ramowego programu, jakosci i poziomu audycji. Duza grupa skarg dotyczacych
programu, podobnie jak w poprzednich latach, odnosita sie do braku obiektywizmu dziennikarzy
w telewizyjnych audycjach publicystycznych i informacyjnych, zaréwno w programach telewizji
publicznej, jak i najwiekszych stacji komercyjnych.

W zwigzku ze skargami, zawierajgcymi wskazanie konkretnych audycji lub innych przekazow,
ktérych emisja mogta naruszaé¢ przepisy ustawy o radiofonii i telewizji, wszczete zostaty 343
postepowania wyjasniajgce. Najwiecej z nich, 27%, dotyczyto tresci wyemitowanych w audycjach
informacyjnych. Inaczej niz w latach poprzednich, na drugim miejscu pod wzgledem liczebnosci
znalazty sie wystgpienia w sprawie tresci mogacych negatywnie wptywac¢ na rozwdéj matoletnich
odbiorcow. Byto to 23% wszystkich prowadzonych postepowan, a wsrdd nich duzg grupe stanowity
postepowania zwigzane ze skargami w sprawie pokazywania w telewizyjnych serwisach drastycznych
zdje¢ z wojny prowadzonej na terytorium Ukrainy. Postepowania odnoszgce sie do audycji
publicystycznych stanowity 20% ogdétu postepowan. Liczba postepowan dotyczacych uzywania
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wulgaryzmoéw w réznych audycjach uksztattowata sie na podobnym poziomie co rok wczesniej (9%),

tak samo jak liczba postepowan odnoszacych sie do konkretnych przekazéw naruszajgcych przepisy
regulujgce emisje przekazéw handlowych - 8%. Pozostate 13% postepowan dotyczyto m.in. obrazy
uczuc religijnych, czy propagowania tresci kontrowersyjnych obyczajowo. W skargach pojawit sie takze
nowy watek tematyczny - dezinformacji, w tym w przekazach poswieconych wojnie na Ukrainie.

Wykres nr 3 Tematyka postepowan w zwigzku ze skargami w sprawach programu
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informacja ochrona publicystyka wulgaryzmy przekazy pozostate
matoletnich handlowe

Zrédto: Biuro KRRIiT

76 wystgpien — dotyczyto spraw zwigzanych z przyznawaniem przez KRRiT koncesji na
nadawanie programéw (przekazywano oczekiwania co do charakteru programu okreslanego
w ogtoszeniach o mozliwosci uzyskania koncesji, czy kryteriow wyboru danego wnioskodawcy
w postepowaniu koncesyjnym)*4;

60 wystgpien — na temat dziatan podejmowanych przez KRRiT w rdézinych obszarach
kompetencyjnych, m.in. opinie na temat dziatalnosci KRRiT, postulaty przeprowadzenia
monitoringu okreslonych programoéw, podjecia inicjatyw w celu zwiekszenia dostepnosci
programow dla osdb z niepetnosprawnosciami stuchu i wzroku;

55 wystgpiedn — na temat problematyki zwigzanej z abonamentem rtv, przede wszystkim
w odniesieniu do indywidualnych postepowan prowadzonych przez Poczte Polskg w zwigzku
z egzekucja zalegtosci w optatach; kierowano postulaty o jak najszybsze zmiany w systemie
finansowania mediéw publicznych i likwidacje abonamentu; pytano o zasady przyznawania
spotkom mediéw publicznych rekompensaty za utracone wptywy abonamentowe w zwigzku

z ustawowymi zwolnieniami z optat niektérych grup abonentéw.

114 por. pkt 4.28 Drogg elektroniczng skierowano 44 453 wystapienia w sprawie udzielenia koncesji na nadawanie programu
TVN siedem.
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46 wystgpien - dotyczyto kwestii zwigzanych z korzystaniem z oferty platform VoD, w tym
m.in. gtosnosci reklam emitowanych w trakcie odtwarzanych audycji czy problemoéw
z dostepem do wykupionych tresci.

39 wystgpien — na temat réznego rodzaju problemdéw technicznych, w tym kwestii zwigzanych
z ograniczonym dostepem do programoéw naziemnej telewizji cyfrowej w niektérych
lokalizacjach, a takze perspektyw rozwoju radiofonii cyfrowej;

31 wystgpien — w sprawach reklam, ich ilosci w programie, szczegdlnie w zwigzku
z nowelizacjg przepisdw ustawy o radiofonii i telewizji regulujgcych wymiar nadawania
reklam w programach w okreslonych godzinach, a takie opdinied w rozpoczeciu audycji
z powodu nadawania blokédw reklamowych, czy réwnolegtego emitowania reklam w réznych
programach;

67 wystgpien — na temat dziatan dotyczacych réznych dziedzin radiofonii i telewizji, w tym
m.in. dziatalnosci operatoréw telewizji kablowej i satelitarnej, spraw kadrowych w spétkach
publicznej radiofonii i telewizji, zmian w regulacjach prawnych, konkurséw antenowych,
organizowanych przez nadawcow;

43 wystgpienia — wplynety w sprawach, ktére nie nalezg do kompetencji KRRiT, zostaty
zatem przekazane do wtasciwych organdw i instytucji.

107 wystgpien poruszato tematyke wykraczajgcg poza kompetencje KRRiT, m.in. opinie
w sprawach politycznych, spotecznych, na temat tresci publikowanych w mediach
spotecznos$ciowych czy tez dotyczacych probleméw osobistych.

4.30 W wyniku postepowan przeprowadzonych w zwigzku z otrzymanymi skargami,

Przewodniczacy KRRIT wydat 17 decyzji o ukaraniu nadawcéw karg pieniezng, w tym:

10 decyzji w zwigzku ze stwierdzeniem naruszenia przepiséw regulujgcych emisje przekazéw
handlowych oraz zasady sponsorowania audycji (programy: TVP — 2, Polsat — 2, TVN - 1,
Polskie Radio — 1, Radio Krakéow — 1, Radio £édz — 1, Radio Poznan — 1, Radio Nysa — 1).

4 decyzje w zwigzku ze stwierdzeniem naruszenia przepisdbw o ochronie matoletnich
(programy: Polsat — 2, Zoom TV — 1; Stopklatka — 1);

1 decyzje w zwigzku z naruszeniem przepisdw regulujgcych transmitowanie waznych wydarzen
(Polsat);

1 decyzje w zwigzku ze stwierdzeniem propagowania tresci dyskryminujgcych kobiety
(Radio Eska Poznan);

1 decyzje w zwigzku ze stwierdzeniem propagowania tresci sprzecznych z polskg racja

stanu (Radio Jutrzenka) >,

4.31 Na podstawie art. 10 ust. 3 ustawy!'®, Przewodniczgcy KRRIT skierowat do nadawcéw

48 wezwan i upomnien, z czego:

22 dotyczyty problematyki rzetelnosci i obiektywizmu w audycjach informacyjnych
i publicystycznych (TVN — 7, TVP — 6, TOK FM — 3, Wydarzenia 24 — 1, Polskie Radio — 2,
Radio Poznan — 1, Radio Gdansk — 1, Radio Q - 1);

115 por., pkt 4.33
116 Art. 10 ust. 3 u.r.t stanowi, iz Przewodniczgcy Krajowej Rady moze wezwa¢ dostawce ustugi medialnej do zaniechania
dziatan w zakresie dostarczania ustug medialnych, jezeli naruszajg one przepisy ustawy, uchwaty Krajowej Rady lub warunki

koncesji.
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13 dotyczyto emitowania wulgaryzméw (TVP — 3, Canal+ - 2, Polsat— 1, TVN -1, TV Puls — 1,
Stopklatka — 1, Antena HD — 1, Motowizja — 1, Polskie Radio — 1, Radio Poznan — 1);

5 dotyczyto ochrony matoletnich widzéw (TVP — 2, TTV — 1, Red Carpet TV —1, Eska TV — 1);
4 dotyczyty przekazéw handlowych (TVP — 1, Panorama Biatogardzka — 1, Radio Opatéw — 1,
Radio eM Kielce — 1);

4 dotyczyly innych aspektéw dziatalnosci nadawcdw (TVP — 3, VOX FM — 1) 1Y,

4.32 W ramach wspotpracy z regulatorami z innych krajéw, Przewodniczacy KRRIT zwrdcit sie

0 przeprowadzenie postepowania w nastepujgcych sprawach:

w zwigzku ze skargg zawierajgcg zarzut wyemitowania tresci nieodpowiednich dla
matoletnich w filmie pt. ,Piekne zycie”, w programie Kino TV, 4 listopada 2022 r., o godz. 06:15.
Program Kino TV dziata na podstawie licencji wydanej przez hiszpanskiego regulatora rynku
telekomunikacyjnego CNMC 8, Przewodniczacy KRRIT zwrécit sie do Przewodniczgcej CNMC
0 przeprowadzenie postepowania wyjasniajgcego w tej sprawie, w tym analize wskazanego
filmu w konteks$cie ochrony matoletnich oraz zapoznanie KRRIiT z wynikiem postepowania.
W przypadku stwierdzenia przez CNMC naruszenia przez nadawce programu Kino TV regulacji
prawnych, Przewodniczacy KRRIiT zwrdcit sie z wnioskiem o podjecie odpowiednich dziatan
w celu zapewnienia skutecznej ochrony matoletnich przed dostepem do audycji, ktére moga
zaszkodzi¢ ich fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi, zgodnie z minimalnymi
standardami ochrony okreslonymi w dyrektywie audiowizualnej. Dotychczas, pomimo
ponaglenia, stanowisko CNMC nie wptyneto.

w zwigzku z wystgpieniem Rzecznika Praw Obywatelskich w sprawie tresci publikowanych

na platformie YouTube'®

, na kanatach poswieconych Krzysztofowi Kononowiczowi,
Przewodniczacy KRRIT wszczat postepowanie wyjasniajgce z udziatem irlandzkiego regulatora
BAI'%, Rzecznik Praw Obywatelskich zwrécit uwage na wykorzystywanie osoby znajdujacej
sie w trudnej sytuacji zyciowej i uczynienie z niej bohatera patostreamingowych nagran,
dostepnych publicznie. Wskazane materiaty oSmieszajg, naruszajg godnos¢ osobistg osoby
niepetnosprawnej, bezradnej, pozostajgcej w trudnym potozeniu socjalnym i zdrowotnym,
dodatkowo stanowia inspiracje dla komentarzy zawierajagcych mowe nienawisci.
Przewodniczacy KRRIiT podjgt w tej sprawie szereg dziatan zmierzajgcych do usuniecia
wskazanych kanatéw z platformy YouTube, biorgc takze pod uwage szkodliwy wptyw takich
publikacji na odbiorcéw, zwtaszcza na osoby matoletnie. Przewodniczgcy KRRIiT wystgpit w tej

sprawie do irlandzkiego regulatora®?

oraz do polskiego przedstawicielstwa spotki Google
Poland Sp. z o.0. dziatajgcej w imieniu wtasciciela platformy YouTube. Kierujgc wniosek
do spotki Google Poland, Przewodniczacy KRRIT oczekiwat, iz zostanie uruchomione
postepowanie zmierzajgce do wszczecia procedury zablokowania na platformie YouTube
tresci naruszajgcych godnos$é cztowieka. Wnioski w tej sprawie skierowat takze do

Komendanta Centralnego Biura Zwalczania Cyberprzestepczosci, podkreslajgc koniecznosé

117 M.in. decyzje byty zwigzane z emitowaniem tresci kontrowersyjnych obyczajowo, nieuwzglednianiem wrazliwosci
odbiorcéw, w tym w odniesieniu do uczuc religijnych — por. pkt 4.33.

118 CNMC - Comision Nacional de los Mercados y la Competencia.

115 Przepisy ustanawiajgce jurysdykcje KRRIiT w zakresie tresci publikowanych na platformach udostepniania wideo
wprowadzone zostaty ustawg o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji oraz ustawy o kinematografii z 11 sierpnia 2021 r.
(Dz.U. 22021 r. poz. 1676).

120 BAI - Broadcasting Authority of Ireland.

121 platforma YouTube podlega jurysdykc;ji irlandzkiej.
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pociaggniecia do odpowiedzialnosci oséb czerpigcych korzysci materialne z procederu,
polegajgcego na wykorzystywaniu osoby niesamodzielnej, pozostajgcej w trudnym potozeniu
zyciowym i zdrowotnym. Swoje wystgpienie Przewodniczacy KRRIT skierowat ponadto do
Minister Rodziny i Polityki Spotecznej, wnioskujgc o zbadanie sytuacji zyciowej Krzysztofa
Kononowicza w kontekscie ewentualnego wigczenia go w istniejgcy w Polsce system opieki
spotecznej. Do Prokuratury Rejonowej w Biatymstoku, Przewodniczgcy KRRIT skierowat
zawiadomienie o mozliwosci popetniania przestepstwa z art. 207 § 1i 1 a oraz art. 216 § 2
Kodeksu karnego, podajgc wszystkie dane personalne konieczne do podjecia interwencji
zgodnie z przepisami Kodeksu karnego. Po odwotaniu Przewodniczgcego KRRIiT od decyzji
biatostockiej prokuratury o odmowie wszczecia postepowania, 28 marca 2023 r. zostato
wydane postanowienie o uwzglednieniu zazalenia i kontynuowaniu postepowania
przygotowawczego, dotyczacego patostreamingowych nagran, publikowanych w serwisie
YouTube na kanale Mleczny Cztowiek — Krzysztof Kononowicz.

Decyzje o ukaraniu

4.33 Przewodniczacy KRRIT wydat nastepujgce decyzje o natozeniu kary:

nr 1/DPz/2022 z 1 lutego 2022 r. Kino Polska TV SA, nadawca programu Zoom TV, kara
20 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajgcych sceny lub tresci
mogace mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj
matoletnich (art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 2 rozporzadzenia w sprawie
kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy
fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich oraz audycji lub innych przekazéw
przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich, stosowania wzoréw symboli
graficznych i formut zapowiedzi) %%

nr 2/DPz/2022 z 15 lutego 2022 r. Telewizja Polska SA, nadawca programu TVP1, kara
10 tys. zt w zwigzku z wptywaniem przez sponsora na tres¢ redakcyjng audycji oraz co
najmniej czeSciowg utrate autonomii programowej nadawcy (art. 17 ust. 3 ustawy o radiofonii
i telewizji);

nr 3/DPz/2022 z 9 marca 2022 r. Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu Polsat Play,
kara 15 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajgcych sceny lub
tresci mogace mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny
rozwdj matoletnich (art. 18 ust. 4 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr 4/DPz/2022 z 4 kwietnia 2022 r. Radio tédz SA, nadawca programu Radio tédz, kara
3 tys. zt za emisje ukrytego przekazu handlowego (art. 16c pkt 1 ustawy o radiofonii i telewizji);
nr DM-1-2022 z 8 kwietnia 2022 r. Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu Polsat News,
kara 50 tys. zt, za emisje ukrytych przekazéw handlowych oraz przerwanie audycji w celu
nadania reklam lub telesprzedazy (art. 16c pkt 1 ustawy i art. 16a ust. 6 pkt 1 ustawy
o radiofonii i telewizji);

nr DM-2-2022 z 6 czerwca 2022 r. Kino Polska TV SA, nadawca programu Zoom TV, kara
30 tys. zt za propagowanie postaw i pogladéw sprzecznych z moralnoscia i dobrem

122 por, pkt 4.21.
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spotecznym prowadzacych do naruszenia godnosci ludzkiej obu pfci (art. 18 ust. 1 ustawy
o radiofonii i telewizji) !%;

* nr DM-3-2022 z 20 czerwca 2022 r. Telewizja Polska SA, nadawca programu TVP 4K, kara
25 tys. zt za emisje przekazéw handlowych napojow alkoholowych i napojéw bezalkoholowych
z wykorzystaniem znaku towarowego i ksztattu graficznego o tej samej nazwie, tozsamego
z napojem alkoholowym (art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku z art. 13!
ust. 2 pkt 1, ust. 3 i ust. 4 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi);

* nr 5/DPz/2022 z 21 czerwca 2022 r., Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu Polsat
Sport, kara 30 tys. zt za brak emisji w programie ogdélnopolskim meczu rozegranego
w ramach Mistrzostw Europy w Pitce Siatkowej Kobiet 2021 (art. 20b ust. 1, pkt 1 ustawy
w zwigzku z § 2 pkt 1 rozporzadzenia KRRiT w sprawie listy waznych wydarzen);

* nr 6/DPz/2022 z 5 lipca 2022 r., TVN SA, nadawca programu TVN, kara 30 tys. zt za emisje
ukrytego przekazu handlowego (art. 16c pkt 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

* nr 7/DPz/2022 z 20 lipca 2022 r., Media Jutrzenka Sp. z 0.0., nadawca programu Radio
Jutrzenka, kara 500 zt za emisje przekazéw propagujgcych dziatania sprzeczne z polska racja
stanu w zwigzku z wojng na Ukrainie (art. 18 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

* nr DM-6-2022 z 5 sierpnia 2022 r., Telewizja Polska SA, nadawca programu TVP World , kara
3 tys. zt za niezapewnienie w kwartalnym czasie nadawania (w | kwartale 2022 r.), udziatu
co najmniej 10% audycji europejskich wytworzonych przez producentéw niezaleznych,
z wytaczeniem serwisow informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych,
przekazéw tekstowych i teleturniejow (art. 15a ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

* nr DM-7-2022 z 5 sierpnia 2022 r., Telewizja Polska SA, nadawca programu TVP Info , kara
3 tys. zt za niezapewnienie w kwartalnym czasie nadawania (w | kwartale 2022 r.), udziatu
co najmniej 10% audycji europejskich wytworzonych przez producentéw niezaleznych,
z wylgczeniem serwiséw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych,
przekazéw tekstowych i teleturniejow (art. 15a ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

* nr DM-8-2022 z 24 sierpnia 2022 r., osoba kierujgca dziatalnoscig firmy Michat Winnicki
Entertainment, nadawca programu Adventure, kara 10 tys. zt za emisje przekazu handlowego
napojow alkoholowych i napojéow bezalkoholowych z wykorzystaniem znaku towarowego
i ksztattu graficznego o tej samej nazwie, tozsamego z napojem alkoholowym (naruszenie
art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku z art. 13% ust. 1, ust. 3 i ust. 4
ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi);

* nr 8/DPz/2022 z 8 wrzesnia 2022 r., Telewizja Polska SA, nadawca programu TVP 1, kara
35 tys. zt. za emisje ukrytego przekazu handlowego, przerywanie serwisu informacyjnego
oraz audycji nadawcy publicznego w celu nadania reklamy oraz lokowanie produktu - znaku
graficznego PGE Polska Grupa Energetyczna SA - (art. 16c pkt 1, art. 16a ust. 6 pkt 1, art. 16a
ust. 7, art. 17a ust. 1 pkt 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

* nr 9/DPz/2022 z 14 wrze$nia 2022 r., Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu Polsat,
kara 35 tys. zt. za emisje ukrytego przekazu handlowego oraz przerywanie serwisu
informacyjnego w celu nadania reklamy (art. 16c pkt 1, art. 16a ust. 6 pkt 1 ustawy o radiofonii
i telewizji);

123 por. pkt 4.21
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nr 10/DPz/2022 z 14 wrzesnia 2022 r., Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu Polsat,
kara 35 tys. zt. za emisje ukrytego przekazu handlowego (art. 16c pkt 1 ustawy o radiofonii
i telewizji);

nr DM-9-2022 z 28 wrzesnia 2022 r., Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu TV 4,
kara 20 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajgcych sceny lub
tresci mogace mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj
mafoletnich (art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji oraz §2 i §3 ust. 2 rozporzadzenia
w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych mie¢ negatywny wptyw
na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich oraz audycji lub innych
przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich, stosowania wzoréw
symboli graficznych i formut zapowiedzi);

nr 11/DPz/2022 z 30 wrzes$nia 2022 r., Radio Poznan SA, nadawca programu Radio Poznan,
kara 1 tys. zt za przerwanie audycji w celu nadania reklamy (art. 16a ust. 7 ustawy o radiofonii
i telewizji);

nr DM-10-2022 z 20 pazdziernika 2022 r., Kino Polska TV SA, nadawca programu Zoom TV,
kara 40 tys. zt za propagowanie postaw i pogladdw sprzecznych z moralnoscig i dobrem
spotecznym prowadzacych do naruszenia godnosci ludzkiej obu ptci (art. 18 ust. 1 ustawy
o radiofonii i telewizji) 1%4;

nr 12/DPz/2022 z 24 pazdziernika 2022 r., Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu Polsat
Film, kara 25 tys. zt. za niewtasciwe zakwalifikowanie filmu do kategorii ,od lat 12” i emisje
o zbyt wczesnej porze (art. 18 ust. 5b pkt 1 ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 5 ust. 3
rozporzgdzenia w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych mieé
negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdéj matoletnich oraz
audycji lub innych przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich,
stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi);

nr 13/DPz/2022 z 21 listopada 2022 r., Radio ESKA SA, nadawca programu Eska Poznan, kara
3 tys. zt. za emisje przekazu o charakterze dyskryminujgcym ze wzgledu na ptec (art. 18 ust. 1
ustawy o radiofonii i telewizji);

nr 14/DPz/2022 z 28 listopada 2022 r., Radio Krakéw SA, nadawca programu Radio Krakdw,
kara 6 tys. zt za emisje ukrytego przekazu handlowego (art. 16c pkt 1 ustawy o radiofonii
i telewizji);

nr 15/DPz/2022 z 5 grudnia 2022 r., Polskie Radio SA, nadawca programu Program 1 Polskiego
Radia, kara 25 tys. zt. za emisje ukrytego przekazu handlowego (art. 16c pkt 1 ustawy
o radiofonii i telewizji);

nr 16/DPz/2022 z 5 grudnia 2022 r., Stopklatka SA, nadawca programu Stopklatka, kara
20 tys. zt. za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajgcych sceny lub tresci
moggce mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj
maftoletnich (art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 2 rozporzadzenia w sprawie
kwalifikowania audycji lub innych przekazéw moggacych mieé negatywny wptyw na prawidtowy
fizyczny, psychiczny lub moralny rozwéj matoletnich oraz audycji lub innych przekazéw

124 por. pkt 4.21.
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przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich, stosowania wzoréw symboli
graficznych i formut zapowiedzi);

* nr17/DPz/2022 z 14 grudnia 2022 r., Radio Nysa FM Sp. z 0.0., nadawca programu Radio Nysa
FM, kara 500 zt za naruszenie zwigzane ze sponsorowaniem audycji bedgcej serwisem
informacyjnym (art. 17 ust. 7 pkt 1 ustawy o radiofonii i telewizji).

W 2022 r. Przewodniczacy KRRIT wydat 25 decyzji o natozeniu kar finansowych w tgcznej wysokosci
475 tys. zt.
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V. NADZOR REGULACYJNY | FINANSOWANIE MEDIOW
PUBLICZNYCH

Karty powinnosci

5.1 Jednostki publicznej radiofonii i telewizji w 2022 r. kontynuowaty realizacje ustalonych z KRRiT
kart powinnosci na lata 2020-2024, przy czym cztery spoétki (Polskie Radio SA, Telewizja Polska SA,
Radio Kielce SA, Radio tdédz SA) wystgpity do KRRIiT z wnioskami o modyfikacje dotychczas
realizowanych kart i przedstawity projekty uwzgledniajgce planowane zmiany. Telewizja Polska SA
dwukrotnie w ciggu ubiegtego roku zmieniata swojg karte powinnosci, podpisujgc porozumienia
z Przewodniczagcym KRRIiT w sprawie ustalenia nowego jej brzmienia w styczniu i listopadzie 2022 r.

5.2 KRRIT przeprowadzita analizy ztozonych projektdw, uruchomita proces uzgodnien, w ramach
ktorego zgtaszata uwagi i kierowata do spdtek wnioski o wyjasnienia lub uzupetnienia projektow,
a takze o ewentualng weryfikacje zatozen finansowych. W terminie 7 dni od dnia otrzymania nowych
projektow, KRRIiT uruchomita otwarte konsultacje spoteczne, publikujgc projekty na stronie
internetowej. Wszyscy potencjalnie zainteresowani (np. osoby fizyczne, podmioty medialne,
medioznawcy, organizacje producenckie), mogli zgtasza¢ uwagi w terminie 30 dni od dnia publicznego
udostepnienia kart. Po zakoriczeniu konsultacji, KRRiT przygotowata i opublikowata materiat dotyczacy
ich przebiegu i wynikéw %,

5.3 Zmiany kart powinnosci wprowadzone przez spétki dotyczyty przede wszystkim poszerzenia
oferty programowej o nowe programy planowane do uruchomienia w 2022 r.

Polskie Radio SA zaplanowato tworzenie i rozpowszechnianie w standardzie DAB+ programu
adresowanego do uchodzcow z Ukrainy przebywajacych na terenie Polski, pod nazwg Polskie Radio
dla Ukrainy.

Telewizja Polska SA w proponowanej zmianie ze stycznia 2022 r. zaplanowata poszerzenie oferty
poprzez nowy sposéb rozpowszechniania, tj. w systemie teleinformatycznym dwadch programéw:
TVP Historia2 i TVP Kultura2. Natomiast zmiana karty z grudnia 2022 r. dotyczyta uruchomienia
w 2023 r. programu dla mfodziezy pod nazwa Alfa TVP oraz emisje w systemie teleinformatycznym
programu TVP ABC2. Jednoczesnie TVP SA zdecydowata o rezygnacji z uruchomienia programu
TVP Muzyka. Radio Kielce SA zaproponowato zmiane karty w zwigzku z powotaniem Centrum Edukacji
Medialnej, nowego przedsiewziecia o charakterze edukacyjnym, stuzgcego nie tylko spotecznosci
regionu, ale takze zainteresowanym tymi problemami, zamieszkujgcym w innych czesciach Polski.

Nie wszystkie zmiany proponowane przez spotki wigzaty sie z poszerzeniem oferty programowej.
Spoétka Radio £édz SA zaplanowata rezygnacje z kontynuowania emisji programu wyspecjalizowanego
pod nazwg Radio tddz Extra, ktéry byt nadawany od 2021 r. w technologii cyfrowej DAB+ oraz
z uruchomienia w 2024 r. pasma lokalnego dla Skierniewic. Z powoddw finansowych Spétka przesuneta
tez z 2022 r. na 2024 r. termin uruchomienia pasma lokalnego adresowanego do mieszkancow
Piotrkowa Trybunalskiego.

125 Por. art. 21a ust. 7 u.r.t.
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KRRIT ocenita zmieniane karty powinnosci przede wszystkim pod katem ich zgodnosci
z ustawowymi zasadami misji publicznej. Ocena KRRIT dotyczyta takze kwestii finansowych, tj. oceny
czy wskazane zrédta finansowania kosztdw realizacji misji publicznej zapewniajg jej finansowanie.

Po przeprowadzeniu analiz, KRRIiT ocenita pozytywnie wnioskowane zmiany i podjeta uchwaty
o udzieleniu Przewodniczgcemu KRRiT upowaznienia do zawarcia ze spdétkami, ktére wnioskowaty
o modyfikacje, porozumien w sprawie ustalenia kart powinnosci.

Porozumienia zostaty podpisane w nastepujgcych terminach:

* Telewizja Polska SA - porozumienie z 21 stycznia 2022 r dotyczgce pierwszej zmiany karty,
porozumienie w sprawie drugiej zmiany karty z 21 listopada 2022 r.;

* Polskie Radio SA — porozumienie z 19 pazdziernika 2022 r.;

* Radio Kielce SA — porozumienie z 8 grudnia 2022 r.;

* Radio tédz SA — porozumienie z 15 grudnia 2022 r.

Plany programowo-finansowe

5.4 Podobnie jak w latach poprzednich, réwniez w 2022 r. po ustaleniu przez KRRIiT wysokosci
rekompensaty dla poszczegdlnych spétek mediéw publicznych, zarzady spoétek, uwzgledniajac jej
wysokos¢, ztozyty zmodyfikowane plany programowo-finansowe.

Krajowa Rada uruchomita ponowny proces uzgodnien dotyczacy tym razem zmodyfikowanych
plandow programowo-finansowych na 2022 r., ktéry polegat na przeprowadzeniu analiz zmienionych
plandw, wyjasnianiu i uzupetnianiu ich poszczegélnych elementéw. Przedmiotem prac analitycznych
byty projekty zmodyfikowanych planéw 19 spétek publicznej radiofonii i telewizji, ktére dotyczyty
wszystkich programoéw radiowych i telewizyjnych rozpowszechnianych w 2022 r. o réznym charakterze
programowym - uniwersalnym i wyspecjalizowanym, réznym zasiegu - ogélnokrajowym i regionalnym.
Analizie poddano tez programy adresowane do spotfecznosci lokalnych (tzw. programy miejskie oraz
rozszczepiane pasma lokalne) tworzone przez spétki radiofonii regionalne;j.

Przeprowadzono analizy dotyczgce tacznie 95 programow radiowych i telewizyjnych (Polskie
Radio SA — 9 programédw, TVP SA — 38, rozgtosnie regionalne — 48).

Wiekszo$¢ spdtek nie wprowadzita zmian w planach programowych, ale wnioskowata
o dofinansowanie z rekompensaty tych elementéw programu, ktére byly przedstawione w planach
na 2022 r. juz zatwierdzonych przez KRRiT w grudniu 2021 r.

KRRIT zatwierdzita zmodyfikowane plany programowo-finansowe, po uwzglednieniu w nich
przyznanej rekompensaty, podejmujgc 20 czerwca 2022 r. uchwaty dotyczace kazdej z 19 spédtek
mediéw publicznych.

5.5 Krajowa Rada prowadzita takze proces uzgadniania i zatwierdzania planéw programowo-
finansowych na kolejny 2023 r. Jednostki publicznej radiofonii i telewizji przekazaty KRRIiT projekty
tych planéw dotyczgce zawartosci 94 programoéw radiowych i telewizyjnych (PR SA — 10 programéw,
TVP SA — 38, rozgtosnie regionalne — 46). Mniejsza liczba regionalnych programoéw radiowych
w stosunku do 2022 r. wynika z rezygnacji Radia t6dZ SA z nadawania w DAB+ programu
wyspecjalizowanego o nazwie Radio tddz Extra oraz rozszczepianego pasma lokalnego dla
mieszkancéw Piotrkowa Trybunalskiego.

71



I< Ql]-" KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Zarzady spoétek medidw publicznych przedstawity w planach programowo-finansowych
szczegdtowy sposob realizacji przedsiewzieé misyjnych, wymagajgcych finansowania ze $rodkéw
publicznych. Przedstawione projekty zawieraty szczegdtowg oferte charakteryzujacg sposdb realizacji
w 2023 r. ustawowych zadan i powinnosci wymienionych w kartach powinnosci w réznych typach
programow planowanych do emisji. W czesci finansowej planéw nadawcy, obok kosztow realizacji
misji, uwzgledniali takze koszty funkcjonowania i rozwoju spétek.

Proces uzgodnieniowy plandw na 2023 r. przebiegat, podobnie jak w latach poprzednich. KRRiT
prowadzita analizy projektdw, a w razie stwierdzonych niejasnosci lub brakéw zwracata sie do spétek
o konieczne uzupetnienia. Proces ten trwat od czerwca do grudnia 2022 r.

Ostatecznie KRRIT zatwierdzita w ustawowym terminie (7 i 14 grudnia 2022 r.) plany programowo-
finansowe na 2023 r. podejmujgc uchwaty dla kazdej z 19 spétek publicznej radiofonii i telewizji.

5.6 Jednostki publicznej radiofonii i telewizji majg prawo zmieniaé plany programowo-finansowe
w trakcie ich realizacji w danym roku, ale tylko wéweczas, gdy nastgpity istotne zmiany okolicznosci,
w szczegdblnosci w przypadku zmiany karty powinnosci 1%°.

Dotychczasowa praktyka nadawcdédw polega na zgtaszaniu zmian planéw nie tylko z powodu
modyfikacji kart powinnosci, ale rowniez po korekcie wtasnych tzw. ramdéwek programowych.
W 2022 r. zmiany zgtoszone do KRRIiT dotyczyly usuniecia z programu pojedynczych audycji lub
zmiany czasu ich emisji. Zmiany tego rodzaju zgtosity trzy spotki: Radio Kielce SA, Radio Lublin SA
i Radio Szczecin SA.

Analiza zmian, przeprowadzona w KRRIT w kontekscie zatwierdzonego planu wykazata, ze nie
wymagajg one ponownego zatwierdzenia ze wzgledu na niewielki ich wptyw na sposoéb realizacji
ustawowych zadan misyjnych oraz planu jako catosci.

Kontrola realizacji uzgodnionych planow programowo-finansowych

5.7 Rokrocznie KRRIT kontroluje realizacje planéw w zakresie programu. KRRIT od lat stosuje te
same narzedzia kontroli, co umozliwia nie tylko ocene poréwnawczg, ale réwniez prowadzenie
réoznego typu analiz przekrojowych. Narzedzia kontroli to monitoring programéw wykonywany
w ciggu roku oraz roczna sprawozdawczo$é programowa z realizacji plandéw uzyskiwana od
nadawcow po zakoriczeniu roku kalendarzowego.

5.8 W 2022 r. KRRIT przeprowadzita:

* monitoring, dwukrotnie w ciggu roku, kazdorazowo na tygodniowych prébach wybranych
programow. Skontrolowano pasma lokalne tworzone przez 8 spotek radiofonii regionalnej:
Radio Biatystok SA, Radio Gdansk SA, Radio Katowice SA, Radio Koszalin SA, Radio Krakéw SA,
Radio £6dz SA, Rado Olsztyn SA, Radio dla Ciebie SA. Wyniki kontroli wskazaty na niewielkie
odstepstwa od zatwierdzonych plandw, ale nie spowodowato to zaktdcen w sposobie realizacji
ustawowych zadan misyjnych;

* analize rocznej sprawozdawczosci programowej obrazujgcej realizacje planéw na 2021 r. Jej
celem byta ocena sposobu i stopnia wykonania plandw w ksztatcie zatwierdzonym przez
KRRIT. Koncowym efektem przeprowadzonych analiz byt raport ilustrujacy sposdb wykonania

126 por, art. 21c ust. 3 u.r.t.
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planu przez kazdg z 19 spétek medidw publicznych. Raport zawiera charakterystyke wszystkich
typdw programéw nadawanych przez te spoétki - tgcznie 88 programow.

Wyniki kontroli zostaty przekazane spétkom publicznej radiofonii i telewizji, a w przypadku
stwierdzonych odstepstw od planéw nadawcy przekazywali wyjasnienia, w ktdrych przedstawiali
powody uchybie. W ocenie KRRiT uchybienia byty nieznaczne i nie miaty one negatywnego wptywu
na sposoéb realizacji ustawowych zadan misyjnych, charakter nadanych programéw i jakosc
prezentowanej oferty.

Wyniki kazdej kontroli stuzg KRRIiT do rocznej oceny dziatalnos$ci programowe] spotek pod katem
wypetniania przez nie ustawowych zadan medidw publicznych. KRRIT bierze te ocene pod uwage przy
podziale wptywow abonamentowych i sSrodkéw z rekompensaty budzetowe;.

Ocena sprawozdan z realizacji misji publicznej

5.9 W 2022 r. Krajowa Rada po raz drugi oceniata sprawozdania spdétek mediéow publicznych
z realizacji misji publicznej w poprzednim roku kalendarzowym. Spoétki przedktadajg sprawozdania
do 30 kwietnia danego roku kalendarzowego oraz umieszczajg je na swoich stronach internetowych?’,

Oprdcz informacji o sposobie realizacji zadan misyjnych, sprawozdania zawieraty m.in. informacje
o wysokosci i sposobie wykorzystania srodkéw publicznych, catkowitym koszcie netto realizacji misji
publicznej oraz propozycje przeznaczenia nadwyzki, jezeli taka powstata.

Na podstawie oceny sprawozdan, KRRiT do 30 czerwca kazdego roku podejmuje uchwate
o przyjeciu lub odmowie przyjecia sprawozdania. W 2022 r. KRRIT pozytywnie ocenita sprawozdania
19 spoétek medidw publicznych z realizacji misji publicznej za 2021 r. i 23 czerwca 2022 r. podjeta
uchwaty o ich przyjeciu.

127 por. art. 31b ust. 1 u.r.t.
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Tabela nr 6 Koszty misji prezentowane przez nadawcéw publicznych w sprawozdaniach rocznych

za 2021r.
w tys. zt
Abonament
i Teko.mpensata B Koszty misji ) arTEdE o e
spoiki (ob.llgaqe. w wartosci wg sprawozdan’ R D
nominalnej) prze.kazane rocznych.nadawcow TR e
nadawcom publicznym publicznych
w 2021r.
I. Telewizja Polska SA 2 041554 2971376 3893
1. Polskie Radio SA 285 866 347 049 0
11l. Rozgtosnie regionalne 272 580 281 844 11 667
Radio Biatystok S.A. 16 778 16 068 868
Radio Pomorza i Kujaw S.A. 16 196 16 272 525
Radio Gdansk S.A. 17 775 21883 0
Radio Katowice S.A. 18 058 19615 1366
Radio Kielce S.A. 15188 15476 627
Radio Koszalin S.A. 14 997 15 560 443
Radio Krakow S.A. 17 212 17 269 444
Radio Lublin S.A. 14 161 15765 0
Radio t6dz S.A. 16 420 15674 1323
Radio Olsztyn S.A. 15904 14 810 1640
Radio Opole S.A. 15 786 15812 947
Radio Poznan 15374 16 087 297
Radio Rzeszéw S.A. 16 593 17 346 642
Radio Szczecin S.A 15354 13 821 911
Radio dla Ciebie S.A 16 058 15988 1263
Radio Wroctaw S.A 16 462 18928 170
Radio Zachdd S.A 14 264 15470 201
RAZEM 2 600 000 3 600 269 15 560

Zrédto: Biuro KRRIT na podstawie danych finansowych przekazanych przez nadawcoéw publicznych.

Telewizja Polska

5.10 W 2022 r.w ponad potowie programoéw nadanych przez Telewizje Polskg SA nie zrealizowano

zatwierdzonego planu w zakresie rocznego udziatu co najmniej jednej z ustawowych kategorii

audycji. Dokonane modyfikacje spowodowaty, ze w niektdrych programach nie zrealizowano réwniez

minimalnych rocznych udziatéw tych kategorii, okreslonych w Karcie Powinnosci na 2022 r.

Spoétka TVP SA 21 listopada 2022 r. na mocy porozumienia z Przewodniczagcym KRRIT, zmienifa

Karte Powinnosci, ale zmiany minimalnych rocznych udziatéw niektdrych kategorii audycji, miaty

obowigzywac od 2023 r., co wynikato z tresci zmienionej Karty. Z tego wzgledu wymienione ponizej

128 por, art.31 ust.7 i 8 u.r.t.
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odstepstwa odnoszg sie do zmienionej Karty Powinnosci TVP SA na lata 2020-2024, ustalonej
w ramach kolejnego porozumienia z Przewodniczgcym KRRIT, zawartego 21 stycznia 2022 r.

5.11 W programach ogdlnokrajowych TVP1 i TVP2 zrealizowany roczny udziat audycji dotyczacych
sportu byt nizszy niz zaplanowany i ustalony w Karcie Powinnosci na 2022 r. W TVP1 wynidst
5,6% zamiast co najmniej 7% (mniej o 133 godziny rocznie), w TVP2 - 1% zamiast co najmniej 2%
(mniej o 89 godzin w roku). W programie TVP1 nizszy od minimum ustalonego w Karcie Powinnosci
byt tez roczny udziat audycji rozrywkowych, ktéry wynidst 26,1%, zamiast co najmniej 28% (mniej
o 181 godzin rocznie). Wiecej niz planowano nadano natomiast audycji publicystycznych (o blisko
180 godzin rocznie) i edukacyjnych (o 76,5 godziny w ciggu roku). W obydwu programach
ogélnokrajowych modyfikacje pozostatych kategorii audycji wzgledem zatwierdzonego planu byty
nieznaczne i nie miaty wptywu zaréwno na realizacje ustalonej Karty Powinnosci, jak i na jakos¢ tych
programow.

Zrealizowana w programie TVP1 oraz programie TVP2 faczna liczba godzin audycji stuzacych
realizacji zadan i powinnosci misyjnych!?® byta wyzsza od zaplanowanej (w TVP1 o 158 godzin w ciggu
roku, w TVP2 o 25 godzin). Najwiecej czasu w obydwu programach ogdlnokrajowych przeznaczono
na popieranie twdérczosci artystycznej, ale audycje realizujgce inne zadania i powinnosci byty rdwniez
obecne, jednak w mniejszym stopniu.

5.12 W programach adresowanych do Polakéw mieszkajacych za granicg: TVP Polonia i TVP Wilno,
rowniez zmniejszono udziaty niektérych kategorii audycji w stosunku do zatwierdzonego planu i nie
osiggnieto minimalnych, rocznych udziatéw niektérych kategorii audycji okreslonych w Karcie
Powinnosci na 2022 r.

W programie TVP Polonia nie zrealizowano, zgodnie z planem i Kartg Powinnosci, rocznego udziatu
audycji edukacyjnych. Audycje edukacyjne zajety 10,1% rocznego czasu, natomiast zgodnie z planem
powinny byty zajg¢ 13,2% tego czasu, za$ zgodnie z Kartg Powinnosci - nie mniej niz 11%. Dokonano
réwniez modyfikacji rocznego udziatu audycji publicystycznych i rozrywkowych. Obnizono, w stosunku
do minimum okreslonego w Karcie Powinnosci, udziat audycji publicystycznych, z 10% do 8,5%
i rozrywkowych, z 23% do 21,8%. Dzieki wprowadzonej zmianie zwiekszono w stosunku do planu
liczbe godzin audycji informacyjnych (o 236 godzin) i poswieconych promowaniu polskiej kultury
(0 312,5 godziny).

W TVP Wilno wydtuzono dobowy czas nadawania programu z 18 do 21 godzin dziennie. Ta zmiana
spowodowata wydtuzenie rocznego czasu trwania wiekszosci kategorii audycji: informacyjnych
(o 73 godziny), publicystycznych (o 320 godzin), popularyzujgcych polsky kulture (az o 745 godzin)
oraz edukacyjnych (o 108 godzin). Wprowadzona modyfikacja udziatu kategorii rozrywka
(z planowanych 20,8% do 14%, tj. mniej o 291 godzin w ciggu roku i nizszy niz wskazany w Karcie
Powinnosci minimalny jej udziat na poziomie 15%), postuzyta Spétce do zwiekszenia czasu
przeznaczonego na realizacje waznych zadan, stanowigcych istote tego programu, bo zwigzanych
z budowaniem dobrego wizerunku Polski, upowszechnianiem wiedzy o Polsce, polskiej tradycji, historii
i kulturze oraz z przyblizaniem biezgcych spraw i sytuacji naszego kraju.

129 Por, art. 21 ust. 1ai 2 u.r.t.
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W programie TVP Polonia i TVP Wilno wyemitowano nizszg niz byta zaplanowana tgczng liczbe
godzin audycji stuzacych realizacji zadar i powinnosci misyjnych *3° (w TVP Polonia 0 917 godzin w ciggu
roku, w TVP Wilno o 82 godziny). W obydwu programach najwiecej wyemitowano audycji zwigzanych
z popieraniem polskiej twdrczosci artystycznej, stuzgcych umacnianiu rodziny i ksztattowaniu postaw
prozdrowotnych. Istotnym zadaniem w programie TVP Wilno, realizowanym wobec Polakdw
mieszkajgcych poza granicami kraju, byto upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim. Realizacja tych
zadan odbywata sie gtéwnie poprzez audycje wczesniej nadane w innych programach TVP SA.

5.13 W programach adresowanych do obcokrajowcéw w Polsce i zagranicy: TVP World (do oséb
anglojezycznych) i Bietsat TV (do Biatorusindw, gtéwnie w ich jezyku) rowniez dokonano modyfikaciji,
co spowodowato brak realizacji zatwierdzonego planu i Karty Powinnosci na 2022 r. w zakresie
rocznych udziatéw niektdérych kategorii audycji.

W programie Bietsat TV zmniejszono roczne udziaty audycji edukacyjnych i rozrywkowych oraz
poswieconych kulturze. Udziat audycji edukacyjnych zrealizowano na poziomie 7,2% (w planie i Karcie
15%), rozrywkowych na poziomie 11,1% (w planie i Karcie 20%), za$ audycje poswiecone kulturze
stanowity 6,6% (w planie i Karcie 11%). Dokonano réwniez modyfikacji rocznego udziatu audyc;ji
publicystycznych, ktére zajety 19,2% rocznego czasu emisji (w planie i Karcie 23%). Pozytywnie nalezy
oceni¢ znaczgce zwiekszenie, w stosunku do planu rocznego, udziatu audycji informacyjnych z 27,1%
do 52,4% (az 0 2216 godzin).

Pomimo wymienionych uchybied program realizowat zadania ustalone w Karcie Powinnosci,
zwigzane z prezentowaniem i omawianiem réznorodnych wydarzen dotyczacych gtéwnie Biatorusi,
ale tez krajéw europejskich oraz rozpowszechnianiem wiedzy o jezyku, historii i kulturze Biatorusi.

W programie TVP World réwniez nie zrealizowano rocznych udziatéw niektdrych kategorii audycji
zatwierdzonych w planie i Karcie Powinnosci na 2022 r. Audycje z kategorii kultura zajety 7,1%,
a kategorii sport tylko 0,1%. Zgodnie z dokumentami planistycznymi, audycje poswiecone kulturze
powinny zaja¢ 12%, zas dotyczace sportu 1%. W ciggu roku nadano jednak wiecej audycji
informacyjnych (o 212 godzin) i publicystycznych (o 354,5 godziny). Z kolei wykonana w 2022 r.
taczna liczba godzin audycji realizujgcych ustawowe zadania i powinnosci, byfa nizsza od zaplanowanej
0 126 godzin®!. W ramach tego czasu najwiecej wyemitowano audycji popierajacych twdérczoséé
naukowa i artystyczng oraz wspierajacych dziatalnos¢ oswiatowa.

5.14 Zatwierdzony plan nie zostat zrealizowany w blisko potowie programéw regionalnych,
tworzonych przez oddziaty terenowe TVP SA.

W jednym programie nie zrealizowano planu w zakresie rocznego udziatu informacji
(w katowickim), w szesciu programach udziatu sportu (w kieleckim, lubelskim, tédzkim, olsztynskim,
szczecinskim, wroctawskim), w siedmiu udziatu rozrywki (w biatostockim, gdanskim, gorzowskim,
tédzkim, kieleckim, rzeszowskim, szczeciriskim). Dokonane modyfikacje spowodowaty, ze nieco nizszy
od minimum okreslonego w Karcie Powinnosci byt tez sredni roczny udziat audycji informacyjnych
i rozrywkowych. Audycje informacyjne stanowity srednio 22,3% rocznego czasu emisji (zamiast co
najmniej 23%), a rozrywkowe 6,3% (zamiast co najmniej 7%). Zaplanowane roczne udziaty pozostatych

130 por. przypis nr 129.
131 Por. przypis nr 129.
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kategorii audycji, tj. publicystyki, kultury i edukacji zostaty zrealizowane zgodnie z planem i Kartg we
wszystkich programach regionalnych.

Pozytywnie nalezy oceni¢ zwiekszenie w stosunku do planu udziatu audycji popularyzujgcych
kulture, historie i przyrode regionu, przez co nastgpito zwiekszenie udziatu edukacji (ze srednio 11,3%
rocznego czasu nadawania do 15,3% tego czasu) oraz kultury (z Srednio 10,2% do 13,2%). Zrealizowany
udziat tematyki regionalnej w tych programach byt zblizony do zaplanowanego i srednio stanowit
69% (zaplanowano srednio 70%). W wiekszosci programéw regionalnych wyemitowana tgczna liczba
godzin audycji stuzacych realizacji ustawowych zadan i powinnosci'®? byfa zblizona lub wyzsza od
zaplanowanej. Tylko w programie wroctawskim nadano o 226 godzin mniej ww. audycji. Najwiecej
czasu w programach regionalnych przeznaczono na: popieranie regionalnej twdrczosci artystycznej,
dziatalnosci oswiatowej, ksztattowanie postaw prozdrowotnych oraz propagowanie i upowszechnianie
sportu w regionie.

W pasmie wspdlnym TVP3 Regionalna nie zrealizowano planu i Karty Powinnosci w zakresie
rocznego udziatu audycji z kategorii edukacja i sport. Audycje edukacyjne zajety 11,9% rocznego czasu
emisji, podczas gdy zgodnie z planem i Kartg Powinnosci powinny zajg¢ co najmniej 16% tego czasu.
Audycje dotyczgce sportu zajety 0,5%, podczas gdy zgodnie z planem i ustalong Kartg Powinnosci
powinny byty zajg¢ co najmniej 1%. Dokonano rowniez modyfikacji rocznego udziatu audycji
rozrywkowych, ktore zajety 18% rocznego czasu emisji (w planie i Karcie byto 21%).

Wyemitowana w programie TVP3 Regionalna faczna liczba godzin audycji realizujgcych zadania
i powinnosci misyjne ! byta mniejsza od zaplanowanej o 192,5 godziny rocznie. Najwiecej czasu
przeznaczono na audycje popierajgce twdrczos¢ artystyczng i stuzgce ksztattowaniu postaw
prozdrowotnych.

5.15 W 2022 r. TVP SA poszerzyta oferte programoéow wyspecjalizowanych o nowy program
o charakterze edukacyjnym pod nazwg TVP Nauka.

Zgodnie z zatwierdzonym planem w programie TVP Nauka prezentowano magazyny i filmy
dokumentalne dotyczace réinych dziedzin nauki. Program upowszechniat wiedze o polskim
i Swiatowym dziedzictwie przyrodniczym, dorobku i potencjale technologicznym oraz kulturowych
i spotecznych aspektach nauki.

5.16 TVP SA zrezygnowata z uruchomienia w 2022 r. programu o charakterze muzycznym pod
nazwg TVP Muzyka.

Byl natomiast rozpowszechniany program TVP 4K, po$wiecony Mistrzostwom Swiata w Pitce
Noznej, w ktérym przede wszystkim znalazty sie transmisje z tego wydarzenia.

5.17 W kazdym programie wyspecjalizowanym w 2022 r. zrealizowano zaplanowane udziaty
specjalizacji. Najwyzsze osiggnieto w programach: TVP INFO, TVP 4K, TVP Historia2 i TVP Kultura2
(od 91% do 98,5% tego czasu), a najnizsze w TVP Rozrywka (70%) oraz TVP Nauka i TVP Seriale
(po 77%).

132 por. przypis nr 129.
133 por. przypis nr 129.
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W programach TVP 4K i TVP HD nie zrealizowano zatwierdzonego planu i réwnoczesnie nie
zrealizowano obowigzujgcego w 2022 r. minimalnego udziatu dwéch z kategorii wskazanych w Karcie
Powinnosci.

W programie TVP 4K nadawano wytgcznie transmisje sportowe i nie nadano filméw o charakterze
kulturalnym (zaplanowano 70 godzin rocznie) i rozrywkowym (zaplanowano 38 godzin rocznie).

W programie TVP HD nie zrealizowano rocznych udziatéw audycji z kategorii kultura i sport, ktére
byty nizsze od minimum ustalonego w Karcie Powinnosci. Audycje poswiecone kulturze zajety
o 507 godzin mniej w ciggu roku, czyli 45,9% rocznego czasu zamiast co najmniej 54%. Natomiast
audycje dotyczace sportu zajety o 35 godzin mniej, tj. 0,4% zamiast co najmniej 1% ww. czasu.
Pozytywnie nalezy oceni¢ zwiekszenie (o 309 godzin w ciggu roku) udziatu w tym programie audycji
edukacyjnych (plan wynosit 6,2% w ciggu roku, realizacja na poziomie 12,5%).

W czterech programach wyspecjalizowanych nie zrealizowano planu w zakresie jednej lub dwéch
kategorii ustawowych, niemniej realizowano ustalenia w tym zakresie zawarte w Karcie Powinnosci
na 2022 r. Odstepstwa te wystgpity w TVP ABC, TVP Kultura, TVP Kultura2 i TVP Seriale.

W programie TVP ABC nie zrealizowano zaplanowanego rocznego udziatu kategorii rozrywka,
tj. nadano 5,6% zamiast planowanych 7% (tj. mniej o 88,5 godziny w ciggu roku). Nadano zas wiecej
(o 180 godzin w ciggu roku) audycji edukacyjnych adresowanych do najmtodszych widzéw
(zaplanowano 73,1%, nadano 76%).

Podobne odstepstwo dotyczyto programow TVP Kultura i TVP Kultura2, w ktdrych nie zrealizowano
zaplanowanego rocznego udziatu rozrywki. Jej roczny udziat w tych programach wynidst 1% zamiast
4% (tj. mniej o srednio 190 godzin w ciggu roku).

W TVP Seriale w stosunku do zatwierdzonego planu nadano mniej o 112 godzin w ciggu roku
audycji edukacyjnych (zaplanowano 7%, nadano 5,2%). Jednak niezgodnosci z planem stwierdzone
w tych programach byty niewielkie i nie zaktécity realizacji ich wyspecjalizowanego charakteru.

We wszystkich programach wyspecjalizowanych, z wyjgtkiem TVP Kobieta, zrealizowana tgczna
liczba godzin audycji poswieconych zadaniom i powinno$ciom ustawowym, byfa zblizona lub nieco
wyzsza od zaplanowane]. Najwiecej czasu w programach wyspecjalizowanych przeznaczono na
popieranie:

* twodrczosci artystycznej: TVP Dokument, TVP Kultura, TVP Kultura2;

*  twdrczosci literackiej: TVP Dokument, TVP Kultura, TVP Kultura2;

*  twodrczosci naukowej: TVP Dokument, TVP Nauka;

* dziaftalnosci oswiatowej: TVP Dokument, TVP Historia i TVP Historia 2;

* dziatalnosci w zakresie sportu: TVP Sport, TVP 4K;

* ksztattowaniu postaw prozdrowotnych: TVPHD, TVP Kobieta, TVP Seriale;
* sprzyjajacych integracji spotecznej: TVP Dokument , TVP Kobieta;

* stuzacych umacnianiu rodziny: TVP ABC, TVP HD, TVP Kobieta, TVP Seriale.

Spétka Telewizja Polska SA generalnie realizowata zaplanowane na 2022 r. zadania zawarte w planie
programowym oraz Karcie Powinnosci. Jednak nie we wszystkich programach stopien ich wykonania
byt prawidtowy. Najwieksze zastrzezenia budzi realizacja planu w programach dla zagranicy oraz
w pasmie wspolnym TVP3 Regionalna.
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5.18 Przychody z optat abonamentowych wraz z rekompensatg z tytutu utraconych wptywéw

z tych optat w zwigzku z ustawowymi zwolnieniami przewidzianymi dla niektdrych grup spotecznyc

h134

oraz nadwyzka z 2021 r. pokryty ponad 67,9% kosztow realizacji misji publicznej Telewizji Polskie;j.

Przedsiewziecia misyjne TVP SA finansowane byty réwniez z dotacji budzetowych i srodkédw wtasnych

w okoto 32,1%.

Tabela nr 7 Koszty dziatalnosci misyjnej Telewizji Polskiej w 2022 r.

w tys. zt

w tym koszty
sfinansowane

Przedsiewziecia realizujgce misje publiczng*® Koszty 2 ST
w 2022 r. i rekompensaty
oraz srodkéw z lat
poprzednich
1. Tworzenie programoéw ogdlnokrajowych TVP1 i TVP 2 1632977 1387 449
z tego dla programow:
TVP 1 1054 315 864 954
TVP 2 578 662 522 495
2. Tworzenie programow regionalnych 354 895 274 131
z tego dla programow:
TVP3 Biatystok 17 491 12 910
TVP 3 Bydgoszcz 20003 14 700
TVP 3 Gdarisk 32294 22 670
TVP 3 Gorzéw 9385 9378
TVP 3 Katowice 33894 25403
TVP 3 Kielce 11764 8 035
TVP 3 Krakéw 34 865 24974
TVP 3 Lublin 24023 16 505
TVP 3 tédz 25272 15450
TVP 3 Olsztyn 10218 8 860
TVP 3 Opole 11937 9 064
TVP 3 Poznah 22214 22061
TVP 3 Rzeszow 17 769 15091
TVP 3 Szczecin 20131 19988
TVP 3 Warszawa 35743 23 800
TVP 3 Wroctaw 27 892 25242
3. Tworzenie programu TVP 3 Regionalna 88 856 78 050
4. Tworzenie programu TVP Polonia 73 595 0
5. Tworzenie programu TVP Wilno 45617 0
6. Tworzenie programu TVP World 87 435 0

134 por. art. 11b ustawy z 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych.

135Por. art. 21 ust. 1i la u.r.t.
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w tym koszty
sfinansowane

(142+3+4+5+6+7+8+9+10)

Przedsiewziecia realizujgce misje publiczng*® Koszty 2 ST
w2022 r. i rekompensaty
oraz srodkéw z lat
poprzednich
7. Tworzenie programu TVP Bietsat 56 678 224
8. Tworzenie programéw wyspecjalizowanych 585 020 357997
z tego dla programow:
TVP Kultura 59216 46 155
TVP Historia 45112 40 600
TVP ABC 44 212 31904
TVP Info 203 561 132288
TVP Sport 168 681 80 000
TVP Seriale 3150 0
TVP HD 6740 0
TVP Rozrywka 4187 0
TVP 4K 754 0
TVP Dokument 14 575 13 000
TVP Nauka 14 244 14 050
TVP Kobieta 20588 0
9. Rozpowszechnianie programéw: ogdlnokrajowych,
regionalnych, TVP 3 Regionalna, wyspecjalizowanych, 152 303 93 066
TVP Polonia, TVP World, TVP Wilno i Bietsat TV
10. Pozostate zadania realizujgce misje publiczng 152 541 2701
z tego:
Inne antenowe 83243 1883
Biblioteka Cyfrowa Mediow Publicznych 18 18
Oferta multimedialna (Osrodek Mediow Interaktywnych) 38 694 0
Emisja i technologie (Osrodek TVP Technologie) 29 109 0
Wbz HD 1400 800
TVP Parlament 77 0
11. RAZEM KOSZTY MISJI PUBLICZNEJ 3929917 5193 618

Zrédto: Biuro KRRIT. Dane opracowane na podstawie wstepnych informacji finansowych Telewizji Polskiej.

W 2022 r. Telewizja Polska otrzymata 295,8 min zt abonamentu oraz rekompensate w formie

skarbowych papierdw wartosciowych o wartosci nominalnej 1 786 min zt. Wptywy z optat

abonamentowych oraz rekompensaty zostaly przeznaczone przez spdétke na zadania misyjne

okreslone w zatwierdzonym planie programowo-finansowym.

136 Por, art. 21 ust. 1i la u.r.t.

80




I< Ql]:‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Polskie Radio

5.19 W 2022 r. wszystkie programy Polskiego Radia nadawane byly zgodnie ze zmieniong Kartg
Powinnosci na lata 2020-2024, ustalong z Przewodniczgcym KRRIT 19 pazdziernika 2022 r. Jednak plan
programowo-finansowy, zatwierdzony na 2022 r. nie zostat w petni zrealizowany.

Z czterech programéw ogdlnokrajowych nadanych przez Polskie Radio w 2022 r. odstepstwa od
planu stwierdzono w dwdch programach: w Programie 3 i PR 24. W Programie 3 nizszy od planowanego
byt udziat audycji publicystycznych, ktére zajety 18,4% zamiast planowanych 24,5% rocznego czasu
nadawania (mniej o 532 godziny w ciggu roku), natomiast w programie PR 24 udziat audycji
poswieconych kulturze — wynidst 2,3% rocznego czasu zamiast 3,6% (mniej o 117 godzin w ciggu roku).
Pozostate kategorie nadane w tych programach miaty wymiar zgodny z planem lub wyzszy. Roczny
udziat stowa w Programie 3 byt mniejszy w stosunku do planu, zamiast 43,6% zrealizowano 39,3%
(mniej o 372 godziny rocznie). Dokonane obnizenie byto stosunkowo niewielkie i nie wptyneto na
realizacje planu. Z kolei w programie PR 24 zwiekszono udziat stowa z 95% rocznego czasu na 97,7%
(wiecej o0 232 godziny rocznie).

W Programie 1 i Programie 2 zrealizowano plan zatwierdzony na 2022 r. Modyfikacje rocznych
udziatow poszczegdlnych kategorii audycji nie przekroczyty 0,8 pkt. proc. Nieco wieksza byta rdznica
pomiedzy zrealizowanym a planowanym rocznym udziatem stowa. W Programie 1 udziat stowa
zmniejszono z 61,4% do 59,1% rocznego czasu nadawania (mniej o 199,5 godziny rocznie),
a w Programie 2 zwiekszono z 29,9% czasu rocznego na 31,3% (wiecej o 123 godziny rocznie). Rdznice
byty zatem stosunkowo niewielkie i nie miaty wptywu na realizacje planu, ani na charakter i jakos¢
oferty programowej.

5.20 W programie Polskie Radio dla Zagranicy zrealizowano plan zatwierdzony na 2022 r. Program
byt nadawany w jezyku angielskim i niemieckim dla odbiorcow na Zachodzie Europy oraz w jezyku
polskim, biatoruskim, ukrainskim i rosyjskim dla odbiorcéw na Wschodzie. Modyfikacje rocznych
udziatéw poszczegdlnych kategorii audycji nie przekroczyty 0,4 pkt. proc. Nieco wieksza byta rdznica
pomiedzy zrealizowanym a planowanym rocznym udziatem stowa. Byta to zmiana pozytywna,
poniewaz w czesci adresowanej do odbiorcéw na Wschodzie udziat stowa zwiekszono z 95,2% na
99,7% (o 396 godzin rocznie), a do odbiorcéw na Zachodzie — z 89,9% na 99,4% (o 831 godzin
rocznie).

taczna liczba godzin audycji stuzacych realizacji ustawowych zadan i powinnosci misyjnych byta
czterokrotnie wyzsza od zaplanowanej. Najwiecej czasu przeznaczono na popieranie twoérczosci
artystycznej oraz upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim. Program dla Zagranicy propagowat
gtéwne kierunki i cele polityki zagranicznej panstwa polskiego, w tym wobec Polonii i Polakéw za
granicg. W 2022 r. zagadnieniem najczesciej podejmowanym na antenie byta wojna na Ukrainie, polska
pomoc dla Ukrainy i globalne skutki wojny.

5.21 Oferta programoéw wyspecjalizowanych Polskiego Radia nie zwiekszyta sie w stosunku do
2021 roku. Z czterech programéw wyspecjalizowanych nadawanych w 2022 r. tylko w programie
pod nazwg Polskie Radio Kierowcdéw zmniejszono roczny udziat audycji publicystycznych i stowa.
W pozostatych programach zrealizowano plan w zakresie struktury gatunkowej, udziatu stowa i udziatu
audycji realizujgcych specjalizacje.
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Program Czwdrka Polskiego Radia byt adresowany do mtodych, dorostych, mieszkaricow wiekszych
miast, a jego trzon stanowity audycje poswiecone kulturze i muzyce oraz edukacyjne dotyczgce kariery
zawodowej, Internetu, stylu zycia, nowych technologii, zdrowia, rozwoju osobistego. W stosunku do
planu zmniejszono roczny udziat audycji rozrywkowych na korzys¢ wywiaddw i rozmoéw poswieconych
kulturze. Nie spowodowato to jednak braku zgodnosci z zatwierdzonym planem, gdyz zrealizowano
zaplanowany rodzaj specjalizacji i udziat stowa.

W programach Polskie Radio Chopin i Polskie Radio Dzieciom zrealizowano zatwierdzony plan
w niezmienionym ksztatcie. W Polskim Radiu Chopin nadawano wytgcznie audycje edukacyjne
i poswiecone kulturze, gtdéwnie dotyczace twdrczosci Fryderyka Chopina. Ich udziat zrealizowano na
zaplanowanym poziomie. Poza muzyka Chopina program prezentowat muzyke innych kompozytoréw,
w tym kompozytoréow z przetomu XIX i XX wieku oraz wspétczesnych.

W programie Polskie Radio Dzieciom gtéwnym jego elementem byta edukacja dzieci.
Koncentrowata sie ona wokét réznych problemdéw, m.in. kultury, sztuki, przyrody, historii i nauki,
a warstwe rozrywkowq stanowity gtéwnie utwory muzyczne tworzone specjalnie dla dzieci.
W programie zachecano takze do rodzinnego spedzania czasu wolnego i wspierano rodzicow
w wychowaniu dzieci, prezentujac audycje poradnikowe z udziatem ekspertow.

Program Polskie Radio Kierowcéw stuzyt ksztattowaniu odpowiedzialnych postaw i zachowan wsréd
uczestnikdw ruchu drogowego. Byt jedynym programem wyspecjalizowanym, w ktérym wystgpity
niezgodnosci w stosunku do planu zatwierdzonego na 2022 rok. Zrealizowano mniejszy niz planowano
udziat audycji publicystycznych — nadano 7% w rocznym czasie emisji zamiast 11,2% (mniej o blisko
259 godzin w ciggu roku). Takze zrealizowany udziat stowa byt nizszy — stanowit 35,1% zamiast
planowanych 44,4% (mniej o blisko 579 godzin w ciggu roku). W stosunku do planu zmniejszono tez
roczny udziat audycji informacyjnych, ale nie spowodowato to w tym zakresie braku zgodnosci
z zatwierdzonym planem.

We wszystkich programach wyspecjalizowanych tgczna liczba godzin audycji przygotowanych
w ciggu roku, ktére stuzg realizowaniu ustawowych zadan i powinnosci byta kilkukrotnie wyzsza
od zaplanowanej (w Czwdrce Polskiego Radia o 729 godzin w ciggu roku, w Polskim Radiu Chopin
0 150 godzin, w Polskim Radiu Dzieciom o 1459 godzin, a w Polskim Radiu Kierowcéw o 140,5 godziny).
Najwiecej czasu przeznaczono na popieranie tworczosci artystycznej (w programie Czwérka Polskiego
Radia i Polskim Radiu Chopin), popieranie dziatalnosci sportowej (w Czwérce Polskiego Radia),
dziatalnosci oswiatowej (w Polskim Radiu Dzieciom). Audycje realizujgce inne zadania i powinnosci
ustawowe réwniez byty obecne, ale w mniejszym stopniu.

5.22 W 2022 r. koszty misji publicznej Polskiego Radia zostaty sfinansowane w 71,3%
z wptywdw abonamentowych i rekompensaty z tytutu utraconych w 2022 r. optat abonamentowych %,
Koszty przedsiewzie¢ misyjnych byty pokrywane w ok. 14,3% z przychoddw wtasnych i dotacji
budzetowych, natomiast 14,4% kosztow misji nie znalazto pokrycia.

137 Por. art. 11b ustawy z 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych.
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Tabela nr 8 Koszty dziatalnosci misyjnej Polskiego Radia w 2022 r.

w tys. zt
w tym koszty
Koszty .
Przedsiewziecia realizujgce misje publiczng'3® sfinansowane
w 2022 r. z abonamentu
i rekompensaty
1. Tworzenie programoéw ogdlnokrajowych 215999 159 161
z tego:
Program 1 80 356 61448
Program 2 49108 42 095
Program 3 39793 24791
Program 4 ,PR24” 46 742 30 827
2. Tworzenie programow wyspecjalizowanych 43183 32547
z tego:
Czwoérka Polskie Radio 17993 16 338
Polskie Radio Dzieciom 9360 6983
Polskie Radio Chopin 4307 3605
Polskie Radio Kierowcow 8612 5621
Polskie Radio dla Ukrainy 2911 0
3. Tworzenie programu Polskie Radio dla Zagranicy 17 338 0
L rograme polske Racto dis ghtany - 55 865 51486
5. Rozpowszechnianie analogowe programu dla Zagranicy 1627 1490
6. Rozpowszechnianie programoéw w standardzie cyfrowym DAB+
(ogdlnokrajowych, wyspecjalizowanych oraz Polskiego Radia dla Zagranicy) 6 654 5138
7. Pozostate zadania realizujace misje publiczng 13953 3051
z tego:
Radiowe Centrum Nadawcze PR w Solcu Kujawskim 11 300 3051
Radiowe Centrum Kultury Ludowej 1189 0
Teatr Polskiego Radia 987 0
Studio Reportazu i Dokumentu 373 0
Piknik Naukowy 104 0
8. Razem koszty misji publicznej (1+2+3+4+5+6+7) 354 622 252 873%

X Ponadto w 2022 r. Sp6tka poniosta wydatki na inwestycje w kwocie 23 742 tys. zt, ktére sfinansowane zostaty z abonamentu

z lat poprzednich oraz srodkéw wtasnych.

Zrédto: Biuro KRRIT. Dane opracowane na podstawie wstepnych informacji finansowych Polskiego Radia.

5.23 Polskie Radio otrzymato 142,1 min zt abonamentu, rekompensate w postaci skarbowych

papieréw wartosciowych o wartosci nominalnej 110,0 min

zt oraz

nadwyzke wptywoéw

abonamentowych pochodzacg z 2019 r. wynoszgcg 749 tys. zt z przeznaczeniem na realizacje misji

w 2022 roku.

138 Por. art. 21 ust. 1 i la u.r.t.
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Z otrzymanych przychodéw abonamentowych sfinansowane zostaty koszty tworzenia programéw
ogoélnokrajowych, tworzenia programéw wyspecjalizowanych (oprécz programu Polskie Radio dla
Ukrainy), rozpowszechnianie analogowe i cyfrowe w standardzie DAB+, w tym rozpowszechnianie
programu Polskie Radio dla Zagranicy oraz koszty dziatalnosci Radiowego Centrum Nadawczego
w Solcu Kujawskim.

Rozgtosnie regionalne radia publicznego

5.24 KRRiT dokonujgc analizy rocznych sprawozdan z wykonania planéw programowo-
finansowych na 2022 r., poprzez analize rocznych sprawozdan programowych nadawcéw,
skontrolowata 17 spétek publicznej radiofonii regionalnej. Oferta programowa spdtek byta
zréznicowana i realizowata ustawowo okreslong misje publiczng. Czes$¢ programowa oferty
regionalnej, z niewielkimi wyjgtkami, zostata zrealizowana prawidtowo. Stwierdzone odstepstwa
w zakresie nadawania ustawowych kategorii audycji, udziatu tematyki regionalnej, a takze stowa, byty
niewielkie i nie spowodowaty braku realizacji plandw. W przypadku dwdch spétek, Radio Gdansk SA
oraz Radio tdédZ SA, plany nie byty zrealizowane w petni. W programie regionalnym Radio Gdarsk
nadano w ciggu roku o 1/4 mniej audycji sportowych niz zaplanowano (stanowity 4,7% zamiast
planowanych 6,4%), zas w programie tédzkim podobna dysproporcja dotyczy audycji edukacyjnych
(stanowity 9,7% zamiast planowanych 12,8%).

5.25 Udziaty audycji stownych zaplanowane w programach regionalnych rozgtosni zostaty
prawidtowo zrealizowane. Sredni udziat stowa w tych programach wynidst blisko potowe rocznego
czasu nadawania, tj. 46,4% i byt o 0,5 pkt. proc. wyzszy niz w zaprojektowanych planach. Obecnos¢
audycji stownych byta zréznicowana. Audycje te zajmowaty od 34-35% w Radiu Wroctaw, Radiu
Szczecin i Radiu Kielce, az do 63-73% w Radiu dla Ciebie, Radiu Gdansk i Radiu Krakéw. Stosunkowo
wysoki udziat stowa miaty Radio Rzeszéw i Radio Koszalin (odpowiednio 55% i 58%). W wiekszosci
sposréd 17 programow plany w tym zakresie zrealizowano na poziomie nieco wyzszym niz zaktadano
(11 rozgtosni) lub zgodnym z planem (4 programy). W programach dwéch rozgtosni (Radio Opole, Radio
£6dz) udziat stowa byt nizszy od zaplanowanego. Spadek udziatu w programie opolskim wynidst
4 pkt. proc., jednak nadal udziat stowa w programie ksztattowat sie na stosunkowo wysokim poziomie,
zblizonym do $redniej dla wszystkich rozgtosni. W programie tédzkim spadek obecnosci stowa
(o 8 pkt. proc.) byt stosunkowo wysoki, stanowigc 36% w programie, co uplasowato spétke w tym
zakresie w grupie rozgtosni o najnizszym udziale stowa w programie. Z kolei wzrosty udziatu stowa
byty nieznaczne (od 1 do 4 pkt. proc.); najwiekszy wzrost w stosunku do planu wystgpit w programie
Radia Rzeszéw i Radia Dla Ciebie (po 4 pkt. proc.).

Udziat audycji poswieconych tematyce regionalnej byt zgodny z przyjetymi planami. Tresci
regionalne w programach 17 rozgtosni stanowity w 2022 r. Srednio 32% rocznego czasu emisji
programéw, a ich udziat byt zgodny z zaplanowanym. Roczny udziat audycji poswieconych
problematyce regionalnej byt w programach rozgtosni zréznicowany. Stanowity one od 21-25% czasu
emisji programu (Radio Poznan, Radio Wroctaw, Radio PiK, Radio £6dz, Radio Kielce, Radio Zachdd)
do 46-58% (Radio Gdansk, Radio Koszalin, Radio Rzeszow, Radio Krakéw). W wiekszosci programow
plany w tym zakresie zrealizowano w wymiarze nieco wyzszym niz zaktadano pierwotnie (8 rozgtosni)
lub zgodnie z zatozeniami (4 rozgtosnie). Spadki obecnosci tematyki regionalnej na antenie wynosity
od 1 do 5 pkt. proc. i dotyczyty 4 rozgtosni (Radio Wroctaw, Radio Gdarisk, Radio Opole, Radio £6dz).
W programie gdanskim spadek o 3 pkt. proc. nie byt dotkliwy dla stuchaczy, gdyz udziat tresci
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regionalnych w tym programie nadal nalezat do najwyzszych w rozgtosniach. Z kolei najwyzszy spadek
udziatu tematyki regionalnej (o 5 pkt. proc.) w programie opolskim i tédzkim w wiekszym stopniu
ograniczyt dostep do przekazéw regionalnych w tych programach, zwazywszy ze ich udziaty rowniez
w planach znajdowaty sie ponizej sredniej. Najwyzszy wzrost obecnosci tematyki regionalnej
w stosunku do planu wystgpit w Radiu Koszalin i Radiu Rzeszéw (odpowiednio o 3 i 4 pkt. proc.),
w pozostatych przypadkach byt nizszy (1-2 pkt. proc.). Tradycyjnie, w programach regionalnych
rozgtosni najwiekszym nasyceniem tematyka regionalng cechowaty sie audycje informacyjne,
publicystyczne i dotyczgce sportu. Te audycje najmocniej koncentrowaty sie na przekazywaniu
biezgcych spraw i wydarzen z regionu. Takze cze$¢ stowna audycji poswieconych kulturze w duzym
stopniu skupiata sie na aktualnosciach z regionu.

5.26 W ofercie programowej 5 spétek kontynuowano rozpowszechnianie tzw. programoéw
miejskich, kierowanych do spotecznosci lokalnej miast réznych regionéw kraju. Tworzony przez
spotke Radio Poznan, program MC Radio adresowany byt dla mieszkancéw Poznania, Radio Zachéd
oferowato program Radio Zielona Géra (dla spotecznosci Zielonej Gory) i Radio Gorzéw (dla Gorzowa
Wielkopolskiego). Radio Wroctaw tworzyto program miejski Radio RAM dla stuchaczy z Wroctawia,
za$ Radio Lublin - Radio Freee dla Lublina.

Wszystkie programy miejskie nadawane byty przez siedem dni w tygodniu. Wiekszo$¢ z nich
emitowano przez catg dobe, a wyjatkiem byt poznanski program MC Radio, ktéry byt nadawany przez
22 godziny. W kazdym programie miejskim nadawano audycje wszystkich ustawowych kategorii. Czes¢
programowa planowanej oferty miejskiej, z jednym wyjgtkiem, zostata zrealizowana prawidtowo.
Stwierdzone odstepstwa dotyczace udziatu w programach ustawowych kategorii audycji, tematyki
miejskiej oraz stowa, byty minimalne i nie spowodowaty braku realizacji planéw. Tylko w jednym
przypadku, w nalezgcym do spétki Radio Zachéd programie Radio Zielona Gdra, plan nie zostat w petni
zrealizowany poniewaz rocznie nadano o 1/4 mniej audycji edukacyjnych niz zaplanowano (stanowity
1,9% programu, zamiast planowanych 2,6%).

W ofercie programowej rozgtosni, programy miejskie nalezg do najbardziej muzycznych. Zgodnie
z zatwierdzonymi planami najwiekszy udziat w programach miejskich miata muzyka rozrywkowa,
ktéra stanowita od 67% w programie Radio Gorzow do 86% w programie Radio Freee. Tym samym
udziat w tych programach audycji stownych byt niski. Srednio zajmowaty one 22% rocznego czasu
nadawania, czyli porownywalnie z planem. Najwiece] przekazéw stownych oferowato Radio Gorzéw,
32% rocznego programu. Mimo, ze w programach Radio Freee oraz Radio RAM, wystapit nieznaczny
wzrost nadawania przekazow stownych (odpowiednio o 0,5 i 2,5 pkt. proc.), to programy te nadal
charakteryzowat najnizszy udziat stowa wynoszacy 10% i 17%. Pod wzgledem obecnosci lokalnych
tresci programy miejskie byly ubogie (tak, jak w planie zajmowaty Srednio 16,6% rocznego czasu
nadawania), za$ wielkos$¢ udziatu w nich tematyki miejskiej byta zréznicowana. W poszczegdinych
programach zajmowata ona od 6-9% programu w lubelskim Radiu Freee i wroctawskim Radiu RAM
do 22-27% w Radiu Zielona Géra oraz Radiu Gorzéw, a zatem najbardziej stowny, byt program dla
mieszkancow Gorzowa Wielkopolskiego.

5.27 Oferte rozgtosni regionalnych tworzyto takie 8 programdow wyspecjalizowanych,
rozpowszechnianych w standardzie DAB+ przez 7 spotek rozgtosni regionalnych.

W Radiu Krakéw nadawano dwa programy: Radio Krakéw OFF (o charakterze muzyczno-
kulturalnym, skierowany do mtodziezy) oraz Radio Krakdéw Kultura (kulturalno-publicystyczny).
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Radio Wroctaw nadawato program Radio Wroctaw Kultura (muzyczno-kulturalny).
Radio Szczecin nadawato program Radio Szczecin Extra (program muzyczno-kulturalny).
Radio Kielce nadawato program Folk Radio (muzyczno-kulturalny z muzyka ludowa).
Radio Opole nadawato program Radio Opole 2 Kultura (kulturalny).

W 2021 r. zostaty uruchomione programy wyspecjalizowane przez Radio Olsztyn - Radio Warmii
i Mazur (program o charakterze edukacyjno-kulturalnym) oraz Radio £édz - program Radio t6dz7 Extra
(kulturalny).

Z jednym wyjatkiem, programy wyspecjalizowane, emitowane w 2022 r. wykonaty ustawowy
wymog nadawania audycji realizujgcych specjalizacje na poziomie co najmniej 70% czasu nadawania
w godzinach 6.00-23.00. Zgodnie z planem, najwyzszy udziat specjalizacji, tj. od 99% do 100%
zrealizowano w programach Folk Radio (Radio Kielce), Radio Krakéw OFF i Radio Krakéw Kultura,
Radio Wroctaw Kultura i Radio Szczecin Extra. Nizszy roczny udziat specjalizacji, zgodnie z planem,
zrealizowano w olsztyiskim programie Radio Warmii i Mazur (70%) oraz Radio Opole 2 Kultura (88%).
W zrealizowanych programach, specjalizacja poprzez przekazy stowne przewaznie byta wykonywana
w nieco wiekszym stopniu niz zaplanowano (udziaty byty wyzsze o 1-9 pkt. proc. niz w planach). Nieco
mniej stowa realizujgcego specjalizacje wystgpito w programie Radio Warmii i Mazur (spadek
o 7 pkt. proc.), jednak jego udziat nadal byt wysoki.

Jedynym programem wyspecjalizowanym, w ktdrym nie zrealizowano planu byto Radio tddz Extra,
tworzone od 2021 r. przez spétke Radio £édz SA. Pomimo zaplanowania emisji programu przez caty
2022 r., nadawca realizowat nadawanie tylko przez | kwartat i zakoriczyt je z dniem 3 kwietnia
ubiegtego roku. Roczny czas nadawania tego programu w porze dziennej, w godz. 6.00-23.00, wynidst
1581 godzin, zamiast projektowanych 6205, co oznacza, ze plan zostat zrealizowany tylko w 1/4.

5.28 W 2022 r. w ramach rozszczepianych pasm lokalnych w 8 spétkach kontynuowano
nadawanie 14 programoéw. Oferte te adresowano do spotecznosci lokalnych mniejszych osrodkow
miejskich w regionach. Rozszczepiane pasma lokalne realizowaty spétki: Radio Biatystok (jedno
pasmo dla subregionu Suwatk, Augustowa i Sejn), Radio Gdansk (dla Stupska), Radio Katowice (trzy
pasma: dla Aglomeracji Slaskiej, Bielska-Biatej i Czestochowy), Radio Koszalin (dla Stupska), Radio
Krakéw (dwa pasma: dla Nowego Sacza i Tarnowa), Radio £ddz (jedno pasmo dla subregionu: Sieradz,
Wieruszow i Wielun), Radio Olsztyn (dwa pasma: dla Elblagga i dla mniejszosci ukrainskiej z nadajnika
w Mitkach) oraz Radio Dla Ciebie (trzy pasma: dla Siedlec, Ptocka i Radomia).

Dwie spotki, Radio Koszalin oraz Radio tddz nie zrealizowaty planu na 2022 r. w zakresie
uruchomienia nowych pasm lokalnych. Rozgtosnia koszaliriska miata uruchomié (od lipca 2022 r. pasmo
lokalne dla spotecznosci Kotobrzegu), zas spotka z todzi od wrze$nia 2022 r. miata rozpoczgé nadawanie
pasma dla Piotrkowa Trybunalskiego.

5.29 Analiza sprawozdan wykazata, ze regionalne spétki publicznych rozgtosni radiowych
realizowaty, z kilkoma wyjatkami, uzgodnione plany programowe dotyczgce zawartosci pasm
lokalnych, a zdarzajace sie odstepstwa od planéw, w wiekszosci przypadkow byty nieznaczne.

Struktura gatunkowa pasm najczesciej byfa realizowana zgodnie z planami. Dominowaty w nigj
audycje dotyczace aktualnych spraw i probleméw waznych dla lokalnych spotecznosci, tj. przekazy
informacyjno-publicystyczne i poswiecone lokalnym wydarzeniom kulturalnym. W ofercie o$miu
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pasm lokalnych duzy udziat miata kategoria rozrywka, realizowana przez popularng muzyke
rozrywkowa, ktéra stanowita 22% rocznego czasu trwania pasma dla Sieradza, 31% w gdanskim
pasmie dla Stupska oraz 48-54% w pasmach: Radia Katowice (trzy pasma), Radia Olsztyn (pasmo dla
Elblagga), Radia Koszalin (dla Stupska), Radia Biatystok (pasmo dla Suwatk). Podobnie jak w 2021 r.
w szesciu pasmach: Radia Olsztyn (dla mniejszosci ukrainskiej), Radia dla Ciebie (trzy pasma: dla Ptocka,
Siedlec i Radomia) oraz Radia Krakéw (dwa pasma: dla Nowego Sgcza oraz Tarnowa) muzyka w ogole
nie byta nadawana, tj. w catosci byty one tworzone przez stowo.

Plany w zakresie struktury gatunkowej pasm, poza nielicznymi wyjatkami, zostaty zrealizowane.
Realizacja planu w odniesieniu do obecnosci i udziatu kategorii gatunkowych nie byta mozliwa
w przypadku dwdéch pasm, ktére w 2022 r. nie zostaty uruchomione (Radio £ddz — pasmo dla Piotrkowa
Trybunalskiego; Radio Koszalin — pasmo dla Kotobrzegu), a takze w dwdch innych pasmach, w ktdrych
roczny czas emisji zostat drastycznie zredukowany (Radio Olsztyn — pasmo dla Elblgga oraz Radio t6dz
— pasmo dla Sieradza). Duze odstepstwo od planu w zakresie ustawowych kategorii audycji dotyczy
oferty lokalnej dla Stupska, realizowanej przez Radio Gdansk. Podobnie, jak w 2021 r. KRRIT stwierdzita
brak realizacji planu w zakresie udziatu audycji edukacyjnych (mniej o 2/5 czasu emisji tej kategorii,
104 godziny zamiast planowanych 179 godzin) oraz audycji informacyjnych (mniej o 1/4, 304 godziny
zamiast planowanych 421 godzin).

Wymiar rocznego czasu nadawania pasm byt mocno zrdéznicowany. Najnizszy wystgpit
w olsztyrnskim pasmie dla Elblgga (57,5 godziny w roku), w dwdch pasmach Radia Krakéw (po 110
godzin dla Nowego Sacza oraz Tarnowa) oraz w trzech pasmach Radia dla Ciebie (po 142 godziny dla
Ptocka, Siedlec i Radomia). Najdtuzszy roczny czas nadawania od lat cechuje programy: biatostockiego
pasma dla subregionu Suwatk (1008 godzin), gdanskiego pasma dla Stupska (1036 godzin) oraz
koszalinskiego pasma dla Stupska (1588 godzin w roku). Rozszczepiane pasma lokalne przewaznie
byty nadawane tylko w dni powszednie, rzadko w soboty i okazjonalnie w niedziele.

Dobowy czas nadawania wahat sie od 10 minut (pasmo dla Elblaga) do 6 godzin (koszaliriskie pasmo
dla Stupska). W przypadku dwéch spétek, tj. Radio Olsztyn (pasmo w Elblagu) oraz Radio todz (pasmo
dla subregionu Sieradza) nie zrealizowano planu w zakresie rocznego czasu ich nadawania, a skutkiem
tego byt brak realizacji planu w zakresie udziatu ustawowych kategorii audycji, tematyki lokalnej oraz
stowa. Roczny czas nadawania pasma elblgskiego byt 14-krotnie krétszy niz planowano i wyniost
57,5 godziny (wobec planowanych 820 godzin), zas pasma dla Sieradza byt dwukrotnie nizszy i wynidst
306,5 godziny (wobec planowanych blisko 730 godzin). Krdtszy roczny czas nadawania stwierdzono
rowniez w programach dwéch pasm lokalnych tworzonych przez spétke Radio Krakéw (zajmowaty
po 110 godzin w roku, wobec planowanych 139 godzin).

5.30 Dodatkowg oferte publicznych rozgtosni regionalnych stanowity 2 programy nadawane
okazjonalnie, zwigzane z charakterystycznymi wydarzeniami o znaczeniu ponadregionalnym.

Spétka Radio Olsztyn rozpowszechniata program pod nazwg Radio Rajdowe, tworzone przez 3 dni
w czerwcu (tgcznie 48 godzin) w trakcie samochodowego Rajdu Polski.

Radio Opole w czerwcu, w zwigzku z organizacjg Krajowego Festiwalu Piosenki Polskiej,
rozpowszechniato program pod nazwg Festiwalowe Radio Opole (tgcznie 554 godziny).

W obu przypadkach nadawcy zrealizowali plan (program opolski byt nawet dtuzszy o 36 godzin niz
okreslat to plan).
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Mniejszosci narodowe i etniczne oraz spotecznosci postugujace sie jezykiem
regionalnym

5.31 W 2022 r. jednostki publicznej radiofonii i telewizji tworzyty oferte uwzgledniajaca potrzeby
mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci postugujgcej sie jezykiem regionalnym. Tego
rodzaju oferta powstawata w 12 rozgto$niach regionalnych, a wiec o jedng wiecej niz 2021 r. Do tej
grupy rozgtosni dotaczyto Radio Lublin, ktére od 2017 r. zawiesito tworzone wczeéniej audycje
adresowane do spotecznosci ukrainskiej. W ubiegtym roku rozgtosnia lubelska powrdcita do
przygotowywania oferty programowej dla odbiorcéw ukraifskich zamieszkujgcych region.

Wsréd rozgtosni regionalnych tego rodzaju audycje tworzyty: Radio Biatystok (mniejszosc
biatoruska, ukrainska i litewska), Radio Gdansk (spotecznos¢ kaszubska), Radio Katowice (mniejszo$¢
niemiecka), Radio Koszalin (mniejszo$¢ romska, ukrainska, spotecznos$¢ kaszubska), Radio Krakow
(mniejszos¢ temkowska i ukrainska), Radio Lublin (mniejszo$¢é ukrairiska), Radio Olsztyn (mniejszos¢
niemiecka i ukrainska), Radio Opole (mniejszo$¢ niemiecka), Radio Rzeszéw (mniejszos¢ ukrainska),
Radio Szczecin (mniejszos¢ ukrainska), Radio Wroctaw (mniejszos¢ temkowska, ukrainska, niemiecka,
ormianska), Radio Zachéd (mniejszos¢ romska, ukrainska).

W 2022 r. najbogatszg oferte pod wzgledem liczby godzin audycji skierowanych do mniejszosci
nadato 5 spétek: Radio Gdansk (712 godzin), Radio Biatystok (291 godzin), Radio Olsztyn (program
regionalny i rozszczepienie z Mitek, tgcznie 198 godzin), Radio Rzeszéw (189 godzin) oraz Radio Koszalin
(157 godzin).

W programach wymienionych rozgtosni zrealizowano tyle godzin audycji badZ nieco wiecej, ile
wskazano w zatwierdzonym planie. W 10 programach (Radio Biatystok, Radio Gdarisk, Radio Krakéw,
Radio Lublin, Radio Olsztyn, Radio Opole, Radio Rzeszéw, Radio Szczecin, Radio Wroctaw, Radio Zachdd)
nadano wiece]j audycji niz zaplanowano. Najwiekszy wzrost byt w Radiu Gdarisk (o 49 godzin wiecej
w roku), Radiu Szczecin (o 14 godzin wiecej), Radiu Olsztyn i Radiu Wroctaw (po 12 godzin wiecej).
Najmniejszy wzrost udziatu takich audycji zostat odnotowany w Radiu Krakéw (o 2 godziny wiecej niz
w planie).

Planowany, taczny roczny czas emisji audycji dla mniejszosci w programach rozgtosni regionalnych
wynosit 1778 godzin. Zrealizowano tgcznie 1904 godziny, czyli o 126 godzin wiecej niz planowano.

5.32 Telewizja Polska, zgodnie z zatwierdzonym planem, w 2022 r. powinna nadawac, podobnie
jak w latach poprzednich, oferte dla mniejszosci w pasmie wspdolnym TVP3 Regionalna oraz
programach tworzonych przez oddziaty terenowe Spotki TVP SA .

Wsréd programow oddziatdw terenowych tego rodzaju oferte zaplanowaty: TVP3 Biatystok
(mniejszos¢ biatoruska, litewska, rosyjska, romska, tatarska, ukrainska), TVP3 Gdansk (spotecznosc
kaszubska), TVP3 Katowice (mniejszo$¢ niemiecka, ukrainska), TVP3 Olsztyn (mniejszo$¢ ukrainska),
TVP3 Opole (mniejszos¢ niemiecka), TVP3 Szczecin (dla mniejszosci temkowskiej, romskiej, rosyjskiej,
ukrainskiej). W pasmie wspélnym TVP3 Regionalna zaplanowano oferte dla mniejszosci ukrainskiej.

W wiekszosci programoéw zrealizowano plan. Odstepstwo stwierdzono w programie TVP3 Opole
(tego rodzaju audycji nadano o 3 godziny mniej), zas w TVP3 Szczecin, pomimo zaplanowanych
21 godzin, tego rodzaju audycji nie nadano w ogoéle.

88



I< Q]_-_[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

tacznie w programach oddziatéw terenowych i pasmie wspdélnym programu TVP3 Regionalna
nadano 213 godzin audycji dla mniejszosci, czyli o 28 godzin wiecej niz zaplanowano (185 godzin).

5.33 W spdtkach radiofonii regionalnej przychody abonamentowe wraz z rekompensatg
budzetowg®® pokryty érednio 85,4% kosztéw misji.

Koszty przedsiewzie¢ misyjnych zostaty rédwniez sfinansowane z przychoddw wtasnych spétek
publicznej radiofonii regionalnej. W 2022 r. przychody te pokryty okoto 9,6% kosztéw misji, natomiast
5% kosztéw misji nie znalazto pokrycia.

Tabela nr 9 Koszty dziatalnosci misyjnej spotek radiofonii regionalnej w 2022 r.

w tys. zt

. . Rozpowszechnianie RAZEM w tym koszty

Tworzenie Tworzenie programow: programow: Pozostate koszty sfinansowane

Spoétka prt::graméw Wyspecja- o e za'dapia mjsji ' z abonamel?tu

regionalnych lizowanych miejskich analogowe w DAB+ misyjne publl.cznej i przychodéw
(2:7) z rekompensaty

1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9.
Radio Biatystok 14745 0 0 916 94 959 16 714 14 666
Radio Pomorza 13 464 0 0 1874 275 1250 | 16863 14913
i Kujaw

Radio Gdansk 19 598 0 0 1417 215 1244 22474 13983
Radio Katowice 16 237 0 0 1738 109 2506 20 590 15057
Radio Kielce 15 363 113 0 1024 157 1085 17 742 16 241
Radio Koszalin 15 869 0 0 1107 85 818 17 879 16 528
Radio Krakow 15527 1022 0 1479 171 582 18 781 15771
Radio Lublin 13 687 0 509 1444 110 1401 17 151 13 838
Radio tddz 12 786 352 0 926 93 1292 15 449 15449
Radio Olsztyn 15109 176 0 956 102 254 16 597 14761
Radio Opole 15127 261 0 1694 103 650 17 835 14976
Radio Poznan 14 539 0 418 2054 135 690 17 836 16 722
Radio Rzeszow 16 285 0 0 1576 115 318 18 294 16 198
Radio Szczecin 13 268 425 0 1048 184 986 15911 15683
Radio dla 15281 0 0 1825 240 347 17 693 15733
Radio Wroctaw 15 225 737 1672 1707 100 621 20 062 15 820
Radio Zachdd 12175 0 2555 759 94 508 16 091 13204
RAZEM 254 285 3086 5154 23544 2382 15511 303 962 259 543%

X Ponadto w 2022 r. spotki regionalne poniosty wydatki na inwestycje w kwocie 22 643 tys. zt, ktére sfinansowane zostaty
z rekompensaty i abonamentu przeznaczonego na koszty amortyzacji oraz ze Srodkéw wtasnych.

Zrédto: Biuro KRRIT. Dane opracowane na podstawie wstepnych informacji finansowych spétek radiofonii regionalne;.

Publiczna radiofonia regionalna otrzymata abonament w kwocie 142,1 min zt oraz rekompensate
budzetowg*® w formie skarbowych papieréw wartosciowych o tgcznej nominalnej wartoéci 99 min zt.
Przychody z abonamentu i rekompensaty zostaty przeznaczone na pokrycie kosztéw zadan zawartych
w planach programowo-finansowych, zatwierdzonych przez KRRiT.

Wptywy abonamentowe oraz rekompensata zostaty wykorzystane na pokrycie kosztéw tworzenia
programoéw regionalnych, w tym audycji dla mniejszosci narodowych i etnicznych, tworzenia pasm
lokalnych, cyfrowych programéw wyspecjalizowanych, kosztow rozpowszechniania analogowego
i cyfrowego w standardzie DAB+, nowych mediéw, a takze finansowanie inwestycji.

139 Por. art. 11b ustawy z 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych.
140 Por. roz. I, pkt 2.21 i nastepne
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Oferta cyfrowa w Polskim Radiu i rozgtosniach regionalnych !4

5.34 Polskie Radio SA oraz rozgtosnie regionalne radia publicznego rozpoczety regularng emisje
naziemnej radiofonii cyfrowej w standardzie DAB+ w paZzdzierniku 2013 r. Przeznaczony dla potrzeb
radia publicznego multipleks, tzw. MUX-R3, zawierat poczagtkowo 5 programéw ogdlnokrajowych
i 2 programy regionalne (Warszawa i Katowice) o zasiegu nieco ponad 25% populacji.

W pierwotnych planach nadawcy publicznego pokrycie ludnosciowe sygnatem cyfrowym DAB+
miato przekroczy¢ 90% w 2020 r. Do korica 2015 r. rozwdj DAB+ przebiegat zgodnie z planem,
osiggnieto pokrycie ludnosciowe sygnatem DAB+ siegajgce 56%, zapewniono odbidor we wszystkich
stolicach wojewddztw — siedzibach rozgtosni regionalnych. Po latach zamrozenia rozwoju znaczacy
przyrost zasiegu w rozwoju terytorialnym i zwiekszenie oferty programowej nastgpity w latach
2019-2020. Obecnie multipleks radia publicznego dostepny jest dla 67,1% ludnosci kraju. Ma on
charakter ogodlnokrajowy i regionalny jednoczesnie, co oznacza dostepnos¢ 10 programow
ogdblnopolskich w catym zasiegu sieci oraz dostepno$é programodw regionalnych na obszarach
objetych dziatalnoscig rozgtosni regionalnych.

5.35 W 2022 r. zawartos¢ multipleksu MUX-R3 zwiekszyta sie z 9 do 10 programéw. Uruchomiony
zostat program Polskie Radio dla Ukrainy, nadawany cyfrowo w jezyku ukrainskim i polskim,
adresowany do obywateli Ukrainy przebywajgcych w Polsce. Polskie Radio dla Ukrainy jest ofertg
o charakterze informacyjno-publicystycznym z elementami edukacji i kultury oraz rozrywki. Nadawany
jest w jezyku ukrainskim, daje mozliwosé zapoznania sie Ukraincom z wiarygodng i rzetelng trescig
dotyczacych sytuacji na Ukrainie oraz informacjami niezbednymi do zycia w Polsce. Oferta dostepna
jest nie tylko w systemie transmisji cyfrowej DAB+, ale réwniez w Internecie, aplikacji mobilnej oraz
podcastach.

Zawarto$¢ multipleksu MUX-R3 w czesci ogdlnopolskiej stanowig ponadto PR1, PR2, PR3 i PR24,
ktére nadawane sg rowniez w sieciach analogowych oraz Czwdrka, Radio Chopin, Polskie Radio
Dzieciom, Polskie Radio dla Zagranicy i Radio dla Kierowcdw, nadawane wytgcznie cyfrowo.

Oferte regionalng stanowi 17 programoéw regionalnych, nadawanych réwnolegle analogowo
i cyfrowo oraz 7 programéw wyspecjalizowanych, nadawanych wytgcznie cyfrowo przez rozgtosnie
radia publicznego we Wroctawiu, todzi, Krakowie, Gdansku, Kielcach, Szczecinie i Opolu.

Planowane w 2022 r. uzyskanie pokrycia ludnosciowego ok. 80%, w tym przede wszystkim
zapewnienie ciggtosci odbioru wzdtuz gtdwnych drég i autostrad, nie zostato osiggniete z powodu
koniecznos$ci uniewaznienia przetargu na ustugi emisyjne. Ogtoszenie i rozstrzygniecie kolejnego
przetargu na cyfrowe ustugi emisyjne w multipleksie MUX-R3 nastgpi w 2023 r., a uruchomienie sieci
o zasiegu zwiekszonym do ok. 80% z poczatkiem 2024 r.

Polskie Radio dazy do systematycznego usprawnienia dystrybucji catej oferty programowej.
Dlatego oprdcz emisji analogowej i cyfrowej, zamieszcza szereg materiatow dzwiekowych w ofercie
na zadanie, w formie podcastéw. Nadawca dazy réwniez do tego, aby jego oferta byta dostepna nie
tylko na stronach internetowych, czy w aplikacji mobilnej, ale réwniez w mediach spotecznosciowych.

141 por. roz. Il, pkt 2.14.
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5.36 KRRiT wspiera finansowo rozwdj radiofonii cyfrowej. W 2022 r. na pokrycie kosztéw
rozpowszechniania cyfrowego, w standardzie DAB+ programow regionalnych i wyspecjalizowanych,
KRRIT przyznata radiofonii publicznej srodki abonamentowe w wysokosci 13 108 tys. zt, z tego:

* Polskie Radio otrzymato 9 554 tys. zt;
* 17 spétek radiofonii regionalnej tacznie 3 554 tys. zt.

KRRIiT przyznata takze $rodki abonamentowe na tworzenie programéw wyspecjalizowanych
w standardzie DAB+. tgcznie na ten cel przyznano srodki w wysokosci 15 225 tys. zt, z tego:

* Polskie Radio 13 547 tys. zt;
* Radio Kielce 59 tys. zt;
* Radio Krakow 624 tys. zt;
* Radio tédz 91 tys. zt;
* Radio Olszty 125 tys. zt;
* Radio Opole 171 tys. zt;
* Radio Szczecin 194 tys. zt;
* Radio Wroctaw 414 tys. 714

Biblioteka Cyfrowa Mediow Publicznych (BCMP)

5.37 W 2021 r. Telewizja Polska przyjeta nowy kierunek rozwoju projektu Biblioteka Cyfrowa
Mediéw Publicznych. Wedtug nowych zatozen, system miat dotgczy¢ do wachlarza platform
streamingowych oferowanych przez nadawcéw publicznych. Produkt miat udostepnia¢ i umozliwiac
sprzedaz zbioréw audialnych i audiowizualnych publicznych mediéw. Nowa czescig, wczesniej
nieprojektowang, byto powstanie serwisu agencyjnego, ktory miat stac sie integralng czescig systemu.

Zespol projektowy, w sktad ktorego weszli specjalisci z Telewizji Polskiej oraz radiofonii publicznej,
po wykonaniu prac zwigzanych z opracowaniem planu kontynuacji projektu, skoncentrowat sie na
przygotowaniu dokumentacji niezbednej do przeprowadzenia postepowania przetargowego
dotyczacego projektu BCMP. Ze wzgledu na zatozenie zintegrowania projektu BCMP z infrastrukturg
sprzetowq i programowa Telewizji Polskiej, zadanie to wymagato konsultacji z réznymi osrodkami
odpowiedzialnymi za utrzymanie systemow funkcjonujacych w TVP SA. Istotny wptyw na ksztatt
opracowywanej dokumentacji, miato tez rozpoznanie potrzeb i mozliwosci technicznych publicznych
rozgtosni radiowych. Okreslono m.in. wymagania inwestycyjne po stronie radia publicznego w celu
integracji z systemem BCMP oraz zasady udostepniania materiatéw audialnych i audiowizualnych.

Ogtoszenie postepowania przetargowego nastgpito w pazdzierniku 2022 r. Podpisanie umowy
z wykonawca wytonionym w wyniku postepowania przetargowego, réwnoznaczne z rozpoczeciem
wdrozenia systemu BCMP, nastgpi w 2023 roku.

Najblizszy rok bedzie waznym okresem dla projektu BCMP ze wzgledu na zakres zaplanowanych
dziatan dotyczacych kwestii technicznych, prawnych, czy marketingowych.

5.38 W latach 2014-2016 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji na realizacje projektu BCMP
przyznata wptywy abonamentowe w tgcznej wysokosci 12 404 tys. zt., w tym:

* Telewizja Polska otrzymata 7 609 tys. zt;

142 Opracowano z uwzglednieniem danych finansowych spétek za 2022 r.
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* Polskie Radio 1 140 tys. zt;
* spotki radiofonii regionalnej tgcznie 3 655 tys. zt.

W 2022 r. koszty projektu BCMP sfinansowane z abonamentu i rekompensaty budzetowej
wyniosty tgcznie 903 tys. zt. Koszty te poniosto piec¢ spétek: Telewizja Polska, Polskie Radio, Radio
Krakéw, Radio £6dz i Radio Olsztyn. Oznacza to, ze spétki medidw publicznych wykorzystaty w latach
2014 - 2022 ok. 36% abonamentu przyznanego na projekt BCMP. Wedtug stanu na dzien
31 grudnia 2022 r., do wykorzystania pozostato 7 854 tys. zt z przyznanego abonamentu (Telewizja
Polska - 6 283 tys. zt, Polskie Radio - 550 tys. zt, sp6tki radiofonii regionalnej - 1 096 tys. zt.) 1.

Wysokos¢ optat abonamentowych#

5.39 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji pozostawita stawki optat abonamentowych na 2022 r.
na tym samym poziomie co w 2021 roku. Miesiecznie optata abonamentowa za uzywanie
odbiornika radiofonicznego wynosita 7,50 zt, a za uzywanie odbiornika telewizyjnego lub telewizyjnego
i radiofonicznego 24,50 zt.

Liczba abonentow4°

5.40 Wedtug ewidencji Poczty Polskiej, wedtug stanu na 31 grudnia 2022 r. zarejestrowanych
byto 4 947 939 abonentdw, w tym abonentdéw instytucjonalnych 239 237:

* abonenci uzytkujacy odbiornik telewizyjny lub radiofoniczny i telewizyjny — 4 703 846;
* abonenci uzytkujacy odbiornik radiofoniczny — 244 093.

W 2022 r. w poréwnaniu do poprzedniego okresu nastgpit:

* spadek o 1597 827 liczby abonentéw - 0séb fizycznych;
* wzrost 0 1034 liczby abonentéw instytucjonalnych.

Liczba abonentéw z zarejestrowanymi odbiornikami rtv zmniejszyta sie o 1596 793. Ponadto
nastapit spadek liczby abonentéw zwolnionych od optat abonamentowych o 1 359 639,

Na 13 572 000 gospodarstw domowych w Polsce'*” 96,4% posiada odbiorniki telewizyjne,
Wedtug stanu na 31 grudnia 2022 r.'* zarejestrowane odbiorniki rtv posiadato:

* 4708702 (34,7 %) gospodarstwa domowe;
sposréd ktorych:

* 2563842 (54,5%) abonentéw byto zwolnionych z wnoszenia opfat.

143 Por. roz. V, pkt 5.18, 5.22, 5.33.

144 Por. rozporzadzenie KRRIT z 25 maja 2021 r. w sprawie wysokos$ci optat abonamentowych za uzywanie odbiornikow
radiofonicznych i telewizyjnych oraz znizek za ich uiszczanie z géry za okres dtuzszy niz jeden miesigc w 2022 r. (Dz.U 2021
poz.1014).

145 Na podstawie comiesiecznych zestawien Poczty Polskiej pn. Stan abonentéw radiofonicznych lub telewizyjnych na ostatni
dzien kazdego miesigca.

146 Duzy spadek liczby zarejestrowanych abonentéw w poréwnaniu do danych z 2021 r. byt zwigzany z dziataniami Poczty
Polskiej porzadkujacymi baze abonentéow w celu wykreslenia oséb zmartych. Proces ten spowodowat automatyczne
wyrejestrowanie 1 562 336 abonentdw w grupie oséb fizycznych. Liczba abonentéw indywidualnych zobowigzanych do
uiszczania optat zmniejszyta sie 0 1 471 628.

147 Wedtug danych GUS zgodnie ze spisem powszechnym z 2011 r.

148 GUS - Budzety Gospodarstw Domowych w 2016 r. str. 228.

149 por. sprawozdanie Poczty Polskiej: 1.9 Sprawozdanie ze stanu abonentéw radia i telewizji na dzier 31 grudnia 2022 r.
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Wszyscy pozostali zobowigzani, czyli 2 384 097, w tym 2 144 860 gospodarstw domowych
i 239 237 abonentdw instytucjonalnych, powinni terminowo wnosi¢ optaty abonamentowe.

Na koniec 2022 r. optaty uregulowato jedynie 828 110 zobowigzanych (34,7%), w tym 588 873
gospodarstwa domowe i 239 237 abonentéw instytucjonalnych.

Umowa z Poczta Polska

5.41 Z tytutu wykonywania ustawowych obowigzkéw zwigzanych z pobieraniem opfat
abonamentowych Poczta Polska otrzymuje wynagrodzenie umowne w wysokosci 6% od
zainkasowanych opfat i odsetek za zwtoke w ich uiszczaniu oraz 50% wptywéw z kar pobranych
za uzywanie niezarejestrowanych odbiornikéw radiofonicznych i telewizyjnych.

Centrum Obstugi Finansowej Poczty Polskiej w 2022 r. wystato 178 257%° upomnien
do abonentéw zalegajgcych z wnoszeniem optaty abonamentowej. Zadtuzenie w catosci lub czesci
uregulowato 38 943 abonentdw, wptacajgc kwote 46,7 min zi.

W stosunku do pozostatych abonentdow zalegajgcych z optatami Poczta Polska wszczynata
postepowania administracyjne i wystawita 46 407 tytutéw wykonawczych ¥, W 2022 r. zrealizowano
58 767 tytutdw na kwote 61,2 min zt.

Po potraceniu prowizji z tytutu Sciggniecia zalegtosci abonamentowych, Poczta Polska przekazata
kwote 101,5 min zt na rachunek bankowy KRRiT, prowadzony w Banku Gospodarstwa Krajowego.

Poczta Polska przediozyta do KRRIT sprawozdanie *2 z wykonania umowy, w ktérym wykazafta,
ze od 1 stycznia do 31 grudnia 2022 r. zainkasowata tgcznie wptywy abonamentowe
i pozaabonamentowe w kwocie 647 min zt (brutto), z tego:

* optaty abonamentowe 639,6 min zt;
* odsetki za zwtoke 3,6 min zt;
* kary za niezarejestrowane odbiorniki 3,8 min zt.

150 Na podstawie kwartalnych zestawien Poczty Polskiej: Zestawienie w zakresie ilosci, wyegzekwowanej kwoty zobowigzania
oraz kwoty przekazanej z tego tytutu na rachunek KRRIT dla upomnien i tytutéw wykonawczych.

151 Na podstawie comiesiecznych sprawozdan Poczty Polskiej: Zestawienie zbiorcze z pobranych optat za uzywanie
odbiornikow radiowych lub telewizyjnych za dany miesigc 2022 roku wraz z zestawieniami czgstkowymi w podziale
na wojewddztwa.

152 por, jak wyzej.
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Wykres nr 4 Poczta Polska - pozyskane wpltywy abonamentowe oraz pozaabonamentowe w latach

2010-2022 (w min zt)

2010r./2011r. 2012 r./2013 r. 2014 r. 2015 r. 2016 r. 2017 r. 2018 r. 2019 r. 2020 r. 2021 r. 2022 r.
B wptywy abonamentowe  590,2 504,1 561,2 723,9 782,7 734,4|743,7 736,33 777,3 716,5| 672 6486 639,6
M odsetki za zwtoke 9,2 5,9 11,6 17,7 | 119 3,1 0,9 6,4 9,4 8,6 9,6 2,5 3,6
W kary za telepajeczarstwo 0 0 1,7 5,4 7,6 5,8 5,3 6,2 5,7 7,7 3,6 3,3 3,8

Zrédto: Biuro KRRIT na podstawie comiesiecznych sprawozdari Poczty Polskiej: ,Zestawienie zbiorcze z pobranych optat za
uzywanie odbiornikéw radiowych lub telewizyjnych za dany miesigc wraz z zestawieniami czgstkowymi w podziale na
wojewodztwa”, ktére przekazane zostaty do KRRIT w latach 2010-2022.

5.42 Zarealizacje umowy w 2022 r. Poczta Polska pobrata 40,5 min zt wynagrodzenia umownego.

Wykres nr 5 Poczta Polska — prowizja pobrana w latach 2010-2022 (w min zi)
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2010r. 2011 r. 2012 r. 2013 r. 2014 r. 2015r. 2016 r. 2017 r. 2018 r. 2019 r. 2020 r. 2021 r. 2022 .

Zrédto: Biuro KRRIT na podstawie comiesiecznych sprawozdari Poczty Polskiej: ,Zestawienie zbiorcze z pobranych optat za
uzywanie odbiornikéw radiowych lub telewizyjnych za dany miesigc wraz z zestawieniami czgstkowymi w podziale na
wojewddztwa”, ktore przekazane zostaty do KRRIT w latach 2010-2022.

Saldo wptywdéw na rachunku bankowym KRRiT wedtug stanu na 31 grudnia 2021 r. wynosito
23,3 min zt13, Od 1 stycznia do 31 grudnia 2022 r. na rachunek bankowy KRRiT z tytutu optat
abonamentowych rtv wptyneta kwota 605,4 min zt1>*. Nadawcom publicznym przekazano 580 min zt.

Na wyodrebnionych rachunkach bankowych KRRiT na koniec 2022 r., pozostata do przekazania
nadawcom publicznym kwota 48,8 min zi, z tego:

e 22,5 min zt — wptywy abonamentowe od 11 do 31 grudnia 2022 r,;
* 26,3 min zt — nadwyzka wptywéw abonamentowych ponad prognoze z 2022 r.

153 Na saldo w wysokosci 23,3 min zt sktadaty sie wptywy z optat abonamentowych, ktére zasility rachunek KRRiT w okresie
11-31 grudnia 2020 r. (22,6 min zt) oraz nadwyzka wptywéw abonamentowych ponad prognoze z 2019 r. (0,7 min zt).

154 W zwigzku z przyjetym okresem rozrachunkowym nadawcy publiczni otrzymuja wptywy abonamentowe za okres od
11 grudnia roku poprzedniego (2021 r.) do 10 grudnia danego roku (2022 r.).
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Wptywy abonamentowe i pozaabonamentowe przekazane nadawcom
publicznym
5.43 KRRIT 21 wrzes$nia 2021 r. przyjeta uchwate w sprawie podziatu wptywdw abonamentowych

na 2022 r. Uchwata okreslita prognoze wptywéw w wysokosci 580 min zt oraz ustalita nastepujacy
sposob podziatu tych wptywdw:

* Telewizja Polska 295 816 min zt (51 %);
¢ Polskie Radio 142 121 min zt (24,51%);
* spotki radiofonii regionalnej 142 063 min zt (24,49%).

Zgodnie z uchwata od momentu przekroczenia prognozowanej kwoty wptywdéw, KRRiT mogta
dokona¢é podziatu nadwyzki, po uprzedniej analizie kosztow poniesionych na zadania misyjne.

W 2022 r. media publiczne otrzymaty wptywy abonamentowe w wysokosci 580 min zt.

5.44 W uchwale z 17 lutego 2022 r. KRRIT ustalita®®® warto$é¢ nominalng skarbowych papieréw
wartosciowych dla poszczegdlnych jednostek publicznej radiofonii i telewizji, stanowigcych
rekompensate z tytutu utraconych optat abonamentowych w zwigzku z ustawowymi zwolnieniami
przewidzianymi dla niektérych grup spotecznych*® o tacznej wartosci 1 995 min z1, z tego:

* Telewizja Polska 1786 min zt;
* Polskie Radio 110 min zt;
e spotki radiofonii regionalnej 99 min zt.

Minister Finansow, na wniosek KRRIT, przekazat skarbowe papiery wartosciowe spétkom mediéw
publicznych.

5.45 W 2022 r. publiczna radiofonia i telewizja otrzymaty tacznie 2 575,7 min zt, w tym:

ez wptywéw abonamentowych i pozaabonamentowych 580 min zt;

* 1995 min zt z tytutu rekompensaty budzetowej, zgodnie z warto$ciag nominalng skarbowych
papierow wartosciowych;

* 0,7 min z tytutu nadwyzki wptywow z optat abonamentowych z 2019-r.

Tabela nr 10 Podziat sSrodkéw publicznych na realizacje zadan misyjnych w 2022 r.

w min zt
Nadwyzka
Spotki publicznej Whplywy wptywow z optat Rekompensat_a i
. .. skarbowe papiery Razem
radiofonii i telewizji abonamentowe | abonamentowych L.
wartosciowe
z22019r.
Oeétem 580,0 0,7 1995,0 2575,7
& 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
z tego:

Telewizia Polska 295,8 0,0 1786,0 2081,8
d 51,00% 0,00% 89,52% 80,82%
Polskie Radio 142,1 0,7 110,0 252,9
24,51% 100,00% 5,51% 9,82%
spotki radiofonii 142,1 0,0 99,0 241,1
regionalnej 24,49% 0,00% 4,96% 9,36%

155 Por. art. 8 ust. 1 pkt 4 ustawy budzetowej na rok 2022 i art. 11b ust. 4 ustawy o optatach abonamentowych.
156 Por, art. 4 ust. 1 ustawy o optatach abonamentowych.
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Wykres nr 6 Wptywy abonamentowe i pozaabonamentowe przekazane przez KRRiT jednostkom

publicznej radiofonii i telewizji w latach 2010-2022 (w min zi)
1 0 0 199
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B abonament M rekompensata

Zrédto: Biuro KRRiT. W 2022 r. rekompensata w wartosci 1 995 min zt dotyczyta skarbowych papieréw wartosciowych
przekazanych spotkom medidw publicznych przez Ministra Finansow.

5.46 Liczba oséb zwolnionych z wnoszenia optat abonamentowych wptywa na stan finansowania
publicznej radiofonii i telewizji. Zgodnie z obowigzujgcym prawem podstawe do zwolnieA stanowig
obecnie 24 tytuty prawne.

Wykres nr 7 Liczba oséb zwolnionych z wnoszenia optat abonamentowych w latach 2010 - 2022
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Zrédto: na podstawie sprawozdania Poczty Polskiej 1.9 Sprawozdanie ze stanu abonentéw radia i telewizji w 2022 r.

5.47 KRRIT 25 sierpnia 2022 r. przyjeta prognoze wptywdéw abonamentowych i pozaabonamentowych
na 2023 r. w wysokosci 616 min zt oraz okreslita nastepujacy sposdbich podziatu:

* Telewizja Polska 314,2 min zt (51%);
¢ Polskie Radio 150,9 min zt (24,5%);
e spotki radiofonii regionalnej 150,9 min zt (24,5%).
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Umarzanie i rozktadanie na raty zalegtosci w ptatnosci optat abonamentowych

5.48 Na wniosek Poczty Polskiej, KRRiT umarza zalegtosci w przypadku, gdy nie jest mozliwe
ustalenie podmiotu zobowigzanego do wnoszenia optat, bagdZ podmiot zobowigzany nie posiada
majatku, z ktérego mozna zaspokoié¢ naleznosci.

W 2022 r. Poczta Polska wnioskowata do KRRiT o umorzenie zalegtosci 3 476 abonentom-dtuznikom
(wiecej o 837 abonentéw-dtuznikow w pordwnaniu do 2021 r.), na kwote 5,1 min zt (wiecej
0 1,4 min zt w poréwnaniu do 2021 r.).

W wyjgtkowych sytuacjach, jesli przemawiajg za tym szczegdlne wzgledy spoteczne lub przypadki
losowe, KRRIiT moze umorzy¢ zalegtosci abonamentowe lub roztozy¢ je na raty. Wniosek umorzenie
lub roztozenie zalegtosci na raty sktada do KRRiT abonent-dtuznik.

W 2022 r. do KRRIiT wptynety 41 353 pisma w sprawie optat abonamentowych (wiecej o 820
w porédwnaniu do 2021 r.).

Wykres nr 8 Liczba korespondencji wptywajgcej do KRRIiT w sprawach optat abonamentowych
w latach 2010-2022
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Zrédto: Biuro KRRIT

Posréd nadestanej korespondencji zarejestrowano 22 222 pisma, jako nowe wnioski o umorzenie
lub roztozenie na raty zalegtosci abonamentowych, ktére powstaty w réznych latach.

W 2022 r. urzednicy rozpatrzyli 64 534 sprawy >’ (mniej 0 30 067 w poréwnaniu do 2021 r.), w tym
63 126 wnioskdw o umorzenie i roztozenie na raty zalegtosci abonamentowych.

KRRIT wydata 49 401 decyzji (mniej o 31 058 w poréwnaniu do 2021 r.) oraz 13 725 postanowien
i zawiadomien korczacych wniosek (wiecej o 3 188 w poréwnaniu do 2021 r.).

157 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w 2022 r. odeszta od szacowania liczby spraw/wnioskéw, jakie pozostajg do
rozpatrzenia na ostatni dzien roku, na rzecz ewidencji w systemie informatycznym. System informatyczny wskazywat, ze na
dzien 31 grudnia 2022 r. pozostato 28 438 spraw/wnioskéw do rozpatrzenia, z czego 2 494 sprawy, to wnioski o ponowne
rozpatrzenie.
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Zostato rozpatrzonych takze 1408 innych spraw dotyczgcych wnoszenia optat abonamentowych
oraz sporzgdzono 3 605 odpowiedzi na pisma, ktdre nie byty formalnym wnioskiem o umorzenie.
Przekazano réwniez 1 154 odpowiedzi abonentom, ktérzy wystapili z pytaniami na skrzynke mailowa
abonament@krrit.gov.pl. Do wnioskodawcéw wystano 3 673 zawiadomienia, ktére nie korczyty
postepowania oraz 37 907 wezwan dotyczacych uzupetnienia ztozonych wnioskéw.

Wykres nr 9 Liczba wydanych decyzji w latach 2010-2022
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Na podstawie wydanych decyzji w 2022 r, KRRiT umorzyta zalegtosci abonamentowe na tgczng
kwote ponad 16,1 min zt oraz roztozyta na raty okoto 1,6 min zi.

Wykres nr 10 Zalegtosci abonamentowe umorzone i roztozone na raty przez KRRiT w latach
2012 - 2022 (w min zt)
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Zrédto: Biuro KRRIT
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Ubytek wptywéw abonamentowych
5.49 Z danych Poczty Polskiej wynika, ze wedtug stanu na 31 grudnia 2022 r.

* przedawnieniu ulegty zalegtosci abonamentowe od 1 stycznia do 31 grudnia 2017 r.
w wysokosci 186,8 min zt;
* z optatami powyzej 3 miesiecy zalegato 1 452 633 abonentdw - tgcznie 1 082,1 min zt.

Przyjmujac zatozenie, ze 96,4% gospodarstw domowych posiada odbiornik telewizyjny oraz
wnosi terminowo optaty, to potencjalne wptywy abonamentowe, bez uwzgledniania wptywoéw od
abonentdw instytucjonalnych, w 2022 r. powinny wynosi¢ 3,3 mld zt netto.

Przedstawione powyzej informacje wskazujg, ze system finansowania mediéw publicznych za
posrednictwem abonamentu jest w powaznym kryzysie, a przyjmowane rozwigzania majg charakter
dorazny, a nie systemowy. Niezbedne s3 dziatania wypracowujgce nowe, stabilne rozwigzania.
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VI. ORZECZNICTWO SADOWE

Odwotania i skargi

6.1 W 2022 r. za posrednictwem Przewodniczgcego KRRiT wptyneto 58 skarg do Wojewddzkiego
Sadu Administracyjnego w Warszawie oraz 13 odwotan do Sadu Okregowego w Warszawie.

Wybrane wyroki

6.2 Dwa wyroki Sadu Apelacyjnego w Warszawie, ktdre zapadly po rozpatrzeniu odwotan
whniesionych od decyzji Przewodniczagcego KRRIT, naktadajgcych kare na podstawie art. 53 ustawy,
nalezy uznac za orzeczenia majace istotny wptyw na ksztattowanie dalszej dziatalnosci KRRiT. Wyroki
te uksztattowaty linie orzeczniczg dotyczacg interpretacji przepiséw zawartych w art. 18 ust. 5, art. 16a
ust. 6 pkt 1 oraz art. 16¢ pkt 1 ustawy o radiofonii i telewiz;ji.

Wyrok Sgdu Apelacyjnego w Warszawie — btedna kwalifikacja wiekowa audycji zawierajace;j
patologiczne tresci

6.3 W decyzji Przewodniczacy KRRIT stwierdzit, iz nadawca dopuscit sie naruszenia art. 18 ust. 5

ustawy oraz § 2 rozporzadzenia KRRIT z dnia 23 czerwca 2005 r.'*®

poprzez wyemitowanie filmu
pt. ,,Galerianki” z przeznaczeniem dla widzéw w kategorii wiekowej ,,0d lat 16”, zamiast dla widzow
dorostych tzn. w kategorii wiekowej od lat 18. Przewodniczacy KRRIT uznat, ze ze wzgledu na sceny
prezentujgce w sposdb naturalistyczny agresje i seks oraz prezentowanie patologicznych form zycia

intymnego, audycje powinno uznac sie za nieodpowiednig dla matoletnich powyzej 16 roku zycia.

Sad Apelacyjny w Warszawie uznat, ze film powinien zosta¢ zakwalifikowany jako odpowiedni dla
widzéw petnoletnich. W opinii sadu przemawia za tym przedstawianie nieprawidtowych przejawoéw
zycia seksualnego, w tym prostytuowania sie nieletnich z duzo starszymi partnerami, ponadto
przedstawianie tych zachowan w oderwaniu od uczu¢ wyzszych, sprowadzanie relacji miedzyludzkich
do prymitywnego zachowania seksualnego, a ponadto prezentowanie w sposéb brutalny
i naturalistyczny obrazow agresji. Sgd Apelacyjny uznat, ze film prezentuje patologiczne formy zycia
seksualnego w rozumieniu przepisdw rozporzgdzenia KRRiT. Ogladanie takich scen powinno by¢
zabronione osobom matoletnim w kategorii powyzej 16 roku zycia.

Sad réwniez orzekt, ze prezentowanie agresji oraz kontaktéw seksualnych dorostych z matoletnimi
dziewczynami mogto szkodzi¢ matoletnim m.in. w zakresie ksztattowania fatszywego wyobrazenia
na temat relacji miedzyludzkich badzZ seksualnosci cztowieka, w szczegdlnosci, ze matoletni powyzej
16 roku zycia nie majg jeszcze uksztattowanego systemu wartosci. Fakt, ze tematyka filmu dotyczy
problemdéw matoletnich, nie oznacza, ze powinien by¢ on skierowany do mtodziezy. W ocenie sgdu
tego typu tresci powinny by¢ przeznaczone dla widza dorostego, przede wszystkim rodzicéw, ktdrzy
powinni by¢ $wiadomi z jakimi problemami mogg zmagac sie ich dzieci®*.

158 Rozporzadzenie KRRIT z 23 czerwca 2005 r. w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych miec

negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich oraz audycji lub innych przekazéw
przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich, stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi
(Dz.U. z 2014 r. poz. 311).

159 por., wyrok VIl AGa 185/22.
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Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie — przerywanie audycji informacyjnych reklamg oraz
emisja ukrytego przekazu handlowego

6.4 Przewodniczacy KRRIiT stwierdzit, iz nadawca dopuscit sie naruszenia przepiséw art. 16a
ust. 6 pkt 1 oraz art. 16c¢ pkt 1 ustawy poprzez wielokrotne wyemitowanie przekazéw handlowych na
tzw. paskach informacyjnych, dotyczacych uruchomienia w Polsce sieci 5G, ktére stanowity ukryty
przekaz handlowy w trakcie serwisu informacyjnego. W opinii Przewodniczacego KRRIT prezentowane
informacje nie miaty charakteru obiektywnej informacji o rewolucyjnych zmianach na rynku sieci
komoérkowej i internetowej, odnoszacej sie do uwarunkowan technicznych czy prawnych, zwigzanych
z wprowadzang technologia. Przekaz miat charakter reklamy poniewaz odwotywat sie do jednej
konkretnej oferty handlowej okreslonego podmiotu i nadawca nie przedstawit informacji o planowanej
ofercie konkurencyjnych operatoréw. Nadawca naruszyt zatem zakaz przerywania reklamg audycji
informacyjnej.

Sad Apelacyjny w Warszawie orzekt, ze na tzw. pasku informacyjnym wprost zaprezentowano
oznaczenie i przedmiot dziatalnosci jednego przedsiebiorcy oraz podkreslano atrakcyjnos¢ oferty tego
podmiotu, co nie miato charakteru neutralnej informacji o nowosci na rynku telekomunikacyjnym.
Sad zwrécit uwage, ze tzw. pasek informacyjny zwyczajowo prezentuje pilne i wazne informacje.
Nadawca, majgc tego swiadomosc¢, wybrat takg forme prezentacji przedsiebiorcy, co mogto wprowadzac
w bfad odbiorce oraz jednoczes$nie przycigga¢ dodatkowg uwage w celu uzyskania wzmozonego efektu
reklamowego. Sgd Apelacyjny uznat, ze nie ma w przekazie jakiegokolwiek innego skutku niz reklamowy,
skoro zamieszczono w nim oznaczenie przedsiebiorcy i miejsce dostepnosci jego oferty.
W ocenie sadu nadawca dopuscit sie rowniez przerwania reklamg audycji informacyjnej, gdyz za
przerwanie audycji uznaje sie kazde umieszczenie reklamy lub telesprzedazy podczas trwania audycji 1°°.

160 pgp, wyrok VII AGa 657/22.
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VII. PRACE W INSTYTUCJIACH | ORGANIZACIACH
MIEDZYNARODOWYCH

7.1 W dziatalnosci miedzynarodowej KRRIiT uwzglednia priorytety polskiej polityki zagranicznej,
kierunki europejskiej polityki audiowizualnej oraz potrzeby wynikajgce z biezacej dziatalnosci
w dziedzinie medidow audiowizualnych. KRRIT dziata w tym zakresie z wtasnej inicjatywy oraz realizuje
obowigzki wynikajgce z cztonkostwa Polski w instytucjach i organizacjach miedzynarodowych,
opierajac sie na posiadaniu ustawowego upowaznienia do podejmowania dziatan na forum

miedzynarodowym 6%,

Unijne prace legislacyjne %2

Akt o rynkach cyfrowych (DMA - Digital Markets Act) 1%

7.2 Rozporzadzenie zmierza do poprawy funkcjonowania rynku wewnetrznego poprzez
ustanowienie w UE zharmonizowanych przepiséw, stuzacych zapewnieniu wszystkim
przedsiebiorstwom kontestowalnych i uczciwych rynkéw w sektorze cyfrowym. Na rynkach cyfrowych
dziatajg straznicy dostepu, czyli wielcy dostawcy tzw. podstawowych ustug platformowych, ktérymi
sg ustugi posrednictwa internetowego, ustugi wyszukiwarek internetowych, internetowe serwisy
spotecznosciowe, ustugi platform udostepniania wideo, ustugi tgcznosci interpersonalne;j
niewykorzystujagce numerdéw, systemy operacyjne, przeglagdarki internetowe, wirtualni asystenci,
ustugi przetwarzania w chmurze, a takze internetowe ustugi reklamowe, w tym sieci reklamowe,
gietdy reklamowe i inne ustugi posrednictwa w zakresie reklam.

Rozporzadzenie stosuje sie do podstawowych ustug platformowych, $wiadczonych lub
oferowanych przez straznikéw dostepu uzytkownikom biznesowym, majacym siedzibe w Unii lub
uzytkownikom koncowym, majgcym siedzibe lub miejsce pobytu w Unii, niezaleznie od siedziby lub
miejsca pobytu straznikdw dostepu i niezaleznie od innych przepiséw prawa majacych zastosowanie
do $wiadczenia ustug.

Krajowe organy regulacyjne do spraw medidw, z uwagi na komponent medialny aktu o rynkach
cyfrowych, zostaty wigczone w proces skoordynowanego stosowania rozporzgdzenia, m.in. poprzez
udziat przedstawicieli Europejskiej Grupy Regulatoréw ds. Audiowizualnych Ustug Medialnych (ERGA)
w pracach Grupy Wysokiego Szczebla ds. Aktu o Rynkach Cyfrowych.

81 por, art. 6 ust.2 pkt 9 u.r.t.

162 por., Wstep.

163 Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2022/1925 z 14 wrzesnia 2022 r. w sprawie kontestowalnych

i uczciwych rynkéw w sektorze cyfrowym oraz zmiany dyrektyw (UE) 2019/1937 i (UE) 2020/1828 (Akt o Rynkach Cyfrowych)
zostato opublikowane 12 pazdziernika 2022 r. w Dzienniku Ustaw UE.
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Akt o ustugach cyfrowych (Digital Services Act — DSA)*%*

7.3 Rozporzadzenie ustanawia zharmonizowane przepisy dotyczgce swiadczenia ustug posrednich
na rynku wewnetrznym. W szczegdlnosci rozporzadzenie ustanawia: ramy warunkowego wytgczenia
odpowiedzialnosci dostawcdw ustug posrednich, przepisy dotyczace szczegdlnych obowigzkow
w zakresie nalezytej starannosci, dostosowane do okreslonych kategorii dostawcow ustug posrednich,
przepisy dotyczace wdrazania i egzekwowania rozporzadzenia, w tym w odniesieniu do wspodtpracy
i koordynacji miedzy wtasciwymi organami.

Rozporzadzenie stosuje sie do ustug posrednich oferowanych odbiorcom ustugi, ktérzy maja
siedzibe lub znajdujg sie w Unii, niezaleznie od miejsca siedziby dostawcéw tych ustug posrednich.
Ustugg posrednig, w rozumieniu rozporzadzenia, jest jedna z nastepujgcych ustug spoteczerstwa
informacyjnego: ustuga zwyktego przekazu, ustuga cachingu (buforowania, oferowania pamieci
podrecznej) albo ustuga hostingu, do ktérej zaliczajg sie m.in. ustugi platform internetowych.

Akt o ustugach cyfrowych okresla szczegétowe zasady dla poszczegdlnych kategorii ustug
posrednich. Zestaw przepisow dotyczgcych platform internetowych obejmuje m.in.: zwiekszenie
przejrzystosci i rozliczalnosci dostawcow tych ustug oraz wzmocnienie pozycji uzytkownikéw, a takze
zapewnienie efektywnego nadzoru nad stosowaniem tych standardéw w odniesieniu do platform
internetowych, zaréwno na poziomie krajowym, jak i unijnym. Prace nad wyznaczeniem krajowych
organdéw wtasciwych i krajowych koordynatoréw prawie we wszystkich panstwach cztonkowskich
UE s3 mocno zaawansowane.

Ze wstepnych informacji zebranych w ramach prac ERGA wynika, ze krajowe organy regulacyjne do
spraw medialnych mogg petni¢ aktywna role w zapewnianiu skutecznego stosowania rozporzgdzenia,
w czesci panstw jako krajowi koordynatorzy do spraw ustug cyfrowych, zas w innych jako sektorowe
organy wiasciwe.

Projekt Europejskiego Aktu o wolnosci mediow (European Media Fredom
Act — EMFA)6°

7.4 Projektowane rozporzadzenie bedzie okresla¢ wspdlne przepisy dotyczgce funkcjonowania
wewnetrznego rynku ustug medialnych, w tym ustanowi Europejskg Rade ds. Ustug Medialnych
z szerokim zakresem uprawnien, ktéra zastgpi Europejska Grupe Regulatoréw ds. Audiowizualnych
Ustug Medialnych (ERGA).

Zakresem regulacji rozporzadzenia beda objete ustugi medialne w rozumieniu art. 56 i 57
Traktatu o funkcjonowaniu Unii Europejskiej, tj. wszelkie formy dziatalnosci gospodarczej, ktérych
podstawowym celem jest dostarczanie ogoétowi spoteczenstwa audycji lub publikacji prasowych
w dowolny sposéb, w celach informacyjnych, rozrywkowych lub edukacyjnych, za ktdre to audycje
lub publikacje prasowe odpowiedzialno$¢ redakcyjng ponosi dostawca ustug medialnych. Zatem bedg

164 Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2022/2065 z 19 pazdziernika 2022 r. w sprawie jednolitego
rynku ustug cyfrowych oraz zmiany dyrektywy 2000/31/WE (Akt o Ustugach Cyfrowych) zostato opublikowane

27 pazdziernika 2022 r. w Dzienniku Ustaw UE.
165 We wrzeéniu 2022 r. Komisja Europejska przedstawita wniosek w sprawie rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego
i Rady ustanawiajacego wspdlne ramy dla ustug medialnych na rynku wewnetrznym (Europejski Akt o Wolnosci Medidw-

EMFA) i zmieniajgcego dyrektywe 2010/13/UE.
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to m.in. audiowizualne ustugi medialne, linearne i ustugi na zadanie, a takze ustugi radiowe, podcasty

radiowe i prasa.

Definicja ta nie obejmuje tresci stworzonych przez uzytkownikdow, umieszczanych na platformie

internetowej, chyba ze stanowig one dziatalnos¢ zawodowg, swiadczong zwykle za wynagrodzeniem,

czy to finansowym, czy tez innego rodzaju.

Projekt Europejskiego Aktu o Wolnosci Medidw m.in. okresla:

prawa i obowigzki dostawcodw oraz odbiorcéw ustug medialnych, w tym gwarancje
niezaleznego funkcjonowania dostawcow ustug medialnych realizujgcych misje publiczng,
gwarancje ochrony niezaleznosci indywidualnych decyzji redakcyjnych w odniesieniu do ustug
medialnych, zapewniajgcych tresci informacyjne i dotyczace spraw biezgcych;

gwarancje niezaleznosci funkcjonalnej krajowych organéw regulacyjnych i wzmocnienie ich
kompetencji;

zadania i kompetencje nowego ciata tj. Europejskiej Rady ds. Ustug Medialnych;

ramy wspotpracy krajowych organdw regulacyjnych do spraw medialnych, w tym koordynacje
$Srodkdéw dotyczgcych dostawcdw ustug medialnych, ktérych siedziba znajduje sie poza Unig;
ramy ochrony dostawcéw ustug medialnych, zamieszczajgcych tresci na wielkich platformach
internetowych;

zorganizowany dialog miedzy dostawcami wielkich platform internetowych, przedstawicielami
dostawcow ustug medialnych i reprezentantami spoteczenstwa obywatelskiego;

prawo uzytkownikédw do personalizacji audiowizualnej oferty medialnej;

ogdlne zasady dotyczace wymagan materialnych i proceduralnych w zakresie oceny
koncentracji na rynku mediéw, ktdre mogg miec istotny wptyw na pluralizm mediéw
i niezaleznosc¢ redakcyjna;

ogolne zasady dotyczgce metody pomiaru ogladalnosci;

przejrzystosé przydziatu reklam panstwowych.

W uwagach, ktére KRRiT przekazata do projektu Stanowiska RP zostato podkreslone, iz propozycje

dotyczace:

uregulowania realizacji misji medidw publicznych w zakresie zapewnienia pluralizmu
informacji i opinii w sposdb bezstronny;

podejmowania Srodkéw i stosowania procedur przez niezalezne orany regulacyjne panstw
cztonkowskich;

ustalania relacji miedzy dziennikarzami i wtascicielami mediéw

nie znajdujg podstaw prawnych w art. 114 Traktatu o Funkcjonowaniu Unii Europejskiej (TFUE)

i ingerujg w wytgczne kompetencje panstw cztonkowskich UE. Zdaniem KRRIiT Unia Europejska nie

ma kompetencji do wydawania srodkéw harmonizujgcych w sferze polityki kulturalnej i mediéw.

Natomiast kwestie zwigzane z:
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Srodkami i procedurami krajowymi, ktére wptywajg na funkcjonowanie rynku mediéw;
postepowaniem w sprawie oceny koncentracji mediéw, majgcych znaczenie dla wspdlnego
rynku;

zasadami prowadzenia pomiaru oglgdalnosci;

finansowaniem reklamy ze srodkdéw publicznych
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w opinii KRRIT zdecydowanie wykraczajg poza materie rozporzadzenia. Jesli te zagadnienia miatyby
by¢ poddane regulacji na poziomie unijnym, powinny by¢ przedmiotem dyrektywy.

Projekt Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie
przejrzystosci i ukierunkowania reklamy polityczne;j

7.5 W 2022 r. odbywaty sie prace unijnych legislatoréw nad poprawkami do wniosku Komisji
Europejskiej z listopada 2021 r., ktéry dotyczyt rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady
w sprawie przejrzystosci i ukierunkowania reklamy politycznej. Wniosek ten wynikat z pakietu
wyborczego, przedstawionego przez Komisje we wrze$niu 2018 r., w tym zalecenia w sprawie sieci
wspotpracy wyborczej, przejrzystosci w Internecie, ochrony przed cyberincydentami i przeciwdziatania
kampaniom dezinformacyjnym €,

Projektowane rozporzadzenie powinno przyczyni¢ sie do wifasciwego funkcjonowania rynku
wewnetrznego w zakresie dziatalnosci polegajgcej na kierowaniu reklamy politycznej do odbiorcéw,
ale z drugiej strony, nalezy mie¢ na uwadze, iz w zaleznosci od interpretacji moze spowodowac
cenzure polityczng w trakcie kampanii wyborczych.

Rozporzadzenie bedzie uzupetnieniem Aktu o ustugach cyfrowych (DSA), ktory okresla ogdlne
obowigzki posrednikdw internetowych odnoszace sie do przejrzystosci reklamy internetowe;j.
W pordwnaniu z DSA, projektowane rozporzadzenie rozszerzy kategorie informacji, ktére trzeba
bedzie ujawnia¢ w kontekscie dziatalnosci zwigzanej z reklama polityczna, jak réwniez zakres
dostawcéw ustug, ktorych te wymogi beda dotyczyc.

DSA naktada wymogi przejrzystosci na platformy internetowe, za$ projektowane rozporzadzenie
odnosié sie bedzie do catego spektrum wydawcdéw reklamy politycznej oraz innych dostawcéw ustug,
zaangazowanych w przygotowanie, zamieszczanie, promocje, publikacje i rozpowszechnianie reklamy
politycznej, obejmujac dziatalnos¢ online i offline.

Akt o ustugach cyfrowych i rozporzadzenie majg byé komplementarne w zakresie obowigzkdéw
wielkich platform internetowych, w tym odnosnie do oceny ryzyka systemowego, wynikajgcego
z wykorzystywania rozwigzan dotyczacych selekcji i sposobu wyswietlania reklam, ktérych rzeczywiste
lub przewidywalne skutki beda zwigzane z procesami wyborczymi.

Rozporzadzenie bedzie réwniez dotyczyto stosowania technik tzw. targetowania i amplifikacji
(zwielokrotniania ilosci) reklamy politycznej. To z kolei wigze sie z przetwarzaniem danych osobowych,
nie tylko przez samych dostawcéw reklamy politycznej, ale takze przez administratoréw danych.
W tym zakresie rozporzadzenie bedzie uwzgledniato i uzupetniato istniejgce przepisy o ochronie
danych osobowych.

Zintensyfikowanie wspoétpracy miedzynarodowej w zwigzku z wojng na

Ukrainie

7.6 Juz w pierwszym dniu wojny, 24 lutego 2022 r. KRRIiT jednogtosnie przyjeta uchwate
o wykresleniu pieciu programéw rosyjskich z rejestru programow rozprowadzanych na terytorium

166 https://ec.europa.eu/info/sites/default/files/soteu2018-cybersecurity-elections-recommendation-5949 en.pdf
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Polski z rygorem natychmiastowej wykonalnosci'®’, a 4 marca kolejnych dwdch programéw %8

ze wzgledu na tresci zagrazajace bezpieczenstwu i obronnosci Rzeczypospolitej Polskie;.

W pierwszych dniach wojny sankcje wobec programow rosyjskich zastosowali takze regulatorzy
z totwy, Estonii i Litwy. O podjetych dziataniach kazdy z krajowych organéw do spraw mediéw
niezwtocznie informowat Komisje Europejskg oraz regulatoréw z pozostatych panistw cztonkowskich
UE, zrzeszonych w Europejskiej Grupie Regulatoréw ds. audiowizualnych ustug medialnych (ERGA).

Rada UE, na podstawie art. 215 Traktatu o funkcjonowaniu Unii Europejskiej, po decyzjach Polski,
Estonii, totwy i Litwy, 1 marca 2022 r. przyjeta rozporzadzenie zawieszajace na terytorium Unii
mozliwo$é rozpowszechniania, utatwiania rozpowszechniania oraz wszelkiej innej dystrybucji szesciu
rosyjskich programéw telewizyjnych. W czerwcu 2022 r. w ramach szdstego pakietu sankcji na
Rosje, Rada UE rozszerzyta te liste o kolejne trzy rosyjskie programy informacyjne'’®, ktére nie moga
by¢ rozpowszechniane i rozprowadzane na terytorium Unii drogg kablowa, IPTV, satelitarnie, poprzez
Internet oraz za posrednictwem aplikacji mobilnych.

7.7 Przedstawiciele KRRIiT i organdéw regulacyjnych z krajow battyckich uczestniczyli w grupie
roboczej ad hoc, zorganizowanej przez ERGA, stuizgc pomocg w wyjasnianiu technicznych
i merytorycznych aspektow zwigzanych z decyzjami podjetymi wobec rosyjskich kanatéw. Byto to
zwigzane z trudnosciami Francji w wyegzekwowaniu unijnych sankcji wobec 3 programéw rosyjskich
(Rossija 1, Pierwyj Kanal i NTV) rozprowadzanych drogg satelitarng przez francuska firme Eutelsat.

Prace grupy staty sie przyczynkiem do zwrécenia uwagi Grupy ERGA na problem niewystarczajgcej
ochrony prawnej odbiorcédw przed celowymi, destabilizujgcymi i dezinformacyjnymi dziataniami
mediéw rosyjskich, ktére sg dostepne w krajach UE.

Zdaniem Francji, przepisy dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych okazaty sie
niewystarczajgce. Z tego wzgledu francuski organ regulacyjny Arcom doprowadzit do zaprzestania
przez Eutelsat nadawania wymienionych 3 kanatéw rosyjskich na podstawie Europejskiej Konwencji
o Telewizji Ponadgranicznej z 1989 r. Byto to mozliwe dlatego, ze zaréwno Francja, jak i Ukraina
podpisaty oraz ratyfikowaty Konwencje, a wymienione kanaty rosyjskie byty dostepne na okupowanym
przez Rosje obszarze panstwa ukrainskiego. Monitoring przeprowadzony przez francuskiego regulatora,
przy jezykowym wsparciu regulatora totewskiego wykazat, ze w wymienionych programach rosyjskich,
tresci dotyczace wojny na Ukrainie zawieraty podzeganie do nienawisci i przemocy oraz liczne naruszenia
deontologii dziennikarskiej. Pomimo takich ustalen procedura ta trwata az do grudnia 2022 r.

Te doswiadczenia sktonity Komisje Europejskg do uzupetnienia propozycji zawartych w Europejskim
Akcie o Wolnosci Mediéw (EMFA) o nieplanowany wczes$niej rozdziat, dotyczgcy mediéw bedacych pod
kontrolg tzw. panstw trzecich.

167 RT (Russia Today), RT Documentary, RTR Planeta, Sojuz TV, Russija 24.

Por. https://www.gov.pl/web/krrit/rosyjskie-programy-wykreslone-z-rejestru-programow-rozprowadzanych.

168 Bjatorus$ 24 (znany tez jako: TV Biatorus) oraz Pierwyj kanat (znany tez jako: Channel 1 Russia, ORT1).
Por.https://www.gov.pl/web/krrit/kolejne-rosyjskie-i-bialoruskie-kanaly-krrit-wykresla-z-rejestru-programow-telewizyjnych
oraz roz. lll pkt 3.18.

169 RT- Russia Today English, RT- Russia Today UK, RT - Russia Today Germany, RT - Russia Today France, RT- Russia Today
Spanish oraz Sputnik.

Por. https://www.gov.pl/web/krrit/rada-unii-europejskiej-zawiesila-rosyjskie-programy-telewizyjne.

170 Rossiya RTR/RTR Planeta, Rossiya 24/Russia 24, TV Center International. Por.https://www.gov.pl/web/krrit/rada-unii-
europejskiej-przyjela-kolejny-pakiet-sankcji-wobec-rosji-ktore-objely-rowniez-rosyjskie-programy-informacyjne.
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7.8 W 2022 r. zintensyfikowana zostata wspétpraca KRRIiT z jej ukrainskim odpowiednikiem
Krajowg Radg Telewizji i Radiofonii Ukrainy (NCTRB). W lipcu 2022 r. w Warszawie przewodniczacy
obu organdw podpisali Memorandum dotyczgce wzajemnej wspdtpracy’t. Dokument ten okreéla
kierunki dziatarn obydwu organéw w zakresie rozwoju rynku mediéw i zachowania bezpieczeristwa
informacyjnego.

Przewodniczaca ukrainskiej Rady Olha Herasymiuk podziekowata KRRiT za podjecie zdecydowanych
i natychmiastowych dziatan, ktére ograniczyty rozprzestrzenianie sie dezinformacji rosyjskiej. Wyrazita
wdziecznos$¢ dla publicznych i komercyjnych mediéw w Polsce za wprowadzenie do tzw. ramoéwek,
audycji informujacych o biezgcej sytuacji na Ukrainie. Podziekowata takze za zaproszenie dziennikarzy
z Ukrainy do relacjonowania wydarzen z terenéw objetych dziataniami wojennymi.

W ramach realizowania Memorandum od wrzesnia do pazdziernika 2022 r. pracownicy Biura KRRiT
oraz przedstawiciele Krajowego Instytutu Medidéw przeprowadzili cykl warsztatéw online dla

B2, Warsztaty spotkaty sie z duzym odzewem

pracownikéw i wspotpracownikdow ukrainskiej NCTR
strony ukrainskiej, ktérg reprezentowato okoto 100 uczestnikdéw na kazdym spotkaniu prowadzonym

w trybie zdalnym.

Wspotpraca bilateralna

7.9 W czerwcu 2022 r. Przewodniczagcy KRRIiT przebywat z wizytg w Maroku na zaproszenie
Przewodniczacej Wysokiej Rady do spraw Komunikacji Audiowizualnej (HACA)'3. Przedstawiciele
HACA i KRRiT omdwili rdéine zagadnienia dotyczace funkcjonowania rynku audiowizualnego
w obydwu krajach, dokonali prezentacji dziatan organdéw regulacyjnych, wymienili sie praktycznymi
doswiadczeniami, m.in. zwigzanymi z wdrazaniem znowelizowanej dyrektywy audiowizualnej do
polskiego systemu prawnego. Wspdlnie omdéwiono takze wyzwania regulacyjne, ze szczegdlnym
uwzglednieniem regulacji w Srodowisku online.

Polska delegacja odbyta takze spotkania z zarzgdem marokaniskiej telewizji publicznej SOREAD 2M
oraz dyrekcja komercyjnej stacji radiowej HIT RADIO.

Staty udziat KRRIiT w organizacjach i instytucjach miedzynarodowych

7.10 Organizacje i instytucje, w pracach ktérych uczestniczy KRRIT, to gremia o charakterze
doradczym i eksperckim, funkcjonujgce przy Komisji Europejskiej i Radzie (UE), Radzie Europy, a takze
organizacje branzowe.

KRRIiT uczestniczy w obradach tych gremidw, jako samodzielny przedstawiciel Polski lub jako
uczestnik wspierajgcy dziatania organdw rzadowych, w tym Kancelarii Prezesa Rady Ministrow
(Cyfryzacja KPRM) oraz Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

171 por.https://www.gov.pl/web/krrit/krrit-podpisala-memorandum-o-wspolpracy-w-dziedzinie-regulacji-dzialalnosci-
nadawczej-z-krajowa-rada-telewizji-i-radiofonii-ukrainy.

172 por.https://www.gov.pl/web/krrit/wsparcie-krrit-dla-ukrainskiego-regulatora-ds-audiowizualnych.

173 Por.https://www.gov.pl/web/krrit/przewodniczacy-krrit-z-wizyta-u-marokanskiego-regulatora-rynku-mediow.
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Unia Europejska

Europejska Grupa Regulatorow ds. audiowizualnych ustug medialnych
(ERGA)!7

7.11 ERGA zostata powotana w 2014 r. na podstawie decyzji Komisji Europejskiej. Od 2018 r. jej
role i zadania precyzuje znowelizowana dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych!’.
Cztonkami ERGA s3 wysokiej rangi przedstawiciele organdéw regulacyjnych w dziedzinie
audiowizualnych ustug medialnych panistw cztonkowskich UE. Grupa doradza Komisji Europejskiej
w sprawach medidw elektronicznych oraz prowadzi biezgcg wspotprace miedzy europejskimi
regulatorami.

7.12 W 2022 r. w ramach ERGA dziataty grupy robocze do spraw:

* spdjnego wdrazania i egzekwowania nowych ram prawnych, wyznaczonych przez dyrektywe
audiowizualng;

* uzupetnienia ram regulacyjnych UE w zakresie funkcjonowania organizacji medialnych;

* zwalczania dezinformacji i wzmacniania demokracji w srodowisku cyfrowym;

* realizacji Protokotu ustalen zawartego miedzy cztonkami ERGA.

7.13 Gtowne stanowiska ERGA dotyczyly przedstawienia wytycznych i zalecen w zakresie:

* aktu o ustugach cyfrowych (DSA) pod katem priorytetdw, ktdre unijni ustawodawcy, zdaniem
ERGA, powinni uwzgledni¢ w prowadzonym trilogu politycznym;

* projektu unijnego rozporzadzenia w sprawie przejrzystosci i targetowania reklamy politycznej;

* projektu europejskiego aktu o wolnosci medidw (EMFA) oraz udziatu w konsultacjach
prowadzonych przez Komisje Europejskg w sprawie obszaréw, ktore ten akt powinien
obejmowacd.

7.14 ERGA w 2022 r. przygotowata raporty na temat’¢:

* krajowych sposobdw implementacji art. 28b dyrektywy audiowizualnej dotyczgcego platform
udostepniania wideo i podejmowanych przez nie dziatan;

* algorytmizacji i systemoéw rekomendowania odnosnie do realizacji przepisdw art. 7a i art. 13.
ust.1 dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych'’’;

* identyfikacji vlogerédw i regulacji przekazéw handlowych towarzyszacych tresciom
zamieszczanym przez viogeréw;

* rosyjskich narracji dezinformacyjnych na temat wojny na Ukrainie oraz srodkéw prawnych
stosowanych przez panstwa cztonkowskie UE wobec tych narracji;

* kompetencji i gwarancji niezaleznosci krajowych organéw regulacyjnych;

* sprawozdania z realizacji Protokotu ustalen ERGA w 2022 r.

174 ERGA - European Regulators Group for Audiovisual Media Services.

175 Por. art. 30b dyrektywy audiowizualne;j.

176 Wszystkie dokumenty, poza materiatami wewnetrznymi/poufnymi, dostepne s3 na stronie internetowej ERGA
https://erga-online.eu/?page_id=14.

177 Por. art. 7a (ekspozycja audiowizualnych ustug medialnych $wiadczonych w tzw. interesie ogdlnym) i art. 13. ust.1
(ekspozycja utwordéw europejskich) dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych.
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Krajowy Punkt Kontaktowy SPOC (single point of contact)

7.15 W ramach zobowigzania przyjetego przez cztonkéw ERGA w grudniu 2020 r. w Protokole
Ustalen (ERGA Memorandum of Understanding), KRRiT zapewnia funkcjonowanie krajowego Punktu
Kontaktowego SPOC. Krajowy Punkt Kontaktowy, obstugiwany w KRRIT przez Departament Strategii,
we wspotpracy z innymi departamentami Biura KRRIT, przygotowuje okreslone w Protokole Ustalen
whioski o informacje i wnioski o wspdtprace, a takze odpowiada na wnioski otrzymane z innych krajow.

W 2022 r. polski SPOC przekazat do SPOC z innych krajowych organéw regulacyjnych 5 wnioskdéw
o informacje i wnioskdw o wspétprace oraz opracowat i przekazat 11 odpowiedzi na wnioski tego
typu z innych krajow (m.in. z Hiszpanii, Portugalii, Francji, Litwy i Czech). Pytania dotyczyty m.in.: opfat
na rzecz kinematografii, kwalifikacji vlogerow, telezakupdw, blokowania programoéw rosyjskich oraz
udogodnien dla niepetnosprawnych.

Komitet Kontaktowy ds. dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych

7.16 Komitet Kontaktowy jest ciatem doradczym Komisji Europejskiej i dziata pod jej
przewodnictwem. Komitet monitoruje wdrazanie dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych,
obserwuje kierunki rozwoju sektora medialnego, stanowi takze forum wymiany pogladéw w sprawach
polityki audiowizualnej oraz pomaga panstwom cztonkowskim w przygotowywaniu okresowych
raportow krajowych, przewidzianych dyrektywa. W pracach Komitetu uczestniczg przedstawiciele
Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz KRRiT.

W 2022 r. odbyto sie jedno spotkanie Komitetu. Podczas obrad omdéwiono m.in. stan i sposdb
implementacji dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych i postep prac nad raportami
w sprawie zwiekszania dostepnosci ustug medialnych dla o0séb z niepetnosprawnosciami oraz
zagadnienia z zakresu promocji dziet europejskich. Zapoznano sie takze z postepami prac Rady (UE)
i Parlamentu Europejskiego nad projektem rozporzadzenia Europejski Akt o Wolnosci Mediéw (EMFA).

Grupa Ekspercka ds. edukacji medialnej (Media Literacy Expert Group - MLEG)

7.17 KRRIiT reprezentuje Polske w Grupie MLEG, ktdra jest ciatem doradczym Komisji Europejskiej.
Podstawowy cel dziatania Grupy to wymiana informacji miedzy Komisjg a painstwami cztonkowskimi
UE oraz przeglad najwazniejszych, unijnych dokonan i inicjatyw z zakresu edukacji medialnej.
Cztonkami Grupy sg instytucjonalni reprezentanci z panstw UE oraz przedstawiciele wyrdzniajgcych
sie organizacji pozarzadowych i srodowisk akademickich. Spotkania MLEG odbywajg sie dwa razy
w roku. W 2022 r. tematy podejmowane podczas spotkan MLEG dotyczyty m.in.:

* informacji Komisji Europejskiej na temat projektu wytycznych w sprawie sprawozdan panstw
cztonkowskich z realizacji edukacji medialnej;

* informacji EACEA (agencji wybranej przez KE do obstugi grantéw w ramach programu Kreatywna
Europa) na temat nowego obszaru grantowego dotyczgcego edukacji medialnej (pozyskanie tych
informacji postuzyto do sporzadzenia komunikatu na strone internetowg KRRIT oraz informacji
do krajowych partneréow KRRIT na temat mozliwosci ubiegania sie o granty unijne);

* wymiany doswiadczen w zakresie projektow z zakresu edukacji medialnej, ktére otrzymaty
wsparcie grantowe z pilotazu ,Media Literacy for All”;

* biezacych informacji na temat dziatania Europejskiego Obserwatorium Medidéw Cyfrowych
(EDMO).
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Grupa Robocza ds. audiowizualnych (Grupa AUDIO)

7.18 Grupa Robocza do spraw audiowizualnych przy Radzie (UE) zajmuje sie problematyka tresci
audiowizualnych, zaréwno w mediach, jak i na platformach cyfrowych. Przygotowuje dziatania
unijnych ministrow do spraw audiowizualnych. Zajmuje sie prawodawstwem, w tym zmianami
w dyrektywie o audiowizualnych ustugach medialnych oraz innymi projektami aktéw prawnych
dotyczacych sektora medialnego. Grupa wspiera program Kreatywna Europa w dziedzinie sektora
audiowizualnego. W pracach Grupy uczestniczg przedstawiciele Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa
Narodowego przy eksperckim wsparciu KRRiT. W 2022 r. Grupa zajmowata sie m.in. projektem
Europejskiego Aktu o Wolnosci Mediéw.

Rada Europy

Europejskie Obserwatorium Audiowizualne (European Audiovisual
Observatory - EAO)

7.19 Europejskie Obserwatorium Audiowizualne dziata od 30 lat w ramach struktur
organizacyjnych Rady Europy (status tzw. Partial Agreement). Specjalizuje sie w zbieraniu,
agregowaniu i analizie danych oraz informacji na temat rynku, przepiséw prawa i polityk publicznych
w sektorach telewizyjnym, VoD, wideo i filmowym. Pozyskane w ten sposdb informacje stuig
do zasilania ogdélnodostepnych baz danych oraz publikowane sg na stronie internetowej EAO
w formie raportow.

Cztonkami EAO jest 41 panistw oraz Unia Europejska reprezentowana przez Komisje Europejska.
Polska jest cztonkiem zatozycielem tej organizacji. KRRIT jest jedynym przedstawicielem Polski w tej
organizacji. Kazdy z cztonkdw Obserwatorium jest reprezentowany w jego organie zarzadzajgcym,
tzw. Radzie Wykonawcze]. Spotkania Rady Wykonawczej odbywajg sie dwa razy w roku (w kraju
sprawujgcym coroczng, rotacyjng prezydencje Obserwatorium i drugi raz w Strasburgu, gdzie
znajduje sie siedziba Rady Europy). Polska sprawowata w 2017 r. prezydencje, natomiast w 2022 r.
role te petnita Estonia. Celem spotkan Rady Wykonawczej jest m.in. przyjecie rocznych planéw
dziatania, sredniookresowych strategii oraz budzetu Obserwatorium.

Prowadzone przez EAO, publicznie dostepne bazy danych to:

* LUMIERE (lumiere.obs.co.int) — wykaz filméw dopuszczonych do wyswietlania w europejskich
kinach;

*  LUMIERE VoD (lumierevod.obs.coe.int) — wykaz utwordow europejskich (filméw i audycji
telewizyjnych) zasilajgcych katalogi VoD w Europie;

*  MAVISE (mavise.obs.coe.int) — wykaz europejskich programoéw telewizyjnych i ustug VoD
(w opracowaniu takze wykaz platform VSP) ze wskazaniem krajowej jurysdykcji terytorialnej
w rozumieniu dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych;

* |RIS MERLIN (merlin.obs.coe.int) — zbidr artykutéw dotyczacych prawa europejskiego i praw
krajowych oraz orzecznictwa z zakresu mediéw audiowizualnych i podmiotéw rynkowych
dziatajgcych w obszarze medidw;

* AVMSD (avmsd.obs.coe.int) — wykaz przepisdw transponujgcych dyrektywe audiowizualng
do praw krajowych w panstwach cztonkowskich UE.
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W 2022 r. Obserwatorium opracowato kilkanascie raportéw na temat rynkéw medialnych
i przepisow prawnych. Wsréd tych raportéw byly m.in. opracowania dotyczace sankcji natozonych
przez kraje europejskie na media rosyjskie i biatoruskie, podmiotowosci uzytkownikéw Internetu
w zwigzku z problemem dezinformacji, nowych podmiotéw w zakresie reklamy internetowej oraz
zagrozen zwigzanych z tego rodzaju reklamg, obowigzkéw dostawcéw VoD, ktdre dotyczg inwestycji
w utwory europejskie, sposobu zarzadzania mediami publicznymi w krajach europejskich i ich
niezaleznosci, wyzwan, ktére wynikajg ze wspétpracy organdéw regulacyjnych wtasciwych do spraw
mediow 78,

Komitet Zarzadzajacy ds. medidw i spoteczeristwa informacyjnego (CDMSI)

7.20 Komitet Zarzadzajgcy do spraw medidéw i spoteczenstwa informacyjnego zostat ustanowiony
przez Komitet Ministrdw Rady Europy, jako ciato doradcze, ktére m.in. wspiera prace Rady Europy
w dziedzinie medidw, spoteczenstwa informacyjnego i ochrony danych.

Pod zwierzchnictwem Komitetu Ministrow, CDMSI kieruje pracami Rady Europy w zakresie
wolnosci stowa, mediéw, zarzadzania Internetem i innych kwestii zwigzanych ze spoteczenstwem
informacyjnym oraz nadzoruje prace nad ochrong danych osobowych. CDMSI doradza Komitetowi
Ministrow oraz utatwia i promuje wspétprace miedzy panstwami cztonkowskimi Rady Europy poprzez
opracowywanie wspdlnych polityk, przeglad ich realizacji oraz wykonywanie innych powierzonych mu
zadan. W pracach Komitetu uczestniczg przedstawiciele Kancelarii Prezesa Rady Ministrow oraz KRRiT.

W roku sprawozdawczym Komitet Zarzgdzajgcy m.in. koordynowat prace nad przygotowaniem
nowych zalecen i wytycznych przez podlegajace mu grupy eksperckie:

* Komitet Ekspertdow do spraw Integralnosci Informacji Online (MSI-INF);

*  Komitet Ekspertow do spraw Zwiekszania Odpornosci Mediéw (MSI-RES);

* Komitet Ekspertdw do spraw pozwéw strategicznych przeciwko udziatowi spoteczenstwa
(MSI-SLP).

Komitet Zarzadzajacy do spraw medidow i spoteczeristwa informacyjnego m.in. badat stan
wdrazania:

* zalecenia CM/Rec(2016)4 Komitetu Ministréw dla panstw cztonkowskich w sprawie ochrony
dziennikarstwa i bezpieczenstwa dziennikarzy i innych podmiotéw medialnych;

* zalecenia CM/Rec(2018)2 Komitetu Ministrow dla panstw cztonkowskich w sprawie rdl
i obowigzkdw posrednikdw internetowych.

Przedmiotem debaty byta takze ewentualna rewizja Konwencji o Telewizji Ponadgranicznej,
funkcjonowanie programéw pomocowych Rady Europy, realizowanych np. na rzecz Ukrainy, Gruzji,
czy w regionie potudniowo-wschodniej Europy.

7.21 W 2022 r. Komitet Ekspertow ds. Integralnosci Informacji Online (MSI-INF), realizujgc zadania
powierzone przez Komitet Ministrow Rady Europy, rozpoczat prace nad projektem wytycznych
w sprawie przeciwdziatania rozprzestrzenianiu sie dezinformacji internetowe;j.

178 Raporty te dostepne s3 na stronie internetowej EOA https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/
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Organizacje branzowe

Europejska Platforma Organow Regulacyjnych (EPRA)

7.22 Europejska Platforma Organdéw Regulacyjnych dziata od 1995 r. Organizacja zrzesza organy
regulacyjne z 47 krajéow oraz statych obserwatoréw (przedstawiciele Komisji Europejskiej, Rady
Europy, Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego oraz Biura Przedstawiciela OBWE do spraw
Wolnosci Mediéw). Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji nalezy do cztonkéw zatozycieli.

EPRA organizuje wspotprace krajowych organdw regulacyjnych oraz wymiane pogladéw
i doswiadczen w zakresie praktyki regulacyjnej dotyczacej mediéw elektronicznych. Podczas dwdch
plenarnych spotkan w 2022 r. uczestnicy obrad omawiali zagadnienia dotyczace m.in.: ochrony
matoletnich w zwigzku z reklamga tzw. niezdrowej zywnosci i napojéw, dziatalnosci marketingowej
influencerow w mediach spotecznosciowych, dziatalnosci krajowych organéw regulacyjnych do spraw
mediéw w Srodowisku cyfrowym, regulacji zwigzanych z platformami udostepniania tresci (VSP),
edukacji medialnej i sztucznej inteligencji.

Forum WorldDAB

7.23 Miedzynarodowe forum WorldDAB powstato we wczesnych latach 90. ubiegtego wieku
w celu wspierania rozwoju naziemnej radiofonii cyfrowej. Poczatkowo dziatalnos¢ forum dotyczyta
wszystkich technicznych standarddw, a gdy standard DAB statf sie dominujacy w Europie, organizacja
zmienita profil i nazwe z WorldDRM na WorldDAB. Jest to organizacja non-profit, a jej cztonkami
sg przedstawiciele wszystkich interesariuszy z sektora radiowego: nadawcy, operatorzy techniczni,
producenci urzadzen i integratorzy systemdw, organy regulacyjne, instytucje administracji
panstwowych, placéwki naukowo-badawcze. Ostatnio, w zwigzku z dynamicznym rozwojem
funkcjonalnosci odbioru radia w samochodzie (tzw. automotive), do organizacji przystepuja
przedstawiciele przemystu motoryzacyjnego . Wedtug stanu z 16 listopada 2022 r. Forum zrzesza
112 cztonkdw z 35 krajow, a jego dziatalno$¢ finansowana jest gtéwnie ze sktadek cztonkowskich.

7.24 Dziatalnos¢ merytoryczna WorldDAB przede wszystkim koncentruje sie w pracach komitetéw
ekspertow:

* Technical Committee zajmuje sie przede wszystkim przeglagdem i aktualizacjg standardéw
technicznych DAB/DAB+ we wspdtpracy z EBU i ETSIYS;

* Spectrum and Network Implementation Committee zajmuje sie sprawami dostepnosci
widma czestotliwosci dla potrzeb DAB, a takze problemami budowy i eksploatacji sieci
nadawczych;

* Automotive Working Group grupa powotana do wspétpracy z przemystem samochodowym
w celu wypracowania optymalnych sposobéw implementacji radia cyfrowego DAB+
w samochodzie;

* Asia Pacific Committe koordynuje prace krajowych organizacji i instytucji z obszaru Azji,
Australii i Oceanii.

179 EBU - Europejska Unia Nadawcdw (European Broadcasting Union) ETSI - Europejski Instytut Norm Telekomunikacyjnych
(European Telecommunications Standards Institute)
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W ramach organizacji funkcjonuje nieformalna grupa ekspertéw pod nazwg Digital Marketing
Group, powotana w celu wymiany doswiadczen w zakresie promocji DAB+ i dziatann marketingowych.

Zgromadzenie Ogdlne WorldDAB’ 2022 odbyto sie 16 listopada w Londynie. Podczas obrad
dokonano oceny dotychczasowej dziatalnosci Forum. Przyjeto réowniez priorytetowe cele na
najblizsze trzy lata: popularyzacja dobrych praktyk w zakresie marketingu i stymulowanie wzrostu
sprzedazy odbiornikéw, innowacyjne rozwigzania w samochodach z DAB+ oraz pomoc krajom
Europy Wschodniej, Afryki i Azji w implementacji DAB+.

Druga cze$¢ konferencji pod nazwg WorldDAB Summit 2022, pod hastem 3xE, odbyfa sie
w listopadzie 2022 r. Te cze$¢ obrad poswiecono omdwieniu korzysci ekonomicznych, wynikajgcych
z implementacji DAB+ (economics), pozytywnemu wptywowi implementacji DAB+ na ochrone
srodowiska (environment) i mozliwosci standardu dla potrzeb powiadamiania alarmowego
(emergencies).
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VIIl. EDUKACJA MEDIALNA | RELACJE SPOLECZNE

Edukacja medialna - przyktady dziatan informacyjnych i edukacyjnych

8.1 Po nowelizacji w 2021 r. ustawy o radiofonii i telewizji, KRRIT otrzymata nowe obowigzki

odnoszace sie do edukacji medialnej

j 18, W celu realizacji tych zadan, KRRiT rozpoczeta cykl spotkan

z przedstawicielami réznych Srodowisk (instytucje publiczne, organizacje pozarzgdowe, Srodowiska

naukowe, media), poniewaz te Srodowiska w zakresie swoich kompetencji podejmujg dziatania

i wspierajg inicjatywy podnoszgce swiadomos¢ odbioru mediéw. Dla KRRIT waznym elementem tych

spotkan byto rozpoznanie powigzan miedzy réznymi podmiotami oraz ich zainspirowanie w celu

zwiekszania efektywnosci realizowanych przedsiewzie¢ i spotecznej promoc;ji:

Swiadomego i krytycznego korzystania z przekazéw medialnych;

rozumienia takich zjawisk, jak fake newsy, dezinformacja, algorytmizacja;

wiedzy o wptywie kapitatu na wydzwiek i pochodzenie informacji;

umiejetnosci poruszania sie w sSrodowisku internetowym, szczegdlnie na platformach

udostepnienia wideo, w tym:

— ochrona uzytkownikéw przed tresciami zagrazajacymi rozwojowi dzieci i mtodziezy, a takze
wptywajgcymi na fatszywy obraz swiata;

— znajomo$¢ narzedzi takich, jak oznakowanie przekazdw handlowych, system
kwalifikowania audycji przeznaczonych do odbioru w poszczegdlnych grupach wiekowych,
stosowanie kontroli rodzicielskie;j.

8.2 Wiedza wynikajaca z tych spotkan, w 2022 r. stata sie podstawa do zainicjowania przez
KRRIiT m.in. takich dziatan jak:

patronat honorowy dla Olimpiady wiedzy o mediach®® - inicjatywa realizowana przez
Uniwersytet Warszawski we wspétpracy z innymi uniwersytetami.

Olimpiada wiedzy o mediach to projekt skierowany do mtodziezy szkét ponadpodstawowych,
ktérego celem jest popularyzacja wiedzy o mediach, nauka Swiadomego odbioru
i wspotuczestnictwa w komunikacji spotecznej, doskonalenie umiejetnosci samodzielnego
dokonywania analiz i ocen dotyczacych przekazéw medialnych na podstawie posiadanych
informacji.

patronat dla VI edycji Konkursu #FakeHunter Challenge!®?, ktérego organizatorem
byta Polska Agencja Prasowa. Tematem przewodnim zesztorocznej edycji byta wojna
informacyjna, obejmujgca sfere polityczng, militarng, gospodarczg, dyplomatyczng oraz
energetyczng. Konkurs skierowany jest do ucznidow szkét podstawowych, srednich oraz
pozostatych internautdéw, ktdrzy sg Swiadomi zagrozen, jakie niesie ze sobg dezinformacja.
udziat w realizacji audycji Telewizji Polskiej z cyklu pt. Wielki Test. Media XXI wieku &,
KRRIiT byta pomystodawcy tej audycji, ktéra zostata wyemitowana w Programie 1 TVP,
31 sierpnia 2022 r. W pytaniach testowych, opracowanych przy udziale naukowcéw z réznych

180 por, art. 6 pkt 2 ust. 14 i ust. 3 pkt 5 u.r.t.

181 https://owm.edu.pl/

182 https://www.gov.pl/web/krrit/krrit-patronem-konkursu-fakehunter-challenge---wojna-informacyjna
183 https://www.gov.pl/web/krrit/wielki-test-media-xxi-wieku-rozstrzygniety
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osrodkéw 8, zwrécono szczegdlng uwage na zdolno$é weryfikowania informacji, odrézniania
ich od komentarzy, dezinformacje, sprawnos¢ korzystania z mediéw spotecznosciowych,
komunikatoréw internetowych, czy aplikacji. W kilku felietonach, ktére byty emitowane
miedzy rundami pytan, pokazano w jaki sposdb uzytkownik moze samodzielnie weryfikowac
informacje oraz co zrobié z dezinformacjg po jej zidentyfikowaniu.

* opracowanie katalogu publikacji poswieconych edukacji medialnej na stronie internetowe;j
KRRIT w zaktadce Edukacja medialna'®, gdzie zostaty umieszczone wydawnictwa naukowe
z lat 2015-2021, zaréwno artykuty jak i ksigzki poswiecone temu tematowi.

« wspieranie inicjatywy powstania pierwszego Centrum Edukacji Medialnej!®, ktére zostato
otworzone 7 pazdziernika 2022 r. Gospodarzem Centrum jest Polskie Radio Kielce.

* rozpoczecia realizacji przez TVP we wspdtpracy z KRRIT, osmioodcinkowego cyklu filmowego,
poswieconego edukacji medialnej.

8.3 0d 2013 r. KRRIiT prowadzi serwis internetowy, w ktérym prezentuje najistotniejsze informacje
i inicjatywy z zakresu edukacji medialnej, realizowane w kraju i na swiecie.

Dziatania podejmowane przez KRRIT zostaty przedstawione w opracowaniu pt. ,,Edukacja Medialna
w Polsce. Informacja Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji”. Opracowanie to stato sie podstawg do
sporzadzenia sprawozdania Krajowej Rady dla Komisji Europejskiej®.

Nagroda KRRiT im. dr. Pawta Stepki'%8

8.4 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, wspdlnie z Wydziatem Dziennikarstwa, Informacji
i Bibliologii oraz Wydziatem Nauk Politycznych i Studiéw Miedzynarodowych Uniwersytetu
Warszawskiego, powotata Kapitute Nagrody im. dr. Pawta Stepki. W okresie kadencji w latach
2016 -2022 Kapituta Nagrody pracowata pod przewodnictwem prof. dr. hab. Janusza Kaweckiego.
W 2022 r. Kapituta po raz jedenasty od ustanowienia Nagrody im. dr. Pawta Stepki wybrata laureatéw
w konkursie na najlepsza prace naukowg oraz wydawnictwo z dziedziny mediow elektronicznych.

Nagrody za najlepszg rozprawe doktorska z dziedziny medidw elektronicznych otrzymali:

* Ojciec dr Dariusz Drazek, CSsR za prace pt. ,Misja naziemnych telewizji katolickich w Polsce
po 1989 r. na przyktadzie Telewizji Trwam. Studium teologiczno-medialne.” - promotor
dr hab. Grzegorz tecicki, prof. UKSW.

W opinii autora naziemne, katolickie stacje telewizyjne sg waznymi no$nikami apostolskiej
i ewangelizacyjnej misji KoSciota, a zatem z tego wzgledu s3 tez niezbednym elementem systemu
medialnego Polski. Wypetniajgc zatozenia katolickiej nauki spotecznej, media te angazujg sie w sprawy
spoteczne.

184 W opracowaniu pytan uczestniczyli naukowcy: prof. Jedrzej Skrzypczak, Uniwersytet Adama Mickiewicza w Poznaniu,
dr hab. Anna Granat, Uniwersytet Marii Sktodowskiej-Curie w Lublinie, dr llona Dgbrowska, Uniwersytet Marii
Sktodowskiej - Curie w Lublinie), dr Klaudia Rosiriska, Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie.

185 https://www.gov.pl/web/krrit/polecane-publikacje

186 https://cempolska.pl/

187 Obowigzek sprawozdawczy wynika z art. 6 ust. 3 pkt 5 u.r.t.

188 Nagroda im. dr. Pawta Stepki zostata ustanowiona przez KRRIT jako wyraz pamieci o tragicznie zmartym 8 listopada 2010 .
dr. Pawle Stepce, wieloletnim pracowniku Biura KRRiT, naukowcu specjalizujgcym sie w dziedzinie mediow
elektronicznych, autorze licznych artykutéw i analiz poswieconych europejskiemu i polskiemu rynkowi medialnemu.
https://www.gov.pl/web/krrit/dr-pawel-stepka
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* dr Katarzyna Kopec¢-Ziemczyk za prace pt. ,Polaryzacja mediow w Polsce. Analiza zawartosci
,Wiadomosci” TVP i ,Faktow” TVN w okresie kampanii samorzgdowej w 2018 roku.” —
promotor dr hab. Michat Gtowacki, prof. UW.

Problematyka pracy przede wszystkim jest zwigzana z omdéwieniem czynnikéw, ktére wptywajg na
zachowania wyborcze Polakéw w okresie kampanii na poziomie samorzagdowym, a w tym m.in. z rolg
telewizyjnych nadawcéw ogdlnopolskich.

8.5 Nagrode za najlepsze wydawnictwo naukowe i popularnonaukowe z dziedziny medidw
elektronicznych otrzymata dr Katarzyna Kaminska-Korolczuk, autorka pracy pt. ,Polityka i media
a kryzys zaufania. Polityka informacyjna mocarstw w czasie zagroZzenia”. Prace opublikowato
Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego.

Jest to obszerne studium wiedzy o zaleznosciach miedzy polityka, mediami i odbiorcami w zakresie
przeptywu informacji. Autorka skupia sie na zmianach, ktére zachodzg pod wptywem zagrozen
w polityce informacyjnej w réznych systemach politycznych. Bezposrednim powodem analizy byt
wybuch pandemii COVID-19.

8.6 Kapituta Nagrody im. dr. Pawta Stepki postanowita w sposdb odrebny podkresli¢ fakt wydania
w Polsce pierwszego podrecznika o edukacji medialnej, przeznaczonego dla uczniéw starszych klas
szkdt podstawowych i klas ze szkét ponadpodstawowych.

Honorowe wyrdznienie zostato przyznane autorom i wydawcy podrecznika pt. ,Zrozumie¢ media”.
Jest to praca zbiorowa pod redakcjg Katarzyny Cegielskiej. Wydawcg jest Wyzsza Szkota Kultury
Spotecznej i Medialnej w Toruniu, a obecnie Akademia Kultury Spotecznej i Medialnej. Ta cenna
propozycja wydawnicza pozwala na ksztattowanie praktycznych umiejetnosci, postaw i kompetencji
w zakresie korzystania z oferty programowej réznych medidéw. Z tego wzgledu jest to wazna i potrzebna
pomoc z zakresu edukacji medialnej. Przyznajac honorowe wyrdznienie, Kapituta Nagrody docenita
merytoryczng wartos¢ podrecznika oraz jego walory edukacyjne, ktdre zostaty zweryfikowane w czasie
cyklu warsztatdow dziennikarskich, organizowanych dla ucznidw przez Akademie Kultury Spotecznej
i Medialnej w Toruniu.

Nagrody i patronaty

8.7 W Konkursie Artystycznych Form Radiowych ,Grand PiK 2022”, organizowanym przez
Regionalng Rozgtosnie Polskiego Radia w Bydgoszczy - Polskie Radio Pomorza i Kujaw, KRRIiT
ufundowata nagrody specjalne: Grand PiK 2022 oraz Akademicki Grand PiK 2022.

* Laureatem Nagrody Specjalnej KRRIT - Grand PiK - zostat Michat Stobodzian z Polskiego Radia
PiK za reportaz pt. ,Mamo, to nie twoja wina.” czyli wielowagtkowg prébe spojrzenia na wojne
na Ukrainie.

* Akademicki Grand PiK otrzymaty: Klaudia Lesniak, Aleksandra Malatyriska, Maja Maranda,
Agata Nalepa, Julia Niewola, Sara Sikora z Katedry Dziennikarstwa Uniwersytetu tédzkiego,
autorki reportazu pt. ,Na pefnym morzu” jako udang realizacje stuchowiska kryminalnego
w stylu Agaty Christie.

8.8 Festiwal Polskiego Radia i Telewizji Polskiej ,Dwa Teatry” to coroczny, wazny przeglad
i podsumowanie dokonan dwdéch wielkich scen — Teatru Telewizji Polskiej i Teatru Polskiego Radia.
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Wielkg Nagrodg ,Dwa Teatry” Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wspiera i promuje najbardziej
wartosciowe produkcje teatralne mediéw publicznych.

Podczas 21. Festiwalu ,,Dwa Teatry” za wybitne osiggniecia artystyczne w Teatrze Polskiego Radia
i Teatrze Telewizji, ufundowang przez KRRiT, Wielkg Nagrode Festiwalu ,Dwa Teatry - Zamos¢ 2022”
otrzymali Magdalena Zawadzka i Andrzej Mastalerz.

8.9 0d 2015 roku w ramach Festiwalu ,Dwa Teatry”, KRRiT wrecza Nagrode im. Ireny i Tadeusza
Byrskich, matzenstwa artystow, ktérzy po 1945 r. wspélnie kierowali kilkoma scenami polskimi
m.in. w Kielcach i Gorzowie Wielkopolskim. Do konkursu przystepujg spektakle zgtaszane przez
rozgtosnie regionalne Polskiego Radia.

W 2022 r. ufundowanej po raz ésmy Nagrody im. Tadeusza i Ireny Byrskich, laureatami za
spektakl wykorzystujgcy potencjat miejscowego srodowiska artystycznego, zostali twdrcy stuchowiska
pt. ,Brama” z Polskiego Radia Olsztyn:

¢ Robert Wasilewski — autor tekstu;
* Romuald Wicza-Pokojski — rezyser;
* Andrzej Brzoska i Pawet Aksiuto — realizatorzy akustyczni.

8.10 Po raz dziesigty KRRIiT ufundowata nagrody dla wyrdzniajacych sie debiutéw sezonu
w stuchowiskach zrealizowanych przez Teatr Polskiego Radia. Laureaci otrzymali wyrdznienia
wreczone przez Cztonka KRRIT Marzene Paczuska-Tetnik.

* Arete 2022" dla najlepszej debiutujgcej aktorki otrzymata Maria Ktusek;

* ,Arete 2022” dla najlepszego debiutujgcego aktora otrzymat Wojciech Melzer;

* ,Don Kichot 2022” za najlepszy debiut rezyserski otrzymat Rafat Zawierucha;

o, Talanton 2022” za najlepszy debiut dramaturgiczny otrzymata Anna Szamotuta;
* ,Amadeusz 2022” za najlepszy debiut kompozytorski otrzymat Marcin Nierubiec.

8.11 KRRIT po raz pigty uhonorowata twérce najlepszego projektu filmowego prezentowanego
w sesji finatowej konkursu Pitching Forum, ktéry odbywat sie w ramach 14. Miedzynarodowego
Festiwalu Niepokorni Nieztomni Wykleci. Festiwal organizuje Stowarzyszenie Scena Kultury i Miasto
Gdynia. Nagroda ufundowana przez Krajowa Rade w konkursie Pitching Forum jest wyrazem wsparcia
dla tworcow filmowych. Celem nagrody jest doprowadzenie do realizacji wartosciowych projektéw,
ktére moga wypetni¢ misyjng role odkrywania i upowszechniania prawdy o historii Polski.

* Nagrode Specjalng, ufundowang przez KRRiT, otrzymata Aleksandra Fudala-Baranska autorka
projektu filmowego pt. ,Kilof zamiast karabinu”.

Dokument jest wstrzgsajgcg opowiescig o 200 tysigcach mtodych Zotnierzy-gérnikéw, ktérzy
w latach 1949-1953 z racji swojego pochodzenia, niepewnego politycznie, odbywali przymusowsa,
zastepcza stuzbe wojskowa w kopalniach wegla kamiennego i rud uranu. Byta to mtodziez wywodzaca
sie z przedwojennej inteligencji, ziemianstwa, harcerze, zotnierze Armii Krajowej. Wielu z nich
przyptacito niewolniczg prace zyciem lub zdrowiem. Nadzér nad nimi sprawowali nie tylko gdrniczy
sztygarzy, ale i funkcjonariusze NKWD w polskich mundurach.

8.12 Uczestniczaca w pracach jury Festiwalu Niepokorni Nieztomni Wykleci Cztonek KRRiT
w kadencji 2016 -2022 Elzbieta Wiectawska-Sauk po raz czwarty ufundowata nagrode prywatna.
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Nagrode te otrzymali autorzy projektu filmowego pt. ,,Wymazane”: Allan Ignaczak i Igor Mertyna.
Jest to projekt filmu o 50. tysiecznym marszu gtodowym tddzkich kobiet, ktéry zostat zorganizowany
30 lipca 1981 r. Interesujgcym watkiem jest m.in. historia szykan w latach 1981-1984 ze strony stuzb
pomocy spotecznej w stosunku do kobiet - uczestniczek marszu. Jeszcze do 2015 r. sprawcy petnili
wazne funkcje w systemie pieczy zastepczej w tédzkim samorzadzie.

8.13 KRRIiT przyznata nagrode na XXXVII Miedzynarodowym Katolickim Festiwalu Filméw
i Multimediéw , KSF Niepokalana 2022”, organizowanym przez Katolickie Stowarzyszenie Filmowe
im. Sw. Maksymiliana Marii Kolbego.

* Laureatem Nagrody zostat Sebastian Czech za film pt. ,,Rezurekcja”.

Dokument rejestruje obchody Triduum Paschalnego w matej, ubogiej wiosce - Stoboda Raszkéw
na Naddniestrzu, zamieszkatej od XVIII wieku w wiekszosci (ponad 80 %) przez Polakéw. W latach
70. XX wieku, wbrew decyzji komunistycznych wtadz, mieszkancy wioski, katolicy, wybudowali kosciot.

8.14 Po raz 6smy w ramach konkursu pod hastem ,,To nas dotyczy”, organizowanego dla telewizji
lokalnych przez Polska Izbe Komunikacji Elektronicznej, wreczone zostaty nagrody , Krysztatowego
Ekranu” dla nadawcéw lokalnych telewizji kablowych, ktérych programy poruszajg tematy wazne dla
miejscowych spotecznosci oraz promujg dany region. Konkurs jest jedynym takim wydarzeniem dla
srodowiska koncesjonowanych nadawcéw lokalnych. KRRIT przyznaje nagrody w kategorii ,,Moja Mata
Ojczyzna - jestem stgd”.

Laureatami konkursu zostali:

* Telewizja PROART z Ostrowa Wielkopolskiego za film Hanny Olejnik pt. , Ostrowski czas
Komedy”;

* Telewizja WTK z Poznania za film Krzysztofa Czuby pt. , Serce dzwonu znikto spod Fary”;

* Telewizja ASTA z Pity za film Pauliny Michatek-Komorowskiej pt. , Wielkopolska, wielka historia,
wielka przygoda”.

8.15 Przyznawana co roku Nagroda Grand Prix KRRiT w Ogdlnopolskim Konkursie Twérczosci
Radiowej w dziedzinie reportazu i dokumentu ma na celu wspieranie publicznej radiofonii. KRRiT
nagradza reportaze lub dokumenty Polskiego Radia i Rozgto$ni Regionalnych Polskiego Radia, ktére
wyrdzniajg sie tematem, jakoscig i walorami dramaturgicznymi oraz sg realizowane ze Srodkéw
pochodzacych z abonamentu.

Laureatkami Konkursu, podczas ktérego przyznano dwie rownorzedne nagrody Grand Prix zostaty:

* Magdalena Grydniewska z Polskiego Radia Lublin za reportaz pt. ,,Anna Paniszewa".
Jest to przejmujgca opowiesc o nauczycielce z polskiej szkoty w Brzesciu, ktdra za prowadzenie
lekcji o Zotnierzach Wykletych trafita do biatoruskiego wiezienia. Pomimo doznawanych
represji kontynuowata swojg misje edukacyjng, wzmacniajgc ducha wspoétwiezniéw. W koncu
biatoruski rezim pozbyt sie jej, deportujgc do Polski.

* Joannie Sikorze z Polskiego Radia Biatystok za reportaz pt. ,Tola”, ktéry przedstawia
dramatyczne, powojenne losy Franciszki Ramotowskiej, zotnierza Armii Krajowej, wielkiej
mitosci Zbigniewa Herberta. Bardzo osobiste wspomnienia bohaterki opowiadajacej
o doznanych przesladowaniach, torturach i nieodwracalnym okaleczeniu przez zbrodniarzy
z NKWD oraz o nekaniu przez lata przez funkcjonariuszy UB, stajg sie glosem przesladowanego
po wojnie pokolenia.
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Jury przyznato réwniez dwie réwnorzedne nagrody specjalne dla:

* Macieja Jastrzebskiego z Informacyjnej Agencji Radiowe] Polskiego Radia za audycje pt.
,Historia ktamstw krwiqg haftowana”. Jest to wnikliwy dokument o zbrodniach stalinowskich
poczawszy od 17 wrzesnia 1939 r. przez mord w Katyniu, po deportacje w gtgb Rosji
i zbrodnie w czasie obtawy augustowskiej.

* Jakuba Tarki z Programu | Polskiego Radia za reportaz pt. ,Prawda za podwdjnym murem”,
ktéry odkrywa nieznang historie o skazanym na zapomnienie niemieckim obozie
koncentracyjnym dla dzieci w todzi.

Przyznane réwniez zostato honorowe wyrdznienie dla Adama Bogoryja Zakrzewskiego ze Studia
Reportazu i Dokumentu Polskiego Radia za reportaz pt. ,Krolowa tapéwek”.

8.16 Podczas 29. Seminarium Reklamy, organizowanego przez Polskie Radio Lublin w Kazimierzu
Dolnym, zostaty wreczone Nagrody Przewodniczgcego KRRIT dla najlepszych reklam prezentowanych
w rozgtosniach regionalnych Polskiego Radia w kategorii:

»Reklama najlepiej realizujgca zasady ochrony odbiorcy” - nagrode wreczono Polskiemu Radiu
Zachéd za reklame pt. ,,Na wnuczka”;

* ,Najlepsza autopromocja kultury i edukacji w publicznej radiofonii” — nagrody wreczono Radiu
Biatystok za reklame pt. "Ferie dla kazdego” i Radiu Gdansk za autopromocije pt. ,Kulturalny
weekend”.

Patronaty honorowe Przewodniczgcego KRRiT

8.17 Przewodniczacy KRRiT udzielat honorowych patronatéw konkursom, konferencjom i innym
specjalnym wydarzeniom m.in. organizowanym przez wyzsze uczelnie, spétki publicznej radiofonii
i telewizji, organizacje zrzeszajgce przedsiebiorcow, wydawnictwa, fundacje. Patronaty
Przewodniczacego KRRIT udzielane s w zwigzku z aktywnoscig tych organizacji w obszarze ustug
audiowizualnych. Uzyskanie patronatu dla mediéw publicznych wigze sie z ich dziataniami w zakresie
wypetniania misji.

Honorowy patronat Przewodniczgcego KRRiT uzyskali organizatorzy nastepujacych wydarzen:

* Olimpiada Wiedzy o Mediach - Wydziat Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii Uniwersytetu
Warszawskiego;

* FORTEL 11. Ogdlnopolskie Forum Operatoréow Telekomunikacyjnych - Fundacja PROTELKO;

* Detektor — konkurs fact-checkingowy - Uniwersytet Gdanski;

* Konferencja Nadawcéw Publicznych "Media w czasie pandemii COVID-19" - Zwigzek
Pracodawcéw Mediéw Publicznych;

*  Konkurs Reportazu Grand PiK 2022 - Polskie Radio Pomorza i Kujaw;

*  Wiosenna Konferencja Szkoleniowa Zwigzku Telewizji Kablowych w Polsce Izba Gospodarcza -
Zwigzek Telewizji Kablowych w Polsce Izba Gospodarcza;

* |l Wirtualny Kongres Przedsiebiorcow Telekomunikacyjnych: KIKE, INET GROUP, MEDIAKOM;

* Ogodlnopolska Konferencja Operatorow Komunikacji Elektronicznej PIKE 2022 - Polska Izba
Komunikacji Elektronicznej;

*  Forum Telewizji Lokalnych i konkurs "To nas dotyczy" - Fundacja PIKSEL;

* XXl Festiwal ,Dwa Teatry - Zamosc¢ 2022” — Telewizja Polska SA ;
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*  XXXVII Miedzynarodowy Katolicki Festiwal Filméw i Multimediéw ,, KSF Niepokalana 2022” -
Katolickie Stowarzyszenie Filmowe;

*  Ogodlnopolski Konkurs Reportazystéw "Melchiory” - Polskie Radio SA;

*  XlJubileuszowe Niezalezne Forum Operatoréw Kablowych MEDIA - FORUM 2022;

* 49. Miedzynarodowa Konferencja i Wystawa PIKE;

* Konferencja KIKE 2022 — Krajowa Izba Komunikacji Ethernetowej;

* Targi Elektrotechnika i Wystawa Teletechnika — Polska Izba Radiodyfuzji Cyfrowe;j.
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IX. PROJEKT TELEMETRIA POLSKA | PROGRAM BADAN
STATYSTYCZNYCH STATYSTYKI PUBLICZNE)J

Badania mediow

9.1 Badania ogladalnosci i stuchalnosci majg podstawowe znaczenie dla rynku audiowizualnego
z uwagi na fakt, iz rzetelno$¢ pomiaréw w tym zakresie decyduje o skutecznosci, a przede wszystkim
wiarygodnosci komunikacji reklamowej. Bez pomiardéw uznawanych przez catg branze mediowg, trudno
jest planowag, rozliczaé, weryfikowac jakgkolwiek komunikacje marketingowg, czy reklamowa w stacjach
telewizyjnych i radiowych. Marketerzy dysponujg budzetami mediowymi. Do realizacji przyjetych przez
nich strategii zaspokajania potrzeb klientéw, ale tez do optymalizacji wydatkdow marketingowych
i w konsekwencji maksymalizacji osigganych zyskéw, potrzebujg oni wiarygodnych danych, ktére moze
im zapewni¢ tzw. standard badan mediowych, inaczej waluta rynkowa. Jednolity, wspdlny dla catego
rynku i uznawany przez rynek pomiar mediéw ma wiec istotne znaczenie w rozliczeniach miedzy jego
uczestnikami — nadawcami, domami mediowymi i reklamodawcami. Uzywanie tych samych miar
i wskaznikdw, pozwala na poréwnywanie dziatan poszczegdlnych uczestnikow rynku reklamowego.
Standard badan mediowych petni zatem role porzgdkujgca, obiektywnie wyceniajgcg wartos¢ rynkowa
poszczegblnych medidw i dziatan reklamowych poszczegdlnych uczestnikow rynkowej rywalizaciji.

Zmiany technologiczne, ktdore nastgpity w ciggu ostatnich dwudziestu lat, wymusity potrzebe
stworzenia crossmediowego, jednozrédiowego i efektywnego pomiaru dotarcia oferty programowe;j
i reklamowej do odbiorcéw. Brak jednolitego standardu badan crossmediowych, akceptowanego przez
wszystkich uczestnikdéw rynku, zacheca reklamodawcéw do ograniczania budzetéw reklamowych na
media tradycyjne i lokowania ich w innych, lepiej zmierzonych kanatach komunikacji marketingowe;.

Projekt Telemetria Polska - realizacja zadan projektowych

9.2 Jednym z zadan ustawowych KRRiT jest organizowanie badan tresci i odbioru programéw
radiowych i telewizyjnych . Stanowito to podstawe do uruchomienia w 2018 r. prac projektowych
pod nazwg Telemetria Polska. Nastepnie, ze wzgledu na rozszerzenie zakresu zagadnien,
zidentyfikowanych w trakcie tych prac, powstat Program Telemetria Polska.

9.3 Whnioski sformutowane podczas realizacji prowadzonych badan, stanowity uzasadnienie do
powotania z dniem 31 grudnia 2020 r. Krajowego Instytutu Mediow (KIM).

W drugim roku dziatalnosci Krajowy Instytut Mediéw realizowat ponizsze zadania z obszaru badania
tresci i odbioru mediéw.

* Badanie Zatozycielskie;

* projekt DVB-T2/HEVC, sprawdzajgcy gotowos$¢ gospodarstw domowych na nowy standard
telewizji naziemnej;

* budowa jednozrédtowego panelu pasywnego;

* badanie stuchalnosci radia metodg wywiadéw elektronicznych DAR%;

189 por. art.6 ust.2 pkt 5 u.r.t.
190 DAR - (ang.) Day After Recall - metoda badawcza polegajgca na prowadzeniu wywiadu, w ktérym zadawane pytania
dotyczg faktow i zdarzen z dnia poprzedniego.
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9.4 Badanie Zatozycielskie jest najwiekszym i najbardziej kompleksowym badaniem poswieconym
konsumpcji medidow w Polsce. Jest badaniem ciggtym spetniajgcym zatozenia tzw. , ztotego standardu”

191 majacym forme ciggtego, jednozrodtowego pomiaru

pomiaru medidw elektronicznych w Polsce
populacyjnego. Badanie realizowane byto metody wywiadéw bezposrednich wspomaganych
komputerowo - metoda F2F %2 CAPI!%/TAPI®* w potagczeniu z metodg wywiaddéw telefonicznych

CATI™,

W 2022 r. wielkos¢ badania zostata ustalona na minimum 30 tys. wywiaddéw indywidualnych.
Badanie prowadzone byto czesciowo wtasng siecig ankieterska KIM, a cze$ciowo przez wykonawcow
zakontraktowanych przez Instytut. W wyniku realizacji zadania przeprowadzono 20.154 wywiady
z gospodarstwami domowymi, co dato 45.197 zrealizowanych wywiaddéw indywidualnych, z czego
3.454 wywiady zostaty poddane kontroli terenowej. Wyniki badania za pierwsze poétrocze 2022 r.
oraz wczesniejsze okresy dostepne sg na stronie Krajowego Instytutu Medidow '°®. Wyniki badania
przeprowadzonego w drugim poétroczu 2022 r. opublikowane zostaty w kwietniu 2023 r. Niektére
wyniki Badania Zatozycielskiego zostaty wykorzystane w drugim dokumencie KRRiT, w Informacji
o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2022 roku.

9.5 W ramach budowy jednozrédtowego panelu pasywnego stuzgcego pomiarom poziomu
konsumpcji medidow, w 2022 r. Krajowy Instytut Medidw przeprowadzit ostatnie prace badawcze
we wspotpracy z Instytutem tacznosci - PIB na panelu eksperymentalnym. KIM przejat panel
eksperymentalny w celu weryfikacji jego przydatnosci jako panelu produkcyjnego, prowadzit prace nad
zakontraktowaniem wykonawcy na wykonanie dedykowanego dla KIM systemu telemetrycznego,
prowadzit prace nad budowg panelu finansowanego srodkami przekazanymi przez KRRiT, a takze
w ramach posiadanych funduszy wtasnych, zbudowat jednozrédtowy pasywny panel 3 tys. panelistow.

9.6 W ramach prac badawczo-rozwojowych prowadzonych wspdlnie z Instytutem tacznosci - PIB
wykonane zostato szesciomiesieczne badanie ,,wykruszalnosci” naturalnej panelu. Z badania powstat
raport, ktéory byt ostatnim raportem w pracach badawczo-rozwojowych rozpoczetych przez KRRiT
w 2019 r. Elementem konczacym prace byto przejecie przez Krajowy Instytut Medidw panelu
eksperymentalnego.

9.7 W ramach prac nad budowa panelu finansowanego umowg z KRRiT, Instytut opracowat
program lojalnosciowy, ktéry stosowany jest w panelu jednozrédtowym, opracowat proces rekrutacji
do panelu wraz z narzedziem do rekrutacji oraz opracowat nowy regulamin panelu i wzér umowy
z panelistg. Zespot Instytutu stworzyt réwniez opisy proceséw aktywizacji, serwisowania i windykacji
panelistow, a takze proces zarzgdzania danymi osobowymi panelistow.

9.8 W ramach budowy jednozrédtowego panelu pasywnego, Instytut zlecit budowe panelu
wykonawcy zewnetrznemu, ktéry w terminie do 25 pazdziernika 2022 r. zrekrutowat 3 tys. panelistéw.

191 Robocza specyfikacja biznesowo-funkcjonalna ,,ztotego standardu” pomiaru mediéw elektronicznych opublikowana
w marcu 2020 .

192 F2F - (ang.) Face to Face - wywiady bezposrednie twarzg w twarz.

193 CAPI - (ang.) Computer-Assisted Personal Interviews - wspomagane komputerowo wywiady bezposrednie.

194 TAPI - (ang.) Tablet-Assisted Personal Interviews - wspomagane tabletem wywiady bezposrednie.

195 CATI - (ang.) Computer-Assisted Telephone Interviewing - badanie realizowane metodg wywiadow telefonicznych.

1% por. https://kim.gov.pl/wyniki-badan/
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Utrzymanie panelu przez wykonawce zostato zaplanowane do korica maja 2023 r., po czym planowane
jest przejecie utrzymania panelistéw przez Krajowy Instytut Mediow.

9.9 Rozpoczety w lipcu 2021 r. monitoring gotowosci gospodarstw domowych na nowy standard
nadawania telewizji naziemnej DVB-T2/HEVC byt kontynuowany w 2022 r. i trwat do korca
lipca. Monitoring obejmowat stan $wiadomosci spotecznej na temat planowanych przefaczen,
przygotowanie na odbidr telewizji w nowym standardzie, za$ w gospodarstwach, ktére do momentu
badania nie podjety zadnych krokéw w zwigzku ze zmiang standardu zadawano pytania o ich plany.

Poziom gotowosci na nowy standard sukcesywnie rést z poziomu 50% we wrzesniu 2021 r. do 75%
w lipcu 2022 r. Pierwszy istotny wzrost wskaznika gotowosci odnotowano na przetomie listopada
i grudnia 2021 r. Wzrost ten miat zwigzek ze startem wyprzedazy sprzetu rtv, w tym oferty ,Black
Friday”. Kolejna znaczaca zmiana w monitorowanej gotowosci na standard DVB-T2/HEVC nastapita
po marcu 2022 r. wraz ze startem szeroko zakrojonej kampanii informacyjnej. Od maja 2022 r. tempo
wzrostu gotowosci pozostawato bez zmian. W ostatnim miesigcu monitoringu (lipiec 2022 r.) liczba
gospodarstw niedostosowanych spadta do 0,99 min z 1,11 min (czerwiec 2022 r.).

Wskaznik dostosowania gospodarstw domowych, odbierajgcych wytgcznie sygnat Naziemnej
Telewizji Cyfrowej (NTC), do zmiany standardu nadawania byt monitorowany w catej Polsce. Analiza
sytuacji w obszarach, objetych kolejnymi etapami przetgczen, pokazata, ze w kazdym z obszaréw
nastepowat sukcesywny wzrost dostosowania gospodarstw do nowego standardu, choé proces
dostosowawczy przebiegat w poszczegdlnych obszarach w réznym tempie. W obszarach objetych
odpowiednio trzecim i czwartym etapem przetgczen zmiany nastepowaty najwolniej. Po lipcu 2022 r.,
najlepiej dostosowane do nowego standardu byty gospodarstwa z pierwszych dwdch obszaréw
przetgczen (odpowiednio przetgczenia 28 marca oraz 25 kwietnia), ktére w procesie zmiany byty
najdtuzej. Ich poziom przygotowania wynidst odpowiednio 77% i 78% gospodarstw NTC. Wskaznik
gotowosci w obszarach objetych trzecim i czwartym etapem przetgczen (odpowiednio przetgczenia

23 maja i 27 czerwca) byt relatywnie nizszy i po lipcu wynidst 74% %,

Nalezy wskazaé, ze w 2022 roku KIM zostat objety kontrolg NIK. Po kontroli zostat wdrozony proces
naprawczy.

9.10 W ramach realizowanych zadan w 2022 r. Krajowy Instytut Mediéw wykonat takze
deklaratywne badanie stuchalnosci stacji radiowych metodg wywiaddéw telefonicznych DAR, w trakcie
ktorego przeprowadzono 139.390 wywiadow.

Celem badania byto pogtebienie wiedzy na temat konsumentéw tresci audio, ze szczegdlnym
uwzglednieniem radia, pozwalajgca ksztattowac oferte programowa, budowaé misyjnos¢ oraz
planowad dziatania reklamowe. Badanie wykonane zostato z zastosowaniem metody wywiadow
telefonicznych CATI*® na prébie generowanej losowo RDD 1%,

197 W pazdzierniku 2022 r. na stronie kim.gov.pl zostat opublikowany raport zamkniecia, podsumowujacy projekt
DVB-T2/HEVC.

198 Por. przypis nr 194.
199 RDD - (ang.) Random Digit Dialing - losowa metoda wyboru 0séb do wywiadéw telefonicznych.
Badanie kontynuowane bedzie do korica maja 2023 roku. Dalsza decyzja o kontynuacji podjeta zostanie w 2023 r.
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Program badan statystycznych statystyki publicznej - badanie odbioru sygnatu
stacji telewizyjnych na podstawie $ciezki zwrotnej2%

9.11 Przewodniczacy KRRiT w 2021 r. podjat dziatania w zakresie przygotowania procesu
legislacyjnego oraz wdrozenia wymienionego badania. Ustawa o statystyce publicznej umozliwia
Przewodniczgcemu KRRIiT, jako organowi administracji panstwowej, prowadzenie badan
statystycznych w obszarze rynku medidéw w oparciu o narzedzia statystyki publicznej.

Od grudnia 2021 r. toczyt sie proces przygotowania projektu badania w ramach procesu
legislacyjnego Programu badan statystycznych statystyki publicznej (Pbssp) na 2023 r. prowadzonego
przez GUS i Rade Statystyki. W grudniu 2021 r. Rada Statystyki gtosami 14 za i 1 wstrzymujgcym sie,
uznajac projekt za wazny, podjeta decyzje o wpisaniu projektu do Pbssp w 2023 r. Proces legislacyjny
zakonczyt sie publikacjag w Dzienniku Ustaw z 29 listopada 2022 r. rozporzadzenia Rady Ministréw
z 7 pazdziernika 2022 r. w sprawie ustalenia ,Programu badan statystycznych statystyki publicznej
na rok 2023”201,

9.12 Biorgc pod uwage zakres i zrédto danych jest to badanie nowatorskie na skale europejska.
Poza pozyskaniem nowoczesnych informacji dotyczacych medidw telewizyjnych, wspierajgcych
realizacje zadan ustawowych regulatora, celem badania jest dostarczenie publicznie dostepnych
informacji na temat odbioru sygnatu stacji telewizyjnych w Polsce na podstawie sciezki zwrotnej
wszystkim sektorom gospodarki zwigzanym z obszarem telewizji, srodowiskom naukowym,
administracji krajowej i samorzadowej oraz innym zainteresowanym. Pojawienie sie publicznie
dostepnych, zgodnych z zasadami statystyki publicznej, wynikéw wiarygodnych badan statystycznych
to impuls rozwojowy, otwierajgcy nowe mozliwosci kompleksowej analizy zjawisk mediowych
i spotecznych oraz poszerzajacy wiedze o rynku ustug telewizyjnych.

200 RPD — (ang.) Return Path Data - panel oparty na dekoderach telewizyjnych, ktére posiadajg tzw. $ciezke zwrotng
201 Badanie odbioru sygnatu stacji telewizyjnych w Polsce na podstawie $ciezki zwrotnej (Return Path Data).”
w rozporzadzeniu Rady Ministrow zostato zarejestrowane pod numerem 1.43.19.
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ZAtACZNIKI

Zatacznik nr 1. Wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na
rozpowszechnianie programu radiowego lub telewizyjnego w sposdb
rozsiewczy naziemny, prowadzonych w zwigzku z ogtoszeniami
Przewodniczacego KRRIiT, rozstrzygnietych uchwatg lub zakonczonych
wydaniem decyzji w 2022 r.

Lokalizacja stacji nadawczej

Lp. Sposéb rozstrzygniecia
P czestotliwosé P ygnig

Uchwata o udzieleniu koncesji spotce

1. | Biata Podlaska, f=95,8 MHz . -
International Communication Sp. z o.0.

Uchwata” o rozszerzeniu koncesji Prowincji
2. | Istebna, f=101,7 MHz Warszawskiej Zgromadzenia Najswietszego
Odkupiciela (Redemptorysci)

Kielce, f=100,8 MHz Decyzja o udzieleniu koncesji spotce
Ostrowiec Swietokrzyski, f=100,9 MHz Radio Rekord FM S.A.

Uchwata o udzieleniu koncesji spotce

4. | Kielce, £=30,5 MHz Agencja Radiowo-Telewizyjna "FAMA" Sp. z o0.0.

Uchwata o udzieleniu koncesji spotce

5. | Krakéw, f=100,5 MH
rakow, ’ g Agencja Radiowo-Telewizyjna "FAMA" Sp. z 0.0.

Uchwata o udzieleniu koncesji

6. | Lublin, f=92,9 MH
ublin, 1=32, z p. Marcinowi Marcowi

Decyzja o rozszerzenie koncesji spotce

7. | Odolandw, £=94,9 MHz Gosciniec Wrzesinski Sp. z o.0.

Uchwata o udzieleniu koncesji

8. | Putawy, f=105,8 MHz p. Mariuszowi Kaszubskiemu

Decyzja o udzieleniu koncesji spotce

9. | Sandomierz, f=99,7 MHz Radio Rekord EM S.A.

Decyzja o udzieleniu koncesji spétce

10. | Stalowa Wola, f=105,0 MHz . ..
International Communication Sp. z 0.0.

Decyzja o udzieleniu koncesji spétce

11. | Tarnobrzeg, f=99,1 MHz Eurozet Radio Sp. 2 0.0.

Uchwata® o rozszerzeniu koncesji Prowingji
12. | Tarnowskie Gory, f= 100,0 MHz Warszawskiej Zgromadzenia Najswietszego
Odkupiciela (Redemptorysci)

*decyzja wydana w 2023 r.
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Zatacznik nr 2. Wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na kolejny okres

(rozpowszechnianie naziemne i satelitarne)

Lp. Data decyzji Nr koncesji Nazwa nadawcy (nazwa programu)

1. 2022-01-03 514/K/2022-R Multimedia Sp. z 0.0. (RMF MAXXX — Pita)
2. 2022-01-18 515/K/2022-R Radio ESKA S.A. (ESKA Warszawa)

3. 2022-01-18 516/K/2022-R Radio ESKA S.A. (ESKA Kielce)

4. 2022-01-20 517/K/2022-R Radio ELKA Sp. z 0.0. (Radio ELKA)

5. 2022-01-28 518/K/2022-R Radio ESKA S.A. (ESKA Zielona Géra)

6. 2022-02-22 520/K/2022-T TVN S.A. (TVN siedem)

| e | saaones e

8. 2022-04-28 523/K/2022-R Stowarzyszenie Ziemia Pucka (Radio Kaszebe)
o. | 20220029 | 524/K2022 (ot prasboge Kaolina 91,2 1)
10. 2022-04-29 525/K/2022-R PPHU ,,FAMA” Sp. z 0.0. (Radio Sochaczew)
11. 2022-04-29 526/K/2022-R Politechnika Poznanska (Radio Afera)
12. 2022-05-24 527/K/2022-R Muzo.fm Sp. z 0.0. (muzo.fm)

13. 2022-06-02 528/K/2022-R Multimedia Sp. z 0.0. (RMF MAXXX — Opole)
14. 2022-06-02 529/K/2022-R Radio ESKA S.A. (ESKA Betchatow)

15. 2022-06-02 530/K/2022-R Radio ESKA S.A. (ESKA Przemysl)

6 | wnosor | s G o e o 10
17. 2022-06-09 532/K/2022-R Multimedia Sp. z 0.0. (RMF MAXXX)

18. 2022-06-14 533/K/2022-R Eurozet Radio Sp. z 0.0. (Meloradio Kielce)
19. 2022-07-04 537/K/2022-T Telewizja Republika S.A. (Telewizja Republika)
20. 2022-08-22 540/K/2022-T Fundacja LUX VERITATIS (TRWAM)

21. 2022-08-22 541/K/2022-R Gr”?;;i";‘:ﬁggi"{g 15 F;'MZ)°'°'
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Lp. Data decyzji Nr koncesji Nazwa nadawcy (nazwa programu)
Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0.

22. 2022-08-22 542/K/2022-R (Radio POGODA 104,1 FM)
Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0.

23. 2022-08-22 543/K/2022-R (Zlote Przeboje 91,8 FM)

24. 2022-08-22 544/K/2022-R RADIO PARADA Sp. z 0.0. (Radio PARADA)
Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0.

25. 2022-09-01 545/K/2022-R (Radio POGODA 103,4 FM)

26. 2022-11-28 547/K/2022-T Telewizja Polsat Sp. z 0.0. (Polsat Sport Fight)

27. 2022-12-13 548/K/2022-T Telewizja Polsat Sp. z 0.0. (Polsat Seriale)
Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0.

28. 2022-12-22 549/K/2022-R (Ztote Przeboje 102,2 FM)

Rzymskokatolicka Parafia p.w. Nawiedzenia NMP
29. 2022-12-27 550/K/2022-R (AIN KAIM Radio Skomielna Czarna)
30. 2022-12-28 551/K/2022-T Kino Polska TV S.A. (KINO POLSKA)
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Zatacznik nr 3. Wykaz koncesji radiowych (naziemnych), w ktérych dokonano

zmian technicznych

(ztote Przeboje ECHO)

Krynicka, f=91,3 MHz

Nazwa nadawc Zmiana
Lp. Nr koncesji y Tres¢ decyzji zasiegu
(nazwa programu)
ludn.
Zmiana lokalizacji stacji
ALEX MEDIA Sp. z 0.0. .
1. | 323/K/2018-R p-20.0 z Kasprowego Wierchu na 5200
(ALEX) . )
Gubatéwke wraz ze zmiang mocy
- . . Zmiana lokalizacji stacji
2. | 478/K/2021R Arcr"&:;?;‘;n'::iz;ns‘ka w Poznaniu, f=89,8 MHz oraz 32800
mocy stacji w Lesznie, f=90,2 MHz
Archidiecezja Poznanska Zmiana lokalizacji i mocy stacji
3. | 478/K/2021-R (Radio Emaus) w Sremie, f=106,2 MHz 62300
Archidiecezja Wroctawska Zmiana lokalizacji stacji
4. 16/2021-R
816/20 (Radio Rodzina) we Wroctawiu, f=92,0 MHz >9300
Diecezja Radomska Zmiana lokalizacji stacji z Kozienic
. | 434/K/2021-R 2
> 34/K/20 (Radio PLUS Radom) na Babig Gore, f=97,9 MHz 6900
ESKA ROCK S.A. Zmiana lokalizacji stacji
6. | 334/K/2018R (VOX FM) w Olsztynie, f=94,7 MHz -41300
Eurozet Radio Sb. 2 0.0 Zmiana lokalizacji stacji z Konina
7. | 414/K/2021-R . P- e na obiekt Ztota Gora, f=99,6 MHz 45800
(Meloradio Konin) .
wraz ze zmiang mocy
. Zmiana wspotrzednych
Eurozet Radio Sp. z o0.0. . . -
8. | 437/K/2021-R . geograficznych stacji w Bedzinie, 0
(AntyRadio 106,4 FM) £289,8 MHz
Zmiana lokalizacji stacji z Ostrody
. . . . na do Morlin wraz ze zmiang mocy,
9. | 224/K/2013R F””‘}'i;ﬁ;:;'i‘jm::jf';'nej f=101,5 MHz, zmiana mocy stacji 20700
¥ w Moragu, f=96,4 MHz i Olsztynku,
f=89,4 MHz
Gosciniec Wrzesinski Sp. z o.0. Zmiana lokalizacji stacji w Jarocinie,
10.| 579/2014-R 13800
/ (RADIO WARTA FM) f=103,7 MHz
. Korekta wspétrzednych
11.| 476/K/2021-R Grui;gjf:av;?flgggésg\'ﬂz) 00 geograficznych stacji Wysoka Goéra 0
’ Sw. Anny, f=106,6 MHz
. Korekta wspétrzednych
12.| 428/K/2021-R GrFRZadfggggsAgigjg'FzMo)'o' geograficznych stacji Osielsko 0
! k/Bydgoszcz, f=103,5 MHz
Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Zmiana lokalizacji stacji
2020-
387/K/2020-R (Radio Pogoda 88,41 99,5 FM) w Warszawie, f=99,5 MHz 47600
13.
14.| 509/K/2021-R Grupa Radiowa Agory Sp. z0.0. | Zmiana lokalizacji stacji Jaworzyna 3200
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Nazwa nadawc Zmiana
Lp. Nr koncesji ¥ Tres¢ decyzji zasiegu
(nazwa programu)
ludn.
Inforadio Sp. z 0.0. Zmiana lokalizacji stacji
15. 234/K/2013-R (TOK FM - Pierwsze Radio w Tarnowskich Gérach, 700
Informacyjne) f=104,3 MHz
JARD Dziemian i Wspdlnicy Sp.j. Zmiana lokalizacji stacji
16.| 391/K/2020-R (Radio JARD) w Biatymstoku, f=89,2 MHz 122600
LOCTRA Sp. z o.0. Zmiana polaryzacji anteny
17.| 788/2020-R (KONIN FM) stacji w Koninie, f=104,1 MHz 200
Marcin Dorota Zmiana polaryzacji anteny
18. 817/2021-R (obecnie WPP MEDIA Sp. z 0.0.) i obnizenie mocy stacji nadawczej -11700
(Wtoctawek po polsku) we Wtoctawku, f=101,4 MHz
Medialne Centrum Kujaw Zmiana lokalizacji stacji
19.| 707/2018-R . 12800
/ Sp. z 0.0. (Kujawy) we Wtoctawku, f=99,4 MHz
Zmiana lokalizacji stacji w
Multimedia Sp. 2 0.0 Pinczowie, f=99,8 MHz
20.| 189/K/2012-R P.Z0.0. i przeniesienie stacji 5200
(RMF MAXXX) . .
z Witoszczowej do Dobromierza,
f=101,1 MHz
Multimedia Sp. z o0.0. Zmiana lokalizacji stacji w Gdansku,
21.| 320/K/2018-R 201
320/K/2018 (RMF MAXXX - Tréjmiasto) f=96,4 MHz 0100
Multimedia Sp. 2 0.0 Zmiana wysokosci zawieszenia
22.| 459/K/2021-R (Radio GEA) o anteny stacji nadawczej w Toruniu, 28100
f=88,8 MHz
Zmiana lokalizacji stacji nadawczej
Muzo.fm Sp. z o.0. Gdansk/Jaskowa Kopa, f=93,9 MHz,
23.| 527/K/2022-R (muzo.fm) Krakow, f=104,9 MHz i Poznan, -231700
f=93,9 MHz wraz ze zmiang mocy
PI KWADRAT Zmiana lokalizacji stacji w Gnieznie
24.| 651/2016-R Piekarski & Pietrzak Sp. z 0.0. f_J% 3 ) ! 6900
(Wasze Radio FM) it
Politechnika Rzeszowska Zmiana wspotrzednych
25.| 462/K/2021-R (AKADEMICKIE RADIO geograficznych stacji w Rzeszowie, 0
CENTRUM) f=89,0 MHz
7 rz'r:::::rz]:]r\a:amll\laar's;a/iwts::;e o Zmiana lokalizacji stacji w Radomiu,
26.| 301/K/2017-R gromac JSWIGLSZEE £=94,2 MHz i w Lysej Gorze -30800
Odkupiciela (Redemptorysci) L .
. . Dziwiszowie, f=100,4 MHz
(Radio Maryja)
Prowincja Warszawska
Zgromadzenia Najswietszego Zmiana lokalizacji stacji nadawczej
27.| 301/K/2017-R e o 21200
/K Odkupiciela (Redemptorysci) w Krasniku, f=98,0 MHz
(Radio Maryja)
. . s Zmiana lokalizacji stacji Gajewo
28.| 291/k/2016-R | tadio S Efk Bajer Spotka jawna k/Gizycka, f=93,5 MHz 14400

(Radio 5)

wraz ze zmiang mocy
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Nazwa nadawc Zmiana
Lp. Nr koncesji ¥ Tres¢ decyzji zasiegu
(nazwa programu)
ludn.
Radio Muzyka Fakty Grupa RMF
spotka z ograniczong Zmiana lokalizacji stacji w Etku,
29.| 278/K/2016-R . .. 1
9 8/k/2016 odpowiedzialnoscig sp.k. f=106,5 MHz 800
(RMF FM)
Radio PARK Sp. z 0.0. Zmiana mocy stacji Wysoka Gora
.| 404/K/2020-R p 11
30.| 404/K/2020 (RADIO PARK) $w. Anny, f=93,9 MHz >00
Radio PARK Sp. z 0.0. Zmiana mocy stacji w Opolu,
31.| 404/K/2020-R (RADIO PARK) f=99,1 MHz 9000
. Zmiana charakterystyki
Radio REKORD FM S.A. L . "
32.| 753/2019-R (RASICI)OREKORD Mazowsze) promieniowania anteny stacji 700
w Ciechanowie, f=88,7 MHz
. Korekta wspétrzednych
R D Sp.zo.o. ' ..
33.| 359/K/2018R ad'(‘;:gio ZEDZ)° ° geograficznych stacji Kepno, 0
f=101,7 MHz
34.| 217/K/2013R Uniwersytet Zielonogorski Zmiana mocy stacji w Zielonej 24100

(Akademickie Radio "INDEX")

Gorze, f=96,0 MHz
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Zatacznik nr 4. Wykaz koncesji, w ktorych dokonane zostaty zmiany w wyniku

wyrazenia przez KRRiT zgody na przeniesienie uprawnien (radiofonia

i telewizja naziemna i satelitarna)

Lp. Nr koncesji Dotychczasowy Koncesjonariusz Obecny Koncesjonariusz
(nazwa programu)
817/2021-R ) '
1. (,Whoctawek po polsku”) Marcin Dorota WPP Media Sp. z 0.0.
2 402/K/2020°T Lemon Records Sp. z 0.0 Polo TV Sp. z 0.0
' (,POLO TV”) p.zo0.0. p.z0.0.
818/2021-T ) _
: Kino Polska Muzyk .z0.0. Kino Polska TV S.A.
3 (,Kino Polska Muzyka”) ino Polska Muzyka Sp.z 0.0 ino Polska TV S.A
504/K/2021-R
' IDAS.A. MULTIMEDIA Sp. z 0.0.
N (Radio GRA Wroctaw) AIDA S.A u ASp.z0.0
5. 730/201/-TK Krzysztof Dariusz Kacprowicz Macrosat Sp. z 0.0.

(Program Lokalny MAKROSAT)
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Zatacznik nr 5. Wykaz decyzji w sprawie uchylenia na wniosek nadawcy
koncesji na rozpowszechnianie programow radiowych i telewizyjnych

1 Nr uchylapej Nl Nazwa nadawcy
konces;ji (nazwa programu)
DR-15/2022-3/604 ..
1. 604/2015-T (uchylenie w zakresie Telewizja Polsat Sp. z 0.0.
. ) (Polsat 1)
rozpowszechniania satelitarnego)
Radio Rekord FM S.A.
2. 711/2018-R DR-249/2022 (REKORD — Radio Swietokrzyskie)
Zdzistaw Starzynski
3. 532/2013-TK DR-9/2022-3/532/2013-TK (TV Krapkowice)
WSPOLNA Tv Sp. z 0.0.
4, 690/2017-TK DR-169/2022-1/690/2017-TK (Wspéina Tv)
Spétdzielnia Mieszkaniowa
“Krzemionki”
5. 644/2016-TK DR-170/2022-1/644/2016-TK (Lokalna Telewizja Kablowa
“Krzemionki”)
Krzysztof Adam Adamczyk
6. 713/2018-TK DR-247/2022-1/713/2018-TK (Warmia.TV)
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Zatacznik nr 6. Wykaz decyzji w sprawie zmian programowych w koncesjach

na naziemne lub satelitarne rozpowszechnianie programu (zmiana nazwy badz

inne zmiany programowe)

L Nazwa nadawcy Treéc
P (nazwa programu, nr koncesji)
Archidiecezja Poznariska Zmiana ’n’:':\zwy programu z: ,:'EMAUS - Katolic!<ie Radio
1. (,Radio Emaus”, 478/K/2021-R) Poznan” na: ,Radio Emaus” oraz rozszerzenie czasu
" ! reklamowego do petnego limitu ustawowego
) CANAL+ Polska S.A., Zmiana nazwy programu z: ,,nSport+” na:
' (,,CANAL+ Sport 5”, 285/K/2016-T) ,CANAL+Sport 5”
3 DLF INVEST Sp. z o.0. Rozszerzenie czasu reklamowego do petnego limitu
' (,RADIO OSTROWIEC”, 652/2016-R) ustawowego
4 Eurozet Radio Sp. z 0.0., Zmiana nazwy programu z: ,,Meloradio 87,9” na:
" | (,Meloradio Bielsko-Biata”, 457/K/2021-R) ,Meloradio Bielsko-Biata”
5 Eurozet Radio Sp. z 0.0,, Zmiana nazwy programu z: ,Meloradio 107,0” na:
' (,Meloradio Gizycko”, 307/K/2021-R) ,Meloradio Gizycko”
6 Eurozet Radio Sp. z 0.0,, Zmiana nazwy programu z ,Meloradio 90,2" na:
' (,Meloradio Itawa”, 455/K/2021-R) ,Meloradio Ifawa”
7 Eurozet Radio Sp. z 0.0., Zmiana nazwy programu z: ,,Meloradio 103,9" na:
’ (,Meloradio Kielce”, 192/K/2012-R) »Meloradio Kielce”
3 Eurozet Radio Sp. z 0.0,, Zmiana nazwy programu z: ,Meloradio 103,9” na:
’ (,Meloradio Kielce”, 553/K/2022-R) ,Meloradio Kielce”
9 Eurozet Radio Sp. z 0.0,, Zmiana nazwy programu z: ,Meloradio 99,6” na:
' (,Meloradio Konin”, 414/K/2021-R) ,Meloradio Konin”
10 Eurozet Radio Sp. z 0.0., Zmiana nazwy programu z: ,Meloradio 101,3” na:
' (,Meloradio Krakow”, 340/K/2018-R) »,Meloradio Krakéw”
11 Eurozet Radio Sp. z 0.0,, Zmiana nazwy programu z: "Meloradio 104,5” na:
' (,Meloradio tédz”, 327/K/2018-R) ,Meloradio t6dz”
12 Eurozet Radio Sp. z 0.0., Zmiana nazwy programu z: ,Meloradio 104,9” na
' (,Meloradio Mragowo”, 443/K/2021-R) ~Meloradio Mragowo”
13 Eurozet Radio Sp. z 0.0., Zmiana nazwy programu z: ,Meloradio 90,5” na:
' (,Meloradio Olsztyn”, 456/K/2021-R) ,Meloradio Olsztyn”
14 Eurozet Radio Sp. z 0.0., Zmiana nazwy programu z: ,Meloradio 90,6 99,4” na:
' (,Meloradio Poznan”, 339/K/2018-R) ,Meloradio Poznan”
15 Eurozet Radio Sp. z 0.0, Zmiana nazwy programu z: ,Meloradio 102,9” na:
' (,Meloradio Stupca”, 413/K/2021-R) »Meloradio Stupca”
16 Eurozet Radio Sp. z 0.0, Zmiana nazwy programu z: ,,Meloradio 95,1” na:
' (,Meloradio Slask”, 344/K/2018-R) ,Meloradio Slask”
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Nazwa nadawcy ‘s
Lp. . Tresé
(nazwa programu, nr konces;ji)
17 Eurozet Radio Sp. z 0.0,, Zmiana nazwy programu z: ,Meloradio 92,8" na:
' (,Meloradio Torun”, 441/K/2021-R) ,Meloradio Torun”
18 Eurozet Radio Sp. z 0.0., Zmiana nazwy programu z: ,Meloradio 97,8" na:
’ (,Meloradio Wroctaw”, 297/K/2016-R) »Meloradio Wroctaw”
19 Fundacja LUX VERITATIS Zmniejszenie dopuszczalnego limitu reklam
' (,TRWAM”, 188/K/2012-T) w programie (do 3 minut w ciggu godziny)
20 Gosciniec Wrzesinski Sp. z 0.0. Zmiana nazwy programu z: ,,Radio Wrzesnia FM”
) (,Radio Warta FM”, 579/2014-R) na: ,Radio Warta FM”
Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. . . . -
Z t I h
1. (, Ztote Przeboje O'le 92.8 FM”, miana procer;toe\/zzgli(;::znarl:)a:Jadn\ﬁzjl realizujgcyc
182/K/2012-R) pedalizacie prog
Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. . . . -
Z t I h
2. (, Ztote Przeboje O'le 92,8 FM”, miana procerltogzzg“(;:cqnarl:)a:adr:/ﬁl realizujgcyc
521/K/2022-R) pecjalizacie prog
23 Open FM Sp. z 0.0. Zmiana nazwy programu z: ,,Open FM” na:
) (, WP Radio”, 762/2020-R) »WP Radio”
24 Open FM Sp. z 0.0. Zmiana nazwy programu z: ,,Open FM” na:
) (, WP Radio”, 767/2020-R) »WP Radio”
25 Open FM Sp. z 0.0,, Zmiana nazwy programu z: ,,Open FM” na:
) (, WP Radio”, 773/2020-R) ,WP Radio”
2 Open FM Sp. z 0.0,, Zmiana nazwy programu z: ,,Open FM” na:
) (, WP Radio”, 759/2020-R) ,WP Radio”
27 Open FM Sp. z 0.0,, Zmiana nazwy programu z: ,,Open FM” na:
' (, WP Radio”, 765/2020-R) »WP Radio”
)8 Open FM Sp. z 0.0., Zmiana nazwy programu z: ,,Open FM” na:
) (,WP Radio”, 757/2019-R) »WP Radio”
29 Open FM Sp. z 0.0., Zmiana nazwy programu z: ,,Open FM” na:
’ (, WP Radio”, 769/2020-R) , WP Radio”
30 RADIO SUDETY Sp. z o0.0. Zmiana nazwy programu z: ,Meloradio 96,4” na:
’ (,Meloradio Dzierzoniow”, 292/K/2016-R) ,Meloradio Dzierzoniéw”
31 TRENDY MEDIA M. MIKOS Sp. j. Rozszerzenie czasu reklamowego do petnego limitu
’ (,TRENDY RADIO”, 556/2014-R) ustawowego
32 TRENDY MEDIA M. MIKOS Sp. j. Rozszerzenie czasu reklamowego do petnego limitu
’ (,TRENDY RADIO”, 568/2014-R) ustawowego
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Zatacznik nr 7. Wykaz podmiotéw, ktorym roztozono na raty naleinos¢

wynikajaca z decyzji o udzieleniu lub zmianie koncesji (na podstawie art. 40

ust. 10 ustawy o radiofonii i telewizji)

Nazwa nadawcy

(Ztote Przeboje 91,8 FM)

Lo. Trec "
P (nazwa programu) iSO
1 RADIO ELKA Sp. z o.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 51.207 zt
' (Radio ELKA) za decyzje Nr 517/K/2022-R
) TVN S.A. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 14.859.271 zt
) (TVN siedem) za decyzje Nr 520/K/2022-T
3 Radio Park Sp. z o0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 5.505 zt
’ (RADIO PARK) za decyzje Nr DR-149/2022-1/404/K
4 Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 36.017 zt
) (Ztote Przeboje O'LE 92,8 FM) za decyzje Nr 521/K/2022-R
5 Stowarzyszenie Ziemia Pucka Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 406.406 zt
) (Radio Kaszebe) za decyzje Nr 523/K/2022-R
6 Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 938.546 zt
) (ztote Przeboje Karolina 91,2 FM) za decyzje Nr 524/K/2022-R
7 PPHU ,,FAMA” Sp. z 0.0. Roztozenie na 3 raty optaty w kwocie 28.554 zt
’ (Radio Sochaczew) za decyzje Nr 525/K/2022-R
8 Politechnika Poznarnska Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 22.308 zt
' (Radio Afera) za decyzje Nr 526/K/2022-R
9 Archidiecezja Poznanska Roztozenie na 9 rat optaty w kwocie 9.735 zt
' (Radio Emaus) za decyzje Nr DR-171/2022-1/478/K
10 Muzo.fm Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 334.007 zt
' (muzo.fm) za decyzje Nr 527/K/2022-R
11 Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 200.364 zt
’ (Ztote Przeboje Na Fali 89,8 FM) za decyzje Nr 531/K/2022-R
12 Archidiecezja Wroctawska Roztozenie na 9 rat optaty w kwocie 10.770 zt
) (Radio Rodzina) za decyzje Nr DR-219/2022-1/816
13 Fundacja LUX VERITATIS Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 7.435.373 zt
) (TRWAM) za decyzje Nr 540/K/2022-R
14 Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 112.756 zt
) (ztote Przeboje 101 FM) za decyzje Nr 541/K/2022-R
15 Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 17.522 zt
) (Radio POGODA 104,1 FM) za decyzje Nr 542/K/2022-R
16 Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 89.556 zt

za decyzje Nr 543/K/2022-R
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Lp. ACHEIIERELTS) Tres¢ decyzji
(nazwa programu)

17 RADIO PARADA Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 381.259 zt
’ (Radio PARADA) za decyzje Nr 544/K/2022-R

18 Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 58.000 zt
' (Radio POGODA 103,4 FM) za decyzje Nr 545/K/2022-R

19 Archidiecezja Poznarska Roztozenie na 9 rat optaty w kwocie 79.304 zt
' (Radio Emaus) za decyzje Nr DR-238/2022-3/478/K

20 Radio Rekord FM S.A. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 148.935 zt
’ (Radio Rekord Kielce) za decyzje Nr 830/2022-R

21 Telewizja Polsat Sp. z o.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 11.473 zt
) (Polsat Sport Fight) za decyzje Nr 547/2022-T

2 Telewizja Polsat Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 11.473 zt
) (Polsat Seriale) za decyzje Nr 548/2022-T

23 Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 49.970 zt
) (Ztote Przeboje 102,2 FM) za decyzje Nr 549/2022-T
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Zatacznik nr 8. Wykaz postepowan w sprawie ulg stosowanych na podstawie
ustawy o finansach publicznych, zakonczonych w 2022 r. uchwatg lub decyzja

. Nazwa nadawcy L
Lp. N hwat R |
p r decyzji/uchwaty (nazwa programu) odzaj ulgi
Fundacja Profeto.pl — Sercanski Umorzenie postepowe.)nla.
Sekretariat na rzecz dotyczacego umorzenia pierwszych
1. DR-3/2022-10/682 . o rat wynikajacych z 7 decyzji
Nowej Ewangelizacji . "
(,Radio Profeto”) o rozszerzenie koncesji
" nr 682/2017-R o DAB+ lokalny
Fundacja Profeto.pl — Sercanski Umorzenie w czesci lub w catosci
5 DR-4/2022-11/682 Sekreftarlat na r.zec?. drugich r?t wynlkajqcyc'h )
Nowej Ewangelizacji z 5 decyzji o rozszerzenie koncesji
(,Radio Profeto”) nr 682/2017-R o DAB+ lokalny
Roztozeni 1 t
DR-167/2022- Diecezja Legnicka ozlozenie na 10 ratoptaty
3. 1/505/K (,Radio PLUS Legnica”) w kwocie 191.108 zt wynikajacej
" z decyzji nr 505/K/2021-R
. Odroczenie terminu sptaty
4. | 175/2022-1/513/K Ra‘?")R;) dKig gi‘oz,,?'o‘ zalegtej | raty wynikajacej z decyzji
" nr 513/K/2021-R
Pl KWADRAT Umorzenie 3 i 4 raty wynikajacej
5. DR-180/2022-9/651 Piekarski&Pietrzak Sp. z 0.0. "
(,Wasze Radio FM”) z decyzji nr DR-15/2020-4/651
Pozostawienie bez rozpoznania
whiosku o odroczenie ptatnosci rat
6 Uchwata nr Fundacja Emanio Arcus (,,Bezpieczna | za decyzje o udzieleniu koncesji na
’ 221/2022 podréz”) rozpowszechnianie programu
w lokalnym DAB+ (nie uzupetnienie
dokumentac;ji)

137




|< 211" KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Zatacznik nr 9. Wykaz nowych, wydanych w 2022 r., koncesji na
rozpowszechnianie programow w sieciach telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub
rozsiewczego satelitarnego

Lp. Nr koncesji Data decyzji Nazwa nadawcy
(nazwa programu)
1. 822/2022-TK 19.01.2022 Michat Grzecznowski
(,, Telewizja Rypin”)
Stowarzyszenie Ad Astra
2 823/2022-TK 10.02.2022 (,,Regionalna Telewizja Opolskie)
RIX Media Sp. z 0.0.
3. 824/2022-TK 05.04.2022 (STARnoWa.tv)
Teletop Sp. z 0.0.
4, 825/2022-TK 08.06.2022 (Teletop Telewizja Gorzéw)
5. 826/2022-TK 27.06.2022 Stream Vibes Sp. z 0.0.
(Sportowa.tv)
Spétdzielnia Mieszkaniowa w Lipnie
6. 828/2022-TK 13.09.2022 (TVK SM LIPNO)
Jan Tadeusz Jakowski
7. 831/2022-TK 24.11.2022 (TVM TELEWIZJA MAZOWSZE)
Bogdan Miszczak
8. 833/2022-TK 12.12.2022 (Telewizja Obiektyw)
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Zatacznik nr 10. Wykaz wydanych w 2022 r. koncesji na kolejny okres na

rozpowszechnianie programow w sieciach telekomunikacyjnych innych niz

wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub

rozsiewczego satelitarnego

Nazwa nadawcy

Lp. Nr koncesji Data decyzji (nazwa programu]
o e (program tokny T soec’

2. 522/K/2022-TK 05.04.2022 TV'(F’*;?/';’E'\'SB'\:\IAA ilF\’lAZ;JO

3. 534/K/2022-TK 04.07.2022 TOV(T‘”«’;S\'/ZPF"\;X\;lak

4. 535/K/2022-TK 04.07.2022 Remigiusz(Ii(;;rgepljl;s{/z"\)/Varcholski

5. 536/K/2022-TK 04.07.2022 'MPER':I'\“/'A F’:’éi‘?&AM SF)’ zo.0.

S| e | oumam N relowisa sz

! 539/K/2022-TK 01.08.2022 (,8” TVR; féijriwkaA'?:IZvﬁijs;ﬁ;:igionaIna")
8. 546/K/2022-TK 13.09.2022 Grupa Medialna Sp. z o0.0.

(,TV DAMI")
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Zatacznik nr 11. Wykaz decyzji wydanych w 2022 r. w sprawie zmian, na
whniosek nadawcy, koncesji na rozpowszechnianie programow w sieciach
telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania

rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego

Lp. Nr decyzji Nazwa nadawcy Tresé decyzji
DR-6/2022- 3 Rozszerzenie koncesji 272/K/2016-TK o sieci
L1 2/272/K/2016-Tk | DanutaDomariska |\ i edia Polska Sp. z 0.0.
Zmiana nadawcy po przejsciu uprawnien z koncesji
DR-8/2022- PRO INTERNET . L .
2. 2/573//2014-TK Sp. 7 0.0. Sp.k 573/2014-TK udzielonej spdtce ,,Pro-internet” Sp. z 0.0.
P-20:0-9P-%- | 13 spotke PRO INTERNET Sp. z 0.0. Sp.k.
3 DR-17/2022- Agencja Rozwoju Zmiana nazwy spotki z Agencja Rozwoju Regionu
) 1/821/2021-TK Regionalnego S.A. Kutnowskiego S.A. na Agencja Rozwoju Regionalnego S.A.
DR-161/2022- ,MWE Broadcast” .
4. 1/795/2020-TK Sp.z0.0. Zmiana nazwy programu z SUPER TV na XTREME TV
DR-162/2022- MWE Teleport .
5. 5/607/2015-TK Sp.z0.0. Zmiana nazwy programu z TOP KIDS JR na JUNIOR MUSIC
6 DR-165/2022- Maciej Mieczystaw | Rozszerzenie koncesji 252/K/2014-TK o sieci AVIOS
" | 1/252/K/2014-TK Trybus Sp. z 0.0. oraz Polska Telewizja Szerokopasmowa Sp. z o0.0.
Rozszerzenie koncesji 801/2020-TK o sieci TELSAT.
TV Sp. z 0.0., METROTV Sp. z 0.0., AVIOS Sp. z 0.0., Polska
7 DR-168/2022- Red Carpet Media | Telewizja Szerokopasmowa Sp. z 0.0., Stowarzyszenie
' 2/801/2020-TK Group S.A. Uzytkownikéw Osiedlowe]j Telewizji Satelitarnej TEOSAT,
ORANGE POLSKA S.A,, Przedsiebiorstwo
Handlowo-Ustugowe KARIO-SAT Sp. z o0.0.
3 DR-172/2022- Waldemar Zmiana nazwy operatora sieci z INEA S.A.
’ 2/524/2013-TK Wtodarczak na FIBERHOST S.A.
DR-213/2022- Telewizja Kablowa, | Zmiana nadawcy po przeniesieniu uprawnien z koncesji
9. 2/775/2020-TK Hajndwka, Kiedys, | 775/2020-TK udzielonej Jarostawowi Kirylukowi na spotke
Kiryluk Sp.j. Telewizja Kablowa, Hajndwka, Kiedys, Kiryluk Sp.j.
10 DR-214/2022- Bogumita Rozszerzenie koncesji 260/K/2015-TK o sieci Multimedia
" | 1/260/K/2015-TK Orzechowska Polska Sp. z 0.0.
Rozszerzenie koncesji 801/2020-TK o sieci FIBER BSA
DR-215/2022- Red Carpet Media Sp. z 0.0., DEBACOM Sp. z o:o., PPHU A&K Chamerlifscy
11. 3/801/2020-TK Groun SA Sp. jawna, Telefony Podlaskie S.A., Wektor Sp. z 0.0.,
P A Zaktad Ustug Telewizji Kablowej Lestaw Dorobek,
Telewizja Kablowa Hajnowka Kiedys, Kiryluk Sp. jawna
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Lp. Nr decyzji Nazwa nadawcy Tresc decyzji
12 DR-222/2022- SandBox Media Rozszerzenie koncesji 786/2020-TK o sieci UPC Polska
’ 3/786/2020-TK Sp.zo.o0. Sp. z 0.0., VOICE NET S.A. i P.H.U. KARIO-SAT Sp. z 0.0.
. Zmiana nazwy firmy Koncesjonariusza z EFFECT STUDIO
DR-223/2022- A k
13. | e /z{) 121-TK Katarzg:l:scz ;‘ulska COMPANY Agnieszka Cybulska na LOKALNA GRUPA
¥ ¥ MEDIOWA Agnieszka Cybulska
Rozszerzenie koncesji 665/2016-TK o sieci SGT Sp. z 0.0.,
Wielkopolska INTERAKTYWNY DOM Sp. z 0.0., INTERAKTYWNY DOM 2
14 DR-225/2022- | _* . KZbIowa" Sp. z 0.0., ECHOSTAR STUDIO Sp. z 0.0., LIMES Sp. z 0.0.,
’ 1/665/2016-TK S ) 700 SERVCOM Sp. z 0.0., VECTRA Torun Sp. z 0.0., Multimedia
p.z0.0. Polska Biznes S.A., Multimedia Polska Sp. z 0.0.,
ELSAT Sp. z 0.0., EVIO Polska Sp. z 0.0. i ,,EVIO” Sp. z 0.0.
Rozszerzenie koncesji 760/2020-TK o sieci SGT Sp. z 0.0.,
Wielkopolska INTERAKTYWNY DOM Sp. z 0.0., INTERAKTYWNY DOM 2
15 DR-226/2022- | _ .. bilowa,, Sp. 2 0.0., ECHOSTAR STUDIO Sp. z 0.0., LIMES Sp. z 0.0.,
’ 1/760/2020-TK S ) 700 SERVCOM Sp. z 0.0., VECTRA Torun Sp. z 0.0., Multimedia
p.20.0. Polska Biznes S.A., Multimedia Polska Sp. z 0.0.,
ELSAT Sp. z 0.0., EVIO Polska Sp. z 0.0. i ,,EVIO” Sp. z 0.0.
16 DR-246/2022- Tomasz Pawet Rozszerzenie koncesji 276/K/2016-TK o sieci VECTRA S.A.
" | 3/276/K/2016-TK Sawicki i Multimedia Polska Sp. z o.0.
DR-258/2022- - . Rozszerzenie koncesji 273/K/2016-TK o sieci VECTRA S.A.
17. Al Filipk k
4/273/K/2016-Tk | AU FiliPkowskl | ) imedia Polska Sp. z 0.0.
Rozszerzenie koncesji 653/2016-TK o sieci Multimedia
18, DR-259/2022- VECTRA S.A. Polska Sp. z 0.0., Multimedia Kwidzyn Sp. z 0.0.,

2/653/2016-TK

Multimedia towicz Sp. z 0.0. i Multimedia
Stargard Sp. z 0.0.
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MAPY / ZASIEGI STACIJI

Multipleksy bezptatnej telewizji naziemnej w 2022 r.
Zasiegi techniczne i oferta programowa multiplekséw ogdlnopolskich

MUX 1
Zasieg powierzchniowy

odbidr przenosny
odbidr =tac jonarny

Zrédto: UKE

Zasieg ludnosciowy: 98,8% (stacjonarny) i 75,5% (przenosny).
Standard nadawania DVB-T2 / HEVC (programy HD).
Zawarto$¢ programowa na koniec 2022 r.:

";ﬂl,TM' Coltu  stopklatka 9
VP

abt @EYY antena
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MUX 2

Zasieg powierzchniowy

odbidr przencsny
odbidr =tacjonarny
Zrédto: UKE

Zasieg ludnosciowy: 98,8% (stacjonarny) i 75,5% (przenosny).

Standard nadawania DVB-T2 / HEVC (programy HD).
Zawartos$¢ programowa na koniec 2022 r.:

QO nnwo@
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MUX 3

Zasieg powierzchniowy

odbidr przencing
odbidr =tacjonarny

Zrédfo: UKE
Zasieg ludnosciowy: 99,8% (stacjonarny) i 87,1% (przenosny).

Standard nadawania DVB-T / AVC.
Zawarto$¢ programowa na koniec 2022 r.:

TvPIRIEIHD
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MUX 6

Zasieg powierzchniowy

Zrédto: Emitel

Zasieg ludnosciowy: 96,3% (stacjonarny).
Standard nadawania DVB-T2 / HEVC (programy HD).
Zawartos$¢ programowa na koniec 2022 r.:

poLonia NAUKA NUNGEEES rozrywka
TV
DCIKUMENT
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MUX 8

Zrédto: Emitel

Zasieg ludnosciowy 97,63% i zasieg powierzchniowy 94,87%.
Wyliczenia dla natezenia pola 50 dBuV/m.

Standard nadawania DVB-T / AVC.
Zawartos$¢ programowa na koniec 2022 r.:

NEIRE zoom* NewaA' UV

KULTURA Kobieta
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Zasiegi techniczne i oferta programowa multipleksow lokalnych

MUX L1: operator MWE Teleport Sp. z 0.0.

Obszar rezerwacji LUBAN/JELENIA GORA 1/BOLESLAWIEC/CHOIJNOW obejmujacy gminy:
Luban, Nowogrodziec, Piensk, Platerowka, Siekierczyn, Sulikéw, Wegliniec, Zgorzelec, Bolestawiec,
Jelenia Gora, Jezéw Sudecki, Mystakowice, Podgdrzyn, Chociandw, Chojndéw, Lubin, Mitkowice,
Zagrodno, Gryfow Slaski, Lubomierz, Lwéwek Slaski, Olszyna.

G
Bytom Odrzavuki

o -]
Brzeinica & Sziichingowa Bajanows
o Nowe Miazeczio ©; Niechidw
Tupiice Zukow mc Bad Gira o
Q Qi O law -
Trebiel,  Lipimiluidey | o Caworaeg o
Zagan 4 o
(-]
4 o Nisgoslawice. o JMM“N ~
® Malonie ™2 . Ratyonich Wazor:
o
w o - Przemiow - o Jemizing
e O »-""‘w‘[{o“a Fokowice Rudna
X3 = o 0
Przewéz Finsko Zmig
] o
Gozdnica ] . o,
Chocianéw o - Seingwa
Latwn ol
2 3
o 9 o, oy
Ostecnica st ®
o Obg
Wegitnies o ) S
2 p i Prochowice o
e 5'01&:'461 sec CWW . Brzeg Dolry
Pierisi y ety o
< Wara Bol&.ta:sx-m (1 cg?i.fu"i:‘ c:\!a.k:.ws .
Nowogrodsiec ) S 3 % 5 Miskinia
‘o Ay Srods Siaska
{ “Zgorzerec trotomies  Lagmittic Pole vy
ieiterdham 5 S
A vk Sast sz-mﬁ& §orve Wadrote Talkie
o
Sultkéw, 9 'tlec irkg
n Platerdwia | OFRma < TSy, o35 Yoy tomiono
N S Conds : o o, diciwajéw  Udanin Koo Brociaw:d
L o zwedsy | Leina Crfowdlgski - S S Paztonice
2 ) J ! Q «
e f i v sk i itk %
L ; ) Strzegom o
) 4!,:«""] £ ( J ot !q}crs«au > y v
) / b iy Y Bteradiw-Zdii Stara ¥ Rl “Dobyomisrs, Jaw orzvha Slgsia 9
— { ¢’ Bogagmia Weradav-ddrey % GORA,( Zorzeles a Sobétia
i oo R Marcimowice o
S~ / Janowice Wislds
\“\L.—., = ) P"""O’f“ °!g ¥¢) Maveizzow DSW' 505“ 0‘?‘% Swidhng s v
- ; : t:f! <t ﬂP’ﬁ‘to MO”W'
o S Szc:ahno—mo) o
s % K‘_oum °.-":<m*er5_7 Goca o Lag: YS’WI?"
v Caty B iR Gl
i Lidbiielia 'f.‘ﬁ'”sﬁ Y Pls—aﬁ“"" P Nieeza
) Crel™ | Bislowa Piiaa Gorfiey

o pa .
o, Migrozzete

-]
StctecPriem i |
?\bun Ruda e "93‘53 ource 4

‘o o oKamien
Radkéw Barde
MUXL1 ‘ R
Audma Zdvar («-\7;;». Zloty'8)
..cmn mm%mnaj "
o 3 o
Ladex-

o
Bysorgyea KodeiZ pyomia

E >56.0 dBuv/m

Zrédto: UKE

Zgodnie z decyzjg rezerwacyjng Prezesa UKE nr DC.WRT.514.52.2020.26 z dnia 27 lipca 2021 r.,
multipleks L1 tworzy¢ beda programy telewizyjne, na ktére nadawcy uzyskali koncesje wydane przez
Przewodniczacego KRRIT.
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KRl

MUX L2: operator Telewizja TVT Sp. z o0.0.

Obszar rezerwacji

ORNONTOWICE/RYBNIK obejmujgcy gminy: Orzesze,

Ornontowice,

Czerwionka-Leszczyny, Gierattowice, Knuréw, taziska Gérne, Mikotéw, Swierklany, Rybnik.
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Zrédto: UKE

Zgodnie z decyzjg rezerwacyjng Prezesa UKE nr DC.WRT.514.42.2020.34 z dnia 31 grudnia 2020 r.,
multipleks L2 tworzy¢ bedg programy telewizyjne, na ktére nadawcy uzyskali koncesje wydane przez

Przewodniczacego KRRIT.

148



I< 21]?‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

MUX L3: operator MWE Broadcast Sp. z o.0.

Obszar rezerwacji CZESTOCHOWA 1/KAMIENSK/TOMASZOW obejmujacy gminy: Poczesna,
Czestochowa, Gomunice, Kamiensk, Kleszczow, Dobryszyce, Lgota Wielka, Betchatéw, Gorzkowice,
Wola Krzysztoporska, Rozprza, Tomaszow Mazowiecki.
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Zrédto: UKE

Zgodnie z decyzjg rezerwacyjng Prezesa UKE nr DC.WRT.514.50.2020.28 z dnia 31 grudnia 2020 .

multipleks L3 tworzy¢ beda programy telewizyjne, na ktére nadawcy uzyskali koncesje wydane przez
Przewodniczacego KRRIT.
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MUX L4: operator: MWE Teleport Sp. z o.0.

Obszar rezerwacji SWIDNICA/WROCtAW obejmujgcy gminy: Swidnica, Jaworzyna Slaska, Zaréw,
Marcinowice, Swiebodzice, Kobierzyce, Wroctaw, Katy Wroctawskie, Siechnice, Zérawina, Wisznia Mafa,

Czernica, Dtugoteka, Miekinia, Oborniki Slgskie.
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Zrédto: UKE

Zgodnie z decyzjg rezerwacyjng Prezesa UKE nr DC.WRT.514.49.2020.28 z dnia 31 grudnia 2020 r.
multipleks L4 tworzy¢ bedg programy telewizyjne, na ktére nadawcy uzyskali koncesje wydane przez

Przewodniczgcego KRRIiT.
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MUX L7: operator: TVL Sp. z o.0.

Obszar rezerwacji GROGOW/LEGNICA/LUBIN obejmujacy gminy: Glogéw, Pectaw, Jerzmanowa,
Kotla, Grebocice, Zukowice, Mitkowice, Legnica, Legnickie Pole, Kunice, Krotoszyce, Lubin, Rudna,
Chocianéw, Polkowice, Szlichtyngowa.
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Zrédto: UKE

Zgodnie z decyzjg rezerwacyjng Prezesa UKE nr DC.WRT.514.74.2020.31 z dnia 31 grudnia 2020 r.

multipleks L7 tworzy¢ bedg programy telewizyjne, na ktére nadawcy uzyskali koncesje wydane przez
Przewodniczgcego KRRIiT.
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Multipleksy naziemnej radiofonii cyfrowej w 2022 r.

Zasiegi techniczne i oferta programowa ogdlnopolskiego multipleksu Polskiego
Radia S.A.
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Zrédto: Biuro Technologii Polskiego Radia S.A.

Pokrycie ludnosciowe: 25 700 000 oséb 68,05 %
Pokrycie powierzchniowe: 139 700 km? 44,7 %

Zawartos$¢ programowa w 2022 r.
Na multipleksie nadawanych jest 9 programéw ogoélnopolskich:
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POLSKIE RADIO

a ) POLAND

Polskie Radio
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dzieciom RADIO | ' |
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i program dla Ukraincéw przebywajacych w Polsce

(¥} -
POLSKIE RADIO 2:
-

A4 YKPAIHU
o

oraz witasciwy program regionalny
Radio Katowice, Radio dla Ciebie, Radio Wroctaw, Radio £tédz, Radio Opole, Radio Poznani
Radio Gdansk, Radio Kielce, Radio Krakéw, Radio Olsztyn, Radio PiK, Radio Lublin, Radio Zachdd

Radio Rzeszéw, Radio Biatystok, Radio Koszalin, Radio Szczecin
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i dodatkowe programy miejskie:
Radio Gdansk, Folk Radio, Radio Szczecin Extra, Radio Wroctaw Kultura, Radio Krakow Off

Radio Opole 2 Kultura, Radio Stupsk, Radio Warmii i Mazur, Radio £édz Extra
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Zasiegi techniczne i oferta programowa multiplekséw lokalnych

MUX CZESTOCHOWA 12D

oZawady
“Gidle
s
Prayn
oJamiw
Dl?orana’w
OKoszeah a5 c‘/Wts'gawa
Zarki
- OKazieglowy
1A fnFnilsi
B 6.0 Bpv/m
E>66.0 dBuV/m
Lp. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
1. 295/K/2016-R Radio Express 92,3 FM Sp. z 0.0. EXPRESS FM
2. 333/K/2018-R Klasztor OO. Paulinéw Jasna Géra Radio Jasna Gdra
3. 351/K/2018-R Archidiecezja Czestochowska KATOLICKIE RADIO FIAT
4, 527/K/2022-R Muzo.fm Sp. z 0.0. muzo.fm
5. 682/2017-R Fundacja Profe.to.pl Serc.ans!<.| Sekretariat Radio Profeto
na rzecz Nowej Ewangelizacji
6. 726/2018-TK DISCO RADIO Sp. z 0.0. Disco Radio
7. 727/2018-TK JOL RADIO Sp. z o.0. Radio Nuta
8. 728/2018-TK HELLO RADIO Sp. z 0.0. Mega Radio
9. 766/2020-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podroz
10. 767/2020-R OPEN FM Sp. z o.0. Open FM
11. 700/2018-R Agencja Reklamowa Radio PARK Sp. z o.0. TWOJA POLSKA STACIJA
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MUX KATOWICE 12C

Miasteczko Slgskie DPorg
- “0zarowice “Siewierz
“Mierzecice
“Zbrostawice I
o 5 Mw \
o 7 "
PRkary A it
oWajkawit:t:*
oBytom
o < 3 Gomicza
. e Bedzi
! oS’Wii,’o % ﬂ %man/ogyxd% ibs/ae
Ruda Slgska .
o Sosnows
Katowice
0]:311/0/2/70
Q"”W""”/""ﬁzsz'zy”y “taziska GorRge % edz,,,y%nie/m
rzesze o o
Wyry, Tychy
° : Chefm SIg(glme/roL/b/'qz'
B 6.0 aBuv/m
E>66.0 dBuV/m
Lp. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
1. 295/K/2016-R Radio Express Sp. z 0.0. EXPRESS FM
2. 527/K/2022-R Muzo.fm Sp. z 0.0. muzo.fm
3. 682/2017-R Fundacja Profgto.pl —Se.rcarlskl Sekretariat Radio Profeto
na rzecz Nowej Ewangelizacji

4, 726/2018-TK DISCO RADIO Sp. z o.0. Disco Radio
5. 727/2018-TK JOL RADIO Sp. z 0.0. Radio Nuta
6. 728/2018-TK HELLO RADIO Sp. z 0.0. Mega Radio
7. 768/2020-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podréz
8. 769/2020-R OPEN FM Sp. z 0.0. Open FM
9. 770/2020-R Czestaw Chlewicki Radio IMPERIUM
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MUX POZNAN 5C

o
Szamotuty

o
Skoki

o
Kiszkowo

“$roda Wiekopolska

o
Ktecko

o
tubo

o
Nekla

o
Dominowo

o

M

B 0.0 cs,v/m

E>66.0 dBuV/m

Lp. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
1. 517/K/2022-R Radio ELKA Sp. z o.0. Radio ELKA

2. 527/K/2022-R Muzo.fm Sp. z 0.0. muzo.fm

3. 651/2016-R Pl KWADRAT Piekarski & Pietrzak Sp. z 0.0., Wasze Radio FM
B e e
5. 726/2018-TK DISCO RADIO Sp. z 0.0. Disco Radio

6. 727/2018-TK JOL RADIO Sp. z 0.0. Radio Nuta

7. 728/2018-TK HELLO RADIO Sp. z 0.0. Mega Radio

8. 761/2020-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podréz
9. 762/2020-R OPEN FM Sp. z 0.0. Open FM

10. 788/2020-R LOCTRA Sp. z0.0. KONIN FM
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MUX RZESZOW 9B

o
Kobuszowa

{=]
Iwierzyce

oStrzyz'o'w

Dzikowiec

o
Ranizow

“Sokotow Matopolski

>

o

Niebylec

o -
Dvnoar

7 ezajsk

o
Grodzid

o
Kariczuga

OJawam/k Polski

oDubier:.(’o

B 0.0 cs,v/m

E>66.0 dBuV/m

Lp. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
1. 328/K/2018-R Radio Leliwa Sp. z 0.0. w Tarnobrzegu Radio Leliwa
2. 527/K/2022-R Muzo.fm Sp. z 0.0. muzo.fm

3. 682/2017-R

Fundacja Profeto.pl Sercanski Sekretariat
na rzecz Nowej Ewangelizacji

Radio Profeto

4., 758/2019-R

FUNDACJA EMANIO ARCUS

Bezpieczna Podréz

5. 759/2019-R

OPEN FM Sp. z 0.0.

Open FM
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MUX TARNOW 9C

o
%, i Radgoszcz

ol/t/iez‘rzychowicr;v

Dqurmva Tamowska

ol‘Wefzdlo.slawiae

o
Tarmow
=]
o Skrzyszow

0Raa’omys’/ Wielk

o
Pilzno

Jodtowa
oZak/iczyn
“Cczchow
oRzepienn/k Strzyzewski “sz erzyny
o/‘iailfnulim
B 6.0 aBuv/m
E>66.0 dBuV/m
Lp. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
1. 484/K/2021-R Diecezja Tarnowska RDN Matopolska
5 682/2017-R Fundacja Profgto.pl —Se.rcarlskl Sekretariat Radio Profeto
na rzecz Nowej Ewangelizacji
3. 755/2019-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podréz
4, 756/2019-R TRENDY MEDIA MIKOS i JEDZINIAK Sp. j. TRENDY RADIO
5. 757/2019-R OPEN FM Sp. z 0.0. Open FM
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MUX TORUN 6C

o .
Rojewo

o
Inowroclaw.

o
Stolno

o o s
Lisewo FPluznica

“Lubicz Dolny

o

etk Noardl]

o
“pabrows Biskupia Koneck
oZal(rzewo

o
Waganiec

) -
Lubanie

c‘qurzez'no
o
Debowa tgka

OBabrowniki

B 0.0 cs,v/m

E>66.0 dBuV/m

Lp. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
1. 527/K/2022-R Muzo.fm Sp. z 0.0. Muzo.fm
5 682/2017-R Fundacja Profgto.pl - Se.rcarlskl Sekretariat Radio Profeto
na rzecz Nowej Ewangelizacji
3. 772/2020-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podréz
4, 773/2020-R OPEN FM Sp. z o0.0. Open FM
5. 774/2020-R Polskie Media Lokalne Sp. z 0.0. Radio Torun
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MUX WARSZAWA 10B

o -
oBrady-Parcele Dabrowka

o o
Zakroczym . Nowy il 71
- S “Klembow
Legionowo
o
Jabtonna
o
tomianki o .
Posv,

°Eabelin €

o.9wre Babice

@
Warszawa

o
Ozarow Mazowiecki

o O[
°H'asto’w
o u[yo
Pruszknkfg ‘Raszyn
0(.‘e/es;tync
Zabia Wola
B - 0.0 aBpv/m
E>66.0 dBuV/m
Lp. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
1. 394/K/2020-R MFM Sp. z 0.0. KOLOR 103 FM
2. 527/K/2022-R Muzo.fm Sp. z 0.0. muzo.fm
3. 682/2017-R Fundacja Profgto.pl —Se.rcar.m.skl Sekretariat Radio Profeto
na rzecz Nowej Ewangelizacji
4, 726/2018-TK DISCO RADIO Sp. z o.0. Disco Radio
5. 727/2018-TK JOL RADIO Sp. z 0.0. Radio Nuta
6. 728/2018-TK HELLO RADIO Sp. z o.0. Mega Radio
7. 764/2020-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podréz
8. 765/2020-R OPEN FM Sp. z 0.0. Open FM
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Mapy przedstawiajgce przyblizone zasiegi stacji publicznej
i komercyjnej radiofonii analogowej

Wyjasnienie: wystepujace réznice w zasiegach w stosunku do poprzedniego okresu sprawozdawczego
wynikajg ze zmian technicznych w koncesjach lub zmian w decyzjach rezerwacyjnych, dokonanych

w 2022r.

Polskie Radio — program 1

czéw 100,0 MHz

y$l 87,8 MHz

ady G.Jawor 90,7 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRiT.

Polskie Radio — program 1
60 stacji
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Polskie Radio — program 2

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRiT.

Polskie Radio — program 2
62 stacje
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Polskie Radio — program 3

(ANUCHA 96.6 MHz

ety Krzyz 96.2 MHz
Krasnik .~

[\

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

Polskie Radio — program 3
46 stacji
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Polskie Radio — program 4 — PR 24

dynia 11

Gniezn ‘! ]
Poznan 16,2 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRiT.

Polskie Radio — program 4 — PR 24
76 stacji
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Kl

Polskie Radio — programy regionalne

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

Polskie Radio — programy regionalne

94 stacji
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Polskie Radio — Radio Biatystok — program regionalny

*Moriki Ljé *Sokotka
.
L
‘)? jBlaIystokfI{rymce 99¢1\MHZ
o % )

Lomza )Sfosa Zambrowska(87.9 MHz el
z S o

J

~Wysuk.ﬂ<aiwi§me P
e

e
<

Hajnows

*Bielsk Rodlaski

BIALOWIEZA-89.4 MHz

*Wotomin

\N —

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — Radio Biatystok — program regionalny
5 stacji
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Polskie Radio — Radio Pomorza i Kujaw — program regionalny

“Koscierzyna

*Tezew

*Malbork

+Starogatd Gdariski

]

*Nidzica

*Mlawa

i ". s Rt CIELETA K Brodnicy 106.9

*Wagrowiec
= OCLAWEK 100.3.
“ *Radziejow

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

sCzarnk6w

+Plorisk

*Gniezno

Polskie Radio — Radio Pomorza i Kujaw — program regionalny
3 stacje
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Polskie Radio — Radio Gdansk — program regionalny

*Braniewo

i

Sy

Kwidzyn 106,0,MHz

+Szczecinek

+Ostroda

*lawa

VY

g *Tuchola

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

Polskie Radio — Radio Gdarsk — program regionalny
5 stacji
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Polskie Radio — Radio Katowice — program regionalny

o T 3 3 3
sLubin T A~ é Tybunalski i
. 2 T *Belchatow #Gpacho *Praysuchd “Zwolen
Wolé
*Trzebnica 4 “ 3

“Lepnica & e

1 4 Pajeczno Lips!
brk

Swietc

*Opatow.

" Zabrze 89:3:M. z

Wista Skrzyczne 103.0 MHz

+zakopaf®

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — Radio Katowice — program regionalny
6 stacji
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Polskie Radio — Radio Kielce — program regionalny

&JJ *Pabiahice . I w - e C

*Bialobrzegi

Ryki

p e : P *Kozienlcg

+Lubartow

*Swidni

“*Radomsko

At

“Bilgor:

= A

+Kazimierza Wielly
*Lezajsk
“Kolbuszowa o

+Olkusz'

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — Radio Kielce — program regionalny
4 stacje
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Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — Radio Koszalin — program regionalny
6 stacji
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Polskie Radio — Radio Krakow — program regionalny

o S

b e
e 2 ‘)‘Y e
-y
/ s 3
~

s foes ( i
- KRAKOW CHORAGWICA101.6 MHz' | "

> o
o " +Bochni: ‘\X;rz'
g ‘T%\ b
I S

U Ml ,s:mm}x
Y { @ M Y
55 P

Ao

ot ’\\

KA 100,0 MH
“f e 51 )
s

. *Zakopane

)

\
ZAKOPANE)GUBALOW|

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

Polskie Radio — Radio Krakow — program regionalny
8 stacji
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Polskie Radio — Radio todz — program regionalny

“Gostypin *Nwy Dw6r Mazowiecki
*Legionowos

*Warszawa
arow Mazowiecki

*$roda Wielkopolska

+Piaseczno

*Poddebice
“Gréjec

“Brzeziny

£0dz 99.20 MHz

lazowiecka

*Krotoszyn

*Bialobrzegi

&
& . e
A e :
© Wiefusz6w'104.0 MHz | /2 *\
] ko-Kamienria
*Namystéw +Radomsko

*Milicz “Tomaszow Mazo

*Starach|

& $ !
*Kluczbort
+Otawa .
Kinhuclk N oAy

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — Radio £t6dz — program regionalny
4 stacje
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Polskie Radio — Radio Lublin — program regionalny

Hrlibieszéw

*Jedrzej

o [ o
Zamosc\Tarnawatka 103,2 MHz
(Jr\,r’ 7

*Tomaszow Lube\ski

l U *Lubaczéy
™ enchica sRovenvber”” 2. L "Rk eprzbworsk

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRiT.

Polskie Radio — Radio Lublin — program regionalny
6 stacji
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Polskie Radio — Radio Olsztyn — program regionalny

P, % @ .
® - #eLubow
Obrétig ' owo, 85 o
+Czefnikowo RfGstkowty . ito *Radzant egimis
Kk <RoRiszel e *Opinogéra Gornd
s : winla )

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

Polskie Radio — Radio Olsztyn — program regionalny
4 stacje

175



|< ql]-" KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Polskie Radio — Radio Opole — program regionalny

*$widnica

*Radkow

*Nowa Ruda

*Polanica-Zdr6j

I +Dzidyowa Kioda S
alczyce . et _ ~ *Raagnia
*Oleénica *Wierzchlas *Siemkowice
*Migkinia.._r=
iy +$roda Slaska *Diugoleké +Skomiin*Mokrsko
*Rychd +Patnow *Pajeczno o
Blprutow oyme *Dzialoszyn
YRS %
Namys\lékwjo?ﬂ MHz
ol o *Kostomio . %G ica o | +*Dom@aszowice
Udanin “Katy Wroclawskie “Siechnice delczol askawloe +Zawady
“Wolczyn oLipie i
L «Zorawi Kluczbork 96,3 MHz
Mietkow +KobierzycaZorawina L i Kizepice, *Miedzno
Kwierczow “Opatéw
ozaréw
*Jaworzyna $laska . G Kiobuck
*Sobétka *Domaniéw o e
*Marcinofice shanki

oCz¢

*Kondratowice

+Ciasna

+Lewin Brzegki

*Pieszyce *Niefry

*Kochanowice

*Grodkéw

*Przewfirlo *Pawonkow

*Bielawa +Pitawa G@re

«Cieplowody

*Lubliniec

*Niemodiin SPEhdtice

*Stoszowice Opole;Chrzelice 103.2 MHz

*Proszkow

Pakostawice gy T

+Twordg

*Wiklowies

*Korfangé *Miasteczko Slaskie
*Ozarowice

*Mie

W92/6 MHz Ymuchow Y
k { *Toszek

*Ktodzko *Swierklaniel

*Pybkowice

*Biata

*Lady-zdréj i
*Czelatiz
*Bystrzyca Klodzka  Stronie $lashie q
Cisék *Sc!
i *Katowicg
Pawlowiczki

*Kuznia Raciborsks

+Babord *Nedza

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie
9 stacji
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Polskie Radio — Radio Merkury - program regionalny

*Swidwin

*Szczeginek

bolice  *Goleniow

el's G
“Grojec
“*Rawa Mazodjiecka
I@ Zhwi

Zgorfelec .
*Lub; sLwélyek Slaski

*Jawaof
P Y.

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRiT.

Polskie Radio — Radio Merkury - program regionalny
6 stacji
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Polskie Radio — Radio Rzesz6w — program regionalny

T
%

ﬁhﬁ” :.
¥ i

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRiT.

Polskie Radio — Radio Rzeszéw — program regionalny
9 stacji
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Polskie Radio — Radio Szczecin — program regionalny

*Drawsko Pomorskie

“Strzelce Krajeriskie

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — Radio Szczecin — program regionalny
4 stacje
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Polskie Radio — Radio Dla Ciebie — program regionalny

*Pisz o
5 +Tuchol *ltawa - 8
e sSzczytno
+Sepoing Krajefiskie r m‘ :
shwiede ’— _”" *Sokotka
9" eBrodnica .
za

M
+Znin
*Wrzehs
'

*Hajnéwka

K

= e

Sl \t" -
a wkwbu"a.sm . % Raqéfn\?asg MHz'Zwoleﬂ

*Kroto:

+Pajeczno e Lipskb +Opoletubelskie ng,e‘m
~ *Skapysko-Jamierna

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

Polskie Radio — Radio Dla Ciebie — program regionalny
6 stacji

180



I< : KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Polskie Radio — Radio Wroctaw — program regionalny

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRiT.

Polskie Radio — Radio Wroctaw — program regionalny
8 stacji
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Polskie Radio — Radio Zachod — program regionainy

e ol *Gofancz
Myslibérz : :
*Nowogrédek Pomdisk . : ‘
“Wielef Czamkow i
*Cedynia . .
*Moryf *Stare KunewD *Drawsko eLubasz
sWagrowiec
*Mieszkowice
. *MiesciSg
*Boleszkowice
*Skoki |
ObornikT
*Kie
ghynnad 0 ekrzeszyce '?Skwieﬂv"a_wz ok *Kiszkowo

+Storisk

LubniewiceBledzew o
*Poliledziska
o . e Czerwonak
0éno Lbsskie o, iy e Duszniki
1, ‘
Stubice Coi . / SNel
Ziglona Gé6ra 103,0 MHz
. *Steszew *Puszczykowo *Dofging
+Swiebodzin +Mosi .,
iy +Sroda Wielk
schempifeBrodnica eyl
*Now

+Koécian

*Sulechéw

*Maszewo *Kiaz Wielkopol!

+Krosno Odrgzary

+Smigiel

<Jaraczewo

*WioszakowiceLipno

‘Zielona Géra 97,1:MHz
N +Borgk Wielkopc

“Wijewo

*Osieczna

o *Piaski

*Sidnica

K
eKrobia pof
“Kobylin
“Tuplice L
*Miejska Gor 0sin
oTrzebiel  *LiPloki Luzyckie e Sokeruy +2Zduny
eRawicz *Pakostaw
*Matornice
Leknica Przemkéw oMilicz
* <llowa Polkowfce *Rudna
JPrzewpz “Witisko *Zmigréd *Krognic

el

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRiT.

Polskie Radio — Radio Zachéd — program regionalny
4 stacje
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KRl

GRUPA RMF - RMF FM

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRiT.

GRUPA RMF RMF FM

59 stacji
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GRUPA RMF - RMF CLASSIC

(@zczecin 98 iz

LYSTOK 90 MHz

ek Zawisle 91.2 MHz

(e

ck 93.1 MHz

WA ONZ 98.3 MHz

@007 105 MHz

cd 99 MHz
TOCHQWA 89.9 MH:;

@(ow 87.8 MHz

@LUBLIN 107.6 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRiT.

GRUPA RMF RMF CLASSIC
21 stacji

Tabela nr 1. GRUPA RMF - RMF CLASSIC

Lp. Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu
1 354/K/2018-R OPERA FM Sp. z 0.0. RMF CLASSIC
2 416/K/2021-R OPERA FM Sp. z 0.0. RMF CLASSIC Warszawa
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GRUPA RMF - RMF MAXXX

@m 5205A ZAKBROWS 97.5 MHz
Biplystok 97.5 Mig

HANOW 89.6 MHz

NSK 90.2 MHz

/A PKiN 95.8 MHz

1011 MHz
Q Hz AKielce Swiety Kl
w MALCZEWSKIEGO®6.7 MHz
GNORZEKI 97.6 M
cina Gora Wydpkie 1046 MH

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRiT.

GRUPA RMF RMF MAXXX
39 stacji
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Tabela nr 2. GRUPA RMF — RMF MAXXX

N . . . "
Lp. umen:' Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesji
- Kielce Swiety Krzyz,
1. | 532/K/2022-R Multimedia Sp. z o.o. RMF MAXXX Koriskie, Kielce,
(d. Radio TAK Sp. z 0.0.) o .
Pinczéw, Dobromierz
2. | 447/K/2021R Multimedia sp. z o.0. RMF MAXXX Bydgoszcz | Osielsko k/Bydgoszcz
' (d. INDIGO Sp. z 0.0.) yae yagoszczy
Multimedia Sp. z o.0.
3. | 312/K/2018-R (d. ADA Corporation Radio RMF MAXXX Czestochowa Czestochowa
FON Sp. z 0.0.)
4 325/K/2018-R Multimedia Sp. z o.0. RME MAXXX Dolnv $lask Watbrzych Géra
) (d. BRW Sp. z 0.0.) ¥R Chetmiec, Ktodzko
Multimedia Sp. z o.0.
5. | 440/K/2021-R (d. Radio Inowroctaw RMF MAXXX Inowroctaw Inowroctaw
Sp.zo0.0.)
Multimedia Sp. z o.0.
6. | 348/K/2018-R (d. Koninskie Media RMF MAXXX Konin Brzezno Ztota Gora
Sp.zo0.0.)
7. | 314/k/2018-R Multimedia Sp. z 0.0. RMF MAXXX Krakéw Krakow
(d. Region Sp. z 0.0.)
8. | 409/K/2021-R Multimedia Sp. z o.0. RMF MAXXX Krosno Czarnorzeki
Multimedia Sp. z o.0. . Zielona Géra, Gorzéw
9. 299/K/2016-R RMF MAXXX Lubusk . o
/Kl (d. Uwertura Sp. z 0.0.) ubuskie Wielkopolski
. . Ptonisk, Ciechanow,
10. | 352/K/2018-R Multimedia Sp. z 0.0. RMF MAXXX Mazowsze Mtawa Szydiéwek
Multimedia So. z 0.0. Mecina Géra Wysokie,
11.| 2 K/2016-R RMF MAXXX N !
80/K/2016 (d. Radio Galicja Sp. z 0.0.) owy Sacz Krynica Goéra Parkowa
12. | 353/K/2018-R Multimedia Sp. z o.0. RMF MAXXX Ole$nica Olesnica
Multimedia Sp. z o.0.
13. | 528/K/2022-R (d. Radio PRO KOLOR RMF MAXXX Opole Opole
Sp.zo0.0.)
Multimedia Sp. z o0.0.
14. | 514/K/2022-R (d. Pilskie Radio i TV 100 RMF MAXXX Pita Pita
Sp.zo0.0.)
Multimedia Sp. z o.0. . . .
15. | 405/K/2020-R (d. Radio BAB Sp. 2 0.0.) RMF MAXXX Podlasie Biatystok, tomza
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Lp. Numer" Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesji
Bierkowo k/ Stupska,
. . Bytéw, Kwidzyn,
16.| 319/k/2018-R Multimedia Sp. z 0.0. RMF MAXXX Pomorze | Czarnéwko k/Leborka,
(d. Vigor Media Sp. z 0.0.) . .
Koszalin Chetmska Goéra,
Dartowo, Ledzin,
Multi ia Sp.zo.0.
17.| 311/k/2018-R ultimedia Sp. 0.0 RMF MAXXX Poznar Poznari
(d. Partytura Sp. z 0.0.)
Multimedia Sp. z o.0. . .
18. | 313/K/2018-R (d. Radio ABC Sp. 2 0.0.) RMF MAXXX Szczecin Szczecin
Multimedia Sp. z o.0. .
19. | 349/K/2018-R (d. Media Lokalne Sp.  0.0.) RMF MAXXX Slask Zabrze
Multimedia Sp. z o.0. - Gdanisk, Gdynia
20. 20/K/2018-R RMF MAXXX T
0.| 320/k/2018 (d. Preludium Sp. z 0.0). rojmiasto Oksywie
Multimedia Sp. z o.0. .
21.| 310/K/2018-R (d. Radio Mazowsze Sp.  0.0.) RMF MAXXX Warszawa Warszawa PKiN
Multi ia Sp.zo.0.
22. | 442/K/2021-R ultimedia Sp. z 0.0 RMF MAXXX Wioctawek |  Wioctawek Zawigle

(d. Radio W Sp. z 0.0.)
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RADIOFONII i TELEWIZJI

GRUPA RMF - Radio GRA

@Bla tystok

Poznan
e

Warszawa
8

&OCL A§V95.1 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

GRUPA RMF Radio GRA
2 stacje

Tabela nr 3. GRUPA RMF - Radio GRA

Lp. | Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu
1 504/K/2021-R MULTIMEDIA Sp. z 0.0. Radio GRA Wroctaw
2 459/K/2021-R Multimedia Sp. z 0.0. (d. Radio GRA Sp. z 0.0.) Radio GRA
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GRUPA EUROZET - Radio ZET

iZemianucha 101.4 MHz

g 107.3 MHz

(Beszow Trzeszczany 104.6 MHz

ka 100.7 MHz

' ! I flca EoRBard
fbaloMk 106.3 MHz ly Jawor 103.1 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

GRUPA EUROZET Radio ZET
60 stacji
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RADIOFONII i TELEWIZJI

GRUPA EUROZET - Radio CHILLI ZET

§nianowice ﬁskie 3.6 MHz

gAKOW KRZE‘NKI 93.7 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

GRUPA EUROZET
5 stacji

CHILLI ZET

Tabela nr 4. GRUPA EUROZET — CHILLI ZET

Lp. | Numer Koncesji

Nazwa Koncesjonariusza

Nazwa programu

1 237/K/2013-R

Eurozet Radio Sp. z 0.0. (d. Muzyka JAZZ Radio Sp. z 0.0.)

CHILLI ZET Katowice/
CHILLI ZET

2 381/K/2020-R

Eurozet Radio Sp. z 0.0. (d. FM Radio JAZZ Sp. z 0.0.)

CHILLI ZET
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GRUPA EUROZET - Meloradio

ATorun 92.8MHz

OZNAN PATKOWO QUSMH
B MHz
APOZNAN SRE 94MH

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

GRUPA EUROZET
24 stacje

Meloradio

Tabela nr 5. GRUPA EUROZET — Meloradio

, Wo 104.9 MHz

Pieczewd
“Y

902

tynek 89.4 MHz

k 107 MHz

Numer

Lp. ..
P Koncesji

Nazwa Koncesjonariusza

Nazwa programu

Lokalizacja stacji

1. | 457/K/2021-R

Eurozet Radio Sp. z o0.0.
(d. PUH HITT Sp. z 0.0.)

Melodradio
Bielsko-Biata

Bielsko Biata
Goéra Szyndzielnia

2. | 307/K/2018-R

Eurozet Radio Sp. z o0.0.
(d. Radio Warmia-Mazury Wa-Ma S.A.)

Meloradio Gizycko

Gizycko

3. | 455/K/2021-R

Eurozet Radio Sp. z o.0.
(d. Radio Warmia-Mazury Wa-Ma S.A.)

Meloradio ltawa

ltawa

4. | 533/K/2022-R

Eurozet Radio Sp. z o.0.
(d. Radio SBB Rodto Sp. z 0.0.)

Meloradio Kielce

Kielce

5. | 452/K/2021-R

Eurozet Radio Sp. z o.0.
(d. PUH HITT Sp. z 0.0.)

Meloradio

Kluczbork, Opole




KRl

KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Lp. KI\;:Teesrji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
6. | 414/K/2021-R (:”;:Z?; 53:;;’:5'3’;.220:’6) Meloradio Konin | Krzyméw Potazniki
7. | 340/K/2018-R I(E:.rngth E'Tﬁoslil?'zzo(?:)' Meloradio Krakéw | Krakdw Krzemionki
8. | 327/K/2018R (Ed‘frggiizaFd'\iﬂ°sspp_‘ZZ:0°_') Meloradio t6dz £6d
P e B e
10.| 456/k/2021R | oo diililr\/c;zr(:rt\ilz?l(\j/:zziﬁ;/zvsﬁ\ﬂa s.a) | Meloradio Olsztyn | Olsztyn Pieczewo
11.| 339/K/2018-R E‘;;?i;’égf:isc’pjc"z";g‘)o' Meloradio Poznar P:;Za”;r;iizig‘v’vo
12.| 413/K/2021-R (STJI;EZ?; 53::?:;’).220;(;) Meloradio Stupca Stupca

13.| 441/K/2021-R “ i‘;;‘?éefaza\f:g’asspé;.OZ";"OI) Meloradio Toruf Torun
R I R B R
15.| 297/K/2016-R E(l;to_?s/'i?;iigipz- ;2'3)' Meloradio Wroctaw Wroctaw

16.| 344/K/2018-R (d. E:;?S?Bza::ij’rs:.s;?z%.o.) Meloradio Slask Zabrze

17.| 224/K/2013-R Fundacja Edukacji Medialnej Meloradio Mazury OIsztyr'l:I;,rall\gorliny,
18.| 249/K/2014-R Radio AS Sp. z o.0. Meloradio 98,1 Inowroctaw
19.| 292/K/2016-R Radio Sudety Sp.  0.0. D'\z/:::'(;(r;?:\’/v Dzierzoniéw
20.| 829/2022-R Eurozet Radio Sp. z 0.0. Meloradio Tarnobrzeg
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GRUPA EUROZET - AntyRadio

Olsztyn -.- 1.9MHz

Szczecin ars@) 104.9 MHz

Zielona Gon 98.4
Zielona Gom@m 92.9

Wars?aw,s MHz

Wroclay-106.9 MHz,

Rzeszow Ba’argwka 96.4 MHz

Krakow Krzemionki 101 MHz
H T
eloko-Biala 105§tz
A F

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

GRUPA EUROZET AntyRadio
16 stacji

Tabela nr 6. GRUPA EUROZET - AntyRadio

Lp. Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu

1 324/K/2018-R Eurozet Radio Sp. z 0.0. (d. Radiostacja Sp. z 0.0.) AntyRadio

2 437/K/2021-R

Eurozet Radio Sp. z 0.0. (d. PUH HITT Sp. z 0.0.) AntyRadio 106,4 FM

193



|< ql]-" KRAJOWA RADA
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GRUPA ZPR - VOX FM

Olsztyn Ple@ 94,7 MHz

mALo MHz

Poznan 107.4 Mt
A

ZIELONA@S 3M

RZESZOW BN@WKI\ 97.1 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

GRUPAZPR VOXFM
22 stacji

Tabela nr 7. GRUPA ZPR - VOX FM

Numer Nazwa Nazwa

Lp. o q .
P Koncesiji Koncesjonariusza programu

Lokalizacja stacji

Biatystok, Gdansk, Gdynia, Katowice
Kosztowy, Kielce, Koszalin, Krakow,
Lublin, £6dz, Olsztyn/ Pieczewo, Ptock,
1 334/K/2018-R ESKA ROCK S.A. VOX FM Rzeszow Baranowka, Siedlce, Szczecin
Warszewo, Warszawa Rondo ONZ 1,
Wetlina, Wroctaw,

Zielona Géra G. Wilkanowska

Porozumienie Radiowe

2 | 345/K/2018-R : 107,4 VOX FM Poznai
—Poznan Sp. z o.o.
3 | 369/K/2019-R Maz‘z‘é‘{sx_ w;gk)z ©-%| vox FM Radom Gréjec, Radom
VOX FM

4 595/2015-R Radio GO Sp. z o.0. Gorzéw Wielkopolski

Gorzow
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GRUPA ZPR - ESKA

efskakBydgosdgy 94.4 MHz
ATORUN 104.6 MHz

@ock 95.2 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

GRUPA ZPR ESKA
52 stacje

Tabela nr 8. GRUPA ZPR - ESKA

@Im 103.6 MHz

Lp. | Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu
1. 529/K/2022-R Radio ESKA S.A. ESKA Betfchatéw
2. 346/K/2018-R Radio ESKA S.A. ESKA Beskidy
3. 501/K/2021-R Radio ESKA S.A. ESKA Biatystok
4, 336/K/2018-R Radio ESKA S.A. ESKA Bydgoszcz
5. 477/K/2021-R Radio ESKA S.A. ESKA Gorzéw
6. 232/K/2013-R Radio ESKA S.A. (d. Audioart Sp. z 0.0. d. Jerzy Kalisz) ESKA Grudzigdz
7. 496/K/2021-R Radio ESKA S.A. (d. Audioart Sp. z 0.0. d. Jerzy Kalisz) ESKA ltawa

8. 516/K/2022-R Radio ESKA S.A. ESKA Kielce

9. 342/K/2018-R Radio ESKA S.A. (d. Radio Pétnoc Sp. z 0.0.) ESKA Koszalin
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Lp. | Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu
10. | 453/K/2021-R Radio ESKA S.A. ESKA Krakow
11. 723/2018-R Radio ESKA S.A. ESKA Krasnik
12.| 493/K/2021-R Radio ESKA S.A. ESKA Leszno
13.| 357/K/2019-R Radio ESKA S.A. ESKA Lublin
14.| 408/K/2021-R Radio ESKA S.A. (d. tomiyﬁ;lj)Agencja Informacyjna Sp. z ESKA tomza
15. | 337/K/2018-R Radio ESKA S.A. ESKA tédz

16.| 481/K/2021-R Radio ESKA S.A. (d. Maks Bochnia Sp. z 0.0.) ESKA Matopolska
17.| 503/K/2021-R Radio ESKA S.A. ESKA Olsztyn
18.| 341/K/2018-R Radio ESKA S.A. ESKA Opole
19. | 398/K/2020-R Radio ESKA S.A. (d. MONA Sp. z 0.0.) ESKA Ostrow-Kalisz
20. 620/2015-R Radio ESKA S.A. ESKA Ostrzeszow
21.| 494/K/2021-R Radio ESKA S.A. ESKA Pita

22.| 356/K/2018-R Radio ESKA S.A. ESKA Ptock
23.| 469/K/2021-R Radio ESKA S.A. ESKA Poznan
24.| 530/K/2022-R Radio ESKA S.A. (d. HOT Radio Przemysl Sp. z 0.0.) ESKA Przemysl
25.| 399/K/2020-R Radio ESKA S.A. (d. Radio Bieszczady Sp. z 0.0.) ESKA Rzeszow
26.| 321/K/2018-R Radio ESKA S.A. ESKA Siedlce
27.| 397/K/2020-R Radio ESKA S.A. (d. MTM FM Sp. z 0.0.) ESKA Starachowice
28.| 474/K/2021-R Radio ESKA S.A. (d. Radio Plama Sp. z 0.0.) ESKA Szczecin
29.| 322/K/2018-R Radio ESKA S.A. (d. Radio REJA Sp. z 0.0.) ESKA Szczecinek
30.| 486/K/2021-R Radio ESKA S.A. (d. Maks Tarnéw Sp. z 0.0.) ESKA Tarnow
31.| 502/K/2021-R Radio ESKA S.A. ESKA Torun
32.| 335/K/2018-R Radio ESKA S.A. ESKA Tréjmiasto
33.| 515/K/2022-R Radio ESKA S.A. ESKA Warszawa
34.| 507/K/2021-R Radio ESKA S.A. ESKA Wroctaw
35.| 407/K/2021-R Radio ESKA S.A. (d. MEDIA Zamos¢ Sp. z 0.0.) ESKA Zamos¢
36. | 518/K/2022-R Radio ESKA S.A. ESKA Zielona Gdra
37.| 343/K/2018-R Radio ESKA S.A. ESKA 106,6
38.| 461/K/2021-R Radio Radom Sp. z 0.0. ESKA Radom
39.| 506/K/2021-R Rozgtosnia Radiowa "REZONANS" Sp. z 0.0. ESKA Slask

Tabela nr 9. GRUPA ZPR - ESKA - franszyza

Numer . .
Lp. " Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu
Koncesji
1 | 470/K/2021-R Stowarzyszenie Rozwoju Rozgtosni Radiowe]j w Elblggu ESKA Elblag
2 746/2019-R Stowarzyszenie Rozwoju Rozgtosni Radiowe]j w Elblagu ESKA Braniewo
3 705/2018-R Radio Bartoszyce Sp. z o.0. Eska Bartoszyce
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GRUPA ZPR - Supernova

Konin 16§ MHz

Milicz §7.3(MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

GRUPA ZPR
17 stacji

Supernova (d. WAWA)

Tabela nr 10. GRUPA ZPR - SuperNova

Lp. Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu

1. 373/K/2019-R International Communication Sp. z 0.0. SuperNova

2. 596/2015-R International Communication Sp. z 0.0. SuperNowa Tréjmiasto
3. 621/2015-R International Communication Sp. z 0.0. SuperNova Jelenia Géra
4, 704/2018-R International Communication Sp. z 0.0. SuperNova Kielce

5. 548/2013-R International Communication Sp. z o.0. SuperNova Krakow
6. 374/K/2019-R RM MEDIA Sp. z o.0. SuperNova t6dz

7. 562/2014-R International Communication Sp. z 0.0. SuperNova Nowy Sacz
8. 368/K/2019-R International Communication Sp. z 0.0. SuperNova Opole

9. 406/K/2021-R PPUH MAKS Sp. z 0.0. SuperNova Rzeszow
10. 492/K/2021-R International Communication Sp. z 0.0. SuperNova Szczecin
11. 330/K/2018-R Radio Torun Sp. z 0.0. SuperNova Torun
12. 636/2016-R International Communication Sp. z 0.0. SuperNova TRZEBNICA
13. 259/K/2015-R International Communication Sp. z o.0. SuperNova Wroctaw
14. 791/2020-R International Communication Sp. z 0.0. SuperNova 106 FM
15. 834/2022-R International Communication Sp. z o.0. SuperNova Stalowa Wola
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|< ql]-" KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

GRUPA AGORY - Pierwsze Radio Informacyjne TOK FM

Szczecin ar%vo 99.3 MHz

Blay5t03.9 MHz

Poznm@J MHz

MHz
an sk'\104.3 MHz
iemianovice Slaskie 7 MHz
a

Krako%MHz

Magda\enw 93.6 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRiT.

GRUPA AGORY Pierwsze Radio Informacyjne TOK FM
23 stacje
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GRUPA AGORY - Radio ZtOTE PRZEBOJE

Way .awa 100.1 IHZ
‘

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

GRUPA AGORY Radio ZtOTE PRZEBOJE
32 stacje
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Tabela nr 11. GRUPA AGORY - Radio ZtOTE PRZEBOJE

N . . . "
Lp. umel:. Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesiji
1. | 541/K/2022-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Ztote Przeboje 101 FM Biatystok Starosielce
2. | 250/K/2014-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Ztote Przeboje ELITA 92,1 FM | Bydgoszcz Osielsko
3. | 446/K/2021-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Ztote Przeboje C 96,6 FM Czestochowa
. Radio TREFL 103 99,2 , .
4. | 241/K/2014-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z o.0. Ztote Przeboje Gdanisk, Gdynia
Ztote P je WANDA
5. | 490/K/2021-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. ote r;v;b;)erM Krakéw, Bogdandwka
6. 542/2013-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Radio Ztote Przeboje 90,0 FM Legnica
7. | 444/K/2021-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Ztote Przeboje PULS 95,6 FM Lublin
. . tysa Gora
8. | 214/K/2013-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Ztote Przeboje 106,2 FM k/Dziwiszowa
9. 581/2014-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Radio Ztote Przeboje 93,2 FM Matogoszcz
. . Miedzyzdroje
R Zt P
10. | 412/K/2021-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. adio Ziote Przeboje Wolifiski
w Wolinie
Park Narodowy
11.| 521/K/2022-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Ztote Przeboje O'LE 92,8 FM Opole
12.| 227/K/2013-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Ztote Przeboje 101,3 FM Pabianice
13.| 219/K/2013-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Radio 88,4 FM Ztote Przeboje Poznan
Rzeszéw Malawa
14. K/2020-R Radi A .z0.0.| Zk P je RE 7 FM ,
395/K/2020 Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0 ote Przeboje RES 95, Wzgérze Magdalenka
. Ztote Przeboje KAROLINA Siemianowice Slaskie,
15.| 524/K/2022-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. 912 FM 7abrze
Szczawnica Géra
16. | 509/K/2021-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0 Ztote Przeboje ECHO Przehyba, Nowy Targ
’ P gory p. 2 0.0. ! Gdra Turbacz, Gorlice,
Jaworzyna Krynicka
17.| 531/K/2022-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Zote P;Z:t;olj:i/lNA FAL Szczecin Warszewo
sw Lichwi
18.| 591/2015-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Radio Ztote Przeboje 92,8 FM Tarnc3w ichwin
Gora Wat
19. | 543/K/2022-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Ztote Przeboje 91,8 FM Watbrzych Chetmiec
Radio Ztote Przeboje
20. | 225/K/2013-R IM 40 Sp. z o.0. 100,1 FM Warszawa
21.| 719/2018-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Radio Zfote Przeboje Wetlina Géra Jawor
103,6 FM
22.| 489/K/2021-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Ztote Przeboje KOLOR Wroctaw
90,4 FM
. . . Zamos¢ Feliksowka,
23.| 392/K/2020-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Radio Ztote Przeboje 99,3 FM L
Hrubieszow Leszczany
. . . . Zielona Goéra
24.| 242/K/2014-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Twoje Radio Ztote Przeboje Wilkanowo, Zary
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GRUPA AGORY - ROCK Radio

Krakow &T .8 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

GRUPA AGORY ROCK Radio
4 stacje

Tabela nr 12. GRUPA AGORY — ROCK Radio

Lp. | Numer Konces;ji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji

1. 508/K/2021-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Rock Radio 103,8 FM Krakéw

2. 476/K/2021-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Rock Radio 106,6 FM Wysoka Géra Sw. Anny

3. 403/K/2020-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Rock Radio 105,4 FM Poznan

4, 226/K/2013-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Rock Radio 103,7 FM Warszawa
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GRUPA AGORY - Radio Pogoda

Hiclskok m@ 103.5 MHz

Poznar@lf: MHz

Wrodlaw Zwlmloﬁ iz

Onmea,l Miz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA AGORY Radio Pogoda
9 stacji

Tabela nr 13. GRUPA AGORY - Radio Pogoda

.@r 94.5 MHz

Krakowg

WARSZ 99.5 MHz

szawa 88.4 MHz

4 MHz

Lp. K“L:Tei;i Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
1. | 428/K/2021-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Radio Pogoda 103,5 FM Bydgoszczy Osielsko
2. | 696/2017-R Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Radio Pogoda 87,8 FM Gdansk
3. | 464/K/2021-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Radio Pogoda 94,5 FM Katowice Kosztowy
4. | 491/K/2021-R G“;Z?“‘;;S/:OI\‘AN: d?agcs’;‘f fz;‘)’o Radio Pogoda 102,4 FM Krakow
5. | 542/K/2022-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Radio Pogoda 104,1 FM Opole
6. | 545/K/2022-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Radio Pogoda 103,4 FM Poznan
7. | 387/k/2020-R Grupa(:‘a'?éol\\j/\{: ?gozr\gS:) Z0.0. Radio PogoFdl\jI 88,4199,5 V\\//Va;:::xavﬁul
8. | 475/K/2021-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Radio Pogoda 106,1 FM Wroctaw Zérawina
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GRUPA POLSAT - muzo.fm

WARSZAV‘@ 102 MHz

LoDz 2&?.] MHzZ

RAKOW Kﬂlwlﬂ 104.9 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

GRUPA POLSAT muzo.fm
9 stacji
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Radio WNET Sp. z 0.0. — Radio Wnet

@
Lodz ul. Sienkiewicza

Wroclaw §Pnwaldz]

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Radio WNET Sp. z 0.0. Radio Wnet
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Niezalezni radiowi nadawcy lokalni

" Tzew fgdBHz
jerzyna 91.

ard 90.3 MHz

*anuw 88.7 MHz
cI fiek 101.4 MHz k BEmE
° g

gnno 89 MHz

lomin 94.7 MHz
wa 87.8 MHz
ardow 104.1 MHz

iz @loscian 88 M

fo 9 MHz
Gostyn 95.9 MHz

cin 101.8 MHz

1t K§nowa Dolina 104.9 MHz

Bogatynia 106.7

tiwocz kasla 101.9 MHz
Ppdzielnia 106.7 MHz
yczne 99.9 MHz

Belchoka kBukowiska 95.2 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

Niezalezni radiowi nadawcy lokalni
119 stacje

Legenda:

= kolor ciemnozielony — zasieg stacji nadajacych program: Radio FAMA
= kolor pomaranczowy — zasieg stacji nadajgcych program: Twoje Radio
= kolor ciemnoniebieski — zasieg stacji nadajgcych program: Radio ELKA
= kolor z6tty — zasieg stacji nadajacych program: Radio 5

= kolor fioletowy — zasieg stacji nadajgcych program: Radio CCM

= kolor ceglasty — zasieg stacji nadajgcych program: Radio WEEKEND

= kolor czerwony — zasieg stacji nadajacych program: Radio REKORD

= kolor bordowy — zasieg stacji nadajacych program: Muzyczne Radio

= kolor rézowy — zasiegi stacji nadajgcych program: Radio Wielkopolska
= kolor jasnoniebieski — zasiegi stacji nadajgcych program: Wasze Radio
= kolor szary — zasieg stacji pozostatych spétek i 0séb fizycznych
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Tabela nr 14. Niezalezni radiowi nadawcy lokalni (spétki i osoby fizyczne)

Lp. Kl\::\r:ees;i Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji

1. 700/2018-R Agenc;iiﬁk;Ziogg.Radio Twoja Polska Stacja Czestochowa

2. | 323/K/2018-R ALEX MEDIA Sp. z o0.0. ALEX Zakopane

3. | 289/K/2016-R Bajer FM Spétka jawna Bayer FM Etk, Suwatki

4. | 358/k/2018-R lnig":;r:cs;isecse;t;”:'o‘ Biatoruskie Radio RACJA B';:Z::‘;';ETZ?&;E

5. | 223/K/2013-R Btachowiak Ewa Maria Radio GNIEZNO Gniezno

6. 239/K/2013-R | BON TON RADIO Sp. z 0.0. BON TON Radio Chetm

7. 652/2016-R DLF INVEST Sp. z 0.0. Radio Ostrowiec Ostrowiec Sw.

8. 744/2019-R Elzbieta Prudto Inne Radio w Gtuchotazach Gtuchotazy

o, | sononan | Sokmeew | o | Wi e,
Chrustowo, Wagowo,

11.| 742/2018-R K2 WIN Sp. z o.0. Radio Wielkopolska Bolechowo, Otorowo,
KuZnica Czarnkowska

12.| 577/2014-R Kablomedia Sp. z 0.0. Radio Impuls Putawy

13.| 776/2020-R KochamRadio Sp. z o.0. Super FM Szczecin Szczecin

14.| 788/2020-R LOCTRA Sp. z 0.0. KONIN FM Konin

15. | 362/K/2019-R MCC Group Sp. z 0.0. Radio FEST Zabrze

16.| 631/2016-R MEC Solutions Sp. z 0.0. Radio ONY Nysa Nysa

17. | 439/K/2021-R Medi"’(' ;“\t,\rlzec'::f;iz)z - Radio JUTRZENKA Warszawa

18.| 707/2018-R Media'”:;i”:;m Kujaw Kujawy Wioctawek

19. | 394/K/2020-R MFM Sp. z o.0. KOLOR 103 FM Warszawa

20.| 751/2019-R MOC FM Sp. z o.0. Radio Radom Radom
Komarpo g. Baraniec,

21.| 497/K/2021-R | Muzyczne Radio Sp. z 0.0. Muzyczne Radio Gora Swieradowiec,

Bogatynia, Jelenia Gora,
Watbrzych Chetmiec
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N
Lp. umel:. Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesji
22.| 367/K/2019-R Nasze Radio Sp. z 0.0. Nasze Radio Sieradz
23.| 647/2016-R Nasze Radio Sp. z 0.0. Nasze Radlo'92,} M. Zdunska Wola
nostalgicznie
24.| 778/2020-R Pietraszek Adrian Marek Radio Sudety 24 Strzegom
. . Gotancz, Janowiec Wikp.
PJ KWADRAT Piekarsk ! !
25.| 651/2016-R KW iekarski & Wasze Radio FM Mogilno, Wagrowiec,
Pietrzak Sp. z 0.0. .
Gniezno
26.| 717/2018-R PPHU Fama Sp. z o0.0. Radio Q Kutno
27.| 525/K/2022-R PPHU Fama Sp. z o.0. Radio Sochaczew Sochaczew
28. | 290/K/2016-R Rac’jlo 5. Bajer Radio 5 Suwatki, Golfdap, Qlecko,
Spotka jawna Augustéw, Sejny
Radio 5 Etk Bajer . . ..
29. | 291/K/2016-R Spotka jawna Radio 5 Etk, Gajewo k/Gizycka
30. | 318/K/2018-R Radio 90 Sp. z 0.0. Radio 90 FM Rybnik, Cieszyn
31.| 371/K/2019-R Radio 90 Sp. z o0.0. Radio JURA Czestochowa
32.| 706/2018-R Radio ABC Sp. z 0.0. Radio Starogard Starogard Gd.
Bielsko-Biata g.
33. | 303/K/2017-R Radio Bielsko Sp. z 0.0. Radio BIELSKO Szyndzielnia, Ustron,
Wista Skrzyczne
Oswiecim, Ustron, Gliwice,
34. | 480/K/2021-R Radio CCM Sp. z 0.0. Radio CCM Bielsko-Biata g.
Szyndzielnia, Cieszyn
. Radio ELKA ZAGLEBIA , i
35. | 229/K/2013-R Radio ELKA Sp. z o0.0. MIEDZIOWEGO Gtogdw, Polkowice
36. | 517/K/2022-R |  Radio ELKA Sp. z 0.0. Radio ELKA Gostyn, Leszno, Rawicz,
Koscian, Wolsztyn, Jarocin
37.| 295/k/2016-R | "2dio EXPRESS 92,3 FM EXPRESS FM taziska Gorne
Sp. z o.0.
38. | 218/K/2013-R Radio HIT Sp. z o0.0. Radio HIT Wtoctawek
39.| 473/K/2021-R | Radio Kotobrzeg Sp. z 0.0. Radio Kotobrzeg Stramnica k/Kotobrzegu
40.| 328/K/2018-R | Radio Leliwa Sp. z 0.0. Radio LELIWA Stalowa Wola, Mielec,
Machoéw
41. | 513/K/2021-R Radio OKO Sp. z 0.0. Radio OKO Ostroteka
42. | 544/K/2022-R Radio Parada Sp. z 0.0. Radio PARADA tédz, Opoczno
43. | 404/K/2020-R Radio Park Sp. z 0.0. Radio PARK Wysoka g. Sw. Anny,

tosiéw, Opole
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N
Lp. umel:. Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesji
aa. | 372/Kk/2010-r | RadioPasmoPiotrkow | o i c1RerA M Piotrkow _ Kamierisk,
Sp. zo.0. Piotrkdéw Trybunalski
45.| 646/2016-R Radio Ptorisk Sp. z 0.0. Ptorsk Ptorisk
46. | 466/K/2021-R Radio Rekord FM S.A. Radio Rekord FM Radom, Itza
23. 830/2022-R Radio Rekord FM S.A. Radio Rekord Kielce Kielce, Ostrowiec Sw.
47.| 753/2019-R Radio Rekord FM S.A. Radio Rekord Mazowsze Ciechanéw
48.| 832/2022-R Radio Rekord FM S.A. Radio Rekord Sandomierz Sandomierz
49, | 359/K/2019-R Radio SUD Sp. z o.0. Radio SUD Kepno, Ostrzeszéw
50.| 558/2014-R Radio TOP Sp. z 0.0. Radio FAMA 104,1 FM Zyrardéw
51.| 410/K/2021-R Radio TOP Sp. z 0.0. Radio FAMA 90,6 FM Bierkowo k/Stupska
52.| 284/K/2016-R Radio TOP Sp. z o.0. Radio FAMA 92,9 FM Tomaszéw Maz.
53.| 396/K/2020-R Radio TOP Sp. z o.0. Radio FAMA 94,7 FM Wotomin
Racibs ik
54. | 300/K/2017-R | Radio Vanessa Sp. z 0.0. Radio VANESSA aciborz Strzybnik,
Krapkowice, Olesno
Chojnice, Bytéw,
55. | 485/K/2021-R | Radio Weekend Sp. z 0.0. Radio WEEKEND FM Sepolno Krajenskie,
Miastko, Koscierzyna
56.| 634/2016-R Telkab Sp. z 0.0. Radio Tczew Tczew
TRENDY MEDIA . , .
57.| 556/2014-R M. MIKOS Sp. . TRENDY Radio Gora Liwocz Jasto
TRENDY MEDIA . , ,
58.| 568/2014-R M. MIKOS Sp. . TRENDY Radio Gora Belchéwka
59.| 605/2015-R | |WoiaTelewizia Morska NORDA FM Wejherowo
Sp. z o.0.
St d, Myslib6
60.| 550/2013-R Twoje Radio Sp. z 0.0. Twoje Radio argarc, Mystborz,
Koszalin, Swinoujscie
61.| 817/2021-R WPP MEDIA 5p. z 0.0. Witoctawek po polsku Witoctawek

(d. Marcin Dorota)
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Nadawcy radiowi lokalni — Stowarzyszenia i Fundacje

@0\\/'}:& 103.8 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

piin z
C;Echan@ﬂ& MHz
k 88.1 Mz

%ﬁzﬂa?lﬁ HHz

Nadawcy radiowi lokalni — Stowarzyszenia i Fundacje
16 stacji

Tabela nr 15. Nadawcy radiowi lokalni — Stowarzyszenia i Fundacje

Fundacja Edukacji Spoteczne;j

Radio Ptock FM

Lp. | Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Lebork Czarnéwko, Hel,
. . Koscierzyna, Bytow Udorpie,
1. 523/K/2022-R St ZIEMIA PUCKA Radio KASZEBE , .
/K/ owarzyszenie adio Gdansk Chwaszczyno, Gdynia
Rekowo, Wejherowo
2. | 386/K/2020-R | Stowarzyszenie Radio Znin FM Radio ZNIN FM Znin
3. | 512/K/2021-R Fundacja ANANKE Radio 7 Mtawa, Zuromin, Ciechandw
. . Artradio o
4, 520/2013-R Stowarzyszenie Media Lokalne . Bogatynia Géra Wysoka
Bogatynia
5. 612/2015-R Fundacja Kultury - WYTWORNIA POPRadio Moszna
6. 678/2017-R Stowarzyszenie "Ruska Bursa" Lem.fm Gorlice, Polkowice
7 702/2018-R AUXLIUM Radio RPL FM — Plock
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Nadawcy radiowi samorzgdowi

R DzLéNKciwég;J MHz
X )

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Nadawcy radiowi samorzadowi
10 stacji

Tabela nr 16. Nadawcy radiowi samorzgdowi

bizisk Mazowiecki 94.5 Mitz
hA
s

op/\mvv"'g'm 7 MH2

Lp. | Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza

Nazwa programu

Lokalizacja stacji

Przedsiebiorstwo Produkcyjno-
Ustugowe ,,Radio-Media Ziemi
Wielunskiej” Sp. z 0.0.

1. | 338/K/2018-R

Radio Ziemi Wielunskiej

Wielun, Nizankowice,
Wieruszéw

2. | 326/K/2018-R Opatowski Osrodek Kultury

Radio OPATOW

Opatow

3. | 384/K/2020-R Miejski Dom Kultury

Radio PIEKARY

Radzionkéw

Centrum Kultury i Sztuki

4. | 427/K/2021-R w Skierniewicach

Radio RSC

Skierniewice

5. | 487/K/2021-R | Centrum Kultury i Sztuki w Kaliszu

Radio CENTRUM

Kalisz Mikstat

6. | 243/K/2014-R Nakielski Osrodek Kultury

Radio NAKtO

Nakto

Osrodek Kultury Gminy

7. | 247/K/2014-R Grodzisk Mazowiecki

Radio BOGORIA

Grodzisk Mazowiecki

Malborskie Centrum

8. | 411/K/2021-R Kultury i Edukacji

Radio MALBORK

Malbork
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Nadawcy radiowi akademiccy

N

z

ok 87.7 Mfi

awa Rondo ONZ 97.1 MHz

@LIN 98.2 MHz

t'

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

Nadawcy radiowi akademiccy
9 stacji

Tabela nr 17. Nadawcy radiowi akademiccy

L L
Lp. | Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu oI;a:::jaiqa
1. | 401/K/2020-R Politechnika Biatostocka Radio AKADERA Biatystok

2. | 4s54/K/2021R Uniwersytet Maril Akademickie Radio CENTRUM Lublin
Curie-Sktodowskiej

3. | 462/K/2021-R Politechnika Rzeszowska Akademickie Radio CENTRUM Rzeszéw
4, 217/K/2013-R Uniwersytet Zielonogorski Akademickie Radio INDEX Zielona Goéra
5. 511/K/2021-R Uniwersytet Warszawski Akademickie Radio KAMPUS Warszawa

) . . Studenckie Radio ZAK 1.
6. 220/K/2013-R Politechnika tédzka Politechniki todzkie] todz
7. | 526/K/2022-R Politechnika Poznariska Radio AFERA Poznanh
8. | 286/K/2016-R Politechnika Wroctawska Akademickie Radio LUZ Wroctaw
9. | 385/K/2020-R | Uniwersytet Warmirisko-Mazurski Radio UWM FM Olsztyn
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Radio Maryja — ogolnokrajowy program spoteczno-religijny

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

Radio MARYIJA - ogdélnokrajowy program spoteczno-religijny
127 stacji
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Programy spoteczno-religijne Radio PLUS

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRiT.

Programy spoteczno-religijne Radio PLUS

38 stacji

Tabela nr 18. Programy spoteczno-religijne Radio PLUS

Apiotrkow 87.9(MHz

Lp. | Numer Koncesji

Nazwa Koncesjonariusza

Nazwa programu

Lokalizacja stacji

1. 463/K/2021-R

Archidiecezja Gdanska

Radio PLUS

Gdansk Chwaszczyno

2. 433/K/2021-R

Archidiecezja Gnieznieriska

Radio PLUS Gniezno

Gniezno

3. 465/K/2021-R

Archidiecezja Krakowska

Radio PLUS Krakow

Krakow Choragwica

4. 366/K/2019-R

Archidiecezja Krakowska

Radio PLUS Podhale

Rabka Géra Lubon,
Zakopane Gora
Gubatéwka

5. 429/K/2021-R

Archidiecezja Lubelska

Radio PLUS Lublin

Piotrkow, Putawy

6. 488/K/2021-R

Archidiecezja tddzka

Radio PLUS tddz

tédz
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Lp. | Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Archidiecezja Radio PLUS Gryfice )
7 483/K/2021-R Szczecinski-Kamienska (uchylona w 2023 r.) Gryfice
Archidiecezja Radio PLUS Lipiany .
. 482/K/2021-R L
8 82/K/20 Szczecinski-Kamienska (uchylona w 2023 r.) Ipfany
9. | 468/K/2021R Archidiecezja Radio PLUS Szczecin szczecin Kotowo
Szczecinski-Kamienska
Olsztyn, Bartoszyce,
10. | 380/K/2020-R Archidiecezja Warminska Radio PLUS Olsztyn Ketrzyn, Mragowo,
Ostroda, Szczytno
11.| 435/K/2021-R Archidiecezja Warszawska Radio PLUS Warszawa Warszawa
Stupsk Bierkowo,
Diecezja . . Kotobrzeg,
12, 430/K/2021-R Koszalinsko-Kotobrzeska Radio PLUS Koszalin Koszalin Gora Chetmska,
Pita, Szczecinek
Legnica, Kamienna Gora,
13.| 505/K/2021-R Diecezja Legnicka Radio PLUS Legnica | -uban Stog lzerski, tysa
) ) & & Goéra k/Dziwiszowa,
Polkowice
Radom, Babia Goéra,
14.| 434/K/2021-R Diecezja Radomska Radio PLUS Radom Kupimierz,
Skarzysko Kamienna
Diecezja . . ,
15.| 445/K/2021-R Zielonogbrsko-Gorzowska Radio PLUS Gtogéw Gtogow
16.| 449/K/2021-R . Diecezja Radio PLUS Gorzéw Gorzéw Wikp., Stubice
Zielonogorsko-Gorzowska
Diecezja Radio PLUS . .
17.| 450/k/2021-R Zielonogorsko-Gorzowska Zielona Goéra Zielona Gora
Polska Prowincja
18.| 448/K/2021-R Zgromadzenia Ducha Radio PLUS Bydgoszcz Bydgoszcz Osielsko,
Swietego pod opieka Inowroctaw
Niepokalanego Serca Maryi
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Samodzielne programy spoteczno - religijne

@wbark 94.2 MHz

ajtwo 93.8 MHz

@\ki 90.9 MHz
ALomzais,sMHz @smkimj z

ﬁ an Piatkowo 89.8 MHz
wice 90.44¢

An Srem 106.2 MHz

NS S
Lodz 98.6 MHz,
Chelmee 108.1 MHz

atka 90.1 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIiT.

Samodzielne programy spoteczno - religijne Archidiecezje, Diecezje i Parafie
80 stacji

Tabela nr 19. Samodzielne programy spoteczno-religijne

.. N .. ..
Lp. | Numer Koncesji ?zwa- Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesjonariusza
Archidiecezja . . o
1. 421/K/2021-R Biatostocka Radio i Biatystok, Monki
Archidiecezja L. . L
2. 351/K/2018-R Katolickie Radio FIAT Czestochowa, Wielun
Czestochowska
3. 431/K/2021-R ArChIdIe‘.CQZja Radio EM Katowice Kosztowy
Katowicka
Archidiecezja . ‘ . .
4, 478/K/2021-R R Radio Emaus Srem, Poznan, Bolewice, Leszno
Poznanska
Archidiecezja . - Srednia k/Przemysla, Ustrzyki
Radio FARA- Rozgt , ..
5. 426/K/2021-R Przemyska Obrzadku @ !o. y 0z8 osmla_ Dolne, Przemysl, Lezajsk,
L Archidiecezji Przemyskiej .
tacinskiego Czarnorzeki k/ Krosna
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Praska

N
Lp. | Numer Koncesji ?zwa . Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesjonariusza
Wroctaw, Brzeg Opolski,
Jerzykowice Wielkie, Ktodzko,
Archidiecezja . Milicz, Namystéw, Nowa Ruda G.
6. 816/2021-R Wroctawska Radio RODZINA Wszystkich Swietych, Strzelin,
Stara Géra, Swidnica, Wotéw,
Bystrzyca Ktodzka
Diecezia Aniot Beskidow — Bielsko Biata, Gora Magurka
7. 329/K/2018-R . <2 . Beskidzkie Radio Wilkowicka, Andrychéw Wieprz,
Bielsko-Zywiecka - - B .
Katolickie Zywiec Gora Grojec
8. 510/K/2021-R Diecezja Gliwicka Radio SILESIA Zabrze
9. | 419/k/2021-R Diecezja Kaliska Radio Rodzina Diecez]i Kalisz Chetmce
Kaliskiej
10.| 471/K/2021-R Diecezja Kielecka Radio eM Kielce Kielce, Swiety K'rzyz,
Czarnca, Btoniec
11.| 725/2018-R | Diecezja tomiyriska Diecezjalne Radio Ostroteka, tomza, Grajewo
' ) ¥ NADZIEJA ka, »ore
Radio VICTORIA mi towi kierniewi
12.| 423/K/2021-R | Diecezja towicka adio VICTORIA migdzy owicz, Skierniewice,
todzig a Warszawa Kutno, Regnow, Mszczonow
. . . Opole Brzezie, Nysa, Raciborz
13.| 424/K/2021-R Diecezja Opolska Radio DOXA Wysoka/ Géra $w. Anny,
Katolicka Rozgtosnia
14.| 436/K/2021-R Diecezja Pelplinska Diecezji Pelplinskiej — Pelplin, Szymbark, Chojnice
Radio GLOS
15.| 467/K/2021-R Diecezja Ptocka KRDP.- Kat.(.)hckle.R?dlo Ciechandw, Puttusk
Diecezji Ptockiej
KRDP - Katolickie Radio
16. | 472/K/2021-R Di ja Ptock Ptock, Rypi
6 /K/20 iecezja Ptocka Diecezji Plockie] ock, Rypin
. . VIA — Katolickie Radio Malawa k/Rzeszowa,
17.| 438/K/2021-R Diecezja Rzeszowska RZESZOW Gora Liwocs
18.| 420/K/2021-R Diecezja Siedlecka Katolickie Radio Siedlce tosice, Gérzno
' ) PODLASIE '
19.| 484/K/2021-R Diecezja Tarnowska RDN MAtOPOLSKA Tarndéw Lichwin
Krynica, S ica Przehyb
20.| 460/K/2021-R | Diecezja Tarnowska RDN NOWY SACZ rynica, szczawnica Frzenyba,
Limanowa
Di . i
21.| a25/K/2021R | Di€cera Warszawsko Radio WARSZAWA Warszawa
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Lokalizacja stacji

L Numer Koncesji Nazwa Nazwa programu
P- ) Koncesjonariusza prog
22| 422/kj2021-R | Diecedazamoisko- | o ke Radio ZAMOSE Zamos¢/Tarawatka,
Lubaczowska Lubaczéw
Fundacja PROFETO.PL
Wieciorka,

23. 682/2017-R

Sercanski Sekretariat
na rzecz nowej
ewangelizacji

Radio PROFETO

Limanowa Géra Miejska

24.| 333/K/2018-R

Klasztor OO Paulinow
Jasna Goéra

Radio JASNA GORA

Czestochowa Wreczyca

Warszawa

25.| 363/K/2019-R

Nadawca Sp. z o.0.

ESKA ROCK

26. 815/2021-R

Parafia Rzymsko-
Katolicka p.w. Sw.
Jana Chrzciciela
w Zbroszy Duzej

Radio Katolickie Zbrosza
Duza

Zbrosza Duza

27.| 415/K/2021-R

Prawostawna Diecezja
Biatostocko-Gdanska

Radio ORTHODOXIA

Biatystok, Bielsk Podlaski,
Siemiatycze, Sokdtka

28.| 451/K/2021-R

Prowincja Zakonu
Braci Mniejszych
Konwentualnych

(Ojcowie
Franciszkanie)

Radio NIEPOKALANOW

todz,
Skierniewice Bartniki

29.| 199/K/2013-

Rzymsko-Katolicka
R Parafia p.w.
Nawiedzenia NMP

AIN KARIM Radio
Skomielna Czarna

Skomielna Czarna

30. 803/2020-R

Parafia Rzymsko-

Katolicka pw. Swietej

Katolickie Radio
Kotaczyckie

Anny w Kotaczycach

Kotfaczyce
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Krajowa Rada

Radiofonii i Telewizji

UCHWALA NR 72/2023

z dnia 10 maja 2023 roku

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 12 ust. 1i 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku

o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2022 r. poz. 1722) Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

1. Przyjaé Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2022 roku stanowigca
zatgcznik do uchwaty.

2. Przedstawic Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2022 roku:
- Sejmowi RP,
- Senatowi RP,
- Prezydentowi RP.

3. Przedstawi¢ Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2022 roku Prezesowi
Rady Ministrow.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ - / Maciej Swirski
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WSTEP

Corocznie, zgodnie z postanowieniami ustawy o radiofonii i telewizji, KRRiT wraz ze Sprawozdaniem
ze swojej dziatalnosci przedstawia Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji
w Polsce.

Informacja zawiera dane obrazujgce aktualny i prognozowany ksztatt rynku medidow oraz
ustug stuzacych ich udostepnianiu, przedstawia kondycje ekonomiczno-finansowg podmiotéw,
ktére zajmujg sie tg dziatalnoscig, a takze obrazuje sposdb, w jaki Polacy korzystajg z dostepnej
im oferty programowej. Dokument ten zostat sporzadzony na podstawie danych pochodzacych
z': Akademickiego Centrum Komunikacji Strategicznej, Alert Media Communications, Centrum
Badania Opinii Spotecznej, Digital Poland, Empemedia, Gemius/PBI-Polskie Badania Internetu,
Gtéwnego Urzedu Statystycznego, Interaktywnie.com, IFPI, Inquiry i Try Evidence, Krajowego Instytutu
Mediéw, iloveradio.pl, Kantar Polska, NASK i Pracowni Badan Spotecznych, Nielsen Audience
Measurement, PMR, Publicis Groupe, Polskich Badan Czytelnictwa, Reuters Institute, Stowarzyszenie
Demagog i Instytut Monitorowania Mediéw, Urzedu Komunikacji Elektronicznej, Wavemaker,
Wise Rabbit na zlecenie Clue PR oraz ze sprawozdan finansowych nadawcéw.

Najwazniejszym wydarzeniem 2022 roku, ktére miato takie wptyw na sytuacje mediow
w Polsce, jest agresja Rosji na Ukraine. Juz w pierwszych dniach wojny KRRIiT wykreslita z rejestru
programow rozprowadzanych na terytorium Polski 7 programdéw: RT Russia Today, RT
Documentary, RTR Planeta, Sojuz TV, Russija 24, Biatorus 24 (znany tez jako: TV Biatorus) oraz
Pierwyj kanat (znany tez jako: Channel 1 Russia, ORT1) ze wzgledu na tresci zagrazajace
bezpieczenstwu i obronnosci Rzeczypospolitej Polskie;j.

Polskie media, publiczne i koncesjonowane, szybko zareagowaty na potrzeby obywateli Ukrainy
szukajgcych schronienia w Polsce. Za zgodg KRRiT uruchomione zostaty nowe programy radiowe,

! Akademickie Centrum Komunikacji Strategicznej, Badania podatnosci na dezinformacje, styczer 2022 r.; Alert
Media Communications, Kryzysometr, listopad 2022 r.; CBOS, Korzystanie z Internetu, czerwiec 2022 r.; Digital
Poland, Dezinformacja oczami Polakdw, luty 2022 r.; Empemedia, Internet i Social Media 2022, marzec 2022 r.;
Gemius/PBl, Media Panel, IV kwartat 2022 r.; GUS, Spofeczeristwo informacyjne w Polsce w 2022 r.,
Analizy statystyczne GUS, Warszawa, grudzien 2022 r.; GUS, Wpykorzystanie technologii informacyjno-
telekomunikacyjnych w jednostkach administracji publicznej, przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych
w 2022 r., styczen 2023 r.; Interaktywnie.com, Wideomarketing dla firm, sierpien 2022 r., IFPI, Engaging with
Music 2022 Report; Inquiry we wspotpracy Try Evidence, Esport i gaming w Polsce, wrzesien 2022 r.; Krajowy
Instytut Mediéw, Ustugi medialne i infrastruktura do ich odbioru w gospodarstwach domowych w Polsce w 2022
roku. Wyniki Badania Zatozycielskiego Krajowego Instytutu Mediow, kwiecien 2023 r. oraz Ustugi medialne
i infrastruktura do ich odbioru w 2022 roku. Mieszkaricy Polski w wieku 4 lata i wiecej. Wyniki Badania
Zatozycielskiego Krajowego Instytutu Mediow, kwiecien 2023 r.; iloveradio.pl, RADIO 2022 podsumowanie
wynikdw stuchalnosci; Kantar Polska SA, Radio Track, Radio w Polsce 2022, marzec 2023 r.; NASK i PBS, Bezpieczne
Wybory. Badanie opinii o (dez)informacji w sieci, marzec/kwieciert 2019 r.; Nielsen, Wideonauci. Jak widzowie
nawigujq w swiecie wielu ekrandw, tresci, mediow, Raport Syndykatowy, styczen 2022 r.; PMR, Rynek Ptatnej
Telewizji i Ustugi VoD w Polsce. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2022-2027, lipiec 2022 r.; Raporty
Starlink/Starcom, Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w latach 2013-2022; Reuters Institute, Digital News
Report 2022; Stowarzyszenie Demagog i Instytut Monitorowania Medidw, Antyukrainska propaganda w mediach
spotecznosciowych, styczen 2023 r.; UKE, Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2021 r., czerwiec
2022 r.; Wavemaker, Video Track VI, Raport z 7. Edycji badania rynku VOD w Polsce, grudzien 2022 r; Wise Rabbit
na zlecenie CLUE PR, Generacja Z wchodzi do gry. Konsumpcja tresci przez mtodych, wrzesien 2022 r.
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zawierajace informacje przydatne uchodicom, zwtaszcza na terenach przy granicy z Ukraina.
W programach telewizyjnych dodano ttumaczenia serwiséw informacyjnych w jezyku ukrainskim.
Pojawity sie takze specjalne programy tworzone z udziatem dziennikarzy ukraifnskich, nadawane
w tym jezyku. Operatorzy ptatnej telewizji rozszerzyli swojg oferte o programy pochodzace z Ukrainy
oraz wersje ukrainskie programéw innych nadawcow polskich i europejskich. Biorgc pod uwage
liczbe obywateli Ukrainy, czasowo lub na state przebywajgcych w Polsce, KRRIiT bedzie dazyta do
stworzenia odpowiednich warunkdow dla rozwoju oferty programowej skierowanej do tej grupy.

Rynek mediow elektronicznych prezentowany jest z uwzglednieniem podstawowych informacji
na temat rynkéw otaczajgcych, tj. prasy (tradycyjnej i cyfrowej) i kinematografii, a takze ustug
telekomunikacyjnych, ktdére stanowig obecnie gtéwne zrédto dostepu do tresci.

Analizujac sytuacje w tradycyjnej telewizji nalezy stwierdzi¢, ze w Polsce jest ona nadal jednym
z gtéwnych medidw, ale powoli traci swoj prymat. Jest to szczegdlnie widoczne wsréd odbiorcow
w wieku 10-24 lata. W 2022 roku, w pordwnaniu z rokiem 2021, nastgpit zaréwno spadek
$redniego czasu ogladania telewizji linearnej (o 11 minut), jak tez spadek widowni telewizyjnej
(0o 0,31 min odbiorcéw). Polskiego widza nadal w najwiekszym stopniu angazujg programy
tworzone przez gtéwnych nadawcéw: TVP, TVN i Polsat, na ktére tgcznie przypada % widowni.

Podobnie jak w poprzednich latach, obserwuje sie spadek zainteresowania ofertg programowg
tzw. Wielkiej Czworki (TVP 1 i TVP 2 oraz TVN i Polsat). Programy te utracity tgcznie prawie
10% udziatu w widowni, tj. odsetka widzow, ktérzy ogladali program w stosunku do wszystkich widzéw
ogladajgcych w tym czasie telewizje, w pordwnaniu do wynikdéw z 2021 roku. Po czesci jest on
rekompensowany wzrostem udziatdw programoéw tematycznych tworzonych przez tych nadawcéw.
Jest to zwigzane z dalszg segmentacja widowni, ktéra rozprasza swojg uwage na coraz wiekszg liczbe
programow wyspecjalizowanych.

Rozdrobnienie widowni powoduje, ze w 2022 r. grupa programow, ktérych udziat w rynku
widowni przekroczyt 1%, zmniejszyta sie z 20 do 18. TVP 1, Polsat i TVN to nadal najchetniej ogladane
programy z udziatem widowni na poziomie okoto 7-8%.

Nastepuje dalszy wzrost ogladalnosci programoéw informacyjno-publicystycznych (TVN24, TVP Info
i Polsat News), co w gtéwnej mierze zwigzane jest z codziennym oglgdaniem wiadomosci na
temat wydarzen zwigzanych ze zbrojng napascig Rosji na terytorium Ukrainy, a takze ze wzrostem
zainteresowania biezgcg sytuacja spoteczno-polityczng oraz gospodarczg w kraju i na swiecie.

W wiekszosci sektoréw mediow w 2022 roku nastgpit wzrost wydatkéw na reklame. Nie dotyczyto
to budzetow przeznaczonych na reklame telewizyjng. Byty one o okoto 2 punkty procentowe. nizsze
niz w 2021 roku. Wptyw na to miaty wyniki naziemnej telewizji cyfrowej (okoto 4%). Rozwijana
od 2013 roku bezptatna oferta naziemnej telewizji zwiekszyta sie czterokrotnie, co powoduje, ze
przychody dzielone s3 pomiedzy wiekszg liczbe podmiotéw. Nie wptywa to korzystnie na mozliwosci
nadawcow do zwiekszania atrakcyjnosci oferty programowej.

Spadek przychodéw reklamowych nie dotyczy programéw satelitarno-kablowych, ktére tgcznie
odnotowaty niewielki wzrost (o okoto 3%). W tej grupie, podobnie jak w catym rynku reklamy
telewizyjnej, najwieksze przychody odnotowaty programy rozpowszechniane przez TVP, TVN i Polsat.
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Wiekszos$¢ przychoddéw reklamowych nadawcdédw satelitarno-kablowych przypadta podmiotom
krajowym, cho¢ udziat programéw globalnych koncernéw skierowanych na polski rynek rosnie i
stanowi juz ponad 30%.

Wskazniki TOP 4 i HHI? zaréwno w rynku widowni telewizyjnej, jak tez w rynku przychoddw
z reklamy swiadczg o utrzymywaniu sie oligopolu hybrydowego, w ktérym sg trzy grupy dominujgcych
nadawcéw i duza liczba mniejszych. Tym bardziej, ze biorgc pod uwage pozycje pozostatych
uczestnikdw rynku wida¢ wyrazne dysproporcje. TVP, ktéra finansowana jest ze sSrodkéw publicznych
oraz TVN i Polsat, ktore poprzez taczenie funkcji nadawcy i brokera reklamy oraz poprzez praktyke
tzw. pakietowania programoéw w ofertach sprzedazy dla operatoréw ptatnej telewizji, posiadajg
silng pozycje, korzystajgc z zasady must carry/must offer oraz z obecnosci wielu programow
w naziemnej telewizji cyfrowej.

Sytuacje te wspiera fakt, ze Polsat i TVN majg utatwiony dostep do powigzanych z nimi platform
satelitarnych Polsat Box i Canal+. Ich oferta dociera do potowy odbiorcéw ptatnej telewizji. Pozostata
czes¢ abonentéw korzysta z dostepu do programow telewizyjnych oferowanych przez operatoréw
sieci kablowych i internetowych. Udziat IPTV 3 wynosi juz 12% rynku ptatnej telewizji, a dzieki jego
wzrostowi przychody catego rynku tych ustug nie spadty w ostatnim czasie.

Powolne odchodzenie widzéw od tradycyjnej telewizji nie oznacza jednak, ze odbiorcy ograniczajg
kontakt z mediami audiowizualnymi. Ich czas i uwage angazujg nowe ustugi, m.in. oferta serwiséw
streamingowych. Cho¢ w 2022 roku nie uzyskaty one tak rekordowych wynikéw jak w czasie pandemii,
w ktérym wzrosta konsumpcja mediéw w ogdle, nadal wzrasta zaréwno liczba gospodarstw domowych
korzystajacych z ptatnych serwiséw VoD, jak i liczba abonentéw tych ustug.

Szacuje sie, ze za dostep do oferty filmowej na zgdanie ptaci 65% polskich uzytkownikéw internetu.
Oznacza to 8% wzrost w stosunku do roku poprzedniego. Najwiekszy wzrost oséb optacajacych
subskrypcje odnotowuje sie w grupie 55+. Niezmiennie najpopularniejszym serwisem jest Netflix,
jednak obecny w Polsce od niedawna Disney+ szybko znalazt sie na drugiej pozycji. Polscy dostawcy
VoD: Player i Cda Premium znajdujg sie w Scistej czotéwce. Nieco mniejszg popularnoscia cieszg
sie serwisy tvp.pl oraz Polsat Box.

Mimo kolejnego udanego roku dla branzy ustug VoD, ujawnity sie réwniez problemy, ktére
w najblizszym czasie mogg mie¢ wptyw na jej dalszy rozwdj. Gtéwnym z nich jest kwestia modelu
ekonomicznego w kontekscie rosnacej konkurencji. W ciggu ostatnich trzech miesiecy 2022 r. co
piagty e-widz anulowat ktdrgs z optacanych subskrypcji uzasadniajac to niezbednymi oszczednosSciami.
Tym bardziej, ze pojawili sie nowi gracze, czyli dostawcy darmowych kanatéw telewizyjnych
w streamingu, ktérzy w sytuacji kryzysu ekonomicznego mogg stac sie konkurencjg dla ptatnych ustug
VoD. Ponadto wzrasta konkurencja w samym sektorze ptatnych ustug VoD, ostatnio Disney+

2 TOP 4 okre$la procentowo sume udziatéw czterech najwiekszych podmiotéw na danym rynku. Index
Herfindhala-Hischmana (HHI) to suma kwadratéw udziatow wszystkich przedsiebiorcdw na rynku; jest
stosowany w postepowaniach antymonopolowych i w regulacji sektorowej. Wysokos$¢ obu wskaznikéw i ich
zmiany w czasie pozwalajg mierzy¢ site rynkowg przedsiebiorcéw oraz ustala¢, w jakim kierunku rozwijajg sie
warunki konkurencji na danym rynku.

3 |IPTV - Internet Protocol Television to standard telewizji internetowej, ktéry umozliwia dostarczanie sygnatu
audio-wideo przy wykorzystaniu zamknietej, wyodrebnionej przez operatora sieci szerokopasmowe;.
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i SkyShowtime, ktérzy posiadajg prawa do utwordw niedostepnych wczesniej w Polsce. W tym
kontekscie istotnego znaczenia nabierajg wyniki badan wskazujgce, ze ponad potowa gospodarstw
domowych jest sktonna zastgpié aktualny serwis nowg ofertg, jesli taka pojawi sie na rynku.

Przychody z ptatnej oferty VoD, w wiekszosci z subskrypcji, rosng rok do roku w skali dwucyfrowej,
z czego prawie potowa przypada na Netflix. Rynek ten zbliza sie do punktu nasycenia, w ktérym
na decyzje uzytkownikéw bedzie wptywac ostra konkurencja programowa.

Rosnie takze zainteresowanie tresciami audio i wideo dostepnymi w serwisach spotecznosciowych.
Nadal niekwestionowanymi liderami na rynku polskim sg Swiatowi giganci, czyli: Facebook i Instagram
(Meta), YouTube czy TikTok. Od ubiegtego roku mediom spotecznoSciowym przybyto 1,3 min
uzytkownikéw, co oznacza, ze sg one uzywane przez 27 milionéw Polakéw.

Jest to szczegdlnie istotne z punktu widzenia ksztattowania sie wiedzy o rzeczywistosci przez
mtodszych uzytkownikéw medidéw. Ponad 90 % badanych w wieku 15-25 lat jako gtéwne Zrédto
wiedzy o $wiecie wskazuje YouTube i Facebook, a nastepnie Instagram (82%) i TikTok (74 %).

Intuicyjnosé i tatwos¢ sposobu umieszczania materiatéw wideo w mediach spotecznos$ciowych
oraz brak skutecznego nadzoru sprawiajg, ze obok wartosciowych informacji pojawiajg sie w nich
rowniez tresci nielegalne i szkodliwe, w tym zagrazajace fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu
rozwojowi matoletnich. W tym kontekscie istotne jest, ze dostawcy platform, nie ponoszac
odpowiedzialnosci redakcyjnej za umieszczane tresci, poprzez algorytmizacje oddziatujg, pozytywnie
lub negatywnie, na organizacje i dystrybucje tych tresci. W tej sytuacji posrednio odpowiadaja
za rozprzestrzenianie sie nielegalnych i szkodliwych tresci.

Pomimo duzej popularnosci ustug audiowizualnych, nadal istotng role w ekosystemie medidow
odgrywa radio jako medium towarzyszgce. W 2022 r., kazdego dnia, radia stuchato $rednio
19,5 min Polakdw, poswiecajac mu srednio 4 godziny i 14 minut.

Wiele méwi sie o odchodzeniu mtodszych pokolen od radia, jednak mimo ze najliczniejszg grupe
radiostuchaczy (ponad 67%) stanowig dorosli w wieku 40-59 lat, to druga co do wielkosci grupa
(ponad 63%) sg odbiorcy w wieku 15-24 lata.

Najwiekszg popularnoscig wsréd stuchaczy cieszg sie cztery uniwersalne programy ogdlnopolskie:
RMF FM, Radio Zet oraz Jedynka i Tréjka Polskiego Radia. tgcznie uzyskaty one 53% udziatu w czasie
stuchania, z czego ponad potowa przypadta RMF FM. Wsréd stacji regionalnych i lokalnych, oprécz
silnej pozycji programéw Polskiego Radia, znaczacg role odgrywa Radio Eska, a w niektdrych
regionach takze RMF Maxxx, Ztote Przeboje i Radio Plus. Do najpopularniejszych programoéw typowo
lokalnych nalezg: Muzyczne Radio (dolnoslaskie), Radio Park (opolskie), Radio Leliwa (podkarpackie),
Radio 5 (podlaskie), Radio Kaszebe (pomorskie) i Radio Silesia ($lgskie).

Powoli przybywa chetnych do stuchania radia przez internet. Z tego sposobu odbioru korzysta
okoto 5% stuchaczy, choé¢ odsetek stuchaczy w mtodszej grupie odbiorcéw jest istotnie wyzszy.
W ofercie radia internetowego odbiorcy cenig sobie dostep do wyspecjalizowanych programéw
muzycznych.

Co prawda wyniki audytorium oraz dziennego czasu stuchania radia w 2022 roku wskazujg na
dalsze niewielkie spadki, jednak nie przektada sie to bezposrednio na alternatywny sposéb kontaktu
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z ustugami audio oferowanymi w sieci. Jak wynika z badania Kantar, z podcastéw korzysta okoto
30% respondentdw. Podobne wartosci podaje Krajowy Instytut Medidw. Najczesciej sg to ludzie
mitodzi w wieku 16-24 lata, ktérzy deklarujg, ze przynajmniej raz w miesigcu siegajg do tego medium.
Prawie potowa Polakéw stucha muzyki za posrednictwem platform streamingowych wideo lub
audio, w wersji ptatnej lub darmowej. Do najpopularniejszych serwiséw muzycznych naleza: eska.pl,
interia.pl i Spotify.

Mimo rosngcego zainteresowania takg formg dostepu do tresci audio, nadal jednak autorska
rola prezentera i dziennikarza radiowego oraz wysokie zaufanie do informacji radiowych stanowig site
tego medium, a odtwarzanie muzyki lub podcastéw w ofercie na zgdanie jest raczej uzupetnieniem
potrzeb stuchacza.

Rynek przychoddéw z reklamy radiowej, stanowigcy dla stacji komercyjnych gtéwne Zzrédto
przychodu, w 2022 roku zanotowat wzrost o 4% w stosunku do 2021 r. Jego liderem jest RMF FM
z udziatem okoto 24%. Podobnie jak w przypadku telewizji, na gtdwne grupy radiowe (RMF, Eurozet,
Polskie Radio, Eska i Agora) tgcznie przypada okoto 80% przychoddw z reklamy w radiu.

Kondycja ekonomiczno-finansowa nadawcow lokalnych niezwigzanych z gtéwnymi nadawcami
jest stabilna, lecz nie wskazuje na powazne zdolnosci inwestycyjne zaréwno w oferte programowa,
jak i w rozwdj techniczny, co ma znaczenie z punktu widzenia ich przysztego udziatu w konwersji
analogowo-cyfrowej. Zagrozeniem dla réznorodnej oferty w radiu jest wysoki wskaznik koncentracji
sektora, w szczegdlnosci sposéb, w jaki rozktadajg sie udziaty w przychodach z reklamy grup
radiowych i samodzielnych nadawcéw. Dalszy postep koncentracji, zwiekszonej juz w wyniku przejecia
Eurozet przez Agore, odbije sie na rynkach lokalnych, na ktérych Agora - korzystajgc z zasobdw
czestotliwosci przyznanych w koncesjach nalezacych do Eurozet - moze uzyskaé bardzo silng pozycje,
rowniez kosztem samodzielnych nadawcow.

Internet jest podstawowg platformg technologiczng wspdtczesnych mediéw. Z réznego rodzaju
dostepu do sieci w 2021 roku korzystato prawie 18 min osdb, przewaznie byt to dostep mobilny.
Biorgc pod uwage wszystkie mozliwe sposoby dostepu mobilnego do internetu (np. karty SIM,
dodatkowe pakiety do abonamentu telefonicznego, inne oferty transmisji danych), penetracja ustug
internetu mobilnego osiggneta prawie 199% w stosunku do liczby ludnosci Polski, co oznacza pierwsze
miejsce w UE. Fakt ten moze mie¢ wptyw na popularyzacje ustug medialnych dostepnych na zgdanie
oraz na dalszy wzrost znaczenia medidw spoteczno$ciowych w dostepie do informacji i rozrywki.

Tworcy tresci redakcyjnych stajg przed wyzwaniami zwigzanymi z poszukiwaniem nowych modeli
biznesowych. Sytuacja finansowa mediéw, po utracie przychodéw reklamowych w okresie pandemii
w 2021 roku, poprawita sie, lecz coraz wiekszym problemem stajg sie wysokie koszty prowadzenia
dziatalnosci i wysoce konkurencyjny rynek reklamy, z przodujacg od dwdch lat reklamg internetowa.
Brokerzy reklamy oraz platformy internetowe udostepniajgce swojg powierzchnie dyktujg warunki
dostawcom tresci. Zwiekszajgca sie powierzchnia marketingowa przy jednoczesnym wzroscie liczby
dostawcow tresci powoduje dewaluacje wartosci reklamy. Istnieje uzasadniona obawa, ze moze to
negatywnie wptywaé zaréwno na jakosé tresci, jak i na zdolnos¢ dostawcow do tworzenia wysokiej
jakosci tresci oraz do inwestycji i rozwoju. W Polsce nie istnieje skuteczny system ochrony rynku
mediéw przed nadmierng koncentracjg, mimo iz jest to powszechne w wiekszosci krajéw europejskich.
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Dotyczy to nie tylko przewagi wynikajgcej z kumulacji kapitatu i posiadania znaczgcej pozycji na rynku
reklamy czy rynku sprzedazy ptatnych ustug, ale rowniez z zagrozen wynikajacych z krzyzowania sie
wtasnosci w réznych segmentach mediéw oraz w procesie ich dystrybucji.

Sytuacja jest niepokojgca zwtaszcza w kontekscie ograniczania zrédet informowania, bo cho¢
na polskim rynku istnieje bardzo wiele takich Zzrdédet, to o ich wyborze przez odbiorce decyduje
zazwyczaj sita marki. Potwierdzajag to dane na temat ogladalnosci programoéw telewizyjnych,
audytorium radiowego oraz popularnosci platform VoD i platform VSP. Wynika z nich, ze wsrdd
lideréow znajduja sie podmioty z udziatem kapitatu zagranicznego dysponujace przewagg zasiegu,
roznych form i kanatéw dystrybucji, jak réwniez srodkami na kampanie marketingowe
i wizerunkowe.

W celu przeciwdziatania dominujacej pozycji gigantéw cyfrowych takich jak Google, Amazon,
Meta i Apple, Unia Europejska przyjeta w 2022 r. rozporzadzenie pn. Akt o rynkach cyfrowych.
Ma ono ograniczy¢ naduzywanie przez te podmioty przewag konkurencyjnych wynikajacych z ich
technologicznej roli tzw. ,straznikow dostepu”, bez ktdorych uzytkownik nie moze skorzystac
z wielu ustug, w tym ustug medialnych. Zgodnie z przepisami Aktu o rynkach cyfrowych bardzo duze
platformy internetowe nie bedg mogty uzaleznia¢ dostepu do ustug Swiadczonych przez inne podmioty
od korzystania z wtasnych aplikacji i systemoéw ani tez promowac wtasnych tresci kosztem tresci innych
dostawcéw. Wydaje sie, ze Akt o rynkach cyfrowych przyniesie pozytywne skutki dla rozwoju
rodzimych ustug w poszczegdlnych krajach UE, jednak jego stosowanie bedzie wymagaé duzej
aktywnosci organéw krajowych, monitorujgcych jego stosowanie oraz konsekwentnego podejscia
Komisji Europejskiej posiadajgcej kompetencje do rozstrzygania sporéw miedzy przedsiebiorcami oraz
naktadania kar za naruszenia zasad ustanowionych w tym akcie.

Telewizja objeta od wielu lat dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych (a wczesniej
postanowieniami Konwencji o telewizji bez granic) zapewnia wysoki poziom ochrony zaréwno
matoletnich, jak i ogétu odbiorcéw. Dotyczy to takze sposobu prowadzenia dziatalnosci reklamowej
(oznaczenia reklamy, sponsoringu czy lokowania produktu oraz limity czasu przeznaczonego na
reklame). W nowych mediach, w szczegdlnosci w tzw. mediach spotecznosciowych (w tym na
platformach udostepniania wideo), sytuacja ta nie jest zadowalajgca. Powinna ona jednak ulec
poprawie w wyniku wdrozenia do polskiego porzagdku prawnego innej regulacji europejskiej
z 2022 r., tj. Aktu o ustugach cyfrowych. Rozporzadzenie to przewiduje aktywng role platform
W monitorowaniu oraz przeciwdziataniu obecnosci na tych platformach tresci nielegalnych,
w tym tresci dyskryminujgcych, nawotujgcych do nienawisci i przemocy, a takze zagrazajgcych
bezpieczenstwu panstwa. Krajowy regulator odpowiedzialny za stosowanie Aktu o ustugach
cyfrowych bedzie modgt interweniowaé w przypadku naruszania tych przepisow zaréwno przez
dostawcéw tresci jak i przez ich dystrybutordw. Dotyczy to podmiotédw tak krajowych jak
i zagranicznych, co bedzie stanowi¢ o wiekszej niz dotychczas skutecznosci takich interwencji.

Dla dostawcdw w polskiej jurysdykcji ubiegty rok byt pierwszym, w ktédrym musieli dostosowac
sie do nowych obowigzkéw wynikajgcych z nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji transponujacych
przepisy znowelizowanej dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych. O ile zagraniczne
platformy szybciej adaptowaty sie do zmian legislacyjnych, o tyle polscy dostawcy mieli problemy
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z wprowadzeniem wszystkich rozwigzan natozonych na nich przez ustawodawce. Najczesciej braki
te dotyczyty informacji o: zasadach umieszczania przekazow handlowych, sposobie zgtaszania tresci
szkodliwych czy sktadania skarg. Zaden z dostawcow nie prowadzit dziatari zwigzanych z edukacja
medialng mimo wyraznego obowigzku natozonego na nich przepisami znowelizowane] ustawy
o radiofonii i telewizji. W dobie rosnacej skali fatszywych informacji, gtéwnie za sprawg mediéw
spotecznos$ciowych, edukacja medialna staje sie istotnym kierunkiem dziatann zaréwno krajowych,
jak i unijnych. KRRIT na te kwestie bedzie zwraca¢ szczegdlng uwage.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ - / Maciej Swirski
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1. Odbiér mediow

1.1. Rynek odbiorcéw tresci audiowizualnych

1.1.1. Czas i sposob odbioru tresci audiowizualnych

Niezaleznie od urzadzenia i sposobu oglgdania 96,2% mieszkancéw Polski, w ujeciu rocznym,
posiadato kontakt z telewizjg ,nadawang wedtug programu”. Konsumpcja telewizji, tj. deklarowany
kontakt z jakimkolwiek programem telewizyjnym w ciggu roku (od stycznia 2022 r. do grudnia 2022 r.),
jest najwyzsza w grupach wiekowych 50-64 lata (98,3%) oraz 65+ (98,2%), a najnizsza w grupie
wiekowej 16-29 lat (94,2%)*.

Mieszkancy Polski z wyksztatceniem wyzszym rzadziej deklarujg ogladanie telewizji (93,4%) niz
osoby z wyksztatceniem podstawowym/zawodowym (97,2%)°.

Sredni czas ogladania telewizji w 2022 r. skrécit sie o 11 minut, do 3 godz. 55 minut 34 sekund.
Po wyjatkowym roku 2020, w ktérym na skutek pandemii i ograniczen zwigzanych z przemieszczaniem
sie, widzowie poszukiwali waznych informacji i rozrywki w tradycyjnych mediach, w 2021 roku nastgpit
wyrazny spadek $redniego czasu ogladania programéw telewizyjnych, ktéry pogtebit sie w 2022 roku.

Telewizja rzadziej oglgdana jest przez osoby z miast powyzej 500 tys. mieszkancéw (93,9%)
w poréwnaniu do mieszkafcow wsi (97,2%)°.

Alternatywny sposob dostepu do tresci audiowizualnych za posrednictwem audiowizualnych
ustug medialnych na zadanie (VoD) oraz platform udostepniania wideo (VSP) na state wpisuje sie
w ten krajobraz. Nadawcom, ktérzy konkurujg miedzy sobg oraz z nowymi ustugami dostepu do tresci,
jest coraz trudniej broni¢ swojej pozycji.

Wykres nr 1. Sredni czas ogladania telewizji linearnej (gg:mm:ss)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement

4 Ustugi medialne i infrastruktura do ich odbioru w 2022 roku. Mieszkaricy Polski w wieku 4 lata i wiecej. Wyniki
Badania Zatozycielskiego Krajowego Instytutu Medidw, kwiecien 2023 r.

5 Tamze.

& Tamze.
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Wykres nr 2. Srednia ogladalno$¢ telewizji linearnej w latach 2012-2022 (w min widzéw)
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AMR (ang. Average Minute Rating) - srednia ogladalno$¢ minutowa; usredniona dla kolejnych lat liczba oséb
ogladajgcych telewizje w jednej minucie.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z badania realizowanego przez AGB Nielsen Media Research

Spadek widowni telewizyjnej o 0,66 min odbiorcéw w stosunku do 2020 r. oznacza najnizszg
od lat liczbe osdéb ogladajacych telewizje linearng (nawet nizszg niz w 2012 r. - 6,04 min). Trend
odptywu widowni do ustug nielinearnych, w szczegdlnosci do internetu, zdaje sie przyspieszaé, na
co z pewnoscig ma wptyw coraz bardziej atrakcyjna i zréznicowana oferta audiowizualnych ustug
medialnych na zadanie (VoD) i platform udostepniania wideo (tzw. VSP). Wiece]j informacji o tych
ustugach znajduje sie w podrozdziatach: Ogladanie na zgdanie — VoD oraz Serwisy spotecznosciowe,
platformy udostepniania wideo.

Czas poswiecony na ogladanie telewizji wyraZnie skrécit sie dla kazdej grupy wiekowej nie tylko
w poréwnaniu z rekordowym 2020 r., ale réwniez z wynikami sprzed pandemii. Najwieksze spadki
mozna zaobserwowaé w grupach wiekowych 10-15 lat i 20-24 lata. Grupy te poswiecaty telewizji
okoto 1 godziny dziennie. Najdtuzej telewizje ogladajg seniorzy (grupa 60+), ktorzy przed telewizorem
spedzajg Srednio prawie 6 godzin dziennie.
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Wykres nr 3. Dzienny czas ogladania telewizji w latach 2019 - 2022 w godz. 6:00-23:00 (gg.mm.ss)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce Nielsen Audience Measurement

W ciggu ostatniego roku lista polskich i polskojezycznych programéw wydtuzyta sie z 452 do 460
pozycji, a jesli uwzgledni¢ dostepne w Polsce, oferowane przez operatorow programy zagraniczne,
widzowie mieli do wyboru tgcznie 687 stacji telewizyjnych (liczba ta uwzglednia programy duplikowane
w wersji HD) .

Wraz z rozwojem oferty programowej postepuje dalsza fragmentacja widowni. W 2022 r.,
podobnie jak w 2021, widownia ani jednej audycji w stacjach telewizyjnych nie przekroczyta granicy
5 min widzéw (w 2009 r. takich audycji byto 436, w 2019 r. 32, a w 2020 r. jedynie 6).

7 https:/www.akpa.pl/stacje.php
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Wykres nr 4. Fragmentacja widowni. Liczba audycji z widownia przekraczajacg 5 min
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Zrédto: Na podstawie danych Nielsen Audience Measurement

Z danych przedstawionych na wykresie ponizej wynika, ze widzowie w wieku od 10 do 29 lat
stanowig coraz mniejszy odsetek. W 2022 r. stanowili oni tacznie juz tylko 7% widowni. Majg na to
wptyw zmiany demograficzne oraz zmiany zwigzane z rozwojem technologii cyfrowych i powszechnym
dostepem do internetu. W pozostatych przedziatach wiekowych, z wyjgtkiem najstarszych odbiorcéw
(grupa 60+), widownia utrzymuje sie prawie na statym poziomie (+/-1 pp.) Osoby powyzej 60 roku
zycia stanowig najwiekszy odsetek widowni, ktéry z roku na rok znaczgco wzrasta. W 2022 roku
stanowili oni 46% wszystkich odbiorcéw telewizji.

Wykres nr 5. Struktura wiekowa widowni telewizyjnej w godz. 6:00-23:00
100%

T TTrrrrrrrn
70%
60%
50%
40%
30%

11

N
—
%)

HHEEEE RN
o
o™

HEEEEEE

0%

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

m 60+ 55-59 m40-54 m30-39 m10-29 ®m4-9

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce Nielsen Audience Measurement
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Niezaleznie od regularnosci korzystania z tresci VoD/streamingu, 48,8% osob w wieku 4+ deklaruje
korzystanie z ptatnych serwiséw VoD w ciggu ostatnich 12 miesiecy®.

Z badania VideoTrack VII, Wavemaker wynika, ze 24 mIn Polakéw w wieku 16+ aktywnie korzysta
z ustug wideo na zadanie. Prawie 30% oséb w wieku 16-44 lata korzysta z wideo w sieci codziennie.
Najczesciej (codziennie, kilka razy dziennie, kilka razy w tygodniu) korzystajg z wideo w sieci osoby
w wieku 16-34. Wsrdd osdéb powyzej 45 roku zycia czestotliwos¢ ogladania tresci wideo w sieci jest
nieco nizsza.

Wykres nr 6. Czestotliwosc korzystania z VoD w 2022 roku, w podziale na wiek (% internautéw)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych VideoTrack VI, Wavemaker, Raport z 7. edycji badania rynku VOD
w Polsce, grudzien 2022 r.

W pordwnaniu z rokiem 2021 zauwazalny jest spadek codziennej ogladalnosci w serwisach VoD
w kazdej grupie wiekowej®. Pomimo iz coraz wiecej oséb poswieca od 2 do 3 godzin na ogladanie
filmow i seriali, to zmniejsza sie czestotliwos¢ korzystania z nich. W stosunku do poczatku 2022 r.
pod jego koniec odsetek siegajgcych po VoD codziennie badz kilka razy dziennie zmniejszyt sie o 4 pp.
—232% do 28%™°.

8 Ustugi medialne i infrastruktura do ich odbioru w 2022 roku. Mieszkaricy Polski w wieku 4 lata i wiecej. Wyniki
Badania Zatozycielskiego Krajowego Instytutu Mediéw, kwiecier 2023 r.

® Wavemaker, Video Track VI, Raport z 7. Edycji badania rynku VOD w Polsce, grudzieh 2022 r.

10 Tamze.
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1.1.2. Widownia programoéw telewizyjnych!

Biorgc pod uwage zasieg, dostepnosé i zawartos¢ programow telewizyjnych, mozna je podzieli¢
na nastepujgce grupy:

o tzw. Wielka Czwérka - ogdlnokrajowe programy telewizyjne o charakterze uniwersalnym
(TVP1, TVP2, Polsat i TVN);

e pozostate programy uniwersalne i wyspecjalizowane, dostepne w ofercie telewizji naziemnej
(TVP3, TVP Info, TTV, TV4, TVN7, TV Puls, TV Puls2, TVP Kultura,TVP Historia, TVP ABC,
TVP Sport, TVP Kobieta, TV6, Eska TV, Polo TV, Super Polsat, TV Trwam, Stopklatka TV,
Fokus TV, Zoom TV, Nowa TV, Metro, WP, Antena HD);

e programy wyspecjalizowane, dostepne na platformach satelitarnych i w sieciach kablowych,
wsrdd ktdrych przewazajg programy nalezgce do trzech gtéwnych grup telewizyjnych (TVP,
Polsat i TVN) oraz polskojezyczne programy nadawcéw zagranicznych.

TIVIP) Q Z

TELEWIZJA POLSKA @iscovery polsat

W 2022 roku czotowe programy gtéwnych grup telewizyjnych, podobnie jak w poprzednich latach,
odnotowaty spadek udziatu w widowni. Tzw. Wielka Czwérka (TVP 1 i 2 oraz TVN i Polsat) utracita tacznie
3,26 punktow procentowych (pp.), to jest 9,83% w stosunku do wynikéw z 2021 roku. Jest to zwigzane
z dalszg fragmentacjg widowni, ktdra rozprasza swojg uwage na coraz wiekszg liczbe programéw
wyspecjalizowanych oraz ze zwiekszajgcym sie zainteresowaniem ofertg serwiséw VoD i VSP.

W ubiegtym roku pierwsze miejsce pod wzgledem udziatu w widowni telewizyjnej, ze spadkiem
0 1,06 pp., czyli 10,86%, zajmowat program TVP1. Na drugiej pozycji w rankingu (spadek o 0,91 pp.;
11,11%) znalazt sie Polsat. Kolejne miejsca zajety TVP2 (spadek o 0,83 pp.; 10,55%) i TVN (spadek
0 0,46 pp.; 6,27%).

W 2022 r. grupa programéw, ktérych udziat w rynku widowni przekroczyt 1%, zmniejszyta sie
z220do 18. Z grupy tej ubyty programy TVP 3 i Super Polsat. W zwigzku z tym wzrosta grupa programow,
ktére nie osiggnety jednoprocentowego progu. Stanowity one facznie 37,99% widowni (wiecej
05,98 pp. nizw 2021 r., tj. 0 18,68%).

Udziaty nizsze niz 1%, w przedziale 0,9-0,5%, odnotowano dla pietnastu programoéw (TVP 3,
Super Polsat, TVN 24 Bis, Wydarzenia 24, Eurosport 1, TVP Historia, TVN Turbo, TVP HD, Polsat Sport,
Polsat Play, WP, FOX, TVP ABC, Zoom TV, Polsat Film). Natomiast najbardziej liczna grupa ponizej
0,5% progu to ponad 100 programow.

Ynformacje przygotowano na podstawie danych pochodzacych z badania realizowanego przez AGB Nielsen
Media Research na prébie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia. Badanie to jest obecnie jedynym dostepnym na
polskim rynku ciggtym pomiarem telemetrycznym telewizji. Struktura panelu badawczego konstruowana jest na
podstawie danych GUS oraz wynikéw tzw. badania zatozycielskiego realizowanego w dwdch falach na facznej
prébie 8000 gospodarstw domowych. Od 1 stycznia 2022 panel badawczy liczy 3 500 gospodarstw domowych
(ponad 9000 osdb powyzej 4. roku zycia) usytuowanych w: 1104 wsiach, 164 miastach liczacych do 10 tys.
mieszkancéw, 129 miastach liczacych od 10 do 19 tys. mieszkancéw, 122 miastach liczacych od 20 do 49 tys.
mieszkancéw, 46 miastach liczgcych od 50 do 99 tys. mieszkancow, 23 miastach liczacych od 100 do 199 tys.
mieszkarnicdw, 9 miastach liczagcych od 200 do 499 tys. mieszkaricéw oraz 5 miastach powyzej 500 tys.
mieszkancéw. Liczba okreslajgca obecny wymiar panelu badawczego powstata przez stopniowe jego zwiekszanie
z powodu zmian zachodzgcych na rynku.
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Wykres nr 7. Struktura rynku telewizyjnego w 2022 r. - udziaty w widowni

Puls2 Polsat2 Stopklatka TVP Sport TV6

TVP Seriale 1,44% 1,35% 1,13% 1,11% 1,09% Fokus TV
TV 1,59% 1,07%
1,76%
Polsat News
1,98%
TV Puls
2,91%
TVP 2
7,03%
TVP Info
5,18% 6,87%

*kategoria ,,pozostate” zawiera programy o udziale ponizej 1%
Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

Wykres nr 8. Programy telewizyjne o udziale w widowni ponizej 1%
TVP3;0,92% Super Polsat ; 0,80% TVN 24 Bis ; 0,66%
Wydarzenia 24 ; 0,65%
Eurosport 1; 0,63%

TVP Historia; 0,63%
TVN Turbo; 0,61%
TVP HD; 0,60%
Polsat Sport; 0,59%

Polsat Play; 0,58%

WP; 0,57%
FOX; 0,57%
TVP ABC; 0,56%
Zoom TV; 0,53%

Polsat Film; 0,51%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Nielsen Audience Measurement

12 programy te stanowig tacznie prawie 38% rynku.
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Tabela nr 1. Ranking programéw telewizyjnych w 2022 r. o udziale ponad 0,3% w rynku

(z zaznaczeniem kierunkéw zmian w poréwnaniu z rokiem 2021)*3

Lp. Program Widownia Zmiana Udziat [Zmiana (pp. NTC
1. |TvP1 507 847\  -92 148 8,70% | -1,06] MUX 3
2. |Polsat 425 059 |k -78 623 7,28% |k -0,91] MUX 2
3. [TvP 2 410 395|dk -72 801 7,03% |k -0,83] MUX 3
4. |TVN 400 669 |d -50 127 6,87% |k -0,46] MUX 2
5. [TVN 24 329 075|4k 24794 5,64% | 0,69

6. |[TVP Info 302 193] 56 749 5,18% |dh 1,19] MUX 3
7. [TVN7 178 838 -41 567 3,06% |k -0,52| MUX 2
8. |TV Puls 169 542 (s -52 140 2,91% |k -0,69| MUX 2
9. |[TV4 164 343 (& -34 082 2,82% |l -0,41] MUX 2
10. |Polsat News 115 261 |4 6 685 1,98% | 0,21

11. [TTV 102 478 -25 167 1,76% |k -0,32] MUX 1
12. [TVP Seriale 92 555|dh 2 435 1,59% |dh 0,12

13. [Puls 2 83 929(d -19 964 1,44% |k -0,25| MUX 2
14. [Polsat 2 78912 (s -10 453 1,35% |l -0,10

15. [Stopklatka 65 857 -14 756 1,13%|ds -0,18| MUX 1
16. [TVP Sport 65 041w 2253 1,11% | 0,02| MUX3
17. |TV 6 63 675|d -17 897 1,09% |l -0,24| MUX 2
18. [Fokus TV 62 551 [ -15 470 1,07% |k -0,20] MUX 1
19. [TVP 3 53 705 [ -8 190 0,92% |k -0,09] MUX 3
20. [Super Polsat 46 875k -16 354 0,80% |l -0,23| MUX 2
21. |TVN 24 Bis 38 669k 12 850 0,66% | 0,24

22. |[Wydarzenia 24 37 831|dp 29242 0,65% | 0,51 MUX4
23. |Eurosport 1 36 994 | -783 0,63% | 0,02

24. |TVP Historia 36 560 -5 400 0,63% |l -0,05| MUX 3
25. |TVN Turbo 35 602 [ -1 602 0,61% |dh 0,01

26. |TVP HD 35 070|dn 6 949 0,60% | 0,14

27. |Polsat Sport 34 660|dn 3188 0,59% | 0,08

28. |Polsat Play 33851 (¥ -4 154 0,58% |k -0,04

29. |WP 33 380(d -385 0,57% |dn 0,02 MUX 8
30. |FOX 33315(d -143 0,57% |dn 0,03

31. [TVP ABC 32 398 -17 419 0,56% |l -0,25| MUX 1
32. |Zoom TV 30 976|dn 971 0,53% | 0,04 MUX 8
33. |Polsat Film 29 699k -4 049 0,51% |k -0,04

34. |Polsat Cafe 27 814|dn 3293 0,48% | 0,08

35. |TVP Rozrywka 26 686 | -71 0,46% |dn 0,02

36. |TVN Style 25 409 [l -3 244 0,44% |k -0,03

37. |TV Trwam 24 732l -7 399 0,42% |k -0,10| MUX 1
38. |Kino Polska 23767|% -3 644 0,41% |k -0,04

39. [Nick Jr 23735(#  -12092 0,41% |k -0,17

40. |Polsat Seriale 22 117|dp 5939 0,38% | 0,12

41. |Discovery 21882k -7 643 0,37% |k -0,11

42. |TVP Kultura 21784 |dn 355 0,37% | 0,02 MUX 8
43. |INowa TV 21 325(dh 3738 0,37% |dn 0,08 MUX 8
44. |Paramount Network 20437|dp 3077 0,35% | 0,07

45, |TVN Fabuta 19 893 | -1599 0,34% |k -0,01

46. |Polo TV 18 947 |l -12 161 0,32% |l -0,19] MUX 1
47. |Romance TV 18 574 |k -167 0,32% | 0,02

48. |Antena HD 18 544 |dn 5923 0,32% |dn 0,11| MUX 1
49. |Metro 18 510|4n 1735 0,32% |dn 0,05 MUX 8
50. |TVP Kobieta 18 149|4n 8 785 0,31% |dn 0,16 MUX 8
51. |HGTV 18 009 |k -5 839 0,31% |k -0,08

52. [National Geographic 17 994 |k -1100 0,31% = 0,00

NTC - naziemna telewizja cyfrowa.
Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Nielsen Audience Measurement

13 Na 26tto zaznaczono programy dostepne w telewizji naziemne;j.
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Wszystkie programy zajmujgce czotowe miejsca na powyzszej liscie odnotowaty spadki widowni.
Zyskiwaty natomiast niektére programy dostepne w naziemnej telewizji cyfrowej i satelitarne
programy wyspecjalizowane.

Wsréd pierwszej dziesigtki najchetniej oglgdanych programéw w 2022 r. odnotowano wzrost
ogladalnosci programoéw informacyjnych gtéwnych grup nadawcéow: TVN24 (o 0,69 pp. tj. 13,93%),
TVP Info (0 1,19 pp. tj. 29,82%) i Polsat News (0 0,19 pp. tj. 11,86%).

W 2022 roku nadal ponad % polskiego rynku widowni byto podzielone pomiedzy trzy grupy
telewizyjne. Prawie 28% udziatéw uzyskaty facznie programy telewizyjne nadawcy publicznego
(TVP 1, TVP 2, TV Polonia, TVP Info, TVP 3, TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD,
TVP Historia, TVP ABC, TVP Kobieta, TVP Dokument, TVP 4K i TVP Nauka), ponad 22% tego rynku
nalezato do programéw TVN Discovery Polska*, a nieco ponizej 21,5% do Grupy Polsat®.

Mniejszg widownie niz w poprzednim roku zgromadzity programy TV Puls (w sumie ok. 4,3%),
natomiast znacznie zwiekszyty sie udziaty pozostatych nadawcéw, ktérzy skupili razem prawie 24%
widzow.

Na wykresie ponizej przedstawiono podziat rynku telewizyjnego, uwzgledniajgcy udziaty w widowni
gtéwnych grup nadawcéw.

Wykres nr 9. Udziaty w widowni w podziale na gtéwne grupy nadawcéw w 2022 r.
pozostali; 23,87%

Puls Sp.z0.0.;
4,35%

TIVIP]

TVP SA; 27,94%

.7\
Zz

@iscovery

TVN Discovery Pols
22,35%

polsat

Polsat Sp. z0.0.;
21,49%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Nielsen Audience Measurement

14 TVN Discovery Polska: TVN, TVN 24, TVN 7, TTV, TVN 24 Bis, Eurosport 1, TVN Turbo, TVN Style, Discovery,
TVN Fabuta, Metro, HGTV, TLC, Investigation Discovery, Discovery Science, Food Network, Eurosport 2, DTX,
Travel Channel, Discovery Historia, Discovery Life, Animal Planet HD.

15 Grupa Polsat: Polsat, TV 4, Polsat News, Polsat 2, TV 6, Fokus TV, Super Polsat, Wydarzenia 24, Polsat Sport,
Polsat Play, Polsat Film, Polsat Cafe, Polsat Seriale, Nowa TV, Polo TV, Eska TV, Eleven Sports 1, Polsat Sport Extra,
Polsat Doku, Polsat News 2, Disco Polo Music, Polsat Rodzina, Polsat Sport News HD, Polsat Games,
Polsat Sport Fight, Eleven Sports 2, Eska TV Extra, Polsat Music HD, Vox Music TV, Eska Rock TV.
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Telewizja publiczna, w poréwnaniu do poprzedniego roku, ogétem stracita niewiele, bo tylko 0,4 pp.
Dane obrazujace ten trend przedstawiono na wykresie ponize;j.

Wykres nr 10. taczne udziaty telewizji publicznej w rynku widowni w latach 2011-2022

36,55%
34,05%
30,24%
30,98%
31,21%
29,38%
27,95%
28,26%
28,61%
28,25%
28,35%
27,94%

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Nielsen Audience Measurement

Wsréd publicznych programoéw telewizyjnych najwiekszy wzrost miat miejsce w przypadku
programu TVP Info (o 1,19 pp.). Zwiekszenie udziatu ogladalnosci odnotowaty tez lifestylowy
program TVP Kobieta(o 0,16 pp.) oraz program filmowy TVP Seriale (o 0,12 pp.). Spadki widowni
odnotowano wprzypadku obu gtdwnych programoéw uniwersalnych TVP 1 i TVP 2 (odpowiednio
01,06 0,83 pp.). Szczegdtowe dane dotyczgce wszystkich programéw publicznych wraz z zaznaczeniem
zmiany w stosunku do roku 2021 zestawiono w tabeli nr 2.
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Tabela nr 2. Srednia widownia i udziaty programéw telewizji publicznej w 2022 r.

Lp Program AMR SHR % Widownia | Zmiana Udziat |Zmiana pp. NTC
1. |TVP1 599995 9,76%| 507847 [W-92148 8,70% |¥ -1,06 MUX 3
2. [TVP2 483196 7,86%| 410395 |W-72801 7,03% (W -0,83 MUX 3
3. |TVP Info 245444 3,99%| 302193 456749 518% |4 1,19 MUX 3
4. [TVP Seriale 90120 1,47%| 92555 |4 2435 1,59% |4 0,12
5. [TVP Sport 67294 1,09%| 65041 | -2253 1,11% |4 0,02 MUX 3
6. |TVP3 61895 1,01%| 53705 |¥ -8190 0,92% (¥ -0,09 MUX 3
7. [TVP Historia 41960 0,68%| 36560 | -5400 0,63% |W -0,05 MUX 3
8. |TVPHD 28121 0,46%| 35070 |4 6949 0,60% |4 0,14
9. [TVP ABC 49817 0,81%| 32398 |W-17419 0,56% |W -0,25 MUX 1
10.|TVP Rozrywka 26757 0,44%| 26686 |W -71 0,46% |4\ 0,02
11.|TVP Kultura 21429 0,35%| 21784 |4 355 0,37% |4 0,02 MUX 8
12.|TVP Kobieta 9364 0,15%| 18149 |4 8785 0,31% |4 0,16 MUX 8
13.|TVP Polonia 11580 0,19%| 13863 |4 2283 0,24% |4 0,05
14.|TVP Dokument 5160 0,08% 8776 M 3616 0,15% |4 0,07
15.[TVP 4K* 771 0,01%| 2698 |4 1927 0,05% |4 0,04
16.|TVP Nauka 0 0,00% 2073 M 2073 0,04% |4 0,04

Ogotem 1742903 28,35%| 1629793 |d+113 110 27,94% (W -0,41

AMR - srednia oglgdalnos¢ minutowa; wskaznik opisujacy sSrednig wielkos¢ widowni ogladajgcej konkretng
audycje lub program telewizyjny.

SHR - udziat w widowni, tj. odsetek widzow, ktérzy ogladali audycje badz program w stosunku do wszystkich
widzéw ogladajacych w tym czasie telewizje.
NTC - naziemna telewizja cyfrowa.

*program w jakosci 4K dostepny w ramach multipleksu testowego oraz u niektérych operatoréw ptatnej telewizji,
nadajacy w okresie waznych rozgrywek sportowych, ostatnio w zwigzku z Mistrzostwami Swiata w pitce noznej,
Katar 2022.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Nielsen Audience Measurement

Porg najwiekszej ogladalnosci programow Wielkiej Czwérki (TVP1, TVP2, Polsat i TVN) pozostat
czas miedzy godz. 18.00 a 23.00, mimo ze dla poszczegdlnych programdéw czas najwiekszej
ogladalnosci ulegat indywidualnym przesunieciom.
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Wykres nr 11. Dobowa ogladalnos¢ programéw TVP1, TVP2, Polsat i TVN w 2022 r.

TVP 1 TVP 2 Polsat e====TVN
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie Nielsen Audience Measurement

Podobnie jak w latach ubiegtych Program TVP1 odnotowat najwieksze wzrosty ogladalnosci
w porze nadawania informacji o godz. 17.00 i 19.30 (audycje Teleexpres i Wiadomosci), a TVP2
— miedzy godz. 20.00 a 22.00 (pasmo serialowe). Rowniez w przypadku TVN i Polsatu najwieksza
srednia dobowa ogladalnos¢ obserwowano w porze emisji audycji informacyjnych o godz. 18.50
(Wydarzenia w Polsacie) i 19.00 (Fakty w TVN), a takze po godz. 20.00 (pasmo filmowe w Polsacie)
oraz po godz. 21.00 (seriale i filmy w TVN).

1.1.3. Urzadzenia do odbioru tresci

Zgodnie z informacjg podang przez Krajowy Instytut Medidw, 94,7% gospodarstw w Polsce
posiada dostep do telewizora. 77,1% gospodarstw ma w domu dostep do jednego telewizora, a 17,6%
gospodarstw - do dwdch lub wiecej. Dwa telewizory lub wiecej posiadajg w domu czesciej gospodarstwa
4-osobowe lub wieksze — 34,7%, gospodarstwa z dzieémi do 15 roku zycia — 27,6% oraz zamieszkujace
tereny wiejskie — 23,4%. Odbiorniki typu Smart TV lub telewizor z przystawka Smart TV posiada 50,6%
gospodarstw domowych w Polsce. Telewizory Smart lub z przystawka czesciej znajdujg sie na
wyposazeniu gospodarstw domowych, w ktérych lider gospodarstwa ma wyzsze wyksztatcenie (66,4%),
a takze duzych gospodarstw domowych (czteroosobowych i wiekszych) - 67,1%1.

Z Badania Zatozycielskiego Krajowego Instytutu Medidw wynika, ze dostep wytgcznie do cyfrowej
telewizji naziemnej posiada 27,7% gospodarstw ,telewizyjnych”. Z anteny satelitarnej jako jedynego

16 Ustugi medialne i infrastruktura do ich odbioru w gospodarstwach domowych w Polsce w 2022 roku. Wyniki
Badania Zatozycielskiego Krajowego Instytutu Medidow, kwiecien 2023 r.
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zrédfa sygnatu korzysta 34,4% gospodarstw, a z dostepu za posrednictwem sieci kablowej (razem
z IPTV, Web TV, zbiorczg anteng satelitarng) jako jedynego dostepu korzysta 37,9%.

Z badania Nielsen Audience Measurement wynika, ze proporcje te rozktadajg sie prawie réwno
miedzy te trzy sposoby odbioru. Niewielkie réznice mogg wynika¢ z faktu, ze czes¢ gospodarstw
domowych wyposazona jest w kilka zrédet sygnatu, a domownicy korzystajg z nich zgodnie z wtasnymi
potrzebami.

Wykres nr 12. Polskie gospodarstwa telewizyjne wedtug Zrddta sygnatu telewizji linearnej
(w % gospodarstw)

40
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= gntena satelitarna  ==sje¢ kablowa + IPTV sygnat naziemny

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement

Dostep wyftacznie do naziemnej telewizji cyfrowej czeéciej deklarujg gospodarstwa zamieszkujgce
gminy wiejskie (37,0% vs 22,8% w miastach), gospodarstwa bez dzieci (30,7% vs 19,2% z dzie¢mi)
oraz gospodarstwa jednoosobowe (38,5% vs 21,6% w gospodarstwach o wielkosci 4+).

Z badania Krajowego Instytutu Mediow wynika, ze 14,4% gospodarstw posiada niespetna roczny
telewizor, zas 41% posiada telewizor 2-4 letni. Odbiorniki 5-10 letnie posiada 46,7% gospodarstw
w Polsce, zas 10% uzywa jeszcze starszych odbiornikow.

Cele, do ktérych wykorzystywany jest telewizor, wykraczajg poza ogladanie programow. W 26,1%
gospodarstw z odbiornikiem telewizyjnym korzysta sie z niego do oglagdania filmow i materiatow
wideo przez aplikacje i serwisy VoD (uzycie funkcji Smart TV i potgczenia z internetem).
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Wykres nr 13. Cele korzystania z telewizora w gospodarstwach domowych

stuchanieradia W 2,7%
ogladanie materiatéw na DVD lub BluRay M 3,7%

gry M 5,5%

ogladanie kanatdéw TV przez internet (aplikacje, web TV) [l 6,0%

stuchanie muzyki z playlist [l 9,0%
ogladanie materiatéw wideo na YouTube [ 16,1%
ogladanie materiatéw wideo w serwisach VOD [ 26,1%
wytgcznie ogladanie telewizji  [INNENEGEGEEEN 64,4%
ogladanie telewizji NG 95,8%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie danych z raportu Ustugi medialne i infrastruktura do ich odbioru
w gospodarstwach domowych w 2022 roku. Wyniki Badania Zatozycielskiego Krajowego Instytutu Medidw, kwiecieri 2023 r.

Telewizorem podfgczonym do internetu dysponuje 37,8% gospodarstw domowych posiadajgcych
odbiornik telewizyjny. Wsréd sposobdw podtaczenia dominuje wykorzystanie Smart TV (prawie 30%).

Wykres nr 14. Urzadzenia taczace telewizor z internetem

nie wiem | 0,8%
za poérednictwem konsoli do gier | 0,9%
przez komputer, laptop I 1,2%

przez smartfon I 1,1%

przez dekoder telewizji (naziemnej, satelitarnej, .
kablowej) - >/4%

bezposrednio z wykorzystaniem Smart TV [ NG 290,7%
ospodarstwa domowe z telewizorem
BOsP 7, 8%

podtaczonym do internetu

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu Ustugi medialne i infrastruktura do ich odbioru w gospodarstwach
domowych w 2022 roku. Wyniki Badania ZatozZycielskiego Krajowego Instytutu Mediow, kwiecieri 2023 r.

Z danych firmy GfK wynika, ze ostatni kwartat 2022 r. przynidést w Polsce wyrazny, prawie 20%
spadek sprzedazy telewizoréw, po wczesniejszym wzroscie zainteresowania kupnem odbiornikéw
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DVB-T2 (HEVC) w zwigzku z przejsciem na ten standard. W catym 2022 r., mimo iz $rednie ceny
telewizoréw zmalaty o okoto 2%, spadta zaréwno liczba sprzedanych odbiornikéw, jak i wartosc
sprzedazy'’.

1.1.4. Ogladanie na zgdanie — VoD

Jak wynika z Badania Zatozycielskiego Krajowego Instytutu Medidw?!®, potencjat do odbioru
audiowizualnych ustug medialnych na zgdanie (VoD) i streamingu, w postaci niezbednej infrastruktury
(tj. dostepu do domowego internetu, stacjonarnego lub mobilnego lub telewizora podtgczonego do
internetu) posiada 68,6% gospodarstw domowych w Polsce. Potencjat ten rosnie wraz z wielkoscig
gospodarstwa domowego — najwyzszy odsetek obserwuje sie w gospodarstwach liczacych co najmniej
cztery osoby (88,1%) oraz w gospodarstwach z dzie¢mi do 15 roku zycia (90,7%). Potencjat do odbioru
ustug VoD jest wyziszy w miastach liczacych powyzej 200 do 500 tysiecy mieszkancow (73,2%),
a szczegdlnie w miastach powyzej 500 tysiecy mieszkancéw (77,5%).

Niezaleznie od regularnosci, korzystanie z tresci VoD/streaming, w ciggu ostatnich 30 dni deklaruje
63,1% oséb w wieku 4+. Korzystanie z tresci VoD jest czestsze wséréd dzieci, mtodziezy i mtodych
dorostych.

Wykres nr 15. Ogladanie VoD/streamingu w ciggu ostatnich 30 dni w podziale na wiek osoby

85,8%
79,7% 78,5%
63,1%
50,4%
20,7%
ogétem od 4do 15 od 16 do 29 od 30do 49 od 50 do 64 od 65+

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania Krajowego Instytutu Mediow, Ustugi medialne i infrastruktura do ich
odbioru w 2022 r. Wyniki Badania ZatoZycielskiego, kwiecien 2023 r. Mieszkaricy Polski w wieku 4 lata i wiecej.

Konsumpcja VoD/streaming rosnie rowniez wraz z wyksztatceniem.

17 https://strefabiznesu.pl/sprzedaz-telewizorow-w-polsce-mocno-w-dol-nowy-trend-na-rynku-producenci-
musza-sie-dostosowywac-do-zmieniajacych-sie-realiow/ar/c3-17259587

18 Ustugi medialne i infrastruktura do ich odbioru w gospodarstwach domowych w Polsce w 2022 roku.
Wyniki Badania Zatozycielskiego Krajowego Instytutu Mediéw, kwiecien 2023r.
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Wykres nr 16. Ogladanie VoD/streamingu w ciggu ostatnich 30 dni, w podziale na wyksztatcenie
(osoby w wieku 13 lat i wiecej)

wyzsze

78,3%

$rednie

64,7%

podstawowe/zawodowe 48,0%

ogoétem 63,1%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania Krajowego Instytutu Mediow Ustugi medialne i infrastruktura
do ich odbioru w 2022. Wyniki Badania Zatozycielskiego, kwiecieri 2023 r. Mieszkancy Polski w wieku 4 lata i wiecej.

Konsumpcja VoD jest nieco nizsza wsrdd mieszkancédw terendw wiejskich, jednak rdzinica
w korzystaniu z VoD miedzy mieszkaricami miast i wsi jest niewielka — poziom korzystania wynosi
odpowiednio 65,4% w miastach i 59,7% na wsiach.

Wykres nr 17. Ogladanie VoD/streaming w ciggu ostatnich 30 dni, w podziale na miejsce zamieszkania

miastaso0ys. + [ ¢
miasta 200500 tys. - [ 705%
miasta s0-2001ys. [ >
miasta do 50 tys. _ 62,1%
miasta srednio | 65,4%
wies - [ 55,7
ogcrer I o

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania Krajowego Instytutu Mediow Ustugi medialne i infrastruktura
do ich odbioru w 2022. Wyniki Badania Zatfozycielskiego, kwiecieri 2023 r. Mieszkaricy Polski w wieku 4 lata i wiecej.
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W Polsce z klasycznych serwiséw VoD korzysta ponad 69% gospodarstw domowych, czyli
82% gospodarstw domowych z dostepem do internetu?®. Od 2012 r. do 2021 r. przybyto ich ponad
7 min.

Wykres nr 18. Liczba gospodarstw domowych w Polsce korzystajacych z serwiséw VoD w latach
2012-2021 (w min)

11,71

10,58
9,69
8,66
7,65
6,54
5,51
| | i I I I

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Zrédto: PMR, Rynek Ptatnej Telewizji i Ustugi VoD w Polsce. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2022-2027

Odbiorcy decydujacy sie na dostep do wideo na zgdanie, podobnie jak w latach ubiegtych,
podkreslajg funkcjonalnosci dajace swobode korzystania z tych ustug. Szczegdlnie zwracajg uwage
na mozliwos$¢ zatrzymania audycji (39%) i obejrzenia naraz kilku odcinkéw ulubionego serialu (35%)
czy na mozliwos$¢ ogladania w dogodnej porze (32%). Wskazujg rowniez, ze decyzja o korzystaniu
z VoD podyktowana jest brakiem ciekawej oferty telewizyjnej (32%)%.

Szacuje sie, ze za dostep do oferty filmowej na zadanie ptaci 65% polskich uzytkownikéw internetu.
Oznacza to 8% wzrost w stosunku do roku poprzedniego. Najwiekszy wzrost oséb optacajgcych
subskrypcje w tym zakresie notuje sie w grupie 55+ (z 41% do 58%)%%.

Wiekszo$¢ uzytkownikdéw preferuje subskrypcje na kilka miesiecy (74%). Znacznie mniej
popularna jest subskrypcja miesieczna lub dwumiesieczna. Takie modele dostepu zadeklarowato
16% uzytkownikéw. Ostatnio mocno zyskuje promowany przez rdzine serwisy VoD dostep
roczny. W siédmej edycji VideoTrack niemal co pigty badany e-widz twierdzit, ze jest to
dla niego najdogodniejsza forma dostepu??. Cze$é odbiorcéw (6%) korzysta wytgcznie z darmowe;j
subskrypcji podczas okresu prébnego. Po obejrzeniu ulubionego filmu badZ serialu anuluje
subskrypcje?.

9 PMR, Rynek Ptatnej Telewizji i Ustugi VoD w Polsce. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2022-2027,
lipiec 2022 r.

20 Wavemaker, Video Track VII, Raport z 7. Edycji badania rynku VOD w Polsce, grudzier 2022 r.

21 Tamze.

22 https://satkurier.pl/news/224594/serwisy-svod-coraz-bardziej-popularne-w-polsce.html

B Tamze.
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Z darmowych serwisow VoD korzysta tylko 4,3 mln gospodarstw domowych, to jest o 100 tys.
mniej niz w 2021 roku?

Polscy uzytkownicy najczesciej ogladajg wideo w domu za pomocy odbiornika telewizyjnego
posiadajgcego dostep do internetu. Ten sposdb konsumpcji, niemal niezmiennie, deklarowany jest
od kilku lat. W 2022 r. takich widzéw byto 98%. Cho¢ nadal najwiecej jest tych, ktdrzy ogladaja
tresci filmowe w pojedynke, to trend ten z roku na rok ulega zmianie (w 2022 r. réznica o 3%) na

rzecz ogladania z inng osobg (41%) lub z rodzing (13%)%.

Najpopularniejszg platformg VoD na polskim rynku jest dziatajgcy od 2016 r. Netflix. Pomimo
debiutu Disney+ (2022 r.) oraz Amazon Prime Video (2021 r.), a takze funkcjonujacej platformy
HBO Max, to Netflix najskuteczniej odpowiada na oczekiwania widzéw, skupiajgc na sobie uwage
ponad 9 min odbiorcow. Platforma ta, oprdcz oryginalnej, wiasnej oferty filmowej i serialowej,
konkuruje jakos$cig techniczng oraz intuicyjng wyszukiwarka tresci®. Istotnym dla polskiego odbiorcy
elementem jest rowniez baza 30 polskich tytutéw (filméw i seriali), ktéra wedtug zapowiedzi
Netflixa z 2022 r. miata by¢ powiekszona o kolejnych 18 premier.

Wykres nr 19. Najpopularniejsze serwisy VoD — uzytkownicy (w min)

W 2020 m 2021 m 2022

9 ,69,4
7,6
6,66,6
,00, 6,3
57 6,1 6,1 54 56
47 46w ° 4548 4,8
37 I 343737 3,63739 33
A
(10 .(’0 \Oé \\Q}Q \Oé (,Oé\ .\0 90 0 '(,0 \’b
IS A R . \Q\& A‘\Q’Q
& &3 ) SRS R ©
Qé\ @\% «“A\(o N «“4\6 {\@e € <&
& & v o
Q R Q
N & P

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2022 r.

Netflix swoje powodzenie zawdziecza réwniez mozliwosci wspotdzielenia subskrypcji (cztery
ekrany). Dostawca platformy zapowiada jednak zmiane tej polityki i wprowadzenie rozwigzania
uniemozliwiajgcego te powszechng w Polsce praktyke. Nalezy dodaé, ze wspodtdzielenie konta
umozliwiajg réwniez HBO Max oraz Amazon Prime Video, dajgc mozliwos¢ korzystania z trzech
ekranéw jednoczesnie. Jesli zatem Netflix zlikwidowatby mozliwos¢ tworzenia kilku profili, mogtoby

24 PMR, Rynek Ptatnej Telewizji i Ustugi VoD w Polsce. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2022-2027,
lipiec 2022 r.

25 Wavemaker, Video Track VII, Raport z 7. Edycji badania rynku VOD w Polsce, grudzien 2022 r.

26 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/jak-zrezygnowac-netflix-pakiety-abonament-cena-plany-4k-ultra
-hd-dzielenie-kont-polskie-produkcje-dzwiek-3d
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to wptynad, jak oceniajg eksperci, na wzrost wartosci rynku poprzez tworzenie nowych subskrypcji.
Taki scenariusz jest bardzo mozliwy, bowiem w Kanadzie, Nowej Zelandii, Portugalii i Hiszpanii
platforma wprowadzita zasade ptatnosci za udostepnienie hasta, weryfikujgc korzystanie z serwisu
poprzez lokalizacje gospodarstwa za posrednictwem numeru IP?.

Drugi, cho¢ na razie niewidoczny w duzej skali kierunek, to rezygnacja przez odbiorcéw z korzystania
z wielu serwiséw jednoczesnie. W badaniu Video Track VII, Raport z 7. Edycji badania rynku VOD
w Polsce az 34% ankietowanych na koniec 2022 r. (wzrost o 4 pp. w stosunku do poczatku roku)
stwierdzito, ze istotng przeszkoda w zakupie abonamentu VoD stata sie cena. Podobne zjawisko
zauwazono w badaniu Nielsena - 8% uzytkownikédw VoD w wieku 35-44 lata zrezygnowato z ptacenia
za treéci wideo®,

Na kolejnych miejscach w rankingu najpopularniejszych serwiséw VoD znalazty sie Disney+,
Player oraz HBO Max. Szczegdlng pozycje zajat serwis Disney+, ktory na polskim rynku pojawit sie
w czerwcu 2022 r. Wedtug badania Wavemaker serwis ten, ktdrego w znacznej czesci gtowni
uzytkownicy majg 16-24 lat, otrzymat najwyzsze noty w zakresie oceny ogélnej®.

Ponizej przedstawiono dane dotyczace zasiegu gtéwnych serwiséw VoD (dane za IV kwartat 2022 r.).

Wykres nr 20. Najpopularniejsze serwisy VoD — zasieg wérdd internautéw (w %)3°
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2022 r. Zasiegi nie sumujq sie do 100 ze wzgledu
na wspotoglgdalnosc serwiséw.

% Tamze.

Bhttps://spidersweb.pl/plus/2022/03/polacy-vod-telewizja-co-ogladamy-ekrany-nielsen-badanie

2% Wavemaker, Video Track VII, Raport z 7. Edycji badania rynku VOD w Polsce, grudzien 2022 r.

30 Stosunek liczby uzytkownikéw w danej grupie celowej, ktérzy odwiedzili wybrany wezet(y) w zdefiniowanym
okresie do liczby wszystkich uzytkownikéw Internetu w danej grupie celowej, w danym miesigcu. Wskaznik ten
wyrazony jest w procentach.
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Pod wzgledem zasiegu, podobnie jak w przypadku liczby uzytkownikéw, liderem pozostaje Netflix.
W czotéwce znajdujg sie takze Disney+ i Player.

Pomimo trwatej pozycji najwiekszych platform, polski rynek otwarty jest na nowe produkty.
Pokazata to szybko wzrastajgca popularnos¢ serwisu Disney+. Cheé skorzystania z nowej oferty
potwierdza badanie PMR Rynek Ptatnej Telewizji i Ustugi VoD w Polsce. Analiza rynku i prognozy
rozwoju na lata 2022-2027. Wyniki wskazujg, ze 42% gospodarstw domowych korzystajgcych juz
z serwisow VoD jest sktonna zastgpic aktualny serwis nowg ofertg, jesli taka pojawi sie na rynku.

Tresci VoD
Odbiorcy korzystajacy z serwisdw VoD najczesciej decydujg sie na zagraniczne i polskie filmy, jak

rowniez seriale i dokumenty. Spadki oglagdalnosci zanotowaty takie kategorie jak: rozrywka, informacja
i publicystyka oraz audycje lifestylowe.

Wykres nr 21. Najchetniej ogladane tresci VoD (% internautéw)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Video Track VI, Raport z 7. Edycji badana rynku VOD w Polsce, Wavemaker,
grudzieri 2022 r.

Legalno$¢ Zzrédet VoD

Wedtug raportu PMR Rynek Ptatnej Telewizji i Ustugi VoD w Polsce. Analiza rynku i prognozy rozwoju
na lata 2022-2027 dla blisko potowy badanych ma znaczenie legalnosé¢ Zrédta, z jakiego korzystaja.
Natomiast ok. 20% ankietowanych zupetnie nie przywigzuje wagi do tego, czy tres¢ zostata pozyskana
zgodnie z prawem. Niestety, widzowie nie zawsze orientujg sie, ktory z serwisdw dziata legalnie.
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Sciggajac torrenty3! kierujg sie gtdwnie checig ogladania wideo bez reklam (48%). Podkreslajg
rowniez, ze majg wtedy dostep do ulubionego materiatu bez podtgczenia do sieci (30%). Natomiast
28% uzytkownikéw twierdzi, ze abonament jest zbyt drogi, by dokonywac kolejnego zakupu.

Wedtug ekspertow, wtasnie ten ostatni powdd, czyli rosngcy koszt korzystania z tresci filmowych
oraz rozdrobnienie rynku, sprzyjajg pozyskiwaniu nielegalnych tresci wideo. Platformy internetowe
sg jednak niewielkg czescig pirackiego rynku. Ocenia sie, ze gtéwnym Zzrédtem pirackich tresci jest
IPTV32. Z raportu Audiovisual Anti-Piracy Alliance wynika, ze z pirackich ustug IPTV korzysta 17 min
obywateli Unii Europejskiej. W tym zakresie Polacy plasujg sie ponizej sredniej unijnej. Nielegalne
subskrypcje wykupuje 1,5% spoteczeristwa®.

1.1.5. Serwisy spotecznos$ciowe, platformy udostepniania wideo

72% uzytkownikéw internetu3* deklaruje, ze ma konto w jakim$ serwisie spofeczno$ciowym,
a 89% przeglada zasoby portali spotecznoéciowych®.

Wykres nr 22. Procentowy udziat uzytkownikéw internetu zarejestrowanych w serwisach
spotecznosciowych wedtug wieku
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie raportu CBOS, Korzystanie z Internetu, czerwiec 2022 r.

31 Torrenty to metoda dystrybucji plikéw w internecie polegajagca na ich udostepnianiu w oparciu o sieé
rozproszong. Oznacza to, ze osoby, ktdre pobierajg plik jednoczesnie udostepniajg go innym. Programy do
pobierania torrentdw s3 legalne, natomiast nielegalne jest wykorzystywanie tej technologii do udostepniania
tresci chronionych prawem autorskim (ksigzek, filmoéw, seriali, gier itp.).

32 Internet Protocol Television to standard telewizji internetowej, ktéry umozliwia dostarczanie sygnatu audio-
wideo przy wykorzystaniu zamknietej, wyodrebnionej przez operatora sieci szerokopasmowej.

33 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/serwisy-streamingowe-piractwo-torrent-rod-smoka-wladca-
pierscieni-pierscienie-wladzy-boys-hbo-max-amazon-prime-video-disney-netflix-paramount

34 Stanowi to 55% populacji Polski.

35 CBOS, Korzystanie z Internetu, czerwiec 2022 r.
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Znacznie czesciej niz przecietnie, z serwiséw spotecznosciowych korzystajg mtodsi uzytkownicy

internetu, szczegdlnie ci majgcy mniej niz 35 lat.

Najpopularniejszym serwisem spotecznosciowym jest Facebook, z ktérego korzysta 88,5%

internautéw. Spedzajg oni w tym serwisie srednio 16 godzin w miesigcu.

Wykres nr 23. Zasieg korzystania z platform spoteczno$ciowych
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania Gemius/PBI za czerwiec 2022; za Wirtualne Media 3¢

10%

Reddit

TikTok, cho¢ ma znacznie mniejszy zasieg od Facebooka, angazuje swoich uzytkownikéw
0 2,5 godziny dtuzej niz najpopularniejszy serwis. Uzytkownicy korzystajacy z pozostatych serwiséw
spotecznosciowych spedzajg w nich znacznie mniej czasu (mniej niz 1 godz. miesiecznie), z wyjgtkiem

Instagrama (ponad 4 godz.) i Snapchata (prawie 3 godz.).

36 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tiktok-aplikacja-ilu-ma-uzytkownikow-w-polsce-twitter-traci-facebook
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Wykres nr 24. Sredni miesieczny czas spedzany na platformach spotecznoéciowych (gg.mm),
czerwiec 2022 r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania Gemius/PBI za czerwiec 2022 r.; za Wirtualne Media3”

Serwisy spotecznosSciowe petnig wazng role w dostepie do krétkich form wideo tworzonych
przez profesjonalnych i nieprofesjonalnych uzytkownikéw. Popularnosé tresci wideo powoduje, ze
wiekszo$¢ serwiséw mozna zakwalifikowac jako platformy udostepniania wideo (VSP), zgodnie z ich
definicjg zawartg w dyrektywie o audiowizualnych ustugach medialnych, a co za tym idzie - w ustawie
o radiofonii i telewizjiZ8.

37 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tiktok-aplikacja-ilu-ma-uzytkownikow-w-polsce-twitter-traci-facebook

38 Art. 4 pkt.22a ustawy o radiofonii i telewizji: platformq udostepniania wideo jest ustuga swiadczona drogq
elektroniczng w ramach prowadzonej w tym zakresie dziatalnosci gospodarczej, jezeli podstawowym celem lub
zasadniczq funkcjq tej ustugi lub jej dajgcej sie oddzieli¢ czesci jest dostarczanie ogétowi odbiorcéw w celach
informacyjnych, rozrywkowych lub edukacyjnych audycji, wideo stworzonych przez uzytkownikdéw lub innych
przekazoéw, za ktére dostawca ustugi nie ponosi odpowiedzialnosci redakcyjnej, ale o sposobie zestawienia
ktérych dostawca ten decyduje, w tym automatycznie lub za pomocq algorytmdéw, w szczegdlnosci przez
eksponowanie, flagowanie i sekwencjonowanie.
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Wykres nr. 25. Witryny internetowe moggce spetnia¢ w catosci, badz w dajacej sie wydzieli¢ czesci
cechy platform VSP (w min uzytkownikéw w Polsce) 3
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2022 r.

W tym zestawieniu, podobnie jak wsrdd serwiséw internetowych, czotowe miejsce zajmuje
Facebook. Tuz za nim plasuje sie platforma YouTube, ktéra z roku na rok staje sie coraz bardziej
powszechnym sposobem dostepu do tzw. kanatéw, tj. katalogédw audycji tworzonych przez
tzw. youtuberdw.

Znaczacy wzrost ogladalnosci w IV kwartale 2022 r. w poréwnaniu z IV kwartatem 2021 r. odnotowat
TikTok (prawie o 2,5 min odbiorcéw). Az 83% internautéw korzystajgcych z TikToka umiescito na tej
platformie co najmniej jeden film, a tresci wideo sg dwukrotnie czesciej udostepniane przez

39 powyzszy wykres nie przedstawia wszystkich serwiséw mogacych spetniaé cechy platform VSP. Nie zostaty
tu wskazane serwisy, ktorych ogladalnosé nie przekroczyta progu 0,1 min uzytkownikéw, za wyjgtkiem polskich
serwisow, ktére znalazty sie w wykazie Przewodniczagcego KRRiT. Wykres nie objat réwniez takich witryn:
Kawusia.pl, Vider.love i BanBye, ktore cho¢ znalazty sie w wykazie Przewodniczgcego, to nie znalazty
odzwierciedlenia w danych Gemius/PBI (IV kwartat 2022 r.).
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uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych, w poréwnaniu do postéw, artykutéw czy zdjeé*°. Natomiast
trzy najpopularniejsze platformy VSP bedgce w polskiej jurysdykcji, wpisane do wykazu Przewodniczacego
KRRIT, to: cda.pl, vider.info i jbzd.com.pl*!. Wiecej informacji na temat dostawcow VSP wpisanych do
wykazu Przewodniczgcego KRRIT znajduje sie w Sprawozdaniu z dziatalnosci KRRIT w 2022 r.

Szybko wzrastajgce zainteresowanie tresciami wideo, w tym krétkimi filmikami, tzw. ,,rolkami”
sprawia, ze takie platformy jak Instagram czy Pinterest, ktére do tej pory angazowaty odbiorce
gtéwnie poprzez zdjecia, inwestujg w funkcjonalnosci umozliwiajgce szybkie i tatwe zamieszczanie
tych materiatéw.

Ogladanie online transmisji realizowanych i nadawanych na zywo przez innych internautéw
deklaruje ponad jedna trzecia korzystajacych z sieci (36%, tj. 27% ogotu respondentdéw). Wzrost liczby
odbiorcéw tego typu transmisji zarejestrowano w 2020 roku, w pierwszej fazie epidemii koronawirusa
w Polsce. Od tego czasu popularnosé tzw. ,streamow” utrzymuje sie na stabilnym poziomie. Ich
widzowie to najczesciej mtodsi internauci, w wieku 18-24 lata (61%) oraz 25-34 lata (46%). Wideoblogi
w miesigcu poprzedzajgcym badanie ogladat, podobnie jak w roku poprzednim, co czwarty internauta
(26%, tj. 20% ogotu respondentdw). Rowniez w tym przypadku wyrdzniajg sie mtodsi uzytkownicy,
majacy 18-24 lata (50%) i 25-34 lata (36%)*2.

Uzytkownicy platform najczes$ciej ogladajg materiaty wideo na YouTube, ktérego odwiedza
88,1% polskich internautdw, kazdy spedza tam prawie 20 godzin miesiecznie.

YouTube stuzy gtéwnie jako platforma dostepu do materiatdw wideo, tzw. kanatéw lub
pojedynczych filméw, podobnie jak mniej popularne dodatkowe ustugi wideo tworzone przez LinkedIn
(LinkedIn Video), Instagram (Instagram Video) czy Facebook (Facebook Wideo) - zasiegi od 68% do
65% wsrod uzytkownikéw.

Tresci, ktérymi zainteresowani sg odbiorcy, to w przypadku najpopularniejszej platformy YouTube
— teledyski, wideoblogi poswiecone hobby, ciekawostki popularnonaukowe i nowinki technologiczne.

40 |nteraktywnie.com, Wideomarketing dla firm, sierpied 2022 r., https://interaktywnie.com/download/
265-wideo-marketing

41 W przypadku wykop.pl trwa procedura wyjasniajaca status serwisu.

Wykaz polskich dostawcéw VSP dostepny jest pod adresem: https://www.gov.pl/web/krrit/lista-dostawcow-
platform-udostepniania-wideo-wpisanych-do-wykazu-przewodniczacego-krrit-na-podstawie-art-1a-ust7-urt

42 https://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2022/K_077_22.PDF
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Wykres nr 26. Rodzaje tresci najchetniej oglagdanych na YouTube

moda [N 9%
filmy fabularne N 9%
gry, gameplay NN 14%
reportaze, wywiady [N 15%
sport, imprezy sportowe N 15%
zwigzane zurody [N 15%
fitness/trening NG 17%
informacyjne,wiadomodci N 17%
o zwierzetach, przyrodzie NN 17%
filmy dokumentalne, historyczne NN 17%
bajki, kreskéwki G 20%
nowinki technologiczne NN 23%
gotowanie, odzywianie N 30%
popularnonaukowe, ciekawostki IS 30%
rozrywka IS 31%
zwigzane z hobby NN 33%
materiaty instruktazowe [ 39%
muzyka/teledyski I 58%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Wideonauci. Jak widzowie nawigujg w $wiecie wielu ekrandw, tresci,
medidw, Raport Syndykatowy, Nielsen, styczeri 2022 r. Podstawa procentowania: uzytkownicy YouTube w wieku 16-74, N=2403

Korzystanie z YouTube charakteryzuje sie czesto spontanicznym wyborem tresci. Okoto 44%
badanych deklaruje, ze przeszukuje serwis, aby co$ wybrac¢ korzystajgc z podpowiedzi algorytmow
na podstawie popularnosci tresci lub upodoban odbiorcy. Troche inny sposéb wyboru tresci
preferuje mtodsza grupa uzytkownikéw. 2/3 mtodych do 24. roku zycia oglada materiaty konkretnych
youtuberdw, subskrybujgc po kilkadziesigt tzw. kanatéw. Faktycznie jednak na biezgco odtwarzajg
okoto 10-20 kanatow*,

Oferta wideo na YouTube ewoluuje w strone coraz bardziej profesjonalnych tresci. Na tej
platformie odbiorcy korzystajg z najdtuzszych form, a ich réznorodna tematyka, w tym obecnos¢
informacji i publicystyki, reportazy i wywiadoéw, filméw dokumentalnych i historycznych oraz tresci
edukacyjnych i poradnikowych, wskazuje na istotng role YouTube w dostepie do wiedzy.

Jedli chodzi o rozrywke, najwiecej czasu na jej poszukiwaniu internauci spedzajg na TikToku —
srednio 95 minut dziennie, nastepnie na Facebooku — 33 minuty, a w dalszej kolejnosci na Instagramie
— 28 minut, podczas gdy na YouTube — tylko 17 minut i 31 sekund®4.

43 Nielsen, Wideonauci. Jak widzowie nawigujq w $wiecie wielu ekrandw, tresci, mediéw, Raport Syndykatowy,
stycze 2022 r. Podstawa procentowania: uzytkownicy YouTube w wieku 16-74, N=2403 oraz uzytkownicy
YouTube w wieku 16-24 N=273

4 Interaktywnie.com, Wideomarketing dla firm, sierpiers 2022 r., https://interaktywnie.com/download/265-
wideo-marketing.
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W 2022 r. w wykazie VoD* prowadzonym przez Przewodniczgcego KRRiT znalazty sie 304 podmioty.
Najwiecej zgtoszen dotyczyto ustug na zgdanie oferowanych poprzez strony internetowe (71%).
Kolejng grupa byli tzw. ,youtuberzy” (24%). Najmniejszg za$ grupe tworzyty podmioty dziatajgce
na platformach spotecznosciowych: Instagram (3%) oraz Facebook i TikTok - po 1%.

Wykres nr 27. Strony internetowe i serwisy spotecznosciowe, na ktérych dostepne s3g tzw. kanaty,
tj. systematycznie udostepniane audycje, tworzone przez uzytkownikéw, ktére mozna
zaklasyfikowac jako ustugi VoD

Facebook; 1%

™~ TikTok; 1%

Instagram; 3%

YouTube; 24%

www; 71%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT, grudzier 2022 r.

Kanaty uzytkownikéw (tzw. youtuberdw), ktére dziatajg od lat, majg juz charakter profesjonalnych
ustug. Oferujg w wiekszosci tresci satyryczne i rozrywkowe. Ich twdrcy majg state, liczne grono
odbiorcow, ktdrzy subskrybujg ich kanaty i s3 na biezgco informowani o kolejnych, umieszczanych
przez autoréw, odcinkach. Zaangazowani uzytkownicy chetnie komentujg i ,lajkujg” te twdrczosé.
Popularnos¢ kanatéw przektada sie na przychody youtuberéw.

Tresci i kanaty na YouTube

Tresci na YouTube ogladane sg najczesciej przez ludzi mtodych (16-24 lata), ktérzy tworzg jego
gtéwna grupe odbiorcow (71%).

4 https://www.gov.pl/web/krrit/lista-dostawcow-audiowizualnych-uslug-medialnych-na-zadanie2
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Wykres nr 28. Struktura wiekowa uzytkownikéw serwisu YouTube (% internautéw)

16-24 lata 25-34 lata 35-44 |ata 44-54 |ata
Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Video Track VI, Raport z 7. Edycji badania rynku VOD w Polsce, Wavemaker,
grudzieri 2022 r.

Najczesciej z YouTube korzystajg widzowie cyfrowe] telewizji naziemnej (61%). Nieco mniejsza
grupe tworzg odbiorcy telewizji satelitarnej oraz kablowej z dostepem do internetu — po 54%.

Uzytkownicy platformy, niezmiennie od kilku lat, poszukujg na niej teledyskdw, tresci
tworzonych przez youtuberdw oraz tresci rozrywkowych, muzycznych i dokumentalnych. Wsréd
najpopularniejszych twércéw kanatéw znajdujg sie Blowek, Karol Friz Wisniewski i reZigiusz*®

Wykres nr 29. Tzw. kanaty uzytkownikéw na YouTube wedtug liczby subskrybentéow
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie raportu PBI Ranking polskich kanatow na platformie YouTube

46 https://ddob.com/ranking/youtube
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W utatwieniu obserwowania tresci publikowanych przez twércéw pomoze, zapowiadana przez
YouTube, unikalna nazwa uzytkownika i krétki identyfikator, jaki otrzyma kazdy kanat. Bedg one
widoczne na stronach gtéwnych kanatéw, w tzw. kartach Shorts*’ oraz w wynikach wyszukiwania.
Pozwoli to nie tylko na fatwe i szybkie identyfikowanie kanatu, ale réwniez da twércom mozliwosé
wyrdzniania wtasnych produkcji“®.

Portale horyzontalne i wertykalne

Portale horyzontalne udostepniajg informacje bedace przedmiotem zainteresowania szerokiego
grona odbiorcéw. Oprdcz aktualnych wiadomosci zawierajg rowniez informacje dotyczace prognozy
pogody, horoskop, katalogi stron www, czaty oraz fora dyskusyjne. Zawierajg mechanizmy
wyszukiwania informacji wewnatrz portalu, jak i w zewnetrznych zasobach internetu oraz aplikacje,
np. poczte elektroniczng, kartki urodzinowe i gry wirtualne. Wydawcy portali dgzg do tego, aby
uzytkownicy ustawiali adres ich strony wejsciowej jako strone startowg w przegladarce www.

Najbardziej popularne wsréd uzytkownikéw w Polsce sg strony gtéwne portali onet.pl oraz wp.pl.
Ich zasieg wynosi po okoto 30% realnych uzytkownikéw. Kazdy z nich gromadzi okoto 9 min odbiorcéw.

Wykres nr 30. Zasieg stron gtéwnych portali horyzontalnych

31,7%
30,0%
17,7%
13,5%
7,5%
4,4%
2,8% 2,8%
. 1’6%
H B =
onet.pl wp.pl interia.pl gazeta.pl o2.pl fakt.pl  radiozet.pl se.pl natemat.pl

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania Gemius/ PBI za listopad 2022 r.; za Wirtualne Media*®

Portale wertykalne (tematyczne) to wyspecjalizowane strony www, na ktorych publikowane
sg informacje z jednej dziedziny, tematycznie do siebie zblizone, np. dotyczgce motoryzacji, muzyki,
filmu, programéw komputerowych itp. W badaniu Gemius/PBI przedstawiono portale tematyczne
obejmujace m.in.: informacje i publicystyke; informacje lokalne i regionalne; biznes, finanse i prawo;

47 Karty Shorts to elementy dostepne w statystykach YouTube, w kartach tresci. Zawierajg dane dotyczace
m.in. wyswietlen, komentarzy czy remikséw.

8 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/youtube-nicki-do-czego-sluza

4 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/strony-glowne-onet-zwiekszyl-przewage-nad-wp-pl-spadki-02-pl-i-fakt-pl
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nauke i technologie; sport; wielotematyczne serwisy kobiece; plotki; zycie gwiazd; zakupy online;
zdrowie i medycyne, a takze serwisy VoD (szerzej opisane w podrozdziale Oglagdanie na zgdanie —VoD).

Platformy informacyjno-publicystyczne nalezg do najpopularniejszych portali wertykalnych.
Angazujg znaczng liczbe uzytkownikéw. Najwiecej z nich korzysta z serwisu wp.pl wiadomosci (prawie
12 mIn uzytkownikéw). Kolejne ulubione serwisy informacyjno-publicystyczne to onet.wiadomosci
(ok. 10 min uzytkownikdéw),0.2.pl.news i TVN 24 (okoto 8,5 i ponad 9 mIn). Najwiecej czasu miesiecznie
uzytkownicy spedzajg korzystajac z serwisdw informacyjno-publicystycznych na: wp.pl (48 minut),
onet.pl (45 minut) oraz Interii.pl (34 min) i TVN 24 (25 minut).

Wykres nr 31. Zasieg czotowych platform informacyjno-publicystycznych

radiozet.pl _ 16,0%
polsatnews (www-+app) _ 18,8%
gazeta (www+app) _ 20,2%
iz [ 2,5%
se (www+app) [N 21,9%
interia (www+app) [ 23,0%
oz.p [N 25,2%
tvn24 (www-+app) [ 29,1%
onet.pl (www+app) [ 34,7%
wepl - [ 39,0%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Megapanel/Gemius za listopad 2022 r.; za Wirtualne Media

Do popularnych serwiséw zawierajgcych tresci informacyjno-publicystyczne nalezg réwniez te
poswiecone sprawom lokalnym i regionalnym. Gtéwnym wydawcg wiadomosci o takim charakterze
jest nalezacy do Polska Press portal naszemiasto.pl. Korzysta z niego ponad 31% uzytkownikdéw
internetu, tj. ponad 10 mIn odbiorcéw. W serwisie dostepne sg informacje z 500 miast w 16 regionach
Polski.

Czas spedzany na przegladaniu stron regionalnych i lokalnych jest krétszy niz w przypadku
serwisow informacyjno-publicystycznych poswieconych sprawom ogdlnokrajowym. Najdtuzej
uzytkownicy korzystajg z serwisow: regionalne tréjmiasto.pl (14 minut), onet.wiadomosci regionalne
(9 minut). Naszemiasto.pl angazuje uzytkownikdw przez ok. 4 minuty miesiecznie.

50 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/informacje-i-publicystyka-wp-pl-stracila-czesc-przewagi-nad-
onetem-tvn24-pl-wyprzedzil-o2-pl
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Wykres nr 32. Zasieg serwisow zawierajgcych informacje lokalne i regionalne

warszawawpigulce.pl I 7,7%
GK24(www+app) I 3,3%
tréjmiasto.pl I 3,3%
dziennikzachodni (www+app) I 3,6%
fakt.pl I 10,0%
eska.pl I 12,3%
wyborcza.pl I 18,4%
se.pl I 21,7%
onet.pl I 25,8%
nasze miasto (www+app) I 31,5%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania Megapanel Gemius za listopad 2022 r. 5

Wsréd pozostatych portali wertykalnych najbardziej popularne sg wielotematyczne serwisy
kobiece (na wp.pl - ponad 11 mIn uzytkownikdw) oraz dotyczace zdrowia i medycyny (medonet.pl -
ponad 10 min), plotek i zycia gwiazd (Plotek.pl - ponad 8 min), sportu (wp.pl - ponad 8,5 min), nauki
i technologii (play.google.com - ponad 6 min).

1.1.6. Urzadzenia mobilne i e-rozrywka
Smartfony i aplikacje

Telefonu komdrkowego uzywa 90,5% oséb w wieku 4 lata i wiecej. Odsetek ten jest wyzszy
w grupach wiekowych 16-29 lat oraz 30-49 lat.

Wykres nr 33. Korzystanie z telefonu komérkowego w podziale na wiek osoby

97,7% 97,8%
90,5% 94,8%
83,0% 82,7%
I 0 I I
ogétem 4-6 lat 7-15 lat 16-29 lat 30-49 lat 50-64 lata 65+lat

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Ustugi medialne i infrastruktura do ich odbioru w 2022 roku. Mieszkaricy Polski w wieku
4 lata i wiecej. Wyniki Badania ZatoZycielskiego Krajowego Instytutu Medidw, kwiecieri 2023 r.

51 https://media-panel.pl/pl/aktualnosci/zestawienia-tematyczne-i-funkcjonalne-listopad-2022/
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Nalezy odnotowaé znaczacy odsetek dzieci w wieku 4-6 lat, ktére korzystajg z telefonu
komérkowego. Natomiast w grupie 7-15 lat korzystanie z telefonu komdrkowego jest w zasadzie
powszechne. Warto rdwniez podkresli¢, ze osoby w wieku 65 lat i wiecej sg uzytkownikami telefonéw
komaérkowych prawie tak samo czesto, jak nastolatki do 15 roku zycia.

Wsrdd uzytkownikow telefondow komaérkowych przewazajg smartfony (87,9%), posiadane istotnie
czesciej w poréwnaniu do telefonéw klawiszowych — 12,2%°2.

Na polskim rynku dominujg urzadzenia z systemem Android (prawie 90%). Pozostate 10% to
urzadzenia z i0OS, dostarczane przez firme Apple. Co trzeci telefon w Polsce to smartfon marki Samsung,
iPhona uzywa co dziesigta osoba.

Co trzeci uzytkownik wymienia smartfon po dwdch latach (31%), a 24% robi to nawet czesciej,
14% po dwodch i pot roku, a 19% po trzech latach. Oznacza to, ze wiekszos¢ Polakdéw (64%) korzysta
z telefondw w 2-3 letnich cyklach®3. Taki cykl wydaje sie pokrywaé z typowymi okresami abonamentéw
u operatorow telefonii komadrkowej, ktdrzy zapewniajg telefon w cenie ustugi. Okazuje sie jednak, ze
wiekszos¢ Polakéw (62%) osobno kupuje telefon i abonament. Jak wynika z badania, tylko co czwarty
Polak wybiera pakiet oferowany przez swojego operatora.

Polacy po$wiecajg coraz wiecej czasu na korzystanie ze smartfondw - $rednio 5 godzin dziennie>®,
Wedtug deklaracji rodzicéw, 1/4 dzieci spedza ze swoim smartfonem do jednej godziny dziennie. Ale
az 42% badanych nie kontroluje czasu po$wieconego przez dzieci na korzystanie ze smartfona>°.

Wykres nr 34. Czas poswiecony na korzystanie ze smartfona w grupie 5-15 lat wedtug deklaracji
rodzicow

nie wiem, nie kontroluje tego | 42%
powyzej 5 godzin [ 5%
3-5godzin [ 5%
1-3 godziny [N 21%
mniej niz 1 godzing |GG 26%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z badania Digital Care przeprowadzonego w sierpniu 2022 r.;
za benchmark.pl

52 Ustugi medialne i infrastruktura do ich odbioru w 2022 roku. Mieszkaricy Polski w wieku 4 lata i wiecej. Wyniki
Badania Zatozycielskiego Krajowego Instytutu Medidow, kwiecien 2023r.

53 Badanie Kantar przeprowadzone dla firmy Swappie. https://gsmonline.pl/artykuly/jakie-telefony-maja-
polacy-jak-je-kupuja-badania

54 https://strefabiznesu.pl/5-godzin-dziennie-tyle-czasu-spedzamy-przed-smartfonem-do-czego-ich-uzywamy-
okazuje-sie-ze-nie-do-dzwonienia/ar/c3-17289925#najwazniejsza-funkcja-telefonu-coraz-rzadziej-sluza-do-
dzwonienia

55 Badanie Digital Care sierpief 2022 https://www.benchmark.pl/aktualnosci/dzieci-a-smartfony-badanie.htm|
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Na sprawdzanie lokalizacji najmtodszych, na podstawie aplikacji zainstalowanej w ich telefonach,
decyduje sie 40% badanych. Takze mniej niz potowa rodzicéw (46%) instaluje w smartfonie dziecka
blokady rodzicielskie, uniemozliwiajgce korzystanie z wybranych stron i aplikacji*®

Okolicznosci zwigzane z epidemiy, izolacja, zdalng pracg i naukg dodatkowo zwiekszyty popyt na
aplikacje.

Wykres nr 35. Procentowy udziat zasiegu aplikacji wsrod uzytkownikéw internetu
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Mediapanel Gemius PBI, grudzier 2022 r.

Do komunikacji z bliskimi internauci uzywajg Messengera (71,61%), rzadziej WhatsApp (49,1%).
W rozrywce dominujg YouTube i Netflix oraz Spotify Music. Wsrdd serwisdw spotecznosciowych na
pierwszym miejscu znajduje sie Facebook (prawie 76%), a nastepnie Instagram (40%).

Gry wideo

W gry elektroniczne na dowolnym urzadzeniu w ciggu ostatniego roku grato 67% badanych®’.
Najpopularniejszym urzadzeniem do grania byt telefon, z ktérego przynajmniej sporadycznie
korzysta w ten sposéb 58% respondentédw. Regularnie, minimum kilkukrotnie w miesigcu, robi to
45% uczestnikdw badania, z czego po 16% kilka razy w tygodniu lub codziennie. Osoby, ktdre grajg
na telefonie co najmniej kilka razy w tygodniu, srednio poswiecajg na to 7,7 godziny tygodniowo.
Wsrdd dzieci w wieku 7-15 lat w gry komputerowe gra az 75,6% osdb. Dzieci i mtodziez najczesciej
wybierajg gry przygodowe, sportowe i strategiczne oraz gry akcji.

6 Tamze.
57 Raport Esport i gaming w Polsce, Inquiry we wspodtpracy Try Evidence, wrzesieri 2022 r.
https://inquirymarketresearch.pl /e-sport-i-gaming-w-polsce-raport-inquiry-i-tryevidence/
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Prawie potowa dzieci (42,9%) gra w gry od 30 minut do 2,5 godzin dziennie. Co dziesigte dziecko
spedza czas na grach komputerowych od 2 do 3 godzin kazdego dnia. Wraz z wiekiem, czas grania
ulega wydtuzeniu.

Wsréd popularnych stron oferujgcych gry wideo, w czotéwce w grudniu 2022 r. znajdowaty
sie gry fantasy, np. ROLBOX czy Coin Master. Wsréd polskich serwisow poswieconych grom
najpopularniejszy jest portal gry-online pl.

Wykres nr 36. Zasieg czotowych aplikacji o grach i z grami online w grudniu 2022 r.

ppe.pl N 6,0%
boop.pl NN 6,5%
epicgames [N 6,6%
Steam (www-+app) NN 6,6%
gry-online.pl NG 6,83%
Twitch (www+app) I 7,2%
aplikacja Stumble Guys NG 8,5%
aplikacja Brawl Stars [N 8,6%
aplikacja Coin Master [N 8,9%
Roblox (www+app) e 13,8%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania Gemius/PBI w grudniu 2022 r. za wirtualne media

E-booki i audiobooki

Korzystanie z wydan elektronicznych ksigzek (e-book) w ciggu ostatnich 12 miesiecy deklaruje
15,9% mieszkancéw Polski, wedtug danych zebranych w Badaniu Zatozycielskim Krajowego Instytutu
Medidw z kwietnia 2023 r. Najczesciej po e-booki siegajg osoby w wieku od 16 do 29 lat.

Wykres nr 37. Czytelnictwo e-bookéw w podziale na wiek

29,1%
19,1%
15,9% 15,6%
10,3%
5,7%
ogétem 4-15 lat 16-29 lat 30-49 lat 50-64 lat 65 lat +

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Ustugi medialne i infrastruktura do ich odbioru w 2022 roku. Mieszkaricy Polski
w wieku 4 lata i wiecej. Wyniki Badania Zatozycielskiego Krajowego Instytutu Mediow, kwiecieri 2023 r.
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Najpopularniejsze w 2022 roku e-ksiegarnie w Polsce to Publio, Woblink, Legimi, Empik, Virtualo,
Ebookpoint, Nexto, Tania ksigzka .

Z réznego rodzaju tresci audio innych niz radio, w ciggu ostatnich 12 miesiecy korzystato 61,9%
mieszkancow Polski, w tym 14,6% stuchato audiobookdw.

Wykres nr 38. Korzystanie z audiobookéw w podziale na wiek uzytkownikéw

26,3%
19,6%
16,9%
14,6%
8,2%
4,2%
ogétem 4-15 lat 16-29 lat 30-49 lat 50-64 65 lat +

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Ustugi medialne i infrastruktura do ich odbioru w 2022 roku. Mieszkaricy
Polski w wieku 4 lata i wiecej. Wyniki Badania Zatozycielskiego Krajowego Instytutu Medidw, kwiecien 2023 r.

Do najpopularniejszych bibliotek audiobookéw w modelu subskrypcyjnym nalezg: Audioteka,
Storytel, Empik GO, Legimi, Bookbeat>°.

1.2. Rynek odbiorcéow tresci audio

1.2.1. Odbiorcy tresci audio

Radio to niezmiennie ulubione medium Polakéw. W 2022 r. kazdego dnia stuchato go srednio
19,5 min Polakéw®, poswiecajgc mu $rednio 4 godz. i 14 min®. W dni powszednie medium to towarzyszy
dorostym stuchaczom juz od godzin porannych (godz. 8.00) az do popotudniowych (godz. 15). Nieco
inny rytm stuchania radia maja osoby mtodsze, w wieku 15-24 lata, bowiem grupa ta witacza radio
o0 godz. 7.00, a koriczy stuchanie w porze popotudniowej (spadek stuchania nastepuje po godz. 15) %%

%8 https://nano.komputronik.pl/n/najlepsze-polskie-ksiegarnie-ebookow/

59 https://www.wydawajdobrze.com/poradniki/tanie-sprytne-zakupy/-audiobooki-w-abonamencie

80 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/lubimy-radio-komu-towarzyszy-gdzie-sie-slucha-jakie-wyniki

61 Tamze.

62 iloveradio.pl, RADIO 2022 podsumowanie wynikéw stuchalnosci, https://iloveradio.pl/sluchalnosc-radia-
w-2022-roku-blisko-20-mlin-sluchaczy-dziennie-i-26-min-tygodniowo/
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Wedtug badania Krajowego Instytutu Mediéw®, audytorium radia w populacji 4+ wynosi
85,3% respondentéw. W okresie od marca 2022 do marca 2023 roku 85,3% badanych deklarowato
stuchanie radia. Z badania Krajowego Instytutu Mediéw wynika, ze stuchanie radia czesciej deklarujg
osoby z wyksztatceniem wyzszym (81,9%) oraz osoby pracujace (81,3%) Nie odnotowano istotnych
réznic w poziomie stuchalnosci radia miedzy mieszkaricami wsi a mieszkaricami miast (odpowiednio
76,71% 1 73,5%).

Najliczniejszg grupe radiostuchaczy (ponad 67%) stanowiag dorosli w wieku 40-59 lat. Drugg co
do wielkosci grupe (ponad 63%) stanowig odbiorcy w wieku 25-39 lat. Niewiele mniejsza, bo
ksztattujgca sie na poziomie 59%, jest grupa 60-75 latkdow. Najmniejszg grupa stuchaczy sa osoby
w wieku 15-24 lata (56,8%). Badanie Krajowego Instytutu Medidéw uwzglednia réwniez stuchalnos¢
w grupie odbiorcow powyzej 76 roku zycia (wynik na poziomie 52,6%).

Wykres nr 39. Odsetek radiostuchaczy w grupach wiekowych w 2022 r.

67,2%
63,5%
59,4%
56,8%
I I I I 52160%
15-24 lata 25-39 lat 40-59 lat 60-75 lat 76+

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania Krajowego Instytutu Medidw za 2022 r.

Mimo réznych metodologii, dos¢ podobny trend w stuchalnosci widoczny jest w badaniu
Radio Track realizowanym przez Kantar Polska.

63 Metodologia badania realizowanego przez Krajowy Instytut Medidw zaktada realizacje wywiadéw z losowo
generowanej bazy numeréw telefonicznych. Do badania wchodzi kazda osoba, ktéra skoriczyta 15 lat. Nie jest
przyjmowana z géry demograficzna struktura préby. Struktura ta jest analizowana wynikowo i ewentualnie
odpowiednio dowazana w oparciu o dane GUS. Punktem wyjscia do badania jest szerokorozumiana konsumpcja
medidw.
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Wykres nr 40. Odsetek radiostuchaczy w grupach wiekowych w latach 2016-2022
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania Radio Track Kantar Polska SA (lata 2016-2022), marzec 2023 r.

Stuchacze majg nieograniczony wybdr miedzy réznymi platformami audio, jednak nadal kluczowa
role odgrywa FM. Z kazdym kolejnym rokiem widoczne jest jednak powolne odchodzenie od tego
zrodta sygnatu. W ciggu szesciu lat zasieg radia analogowego zmniejszyt sie o 7,5 pp., przy czym nie
obserwuje sie znaczgcego wzrostu stuchalnosci radia przez internet. W stosunku do 2021 r. zasieg
ten zwiekszyt sie tylko o0 0,6 pp. Stuchalnos$¢ radia cyfrowego nie przekracza 0,1%.
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Wykres nr 41. Stuchanie radia w Polsce w latach 2016-2022 wg Zrédta sygnatu (% stuchaczy)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Radio Track, Kantar Polska, marzec 2023 r.

Niezmienny pozostaje rowniez trend zwigzany z miejscem stuchania radia. Najwiecej odbiorcéow
stucha radia w samochodzie. Taki sposdb konsumpcji deklaruje prawie 39% badanych. Kolejnym
miejscem, w ktérym radio towarzyszy stuchaczom, jest dom (32%). Natomiast 13% odbiorcéw radio
towarzyszy w pracy®*.

64 Kantar Polska SA, Rynek Radiowy w Polsce, marzec 2023 r.
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Wykres nr 42. Miejsce stuchania radia (% stuchaczy)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania Radio Track, Kantar Polska SA, marzec 2023 r.

Wiekszos¢ Polakéw, bo az 57%, stucha w ciggu dnia tylko jednego programu radiowego, ponad
27% - dwdch stacji radiowych, a ok. 10,5% - trzech®.

8 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/lubimy-radio-komu-towarzyszy-gdzie-sie-slucha-jakie-wyniki
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1.2.2. Audytorium programoéw radiowych 66

Wykres nr 43. Struktura rynku radiowego w 2022 r. - udziaty w czasie stuchania®’

PR 24 Antyradio Muzo.fm RMEF Classic .
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Zrédto: Kantar Polska SA, Radio w Polsce 2022, marzec 2023 r. 68

% |nformacje opracowano na podstawie raportu Radio w Polsce 2022, Kantar Polska SA, marzec 2022 r. Raport
ten przygotowano na podstawie badania audytorium radia Radio Track realizowanego przez Kantar Polska SA.
Badanie prowadzone jest na ogdlnopolskiej probie oséb w wieku 15-75 lat, poprzez komputerowo wspomagane
wywiady telefoniczne (CATI) metodg Day After Recall, ktéra polega na odtworzeniu przez respondenta przebiegu
stuchalnosci radia z poprzedniego dnia i w tym kontekscie przypomnieniu stuchanych w ciggu dnia programéw
radiowych. W ciggu miesigca przeprowadzanych jest okoto 7000 wywiaddw. Dane taczone sg w pakiety, zwane
falami, po trzy miesigce. W kazdej fali znajdujg sie informacje od okoto 21 tys. respondentéw. Dobdr
respondentéw uwzglednia nastepujgcg zasade: potowa miesiecznej préby badawczej jest dobierana
proporcjonalnie do rozktadu populacji w Polsce, zas$ drugg potowe stanowig dodatkowi respondenci z duzych
miast (powyzej 100 tys. mieszkancéw) - jest to tzw. nadreprezentacja miejska. Z tego wzgledu wskazniki
stuchalnosci dla obszaréw poza nadreprezentacjami sg okreslane z wyraZznie mniejszg doktadnoscig. Wielkos$¢
proby w catym 2022 r. wyniosta 83 866 respondentéw. W badaniu uwzglednione zostaty programy radiowe,
publiczne i koncesjonowane nadawane przez cata dobe (312 programéw).
57 Wykres kotowy przedstawia podziat rynku radiowego pomiedzy poszczegdlne programy i grupy programow ze
wzgledu na udziat w czasie stuchania. Na wykresie s3 wyrdznione programy ogolnopolskie: RMF FM, Radio Zet,
Programy 1, 2 i 3 Polskiego Radia, Polskie Radio 24 i Radio Maryja. Nastepnie programy ponadregionalne:
Antyradio, VOX FM, TOK FM, muzo.fm, RMF Classic, Radio Wnet, programy regionalne i miejskie radia
publicznego, programy lokalne jako jedna grupa oraz programy rozpowszechniane cyfrowo (DAB+). Programy
lokalne przedstawiono dodatkowo na mniejszym kétku wykresu, w podziale na sieci programéw: SuperNova,
Plus, Chilli Zet, Eska, Meloradio, Rock Radio, Radio Pogoda, Ztote Przeboje, RMF Maxxx.
68 W 2022 r. na licie badanych stacji doszto do nastepujacych zmian:

- Badaniem stuchalnosci objeto nowe programy: Mega Radio, Radio Nuta, Disco Radio (kwiecien) i Radio

Wtoctawek po polsku (sierpien).

- W grudniu nastgpita zmiana nazwy Radia Wrzesnia FM na Radio Warta.

- Kilka stacji zakonczyto nadawanie, byty to: Radiofonia (Krakdw), Fama (Kielce), Radio Nysa.

- W przypadku niektérych programéw zachodzity zmiany lokalizacji i warunkéw technicznych stacji

nadawczych, co skutkowato zmianami zasiegu technicznego tych programow.
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Tabela nr 3. Wskazniki stuchalnosci programéw radiowych w 2022 r. oraz ich zmiana w stosunku
do poprzedniego roku

Zasieg dzienny li(::ia:avr\:ica:z(a;i)e Dobowy czas stuchania
wartosé zmiana wartosé zmiana Wartos¢ zmiana
WSZYSTKIE 65,4% -1,8 pp. 100,0% 0,0 pp. 4:14:00 -4 min.
ZZ%?.:?)“:;LSKIE 43,0% -0,7 pp. 53,1% +1,5 pp. 3:25:16 0 min
Program 1 PR SA 4,8% -0,2 pp. 5,0% +0,3 pp. 2:51:46 3 min.
Program 2 PR SA 0,6% -1,0 pp. 0,5% 0,0 pp. 2:02:25 2 min.
Program 3 PR SA 2,4% -0,1 pp. 1,9% 0,0 pp. 2:11:06 -1 min.
Radio RMF FM 28,8% -0,2 pp. 31,0% +1,1 pp. 2:58:59 0 min.
Radio Zet 15,0% 0,0 pp. 13,2% 40,1 pp. 2:26:18 -5 min.
Radio Maryja 2,0% -0,1 pp. 1,5% 0,0 pp. 2:11:24 4 min.
:g(:lizﬁll\inc-ileNALNE 11,0% +0,3 pp. 10,7% +0,4 pp. 2:42:08 -5 min.
PR 24 1,3% +0,3 pp. 1,1% +0,3 pp. 2:28:28 0 min.
Antyradio 2,0% 0,0 pp. 1,7% -0,1 pp. 2:25:11 -7 min.
VOX FM 2,9% -0,3 pp. 2,7% -0,4 pp. 2:37:40 -10 min.
TOK FM 3,4% +0,4 pp. 3,2% +0,5 pp. 2:35:45 -1 min.
Muzo.fm 0,5% 0,0 pp. 0,4% -0,1 pp. 2:32:35 -16 min.
RMF Classic 1,8% 0,0 pp. 1,3% 0,0 pp. 2:01:16 -9 min.
Radio Wnet 0,3% +0,1 pp. 0,2% +0,1 pp. 1:48:07 -9 min.
gggf:gﬁlgﬁcﬁﬂggAmE 4,5% -0,5 pp. 4,0% -0,3 pp. 2:27:19 -1 min.
:I_R\g;R:S’IB{lhcﬂzlﬁ:gg 0,5% 0,0 pp. 0,4% 0,0 pp. 2:15:40 -11 min.
g:gg:fﬁ':?g&':;lz 30,5% -2,1 pp. 31,4% -1,8 pp. 2:51:05 -6 min.
Eska 10,5% -0,5 pp. 7,5% -0,3 pp. 1:59:37 -4 min.
Ztote Przeboje 3,3% 0,0 pp. 2,7% 0,0 pp. 2:15:47 -7 min.
RMF Maxxx 5,0% -0,4 pp. 3,7% -0,3 pp. 2:02:57 -5 min.
Plus 2,1% -0,3 pp. 1,9% -0,1 pp. 2:30:35 6 min.
Meloradio 1,1% 0,0 pp. 0,9% -0,2 pp. 2:23:35 -3 min.
SuperNova 1,4% -0,8 pp. 0,7% -0,4 pp. 2:20:59 3 min.
Chillizet 0,3% 0,0 pp. 0,2% 0,0 pp. 1:42:20 -8 min.
Rock Radio 0,6% 0,0 pp. 0,5% 0,0 pp. 2:12:55 -8 min.
Radio Pogoda 1,1% 0,0 pp. 0,9% -0,1 pp. 2:19:37 -10 min.
pozostate lokalne 12,2% -0,9 pp. 12,2% -0,6 pp. 2:46:53 -3 min.

Zrédto: Kantar Polska SA, Radio w Polsce 2022, marzec 2023 .

55



|< 21'-[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

W 2022 r. programoéw objetych badaniem Radio Track stuchato 65,4% mieszkarncow Polski w wieku
15-75 lat. Byto to o0 1,8 pp. mniej niz w roku 2021.

Najwiekszg popularnoscig wsrdd stuchaczy cieszyly sie cztery uniwersalne programy ogdlnopolskie:
RMF FM, Radio Zet oraz Jedynka i Trdjka Polskiego Radia. tacznie uzyskaty one 53% udziatu w czasie
stuchania, z czego ponad potowa (31%) przypadta RMF FM. Pozostate wyspecjalizowane programy
ogolnokrajowe miaty znacznie mniejszy udziat w czasie stuchania: spoteczno-religijne Radio Maryja
(1,5%), informacyjno-publicystyczny PR 24 (1,1%) oraz nadajacy muzyke klasyczng Program 2 (0,5%).
Potowa programdw utrzymata ubiegtoroczny wynik w czasie stuchania. Lekkie wzrosty zanotowaty:
RMF, Jedynka i Radio Zet.

W zwigzku z ogdlnym spadkiem stuchalnosci radia, zasiegi dzienne niemal wszystkich programéw
ogolnopolskich bylty mniejsze niz przed rokiem, z wyjgtkiem Radia Zet, ktérego wynik pozostat na
ubiegtorocznym poziomie.

Na wykresie ponizej przedstawiono podziat rynku radiowego uwzgledniajgcy udziat w czasie
stuchania gtéwnych grup nadawcow radiowych.

Wykres nr 44. Podziat rynku radiowego na gtéwne grupy nadawcéw w 2022 r. (udziat w czasie
stuchania)

radio publiczne; 13,2% Eurozet; 18,0%

pozostate; 3,4%

Pakiet Niezaleznych;
7,8%

Agora; 7,3%/

Time; 13,2%

RMF; 37,1%

Zrédto: Raport Radio w Polsce 2022, Kantar Polska SA, marzec 2023 r.

Polski rynek radiowy podzielony jest miedzy radio publiczne, cztery komercyjne grupy kapitatowe
oraz pozostate programy lokalne, z ktérych czesc jest zrzeszona w ramach Pakietu Niezaleznych:

e radio publiczne to programy Polskiego Radia SA oraz rozgtosnie regionalne bedace oddzielnymi
spotkami;

e do grupy RMF nalezg ogdlnopolski program RMF FM, ponadregionalny RMF Classic, sieé
RMF Maxxx oraz pie¢ innych programéw lokalnych;
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e w sktad grupy Time wchodzg sieci programéow Eska, SuperNova (dawniej Wawa),

Radio VOX FM, dziewie¢ programéw z sieci Plus (pozostate wchodzg w sktad Eurozetu) oraz

program Eska Rock. W grudniu 2022 roku grupa przejeta ponadregionalng stacje Muzo.fm,

nalezgcg wczeséniej do Cyfrowego Polsatu;

e grupa Agory to ponadregionalny TOK FM oraz sieci Rock Radio, Ztote Przeboje i Radio Pogoda;

e w ramach Eurozetu nadawane sg ogdlnopolskie Radio Zet, ponadregionalne Antyradio, sieci

programow lokalnych Meloradio i Chilli Zet oraz cze$¢ programéw sieci Plus. Udziatowcem

grupy Eurozet od lutego 2019 r. jest spdtka Agora SA, ktdra kupita 40% udziatow;

e wsrdd pozostatych programéw znajduje sie ogdlnopolskie Radio Maryja oraz programy

lokalne, z ktérych 62 wspodtpracuje w ramach powigzanego z Eurozetem porozumienia

handlowego o nazwie Pakiet Niezaleznych.

Najwiekszy udziat w czasie stuchania miaty grupy dysponujgce programami o zasiegu

ogdlnokrajowym, na czele z grupa RMF, ktdrej programy miaty w 2022 r. ponad 37,1% udziatu.
Grupa RMF zyskata w stosunku do poprzedniego roku 0,8 pp. Druga grupa - Eurozet stracita 0,1 pp.,
osiggajac wynik 18%. Spadki zaobserwowano takze dla grupy Time (o 1,1 pp., 13,2% udziatu). Pakiet
Niezaleznych utrzymat swoj udziat (7,8%), cho¢ nalezy zauwazy¢, ze w roku 2022 liczyt wiecej stacji

niz w poprzednim roku. Nieco wiekszy udziat niz przed rokiem miaty programy radia publicznego

i Agory — obydwie grupy zyskaty 0,4 pp., osiggajgc poziom odpowiednio 13,2% i 7,3% udziatu.

Wykres nr 45. Udziat w czasie stuchania programéw ogélnokrajowych, ponadregionalnych,

regionalnych oraz lokalnych w latach 2012-2022

50,0%
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10,0%
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0,0%

e —
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Zrédto: Kantar Polska SA, Radio w Polsce 2022, marzec 2023 .
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ogdlnopolskie PR

e=@==programy
ponadregionalne

=@ DAB+
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Rok 2022 byt czwartym rokiem wzrostu udziatu w czasie stuchania koncesjonowanych programoéw
ogélnopolskich (RMF FM, Radio Zet i Radio Maryja). Po raz pierwszy od ponad dekady zaobserwowano
niewielki wzrost udziatu w czasie stuchania programéw ogdlnopolskich Polskiego Radia (o 0,3 pp.),
poziom ten jednakze byt niemal trzykrotnie mniejszy niz w 2012 roku. Programy ponadregionalne
takze poprawity omawiany wskaznik, notujgc wzrost o 0,4 pp. Z kolei najwiekszy spadek w zestawieniu
nastgpit dla koncesjonowanych programéw lokalnych — ich udziat w czasie stuchania zmniejszyt sie
01,8 pp. Spadek 0 0,3 pp. odnotowano réwniez dla regionalnych rozgtosni radia publicznego. Programy
nadawane cyfrowo w DAB+ pozostajg stacjami z najmniejszym audytorium, z udziatem w czasie
stuchania na poziomie 0,3%.

Wykres nr 46. Udziat w czasie stuchania ogélnopolskich programéw radiowych w latach 2012-2022

35%

—40— RMF FM
30%

—l—Radio ZET
25%
20%

——Jedynka -

Program 1

1% .\._-\-_—.\.\I—H/H e

—&—Trojka - Program
10% 3 Polskiego Radia

5% : .
—®-—Radio Maryja

0%

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Zrédto: Kantar Polska SA, Radio w Polsce 2022, marzec 2023 r.

Rok 2022 byt kolejnym rokiem wzrostu udziatu w czasie stuchania programu RMF FM, ktory
wyraznie dominuje w tej grupie programow. Z kolei udziat w czasie stuchania Radia Zet ustabilizowat
sie na poziomie ponad 13%, wracajgc do wyniku z 2017 roku. Po trwajgcej dekade serii spadkéw
w 2022 roku odnotowano nieznaczny wzrost omawianego wskaznika dla Programu 1 Polskiego Radia
(0 0,3 pp.), natomiast udziat w czasie stuchania Trdjki ustabilizowat sie na poziomie 1,9%. Radio Maryja
jest jedynym przedstawionym na wykresie nr 46 radiem tematycznym (spoteczno-religijnym). Jego
udziat w czasie stuchania byt w 2022 r. taki sam jak przed rokiem.
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Wykres nr47. Udziat w czasie stuchania programoéw o zasiegu ponadregionalnym w latach 2012-2022
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Zrédto: Kantar Polska SA, Radio w Polsce 2022, marzec 2023 .
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Radio PIN

e Radio Wnet

Programy ponadregionalne osiggnety w 2022 r. tacznie 10,7% udziatu w czasie stuchania,

tj. 0 0,4 pp. wiecej niz w roku poprzednim. Informacyjno-publicystyczne radio TOK FM z wynikiem

3,2% po raz pierwszy stato sie najchetniej stuchanym programem ponadregionalnym, tym samym

wyprzedzajgc taneczne VOX FM, ktére dotychczas zajmowato pozycje lidera w tej kategorii. Dla TOK

FM zaobserwowano najwiekszy wzrost udziatlu w czasie stuchania w omawianym zestawieniu

(o0 0,5 pp.), natomiast VOX FM najbardziej pogorszyto swéj wynik (o 0,4 pp.). Znaczacy wzrost na

poziomie 0,4 pp. odnotowano réwniez dla Polskiego Radia 24. Udziat w czasie stuchania Antyradia,

RMF Classic i muzo.fm nieznacznie sie zmniejszyt (o okoto 0,1 pp. dla kazdej z tych stacji). Najmtodszy

z programoéw ponadregionalnych - Radio Wnet osiggneto udziat w czasie stuchania na poziomie 0,2%.
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Wykres nr 48. Udziat w czasie stuchania grup programoéw o zasiegu lokalnym w latach 2012-2022

14% =—4—pozostate lokalne
12% Eska
10% ==fr=RMF Maxxx
8% =ie=Ztote Przeboje
6% Plus
4% =@ \leloradio /
X o e el ; > dawniej Zet Gold
2% SuperNova /
{:—_::—n——:‘**‘-hh_. dawniej Wawa
0% == Radio Pogoda

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Zrédto: Kantar Polska SA, Radio w Polsce 2022, marzec 2023 r.

taczny udziat w czasie stuchania koncesjonowanych programoéw o zasiegu lokalnym wyniést
31,4%. Najwiekszy udziat w rynku wsréd programow tej grupy miaty programy oznaczone na wykresie
jako pozostate lokalne (113 programow — gtéwnie programy niezrzeszone w sieciach programowych),
ktore stracity 0,6 pp. Nastepne w kolejnosci byty sieci programéw z muzyka kierowang do mtodych
stuchaczy - Eska (41 programy lokalne, ktérych tgczny udziat w czasie stuchania spadt o 0,3 pp.) oraz
RMF Maxxx (22 programy lokalne, ktérych taczny udziat w czasie stuchania takze spadt o 0,3 pp.).
Spadek udziatu w czasie stuchania odnotowano dla grupy programéw z sieci SuperNova (o 0,4 pp.),
Plus (0 0,1 pp.) i Meloradio (takze 0 0,1 pp.). Z kolei Ztote Przeboje utrzymaty poziom udziatu w czasie
stuchania z 2021 roku.

Wykres nr 49. Dzienny rozktad stuchalnosci pieciu programéw ogdlnopolskich w 2022 r.

9%
s RMF FM

8% e Radio Zet

~
X

e Program 1 PR

e Radio Maryja

)
X

e Program 3 PR

u1
X

%
X

3%

zasw;g w kwadransach (%)

2%

1%

0%/ S—— — S—

R I N I I I I I I I S I I I e
LSELLLFLLLLLLLLLLL LSS LSS

Q"’Q“"\S"Q"’ SEFNARN I NN BN TN RN N N A A R\ U N

Zrédto: Kantar Polska SA, Radio w Polsce 2022, marzec 2023 .
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Oba uniwersalne ogélnopolskie programy koncesjonowane, RMF FM i Radio Zet, miedzy godzing
7:30 a 16:00 utrzymywaty wysoki poziom audytorium (powyzej 75% wartosci maksymalnej). Pdzniej
liczba ich stuchaczy stopniowo malata. W szczycie stuchalnosci o godzinie 10:00 program RMF FM miat
zasieg w kwadransach wynoszacy 8%. Radio Zet odnotowato szczyt stuchalnosci miedzy godzinami
10:00-10:30, 11:00-11:30 (w tych pasmach stuchalno$¢ wynosita 3,6%). Program 1 miat najwiecej
stuchaczy w godzinach 9:00-9:15 (zasieg w kwadransach 1,4%). Po tym czasie jego audytorium
systematycznie malato. Maksimum stuchalnosci Tréjki byto w godz. 9:00-10:30 oraz 11:00-11:30
i 12:00-12:30 (stuchalnos$¢ wynosita w kazdym kwadransie 0,5%). Spoteczno-religijne Radio Maryja
przyciggato stuchaczy przede wszystkim podczas pasm modlitewnych w godzinach 7:00-8:00 oraz
15:00-15:30 (stuchalnosé w tych pasmach wynosita 0,4%).

Udziat w czasie stuchania programoéw radiowych o zasiegu regionalnym lub lokalnym w 2022 r.
w poszczegblnych wojewédztwach®®

W zwigzku z tym, ze duzg czes¢ polskiego rynku radiowego stanowig lokalne stacje radiowe, ktore
dostepne sg w poszczegdlnych rejonach kraju oraz majg wptyw na rozwéj rynku medialnego na danym
obszarze, ponizej prezentujemy wykresy udziatéw w czasie stuchania programéw o zasiegu regionalnym
lub lokalnym, z podziatem na 16 wojewddztw.

Wykres nr 50. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych o zasiegu regionalnym lub lokalnym
w 2022 r. w podziale na poszczegdlne wojewddztwa

Wojewddztwo dolnoslaskie”
Radio Rodzina Radio Gra Wroctaw; _ Polskie Radio Wroctaw; 0,7%

Archidiecezja 0,7%
Wroctawska; 1,1%

Radio Sudety 24; 0,3%

Akademickie Radio
Luz; 0,2%

SuperNova; 2,1%

Meloradio; 2,9%

Radio Elka; 4,6%
Radio Plus; 7,3% Eska; 38,8%

RMF Maxxx; 8,5%

Radio Pogoda; 9,2%/

Radio Ztote Przeboje; Muzyczne Radio;
11,0% 12,6%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z Krajowego Instytutu Mediéw, kwiecieri 2023 r.

% Na podstawie danych z Krajowego Instytutu Medidw, kwiecier 2023 r.
70 Wielko$é populacji (ogét mieszkaricow wojewddztwa w wieku 15+, stuchajgcych choé jednej stacji o zasiegu
regionalnym lub lokalnym w wojewddztwie): 431 632, wielkos¢ proby: 1 753.

61



|< q]:[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Wojewédztwo kujawsko-pomorskie”*

Radio Znin FM; 1,7% Polskie Radio PiK; 1,0% Radio Wtoctawek po

polsku; 1,0% SuperNova; 0,7%

Radio Kujawy; 2,1%

Meloradio; 2,6%

Radio Plus; 3,8% RMF Maxxx; 24,3%

Radio Ztote Przeboje;
4,8%

Radio Nakto 107,5 FM;
6,7%

Radio Gra; 8,0%

Eska; 21,2%

Radio Pogoda; 9,1%
Radio Hit; 12,9%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Krajowego Instytutu Mediow

Wojewédztwo tédzkie”?

Radio RSC; 1,1% Radio Niepokalanéw; 0,8%
Radio Victoria Miedzy todzig a Warszawg; 1,3%

Polskie Radio £6dz; 0,3%

Radio Strefa FM Piotrkéw; 2,3%

SuperNova; 2,4%
Eska; 34,6%
Meloradio; 2,9%

Radio Ztote Przeboje;
5,2%

Radio Ziemi

Wielunskiej; 6,5%

Radio Q; 7,1%
Nasze Radio; 8,2%/

Radio Parada; 13,4%

Radio Plus; 13,9%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Krajowego Instytutu Mediéw

1 Wielko$é populacji (ogét mieszkaricdw wojewddztwa w wieku 15+, stuchajgcych choé jednej stacji o zasiegu
regionalnym lub lokalnym w wojewddztwie): 332 038, wielkos¢ préby: 1 149.
72 Wielko$¢ populacji (ogét mieszkaricdw wojewddztwa w wieku 15+, stuchajgcych choé jednej stacji o zasiegu
regionalnym lub lokalnym w wojewddztwie): 381 392, wielkos¢ proby: 1 522.

62



|< Ql-_[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Wojewddztwo lubelskie”

Akademickie Radio
Centrum; 1,7%

Polskie Radio Lublin;

Radio Impuls; 4,2% 1,1%

Katolickie Radio
Zamosé; 5,3%

Bon Ton Radio; 6,3%

Katolickie Radio/

Podlasie; 6,9%
Eska; 50,4%

Radio Ztote Przeboje;
10,8%

Radio Plus; 13,4%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Krajowego Instytutu Mediow

Wojewddztwo lubuskie”

Akademickie Radio Polskie Radio Zachdd;
Index; 0,9% 0,8%

Polskie Radio Gorzow
95,6 FM; 8,0%

Polskie Radio Zielona

Eska; 34,7%
Goéra 97,1 FM; 9,9%

Radio Ztote Przeboje; /

12,0%

Radio Plus; 13,4%
RMF Maxxx; 20,3%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Krajowego Instytutu Mediéw

3 Wielko$é populacji (ogét mieszkaricow wojewddztwa w wieku 15+, stuchajgcych choé jednej stacji o zasiegu
regionalnym lub lokalnym w wojewddztwie): 198 156, wielkos$¢ préby: 825.
74 Wielko$¢ populacji (ogét mieszkaricdw wojewddztwa w wieku 15+, stuchajgcych choé jednej stacji o zasiegu
regionalnym lub lokalnym w wojewddztwie): 125 223, wielkos$¢ préby: 467.
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Wojewddztwo matopolskie”

Polskie Radio Krakéw; 0,9% AIN Karim Radio
Meloradio; 3,5%

Skomielna Czarna;
0,2%

SuperNova; 4,0%
Radio Alex; 4,2% Eska; 23,4%
Rock Radio; 4,6%

Radio Pogoda; 6,9%

Radio RDN; 6,9% RMF Maxxx; 18,2%

Radio Ztote Przeboje;/

13,5%
Radio Plus; 13,5%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Krajowego Instytutu Mediéw
Wojewddztwo mazowieckie®

H . 0,
Polskie Radio RDC; 0,8% Radio Fama; 0,5%

Radio Oko; 0,9%
Katolickie Radio Podlasie; 1,0%

Chilli Zet; 2,1%/
Radio Warszawa; 2,2%

Akademickie Radio
Kampus; 2,3%
Radio Sochaczew; 2,3%

Radio RPL FM - Radio Ptock FM; 0,5%
Radio Bogoria; 0,4%

Eska; 34,1%

SuperNova; 2,4%
Meloradio; 2,4%
Rock Radio; 2,4%

Radio Ptonsk; 2,5%
Radio Radom; 2,8%

Radio 7; 3,5%

Radio Kolor 103 FM;

37% Radio Plus; 8,6%

Radio Ztote Przeboje;

7,5%

RMF Maxxx; 7,8% Radio Pogoda; 8,3%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Krajowego Instytutu Mediéw

7> Wielko$é populacji (ogét mieszkaricdw wojewddztwa w wieku 15+, stuchajgcych choé jednej stacji o zasiegu
regionalnym lub lokalnym w wojewddztwie): 438 015, wielkos$¢ proby: 1 648.

76 Wielko$é populacji (ogét mieszkaricow wojewddztwa w wieku 15+, stuchajacych cho¢ jednej stacji o zasiegu
regionalnym lub lokalnym w wojewddztwie): 834 610, wielkos¢ proby: 4 784.
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Wojewddztwo opolskie”

Radio Ztote Przeboje; 1,6%  SuperNova; 1,3% Radio Ony Nysa; 0,4% Radio Inne w
Gtuchotazach; 0,2%

Meloradio; 2,2%

Radio Vanessa; 2,6%

Polskie Radio Opole;
2,6%
RMF Maxxx; 2,8%

Radio Pogoda; 4,5%
Radio Park; 50,2%
Radio Doxa; 4,8%

Rock Radio; 7,2%

Eska; 19,7%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Krajowego Instytutu Mediéw

Wojewédztwo podkarpackie”®

Polskie Radio Rzeszow; 1,4%

Akademickie Radio

Radio Fara - Rozgtosnia Centrum; 0,1%

Archidiecezji Przemyskiej; 3,0%
SuperNova; 5,1%

o . Eska; 36,9%
VIA - Katolickie Radio

Rzeszow; 7,0%

RMF Maxxx; 8,2%

Trendy Radio; 8,2%

Radio Ztote Przeboje;

10,9% Radio Leliwa; 19,2%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Krajowego Instytutu Mediéw

77 Wielko$¢ populacji (ogét mieszkaricdw wojewddztwa w wieku 15+, stuchajgcych choé jednej stacji o zasiegu
regionalnym lub lokalnym w wojewddztwie): 184 861, wielkos¢ préby: 551.
78 Wielko$¢ populacji (ogét mieszkaricdw wojewddztwa w wieku 15+, stuchajgcych choé jednej stacji o zasiegu
regionalnym lub lokalnym w wojewddztwie): 292 329, wielkos¢ proby: 964.
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Wojewédztwo podlaskie™

Biatoruskie Radio Racja; 0,5%

Polskie Radio Biatystok; 1,7%

Radio Bayer FM; 0,3%
Radio I; 4,1%

Radio Akadera; 4,2%
Eska; 31,1%

Radio Ztote Przeboje;
5,2%

Radio Jard; 12,3%/

Radio 5; 16,6%

RMF Maxxx; 24,1%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Krajowego Instytutu Mediéw

Wojewédztwo pomorskie®®

Radio Malbork; 1,0%  Chilli Zet; 0,7%

Radio Norda FM; 1,0%
Radio Starogard; 1,1%

Katolicka Rozgtosnia Diecezji
Pelpinskiej - Radio Gtos;
SuperNova; 0,3% 0,5%

Radio Tczew; 1,2%

Polskie Radio Gdansk;

1,5% RMF Maxxx; 28,3%

Radio Pogoda; 4,7%

Radio Ztote Przeboje;
7,0%

Radio Weekend FM;
7,7%

Radio Plus; 16,2%
Eska; 14,1%

Radio Kaszebe; 14,8%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Krajowego Instytutu Mediow

7® Wielko$é populacji (ogdt mieszkaricow wojewddztwa w wieku 15+, stuchajgcych choé jednej stacji o zasiegu
regionalnym lub lokalnym w wojewddztwie): 138 465, wielko$¢ préby: 559.

80 Wielko$¢ populacji (ogét mieszkarnicow wojewddztwa w wieku 15+, stuchajgcych choé jednej stacji o zasiegu
regionalnym lub lokalnym w wojewddztwie): 385 437, wielkos¢ proby: 1 544.
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Wojewéddztwo $laskie®!

Radio Twoja Polska Stacja; 1,2% Radio CCM; 0,9% Chilli Zet; 0,7%

Radio eM; 2,1%

Express FM; 2,2%
Radio Jura; 2,2%

Polskie Radio Katowice;
2,3%

Radio Jasna Géra; 0,7%

RMF Maxxx; 16,3%

Meloradio; 2,9%

Radio Pogoda; 3,6% Radio Silesia; 15,1%

Radio Fest; 4,9%

Radio Ztote Przeboje;
6,2%

Radio Bielsko; 11,8%
Radio Piekary; 7,5%

Eska; 8,4% Radio 90 FM; 10,5%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Krajowego Instytutu Mediow

Wojewédztwo $wietokrzyskie®?

Radio eM; 1,0%

Meloradio; 5,0% SuperNova; 0,8%

Polskie Radio Kielce;
5,7%

RMF Maxxx; 34,3%
Radio Ztote Przeboje;
6,6%

Radio Plus; 7,4%

Rekord - Radio

Swietokrzyskie; 10,6%/

Radio Ostrowiec;
13,4%

Eska; 15,0%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Krajowego Instytutu Mediéw

81 Wielko$¢ populacji (ogét mieszkaricéw wojewddztwa w wieku 15+, stuchajacych choé jednej stacji o zasiegu
regionalnym lub lokalnym w wojewddztwie): 781 887, wielkos¢ préby: 2 739.

82 Wielko$¢ populacji (ogét mieszkaricéw wojewddztwa w wieku 15+, stuchajacych choé jednej stacji o zasiegu
regionalnym lub lokalnym w wojewddztwie): 168 301, wielkos¢ préby: 592.
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Wojewéddztwo warmirisko-mazurskie®

Radio Bayer FM; 1,3% Radio UWM FM; 0,9%

Polskie Radio Olsztyn;
1,7%

Radio 5; 12,8%
Eska; 45,5%

Meloradio; 15,5%

Radio Plus; 22,2%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Krajowego Instytutu Mediow

Wojewédztwo wielkopolskie®

Radio Konin FM; 1,3% Emaus - Katolickie Radio Poznan; 0,9% Radio Afera; 0,5%

Wasze Radio; 1,5%
Radio Plus; 1,6%
Radio SUD; 1,7%

Polskie Radio Merkury
(Poznan); 0,5%

Radio Gniezno; 2,7% Eska; 29,7%

Rock Radio; 3,6%

Radio Pogoda; 4,7%

Radio Wrzesnia FM;
5,0%

Meloradio; 5,1%

RMF Maxxx; 11,8%
Radio Wielkopolska;
5,7%

Radio Ztote Przeboje;

59% Radio Elka, 9,2%

Radio Centrum; 8,5%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Krajowego Instytutu Mediow

83 Wielko$¢ populacji (ogét mieszkaricéw wojewddztwa w wieku 15+, stuchajgcych choé jednej stacji o zasiegu
regionalnym lub lokalnym w wojewddztwie): 130 617, wielko$¢ préby: 530.

84 Wielko$¢ populacji (ogét mieszkaricéw wojewddztwa w wieku 15+, stuchajacych choé jednej stacji o zasiegu
regionalnym lub lokalnym w wojewddztwie): 596 002, wielkos$¢ préby: 2 145.
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Wojewédztwo zachodniopomorskie®

Radio Kotobrzeg; 1,1%

Polskie Radio Szczecin; 2,5% Super FM Szczecin;

0,
SuperNova; 2,5% 1,0%

Twoje Radio; 3,3%

Eska; 33,1%
Radio Ztote Przeboje;

7,7%

Radio Plus; 15,1%/

Polskie Radio Koszalin;

RMF Maxxx; 15,6% 18,1%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Krajowego Instytutu Mediéw
1.2.3. Radio internetowe

Radio w Polsce nieustajgco od wielu lat cieszy sie duzg popularnoscig (patrz podrozdziat ,,Odbiorcy
tresci audio” oraz , Audytorium programéw radiowych”). Tresci audio mozna stuchac korzystajac
zaréwno z radia analogowego, cyfrowego, jak i internetowego. W sieci, oprdécz platform do tego
dedykowanych (np.: Spotify, Apple Music), odbiorcy mogg wybierac z tysigca stacji o réznym formacie,
emitowanych online z kazdego miejsca na swiecie. Dostepne sg zaréwno programy emitowane przez
duzych, znanych z FM rozgtosni, jak rowniez mniejszych, lokalnych nadawcéw czy stacji nadajacych
wyfacznie w internecie. Do dyspozycji stuchaczy jest rowniez oferta na zadanie, czyli wachlarz ofert
podcastowych.

Cho¢ Polacy najczesciej wybierajg radio analogowe, to powoli przybywa chetnych do stuchania
radia przez internet. W 2022 r. byto takich odbiorcéw juz 2,1 min, czyli o 158 tys. wiecej niz w 2021 r.
Co dziesigta minuta po$wiecona byfa na stuchanie radia w sieci®, co dato 10% udziatu w czasie
stuchania przypadajacego na ogdlny czas poswiecony radiu®.

Wedtug badania Krajowego Instytutu Medidw, dostep do radia podtgczonego do
internetu posiada 3,8% gospodarstw domowych. Czesciej dostep posiadajg gospodarstwa,

8 Wielko$¢ populacji (ogét mieszkaricéw wojewddztwa w wieku 15+, stuchajgcych choé jednej stacji o zasiegu
regionalnym lub lokalnym w wojewddztwie): 226 524, wielkos$¢ préby: 856.

8 iloveradio.pl, RADIO 2022. Podsumowanie wynikéw stuchalnosci, https://iloveradio.pl/wp-content/uploads/
2023/01/RADIO-2022-raport-l-Love-Radio.pdf

8 Tamze.
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w ktérych lider gosp. domowego jest w wieku do 24 lat (7%). W gospodarstwach, w ktérych lider ma
65 lat lub wiecej, dostep do radia podfgczonego do internetu ma 1,4%%,.

W 2022 r. stuchacze, ktdrzy zdecydowali sie na odbidr stacji radiowych w internecie, najczesciej
wybierali programy muzyczne. Nieustanng, choé juz mniejszg, popularnoscig cieszy sie serwis
radiozet.pl. Mniej odbiorcéw wybierato w internecie program rmf.fm. Wzrost, w stosunku do stycznia
2022 r., zanotowaty natomiast takie serwisy jak: eska.pl, rmf24.pl, rmfmaxxx.pl, tokfm.pl.,
polskieradio.pl, planeta.pl. W pierwszej dziesigtce, po raz pierwszy od 2020 r., znalazty sie serwisy
voxfm.pl. i radiopogoda.pl. Szczegdty przedstawia tabela ponizej.

Tabela nr 4. Popularno$¢ wybranych serwiséw stacji i nadawcéw radiowych w internecie

Styczen 2020 Styczen 2021 Styczen 2022 Styczen 2023
domena
uzytkownicy | zasieg | uzytkownicy | zasieg | uzytkownicy | zasieg | uzytkownicy | zasieg
radiozet.pl 9424 981 33,57% | 12380040 | 42,58% | 10789848\ | 35,75% | 10365408\ | 35%
rmf24.pl 4988 207 17,77% 6 856 488 23,58% | 5997 888\ 19,87% | 658287071 22%
eska.pl 4292935 15,29% 5938920 20,43% | 5218344 | 17,29% | 84322621 28%
rmf.fm 2 865 720 10,21% 5043 384 17,35% | 4880898 | 16,17% | 4199040\ 14%
chillizet.pl 2495732 8,89% Poza 1. dziesigtka Poza 1. dziesigtka Poza 1. dziesigtka
antyradio.pl 2013019 7,17% 1440 504 4,95% | 1418472 | 4,70% Poza 1. dziesiagtka
tokfm.pl 1433617 5,11% 1737 288 5,98% 18532801 6,14% 2373138 1 8%

polskieradio.pl 1348924 4,80% 1512432 5,20% | 9635764 | 3,19% 1366 30871 5%

rmfmaxxx.pl 1190955 4,24% 2 928 960 10,07% | 2544372 8,43% | 25484221 9%
. . 380 697 1,36% 1160 568 3,99% Poza 1. dziesigtkgl \, Poza 1. dziesigtka
radiomaryja.pl
planeta.pl = - 1353672 4,66% 1493 8021 4,95% 17227081 6%
(Eurozet)
voxfm.pl - - - - - - 13126861 4%
radiopogoda.pl - - - - - - 957 744 3%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius/PBI.

8 Ustugi medialne i infrastruktura do ich odbioru w gospodarstwach domowych w Polsce w 2022 roku. Wyniki
Badania Zatozycielskiego Krajowego Instytutu Medidow, kwiecien 2023 r.
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Pomimo, ze Polacy do$¢ powoli przekonuja sie do konsumpcji radia w internecie, to trend ten
prawdopodobnie bedzie wzrastat. Przewiduje sie, ze globalny rynek radia internetowego wzrosnie
232950 min USD w 2022 r. do 66 180 min USD w 2029 r.®. Eksperci oczekuja, ze w latach 2023-2029
bedzie to wzrost na poziomie $rednio ponad 10% (CAGR®).

1.2.4. Stuchanie na zgdanie - podcasty i serwisy streamingowe

Raport Instytutu Reutersa® wskazuje na rosnaca czestotliwos$é konsumpcji podcastéw. Podcasty
sg ulubiong forma materiatéw audio w: Irlandii, Szwecji, Norwegii, Hiszpanii, Danii, Belgii czy Wielkiej
Brytanii.

Z danych zebranych przez Krajowy Instytut Mediéw w ramach Badania Zatozycielskiego wynika,
ze muzyki na platformach online w ciggu 12 ostatnich miesiecy badania stuchato 54% mieszkarncow
Polski w wieku 4+, podcastéow - 26,6%, a audiobookéw — 14,6,1%%. Treéci te cieszg sie wieksza
popularnoscig w grupie 16-29 lat (odpowiednio 83,7%, 45,8%, 26,3%), a najmniejszg wsréd osdb 65+
(odpowiednio 15%, 7,1% oraz 4,2%).

W 2022 r. prawie 30% Polakéw korzystato z podcastéw, tj. o 6% wiecej w stosunku do roku 2020
i 13% wiecej w odniesieniu do 2019 r.%3 Wéréd ogdtu Polakdw z podcastow korzysta co dziesigta osoba.

Wsrdd dostepnych tresci audio nadal najpopularniejsza, zaréwno dla polskiego jak i zagranicznego
odbiorcy, jest muzyka. Sredni, globalny czas przeznaczony na jej stuchanie w 2022 r. wynidst
20,1 godziny tygodniowo, co oznacza wzrost o prawie 2 godziny w stosunku do 2021 r.%*. Muzyka to
dla 46% respondentéw gtéwny powdd korzystania z subskrypcyjnych ustug strumieniowego
przesyfania dZwieku, ktdére oferujg nieprzerwany dostep na zgdanie do milionéw licencjonowanych
utworéw®.

Polacy stuchajgcy muzyki najczesciej odwiedzali w 2022 r. serwis eska.pl. Nieco mniejszy zasieg
miata interia.pl. Do ulubionych serwiséw polskich stuchaczy nalezy réwniez spotify.com. Wzrost
zasiegdw odnotowaty rowniez onet.pl/muzyka oraz disco-polo.info. Szczegdétowe dane pierwszej
dziesigtki serwiséw muzycznych przedstawia wykres ponizej.

8 https://www.globenewswire.com/news-release/2023/02/02/2600186/0/en/10-5-Growth-in-Internet-Radio-
Market-by-2023-2029-Future-Investment-Expansion-Plan-Market-Dynamics-Key-Players-Opportunities-
Challenges-Risks-Factors-Analysis-Sales-Price-Revenue-G.html

% CAGR (Compound Annual Growth Rate) jest to éredni wskaznik rocznego wzrostu w badanym okresie,
przy zatozeniu, ze roczne wzrosty sg dodawane do wartosci bazy nastepnego okresu, Wozniewska G.
(2013), Czynniki wzrostu i wyzwania private banking, Wydziat Zarzgdzania Uniwersytet Gdanski
https://mfiles.pl/pl/index.php/CAGR

91 Reuters Institute, Digital News Report 2022, https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/
2022-06/Digital_News-Report_2022.pdf

92 Ustugi medialne i infrastruktura do ich odbioru w gospodarstwach domowych w Polsce w 2022 roku.
Wyniki Badania Zatozycielskiego Krajowego Instytutu Mediéw, kwieciern 2023r.

% https://iloveradio.pl/wp-content/uploads/2023/01/RADIO-2022-raport-I-Love-Radio.pdf; brak danych w tym
raporcie odnosnie do roku 2021.

% |FPI, Engaging with Music 2022 Report, https://www.ifpi.org/ifpi-releases-engaging-with-music-2022-report/
% Tamze.
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Wykres nr 51. Zasieg wsrdd internautéw - najpopularniejsze serwisy muzyczne

radiosupernowa.pl 8%

rmfmaxxx.pl 15%

onet.pl/muzyka i serwisy audio 17%

tekstowo.pl 19%

spotify.com 21%

interia.pl/muzyka i serwisy audio 25%

eska.pl/muzyka i serwisy audio 26%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2022 r.
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2. Wartos¢ rynku mediow

W rozdziale przedstawiony jest obraz rynkéw od strony przychoddw uzyskiwanych w zwigzku ze
Swiadczeniem ustug medialnych iich dystrybucjg, w oparciu o informacje zawarte w rocznych raportach
wyspecjalizowanych firm badawczych takich jak Publicis Media Groupe i PMR Market Experts,
obejmujgce wyniki za 2021 rok. Firmy te corocznie dokonujg szacunkowych obliczen w oparciu
o przyjeta metodologie i wtasne zasoby danych. Informacje o sposobie sporzgdzania raportéw
znajduja sie na stronach internetowych obu firm.

Niezaleznie od tego, w celu kontynuacji dotychczasowego ujecia sytuacji ekonomiczno-finansowej
nadawcow telewizyjnych i radiowych oraz operatoréw rozprowadzajgcych programy telewizyjne
(dostawcow ptatnej telewizji), w rozdziale tym zostaty réowniez przedstawione i oméwione dane
w oparciu o sprawozdania finansowe za 2021 r., sporzgdzone oraz ztozone przez nadawcéw do KRRiT
i Krajowego Rejestru Sgdowego w 2022 r.

Z oczywistych wzgleddéw, dane przedstawione w obu tych ujeciach beda sie réznic, jednak zaréwno
jedne jak i drugie umozliwiajg uzyskanie orientacji co do struktury rynkéw medialnych.

2.1. Udziat przychodoéw z ustug audiowizualnych (programy tv i VoD) oraz z ich
dystrybucji (ptatna telewizja)

Wartos¢ ustug audiowizualnych w Polsce (programy telewizyjne i VoD) wraz z ich dystrybucjg
(ptatna telewizja) w 2021 r. wynosita 11,6 mld zt. Na wynik ten sktada sie: 4,5 mld zt z reklamy
w programach telewizyjnych, 1,5 mld zt z ptatnego dostepu do ustug na zadanie (VoD) oraz 5,6 mld zt
przychodéw z ptatnej telewizji (platformy satelitarne i sieci kablowe).

Wykres nr 52. Udzialy w wartosci przychoddéw z ustug audiowizualnych i ich dystrybucji w 2021 r.
(w mid zt)

VoD; 1,5

reklama w
programach; 4,5

ptatna telewizja; 5,6

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT %

% Dane dla rynku pfatnej telewizji i VoD na podstawie PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce. Analiza
rynku i prognozy rozwoju na lata 2022-2027. Dane dla rynku reklamy na podstawie raportu Publicis Groupe
Rynek reklamy w 2022 r. Prezentowane przez PMR dane dotyczg roku 2021. Dane koricowo-roczne za 2022 r.
beda opracowane, jak co roku, w drugiej potowie 2023 roku, w kolejnej edycji raportu PMR.
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Przychody generowane przez ptatne ustugi VoD stanowig prawie 13% tgcznych przychodéw z rynku
tresci audiowizualnych, uzyskiwanych w zwigzku z rozpowszechnianiem programoéw telewizyjnych
i udostepnianiem katalogéw VoD.

2.2. Wartosc¢ rynku reklamy

Informacja o rynku reklamy w Polsce zostata sporzgdzona w oparciu o dane pochodzgace z raportéw
Publicis Groupe?’.

Dane, rok do roku, mogg rdézni¢ sie w poréwnaniu do prezentowanych w poprzedniej Informacji
o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w zwigzku z korektg dokonywang przez autoréw
raportow.

Wartos¢ rynku reklamowego w Polsce po czterech kwartatach 2022 r. przekroczyta 11,1 mld zt, co
oznacza wzrost o 4,4%, czyli o niemal 475 min zt wzgledem 2021 roku. Wynik ten trudno uzna¢ za
oznake kryzysu, jednak po gtebszej analizie spadku dynamiki wydatkéw reklamowych w telewizji,
mozna wnioskowac, ze w 2023 roku nadejdzie spowolnienie wydatkéw reklamowych. W 2022 roku
nastgpito odbudowanie rynku reklamy po kryzysie wywotanym pandemia Covid-19. Jednak rosyjska
agresja na Ukraine i globalna walka z inflacjg bedg miaty wptyw na inwestycje reklamowe w mediach.
Wzrosty wptywoéw, w stosunku do poprzedniego roku, odnotowaty wszystkie media poza telewizjg
i prasa.

97 Cykliczny raport agencji Publicis Groupe pt. Rynek reklamy w Polsce w 2022 r. Przedstawione w raporcie dane
sg szacunkami netto inwestycji w reklame, tj. szacunkowymi kwotami wptywéw reklamowych mediow po
rabatach, ale przed podatkiem VAT. Punktem wyjscia sg dane monitoringowe (warto$¢ brutto - przed rabatami,
bez podatku VAT) dostarczone przez Kantar Media (wszystkie media nie liczac telewizji) oraz Nielsen Audience
Measurement (telewizja). Wskazniki makroekonomiczne pochodzg z analiz GUS, a prognozy z NBP oraz Instytutu
Badan nad Gospodarkg Rynkowa. Dane o inwestycjach reklamowych netto w internecie szacowane s3 w modelu
know-how Publicis Groupe, a o inwestycjach reklamowych netto reklamy zewnetrznej - na podstawie danych
Kantar Media oraz lzby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej. Dane o sprzedazy prasy pochodzg z ZKDP,
a o frekwencji w kinach z boxoffice.pl. Dane na temat radia pochodzg z Millward Brown. Dane rynku mobile
pochodzg z raportéw eMarketer, SMG/KRC Millward Brown: Startrack (badanie Internautéw na zlecenie SMG -
jedyne jednoZrédtowe badanie wszystkich mediow). Dane o e-commerce i m-comerce pochodzg z badania lzby
Gospodarki Elektronicznej.
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Wykres nr 53. Wartos¢ rynku reklamy w Polsce w latach 2013-2022 (w min zt)

6000
5000
4000
3000
2000
1000
Telewizja Internet Radio Magazyny Outdoor Dzienniki Kina
| 2013 3608 1506 559 512 437 367 99
m 2014 3810 1602 594 438 434 307 98
m 2015 4014 2152 644 397 478 280 119
m 2016 4068 2355 673 363 496 241 135
m 2017 4154 2 838 682 334 495 206 141
m 2018 4398 3217 734 311 519 193 150
m 2019 4371 3542 753 285 542 174 161
2020 3993 3686 681 333 193 122 34
2021 4548 4555 758 196 425 125 65
2022 4497 4 869 788 183 554 123 132

Zrédto: Raporty Starlink/Starcom, Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w latach 2013-2022

Osiem sektoréw gospodarczych przeznaczyto na reklame wiecej sSrodkéw niz w 2021 roku. Liderem
pod katem dynamiki wzrostu na reklame w 2022 roku byt sektor producentéw farmaceutykow
(dynamika 9,3%). Sektor turystyczny zwiekszyt inwestycje reklamowe o 51,3% rok do roku.
Zauwazalnym wzrostem wydatkow reklamowych wyrdznit sie takze sektor finanséw (dynamika 6%).
Sektory, ktore zmniejszyty Srodki przeznaczone na reklame to zywnos¢ (-17%) i motoryzacja (-16%).
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Wykres nr 54. Dynamika zmian w sektorach o najszybszym wzroscie reklamowym w 2022 r.
(w min zi)

1165.1 m2021

produkty farmaceutyczne podroze i turystyka finanse

Zrédto: Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2022 r.

Woykres nr 55. Sektory o najwiekszych spadkach wydatkéw reklamowych w 2022 r. (w min zt)

w2021

1033,5 m 2022

664,3

zywnosé motoryzacja

Zrédto: Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2022 r.

W roku 2022 najwiekszy wzrost w przychodach reklamowych wystapit w internecie. Zyskat on 6,9%
w stosunku do 2021 r. Zyskato tez radio (4%) i reklama zewnetrzna (30,3%).

Spadek budzetow reklamowych w telewizji wynidst w 2022 roku 1,1% (50,25 min zt) i tym samym
przyczynit sie do spowolnienia dynamiki catego rynku. Wydatki reklamowe w prasie zmniejszyty sie
0 15,7 min zt. Wydatki reklamowe w kinach byty wyisze o0 102,6% (67 min zt). Tak wysokie przychody
reklamowe to efekt decyzji o powrocie kin do dziatalnosci w czerwcu 2022 r., tj. po pandemicznym
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lockdownie. Poziom przychoddw z 2022 r. jest nizszy o 17,8% od inwestycji reklamowych w roku 2019,
kiedy to reklama kinowa byta warta 161 min zt, a w 2020 r. jej wartos¢ spadta do 34 min zt.

Wedtug prognozy NBP, PKB Polski wzrosnie w 2023 r. o okoto 0,9%. Takie przewidywania bytyby
dobrym prognostykiem dla rynku reklamy. Jednak presja inflacyjna i duza niepewnos¢ zwigzana
z sytuacja geopolityczng sktania do ich weryfikacji.

2.3. Przychody reklamowe w programach telewizyjnych

Na podstawie informacji pochodzacych z raportu Publicis Groupe®8, wartoéé¢ rynku reklamy
telewizyjnej w 2022 r. to 4 497 min zt. W poréwnaniu do wptywodw z 2021 r. nastapit spadek o0 1,1%.
Spadek przychodéw w 2022 r. byt zwigzany z redukcjg budzetéw reklamowych w kilku sektorach,
m.in. zywnosci, motoryzacji, telekomunikacji i FMCG (produkty pierwszej potrzeby). W catym 2022 roku
sredni czas ogladania telewizji w tzw. grupie komercyjnej 16-59 lat wynidst 3 godziny 32 minuty,
tj. 0 12 minut krécej niz w 2021 r., z czego 26 minut pochodzito z innych Zrédet, tj. z innych programéw
lub zrédet sygnatu, ktére nie sg dostepne w ramach badania reklamy telewizyjne;j.

W 2022 r. przychody z dziatalnosci reklamowej czterech gtéwnych anten (TVP1, TVP2, Polsat i TVN)
wyniosty okoto 2 161,7 min zt, tj. 46,5 min zt (-2,1 %) mniej niz w 2021 roku, kiedy osiggnety
2 208 min zt*°,

Przychody z dziatalnosci reklamowej wraz ze sponsoringiem, lokowaniem produktu i ogtoszeniami
w programach dostepnych w naziemnej telewizji cyfrowej spadty o 4,3% i wyniosty 1 065,7 min zt,
co w porownaniu z 2021 r. stanowito o 47,6 min zt mniej. Analizujgc natomiast same przychody
z wyemitowanych reklam tzw. spotowych, spadek ten wynidst 40,2 min zt, czyli 3,7%.

Wptywy pozostatych programdéw, dostepnych wytgcznie w sieciach kablowych i na platformach
satelitarnych, biorgc pod uwage wartos¢ samych spotéw reklamowych, tj. bez sponsoringu i lokowania
produktu, wzrosty 0 3% w stosunku do 2021 r. i wyniosty 1 173 min zt.

% publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2022 r.

9 Ze wzgledu na zrédto pochodzenia dane te rdznig sie od danych podanych w czesci dot. wynikéw finansowych
nadawcéw. Przytoczone tutaj wartosci sg szacunkami netto inwestycji w reklame, tj. szacunkowymi kwotami
wptywdéw reklamowych medidéw po rabatach, ale przed opodatkowaniem VAT, opublikowanych przez Publicis
Groupe na podstawie informacji o umowach reklamowych. Natomiast w czesci dot. wynikéw finansowych
nadawcéw dane majg zrédto w sprawozdaniach finansowych nadawcdéw, a wiec prezentuja informacje
przekazywane przez nadawcow w rocznych sprawozdaniach finansowych sktadanych do Krajowego Rejestru
Sadowego (KRS).
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Wykres nr 56. Przychody z dziatalnosci reklamowej (wytgcznie spoty) programéw telewizyjnych,
w tym tzw. Wielkiej Czwérki (TVP1 TVP2, TVN i Polsat) programéw w telewizji naziemnej oraz
programow satelitarnych i kablowych w 2022 r. (w min zi)

4144 4074
1922 q1g58
I I 1139 1173 1083 1043
Wszystkie programy Wielka Czwérka satelitarne i kablowe programy naziemne z
wytgczeniem Wielkiej
Czworki

M spoty i ogtoszenia 2021  m spoty i ogtoszenia 2022

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2022 r.

Mimo statej tendencji spadkowej udziatu tzw. Wielkiej Czwérki w przychodach reklamowych
w telewizji, programy te skupiajg okoto potowy wydatkéw na ten cel.

Wykres nr 57. Przychody z dziatalnosci reklamowej programéw telewizyjnych, w tym tzw. Wielkiej
Czworki (TVP1 TVP2, TVN i Polsat), programéw w naziemnej telewizji cyfrowej oraz programéw
satelitarnych i kablowych w latach 2016-2022 (w min zi)

m kab/sat
B NTC
mTOP4
2339 2305 2 lell 2359
2208 2161
2 046 |
\
1204 1244
104 113 109
981 984 963

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z raportow Publicis Groupe, Rynek Reklamy w Polsce w latach 2016-2022
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Przychody nadawcéw w naziemnej telewizji cyfrowej

Telewizja naziemna, rozwijana od 2013 r. w systemie cyfrowym, znaczgco zwiekszyta swojg oferte.
Od czasu konwersji prawie czterokrotnie zwiekszyta sie liczba dostepnych t3 drogg programow
telewizyjnych. Przychody programoéw dostepnych w naziemnej telewizji cyfrowej w 2022 roku wyniosty
1090,7 mlin zt, co oznacza spadek 0 44 min zt. tj. 0 3,9 % w stosunku do wynikéw z 2021 r.

Wykres nr 58. Przychody nadawcéw rozpowszechniajacych programy w naziemnej telewizji cyfrowej
w 2022 r. w min zt z wytgczeniem programow tzw. Wielkiej Czwérki, tj. TVP1, TVP2 Polsat i TVN
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Kolorem zielonym zaznaczono programy telewizyjne, w ktorych sprzedaz reklamy prowadzi Polsat Media,
kolorem niebieskim - TVN Media, a kolorem czerwonym - TVP Reklama.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie raportu Publicis Groupe, Rynek Reklamy w Polsce w 2022 r. ATM byt nadawcg
do lutego 2022 r.

Pomijajac programy Wielkiej Czwdrki, po zsumowaniu przychoddéw programéw z grupy danego
nadawcy obecnego w naziemnej telewizji cyfrowej, na czotowa pozycje wysuwa sie Polsat (TV Puls,
TV4, Puls2, TV6, Super Polsat, Stopklatka, Focus TV, Polo TV, Eska TV, WP, Zoom TV, Nova TV,
Wydarzenia 24, ATM Rozrywka), ktéry w 2022 r. uzyskat przychody w wysokosci 623 min zt. Wysokie
przychody z programéw w naziemnej telewizji cyfrowej uzyskat takze TVN (TVN 7, TTV, Meteo)
- byto to 335 min zt. TVP osiggneta z wyspecjalizowanych programéw naziemnych (TVP ABC,
TVP Info, TVP Sport, TVP Rozrywka, TVP Historia, TVP3, TVP Kultura, TVP Kobieta, TVP Dokument)
przychody w wysokosci 133 min zt. Wysoko ulokowaty sie przychody TV PULS (TV Puls i Puls2) w kwocie
203 min zt. Programy: Stopklatka, Eska TV, Zoom TV, WP i Metro tacznie zarobity 138 min zt.
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Rynek brokeréw telewizyjnych

W 2022 r. TVN Media w ramach specjalnej oferty TVN Premium wraz ze wszystkimi kanatami

Grupy TVN Discovery miat 41% udziatu w rynku zakupu reklamy telewizyjnej, a jednoczesnie byt

brokerem dla:

witasnych programow: TVN, TVN7, TVN24, TTV - Twoja Telewizja, TVN Fabuta, TVN Turbo,
TVN Style, HGTV, Discovery, Metro, Investigation Discovery, TLC, TVN24 Biznes i Swiat,
Discovery Science, Discovery Historia, Discovery Life, Animal Planet HD;

Canal+ (MiniMini+, Domo+, Planete+, kuchnia+, Ale Kino+, teleTOON+, Canal+ Sport, nSport+,
Canal+ Sport2, Canal+ Family, Canal+ Premium, Canal+, Canal+ Dokument);

Disney (Disney Junior, Disney Channel, Disney XD);

Viacom CBS (Comedy Central, Nick Jr, Paramount Channel HD, Polsat Comedy Central Extra,
Nickelodeon, Nicktoons, VH 1);

FOX (FOX, National Geographic, National Geographic Wild, FOX Comedy, Nat Geo People);
MTV Polska, MTV Music Polska;

Eurosport 1, Eurosport 2;

orazinnych takich jak: Polsat Food (Food Network), Travel Channel, DTX, Mainstream Networks
(Romance TV), IKO Media Group (Sportklub, Fightklub), Motowizja (Motowizja), Esport
(e-sport tv), Edusat (Red Carpet TV), Idead Broadcasting (StudioMED TV), ULTRATV (ULTRA TV).

W 2022 r. Polsat Media miat 39% udziatu w rynku zakupu reklamy telewizyjnej i byt brokerem dla:

wtasnych programoéw Polsat (TV4, TV6, Polsat News, Polsat2, Super Polsat, Fokus TV,
Polsat Film, Eska TV, Polo TV, ATM Rozrywka, Polsat Play, Polsat Café, Nowa TV, Polsat Seriale,
Disco Polo Music, Polsat Sport, Eleven Sports 1, Vox Music TV, Polsat Doku, Eska TV Extra,
Polsat Music HD, Polsat Rodzina, Polsat Sport Extra, Polsat News 2, Eleven Sports 2, Eska Rock TV,
Superstacja, Polsat Sport News HD, Polsat Games, Polsat Romans, Polsat Sport Fight);

Puls, Puls 2;

Kino Polska (Stopklatka, Zoom TV, Kino Polska, Kino TV, Kino Polska Muzyka, Gametoon);
Fratria (Telewizja WPOLSCE.PL), TV Republika (TV Republika);

Warner (TNT, Cartoon Network, Boomerang);

A&E Television Networks (HISTORY, Cl Polsat, History2, Lifetime);

Wirtualna Polska (WP);

AXN (Sony) (AXN, AXN Black, AXN Spin, AXN White);

Viasat (Epic Drama, Polsat Viasat History, Polsat Viasat Explore, Polsat Viasat Nature);

4fun Media (4FUN.TV, 4FUN DANCE, 4FUN KIDS, 4FUN GOLD HITS);

BBC (BBC Earth, BBC Brit, BBC CBeebies, BBC Lifestyle, BBC First);

AMC Networks (Polsat JimJam, AMC, Extreme Sports, Sundance Channel);

Universal (13 Ulica, Scifi Universal, E!Entertainment, Golf Channel Polska);

ViacomCBS (CBS Europa, CBS Reality);

oraz innych takich jak: Polcast Television (Tele5, Polonial, Water Planet, Novela TV),
JBD SA (Stars.tv), Da Vinci Media (Da Vinci).

Trzecim brokerem pod wzgledem udziatéw rynkowych jest telewizja publiczna. Biuro Reklamy TVP

obstuguje TVP1, TVP2 i programy tematyczne, co w 2022 r. dato udziat w rynku na poziomie 20%.
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Wykres nr 59. Udziaty w rynku brokeréw telewizyjnych w latach 2021-2022

2021 2022

TVP
Polsat; 20% Polsat

41% 39%

TVP;20%

TVN;
39%

TVN
41%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Publicis Groupe

Przychody reklamowe nadawcéw dostepnych w sieciach satelitarno-kablowych

Sytuacja w grupie nadawcéw satelitarno-kablowych przedstawia sie podobnie jak w naziemnej
telewizji cyfrowej. Tu réwniez czotowe pozycje zajmujg programy gtéwnych podmiotéw telewizyjnych.

W 2022 roku wptywy reklamowe pozostatych programoéw dostepnych wytgcznie w sieciach
kablowych i na platformach satelitarnych wyniosty 1 244,5 min zt. W poréwnaniu do 1 204 min ztotych
w 2021 r. oznacza to wzrost 0 40,3 min zt, tj. 3,3% rok do roku.

Programy TVN Discovery, Polsatu i TVP zagospodarowaty 732,7 min zt z kwoty 1 244,5 min zt.
Programy pozostatych polskich nadawcéw takich jak: MWE Networks Winnicki, TVS, Red Carpet
Media Group S.A., JBD S.A,, R.D.F. Broadcasting, Polcast Television, SandBox Music, IdeadBrodcasting,
TV Republika, Fratria uzyskaty 66 min zt przychoddéw. tacznie polscy nadawcy satelitarno-kablowi
zarobili prawie 845 min zi, tj. 68% wszystkich przychodéw z tego segmentu rynku (przychody ze
wszystkich form reklamy).

Pozostate 32% przychodéw w kwocie 399 min zt uzyskaty programy globalnych koncernéw
skierowane na polski rynek (Sony, Warner, CBS Viacom, Universal, Fox i Disney - 277 min zt) oraz
programy nadawcéw z innych krajow (Wtoch, Czech, Niemiec czy Wielkiej Brytanii - 122 min zt).
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Wykres nr 60. Przychody reklamowe nadawcéw dostepnych w sieciach satelitarno-kablowych
w 2022 r. (w min zi)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w 2022 r.

Wykres nr 61. Udziat polskich i zagranicznych nadawcéw satelitarno-kablowych w przychodach
z dziatalnosci reklamowej w 2021 i 2022 r.

2021 2022

inni nadawcy inni nadawcy
pozostali polscy zagraniczni; pozostali polscy zagraniczni;
nadawcy; 9% 1% nadawcy; 9% 1%

TVN TVN
globalne Discovery, globalne Discovery,
koncerny; Polsat i TVP; koncerny; Polsati TVP;

32% 58% 31% 59%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w 2022 r.
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Na rynku przychodéw reklamowych dominujg udziaty grup kapitatowych dysponujgcych pakietami
programow. Na wykresie powyzej przedstawiono tgcznie udziaty nadawcéw posiadajgcych koncesje
w Polsce (Polsat i TVN Discovery, a takze TVP) i tgcznie globalne koncerny telewizyjne (Sony, Warner,
CBS Viacom, Universal, Fox i Disney) oraz pozostatych nadawcéw polskich i zagranicznych dziatajgcych
poza duzymi grupami. Czas reklamowy w tych programach sprzedajgq krajowi brokerzy, czyli biura
reklamy TVN, Polsatu oraz TVP.

2.4. Wyniki finansowe nadawcow telewizyjnych na podstawie danych ze
sprawozdan finansowych

Wykres nr 62. Udziaty w przychodach z dziatalnosci operacyjnej nadawcow telewizyjnych w latach
2020-2021

2020 2021

pozostate
TVP SA 12% stacje
naziemne i

. TVN satelitarne
Discovery 11%
16%

pozostate
stacje

naziemne i

satelitarne
11%

TVP SA12%

TVN
Discovery
17%

Grupa
Canal+
22%

Grupa
Canal+
22%

Cyfrowy Cyfrowy
Polsat 39% Polsat 38%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdan finansowych nadawcdw telewizyjnych za lata 2020-2021
W 2021 r. przychody z dziatalnosci komercyjnej gtéwnych podmiotéw wsréd nadawcow
telewizyjnych (rozpowszechnianie programoéw i ich dystrybucja oraz VoD) wyniosty 10 971 min zt

i byly wyzsze 0 4,9% (tj. 540 mlIn zt) w stosunku do roku 2020. Wszystkie grupy nadawcéw zachowaty
udziaty w przychodach na poziomie podobnym do poprzedniego roku.
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Wykres nr 63. Dziatalnos¢ operacyjna nadawcoéw i operatoréw w latach 2020-2021 (w min zi)

4187
4033

3426

3246

2101 2064

1231 1130 1160
919 855

306
47

2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021
TVP SA Grupa TVN Grupa Cyfrowy Canal+ Polska pozostate stacje
Polsat naziemne i
satelitarne

B przychody operacyjne M koszty operacyjne = wynik na dziatalnosci operacyjnej

* Przychody i koszty Telewizji Polskiej SA po odjeciu abonamentu rtv i rekompensaty z budzetu panstwa z tytutu

utraconych wptywdéw abonamentowych
Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdar finansowych nadawcdéw za lata 2020-2021

Przychody gtéwnych nadawcow uzyskane wytacznie z dziatalnosci zwigzanej z rozpowszechnianiem
programow telewizyjnych

Poréwnujgc wyniki finansowe odnoszace sie wytgcznie do tworzenia i rozpowszechniania programow
telewizyjnych przez gtdwnych nadawcéw, tj. Telewizje Polsat sp. z 0.0., TVN SA oraz TVP SA za
rok 2021 w stosunku do roku 2020, nalezy odnotowa¢ wzrost o ok. 12,5%, tj. o0 560,5 min zt. Nadawcy,
o ktérych mowa, uzyskali wspdlnie w tym okresie 5 030,1 min zt przychodoéw.
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Wykres nr 64. Przychody, koszty i wynik na dziatalnosci gtéwnych nadawcéw TV w latach 2020-2021
(w min zi)

M przychody razem W koszty razem M wynik na dziatalnosci
1814

1874

1602 1643 1626

1342 4377

TVP SA* Telewizja Polsat Sp. z oo

*Przychody i koszty Telewizji Polskiej SA po odjeciu abonamentu rtv i rekompensaty z budzetu panstwa z tytutu
utraconych wptywdéw abonamentowych
Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdan finansowych nadawcéw TV za lata 2020-2021

Inne wskazniki finansowe sektora telewizyjnego

taczna wartosé majatku nadawcéw telewizyjnych naziemnych i satelitarnych na koniec 2021 r.
wynosita 12 791 min zt (wzrost o 11% w stosunku do poprzedniego roku). W jego strukturze 67%
stanowity aktywa trwate. Majatek w 70% byt finansowany kapitatem wtasnym przedsiebiorcow. Kapitat
obrotowy netto (majgtek obrotowy — zobowigzania krétkoterminowe) w tej grupie nadawcéw wynosit
1 515 min zt, natomiast wskaznik ptynnosci finansowej posiadat wartos¢ w optymalnym przedziale
i wyniost 1,6. Wynik na sprzedazy w tym segmencie dziatalnosci wyniést w 2021 r. 1 917 min zt (wzrost
wartosci 0 24% w poréwnaniu do 2020 r.).

2.5. Przychody z udostepniania audiowizualnych ustug na zadanie (VoD)

Jak ocenia PMR, wartos¢ rynku ptatnych serwiséw VoD w Polsce w 2021 r. wyniosta 1,5 mld zt.
W pordédwnaniu z rokiem 2020 oznacza to wzrost przychodéw dostawcéw o okoto 22%. Dynamike
rynku nalezy tgczy¢ przede wszystkim z rozwojem wideo na zgdanie w modelu subskrypcyjnym (SVoD)
W powigzaniu ze wzrostem liczby abonentéw takich serwiséw oraz ze stabilnym srednim przychodem
w przeliczeniu na uzytkownika (tzw. srednie ARPU). Na ten wynik, tak jak w poprzednich latach,
wptynety gtéwnie przychody z SVoD, ktére stanowity 88% przychoddw z ptatnych serwiséw VoD. Na
przychody z SVoD skfadajg sie subskrypcje samodzielne, ktére stanowig 67% przychoddéw z SVoD oraz
przychody ze sprzedazy subskrypcji w tzw. kanale operatorskim, w wiekszosci generowane przez
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HBO Max. Pozostate przychody na rynku VoD pochodzg z pojedynczych transakcji (model PPV/TVoD)
oraz z bibliotek VoD oferowanych przez operatordw ptatnej telewizji.

Dostawcy serwiséw VoD stosujg rozne modele ptatnego dostepu do tresci: abonament/subskrypcja
(SVoD) lub zakup pojedynczego filmu/serialu (TVoD),

Dostep do transmisji na zywo (PPV)!, np. z wydarzen sportowych, udostepniaja operatorzy sieci
kablowych oraz Cyfrowy Polsat w ramach Ipla (Polsat Box Go).

Wykres nr 65. Struktura przychodéw z réznych modeli ptatnych serwiséw VoD w 2021 r. (w min zt)

Biblioteki VOD; 14

PPV/TVOD; 174

SVOD; 1350

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu PMR, Rynek ptatnej telewizji i VoD w Polsce. Analiza rynku
i prognozy rozwoju na lata 2022-2027

Serwisy SVoD odnotowaty wzrost przychoddéw o 24%. Wsrdd serwisdw subskrypcyjnych wiekszos¢
przychodéw generuje ustuga Netflix (ok. 45%). Znacznie mniejszy udziat w rynku przychoddéw z SVoD
majq serwisy krajowe takie, jak Player czy Polsat Box Go, ktérych tgczny udziat w rynku wynidst
ok. 20%.

Serwisy i tresci dostepne w modelu transakcyjnym (optata przed emisjg), tj. TVoD i PPV
wygenerowaty razem okoto 12% przychoddw. W diuzszej perspektywie TVoD bedzie tracit na znaczeniu
rownolegle z rozwojem SVoD - w 2021 roku TVoD utracito prawie 7% wptywdéw. Ustuga PPV
w 2021 roku zyskata blisko 9% wzrost przychoddw dzieki oferowaniu dostepu do tresci sportowych,
ktére nie pojawiajg sie w serwisach SVoD. Ustugi TVoD oraz PPV czesto takie towarzyszg SVoD
jako dodatkowa opcja.

190 Do najpopularniejszych serwiséw zaliczajag sie: Netflix.com, Wp.pl, Player.pl, Cda.pl, Hbogo.pl, Tvp.pl,
Primevideo.com, Ipla/Polsat Box Go, Canalplus.com, Viaplay.pl, Vod.pl.
101 ppV (pay per view) - ptatno$¢ za obejrzenie konkretnej tresci, np. transmisji na zywo z wydarzen sportowych.
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2.6. Przychody z ptatnej telewizji

Wedtug danych szacunkowych PMR!%, wartos$é rynku ptatnej telewizji w 2021 r. przekroczyta
6,3 mld zt (wzrost o 1,9 %), co wskazuje na stabilng sytuacje tego sektora. Rynek pfatnej telewizji
jest rynkiem dojrzatym, na ktdrym operatorzy konkurujg miedzy sobg nie ceng, lecz jakoscig oferty.
Rosngce znaczenie w utrzymaniu wartosci rynku ma telewizja ofertowana w systemie IPTV (12% udziatu
w przychodach, wzrost o 24%) rozwijajaca sie wsrdd zasobniejszych klientéw, mieszkajgcych w duzych
miastach, gdzie nie ma problemu z internetem o duzej predkosci.

Wykres nr 66. Struktura rynku pfatnej telewizji w Polsce wedtug przychoddéw z poszczegélnych
rodzajéw ustug w 2021 r.1

platformy sieci kablowe i IPTV; 45%

satelitarne; 55%

Zrédto: PMR, Rynek ptatnej telewizjii VoD w Polsce. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2022-2027

W 2021 roku, tak jak rok wczesniej, cyfrowe platformy satelitarne uzyskaty 3,5 mld zt przychodow,
jednak ich znaczenie zmalato. Przychody z telewizji w sieciach kablowych utrzymaty sie na poziomie
z 2020 roku gtéwnie dzieki ofercie cyfrowej. Jak wspomniano powyzej, znaczagcy wzrost zanotowali
operatorzy IPTV.

Telewizja satelitarna

Wykres nr 67. Udziat w przychodach z rynku satelitarnych platform cyfrowych w 2021 r.

Grupa Polsat Plus; Canal +; 47%

53%

Zrédto: PMR, Rynek ptatnej telewizji i VoD w Polsce. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2022-2027

102 PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce w 2022 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2022-2027,
lipiec 2022 r.
103 Nazwy platform satelitarnych i operatoréw sieci kablowych podane s3 na kolejnych wykresach.
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W 2021 roku powiekszyta sie przewaga Grupy Polsat Plus (dotychczas Cyfrowy Polsat) nad Canal+.
Telewizja kablowa
Przychody operatoréw telewizji w sieciach kablowych w 2021 r. wyniosty ok. 2.1 mld zt, utrzymujac

sie prawie na tym samym poziomie od 6 lat.

Wykres nr 68. Udziat operatoréw w przychodach z telewizji kablowej w rynku w 2021 r.

Toya; 4,65% Inea; 6,83%

\

UPC; 51,24%

Vectra+Multimedia ;
37,26%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w 2021 roku

Od lat czotowg pozycje na rynku telewizji kablowych zajmuje najwiekszy operator - UPC. Drugie
miejsce zajmuje Vectra wraz z Multimediami, niewielki wzrost zanotowaty zaréwno Toya, jak i Inea.

Telewizja IPTV

Udziat IPTV (telewizja rozprowadzana za posrednictwem protokotu internetowego) w 2021 r.
wynosit ok. 12% catosci rynku ptatnej telewizji. W ujeciu nominalnym rynek zyskat prawie 300 tys.
nowych abonentéw, a wzrost przychodéw dostawcow rok do roku, wedtug szacunkéw PMR, wynidst
24%, tj. ok. 177,5 min zt. W latach 2016-2018 liczba abonentdéw IPTV rosta na tyle, ze powstrzymywata
caty rynek ptatnej telewizji przed spadkiem. Nawet jesli podobnego trendu nie udato sie utrzymac
w okresie 2019-2021 (jakkolwiek segment IPTV hamowat rynek przed wiekszg erozja), to pokazuje to,
ze mimo nasyconego rynku, oferta IPTV jest w stanie pozyskac dla niego catkowicie nowych abonentéw.

2.7. Przychody reklamowe w programach radiowych

Szacowana wartosé reklamy radiowej wyniosta w 2022 r. 788,5 min zt. Dynamika wzrostu wptywéw
reklamowych w radiu w stosunku do roku 2021 wyniosta 4%.

Rynek reklamy radiowej wyglada inaczej niz rynek reklamy telewizyjnej. Reklamodawcy moga
kupowac¢ miejsca reklamowe bezposrednio u kazdego z nadawcdw, tj. niekoniecznie korzystac z ustug
brokerskich. Jesli dany nadawca posiada narzedzie do planowania kampanii reklamowych (tzw. software),
to jednoczesnie moze by¢ brokerem. Posiadanie tego narzedzia jest najwiekszg przewagg brokerow
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radiowych. Dzieki niemu mogag planowa¢ kampanie obejmujgce kilku nadawcéw, a nastepnie
posredniczyé w zakupie pakietdw reklamowych. W przyblizeniu przychody brokeréw radiowych
odzwierciedlajg wiec faktyczne przychody poszczegdlnych grup nadawcow.

W 2022 r. na rynku przychoddw z reklamy pierwsze miejsce z udziatem 40% zajmowata
Grupa RMF FM. Grupa radiowa Eurozet miata 23%, a trzecie miejsce przypadto Grupie Time z udziatem
16%. Czwarte miejsce zajeta Agora z udziatami 11%, kolejne - Polskie Radio z udziatem na poziomie 8%.

Wykres nr 69. Udziaty w rynku brokeréw radiowych w latach 2021-2022 (wg Kantar Media)
2021 2022

Polskie pozostali Polskie pozostali
Radio SA 2% Grupa Radio SA 2% Grupa
10% RMF 89% RMF
40% 40%

Agora Agora_—"
SA SA
11% 11%

Time
16%

Eurozet 21% Eurozet 23%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Publicis Groupe

2.8. Przychody nadawcow radiowych na podstawie sprawozdan finansowych

Zgodnie z danymi ze sprawozdan finansowych za 2021 r. nadawcy radiowi tgcznie osiggneli
przychody operacyjne ** w kwocie 607,1 min zt. Byty one wyzsze 0 12% od uzyskanych w 2020 r.

Wykres nr 70. Udziaty nadawcéw radiowych w przychodach operacyjnych w 2021 r.

nadawcy spoteczno-

religijni* _\
11%

nadawca publiczny
16%

lokalni nadawcy
niezalezni 12%

RMF
24%

12% 14%

*w tym sie¢ Plus
Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdar finansowych nadawcéw za 2021 r.

104 W Polskim Radiu i rozgtoéniach regionalnych Polskiego Radia przychody operacyjne zostaty pomniejszone
o wptywy abonamentowe, rekompensate i dotacje.
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W 2021 r. 84% udziatéw w przychodach operacyjnych catego radia przypadto nadawcom komercyjnym
(spadek 0 1,1 pp.), pozostate 16% udziatéw nalezato do nadawcoéw publicznych (wzrost o 1 pp.).

W 2021 r. lokalni nadawcy niezalezni zanotowali spadek udziatu o 3 pp. z 15% do 12%, zmniejszyt
sie réwniez udziat Grupy ZPR o 1 pp., natomiast o 2 pp. wzrosty udziaty Grupy RMF, a o 1 pp. Grupy
Agora. Natomiast udziaty Grup Eurozet, Polsat i nadawcow spoteczno-religijnych pozostaty bez zmian

w poréwnaniu do poprzedniego roku.

Grupy radiowe

Polskie Radio, RMF, Eurozet, ZPR, Agora i Polsat!%® w 2021 r. uzyskaty tgcznie przychody operacyjne

w wysokosci 464,2 min zt. Byty one wyzsze 0 62,9 min zi, tj. 0 15,7% w stosunku do 2020 r.

Wykres nr 71. Udziat grup radiowych w przychodach z dziatalnosci operacyjnej w latach 2020-2021

Rok 2020

nadawca
publiczny*

Polsat 2%

Rok 2021

nadawca
publiczny*

Polsat 2%

20% 21%
Agora Agora
16% 15%
Eurozet 2'(\)/"’/': Eurozet RMF
18% ° 18% 31%

*Przychody nadawcéw publicznych (Polskiego Radia SA i spétek radiofonii regionalnej) pomniejszone o wptywy

abonamentowe, rekompensate oraz dotacje budzetowe

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdari finansowych nadawcéw za lata 2020 i 2021

105 Jedna stacja muzo.fm.
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Wykres nr 72. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych grup radiowych
w latach 2020-2021 (w min zt)

145,6

121,1
14,7

04,9

99,1 97,6

6,4

7,7 10, ' 64

53

4,7

1,8

1,5 1,1

2021 | 2020 | 2021

2020 | 2021 | 2020 | 2021 | 2020 | 2021 | 2020 | 2021 | 2020

nadawca RMF Eurozet Agora ZPR Polsat
publiczny

B przychody operacyjne M koszty operacyjne M wynik finansowy
*W przypadku Polskiego Radia wielkosci przychoddéw i kosztow zostaty pomniejszone o kwote abonamentu rtv,

dotacji budzetowych oraz rekompensaty z budzetu panstwa z tytutu utraconych wptywdéw abonamentowych
Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdar finansowych nadawcdw za lata 2020 i 2021

W 2021 r., poza Grupg Polsat, wszystkie grupy radiowe zanotowaty wzrost wartosci przychodéw
operacyjnych w porédwnaniu z poprzednim rokiem. Wszystkie grupy wypracowaty na dziatalnosci
operacyjnej dodatni wynik finansowy.

Nadawcy o zasiegu lokalnym

W 2021 r. spétki publicznej radiofonii regionalnej oraz lokalni nadawcy komercyjni uzyskali
z rynku reklamy przychody w kwocie 283,8 min zt. Przychody tej grupy nadawcdw, w porédwnaniu
do 2020 roku, byty wyzsze 0 11,7%, tj. 0 29,8 min zt.
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Wykres nr 73. Udziaty nadawcéw lokalnych w przychodach z dziatalno$ci operacyjnej w latach
2020-2021

Rok 2020 Rok 2021
. Regionalne Regionalne
stacje spétki stacje spotki
niezalezne - . . :
Polskiego niezalezne Polskiego

0,
31% Radia 26%

10%

Radia

15%
RMF

11%

RMF
10%

Eurozet

9% Eurozet
9%

Agora ZPR

0/
20% 20% 20%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdar finansowych nadawcéw za lata 2020 i 2021

Wykres nr 74. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych nadawcéw lokalnych
w latach 2020-2021 (w min zt)

Regionalne spotki
Polskiego Radia*

B przychody operacyjne M koszty operacyjne B wynik finansowy

*W celu poréwnania dziatalnosci komercyjnej rozgtosni regionalnych PR z dziatalnoscia podmiotow
komercyjnych, sumy przychoddw i kosztow operacyjnych pomniejszone sg o Srodki pochodzace z abonamentu
rtv oraz rekompensaty z budzetu panstwa z tytutu utraconych wptywéw abonamentowych.

**Dane finansowe Grupy Eurozet oparte na szacunkach %,

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdar finansowych nadawcdéw za lata 2020 i 2021

106 \W 2015 r. nastgpito przejscie uprawniei wynikajacych z koncesji na nadawanie programu o zasiegu
ogdlnokrajowym na spotke Eurozet Radio sp. z 0.0., ktéra wykonywata dotychczas koncesje na lokalne programy
radiowe. Od 2015 r. Spétka sktada jedno sprawozdanie finansowe obejmujgce tgcznie przychody nadawcy
programu ogdlnokrajowego i programoéw lokalnych, natomiast od listopada 2021 r. istnieje ustawowy obowigzek
przedstawiania informacji o przychodach i kosztach dotyczgcych poszczegélnych ustug medialnych.

Przychody i koszty operacyjne z lokalnej dziatalnosci radiowej Spétki za lata 2020—-2021 zostaty oszacowane
proporcjonalnie do udziatu przychoddw i kosztéw lokalnych w sumie przychodéw i kosztéw z ustug medialnych
Spotki.
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Nadawcy spoteczno-religijni

Nadawcy spoteczno-religijni w 2021 r. tgcznie uzyskali przychody w wysokosci 69 min zt. Byty one
wyzsze 0 8,1 min zt (0 13,3%) w pordwnaniu z 2020 r.

Wykres nr 75. Udziaty nadawcow spoteczno-religijnych w przychodach ogétem (z rynku reklamy oraz
dotacji, darowizn i datkéw) w latach 2020-2021

Rok 2020 Rok 2021
. nadawcy
pozostate stacje Plus 12% nad{awcy. pozostate stacje Plus 9% spoteczni
; spoteczni ;
radia bp j radia bez Radia
37% ez Radia 43% .
Maryja Maryja
4% 3%
Radio Radio
Maryja Maryja
47% 45%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdari finansowych nadawcéw za lata 2020 i 2021

Nadawcy posiadajacy status nadawcy spotecznego osiggneli w 2021 r. taczny udziat w przychodach
operacyjnych na poziomie 48%. Najwiekszy przychdéd w wysokosci 30,9 min zt, wyiszy o 8%
w stosunku do roku poprzedniego, uzyskato Radio Maryja. Przychody te stanowity 45% przychodéw
catej grupy nadawcéw spoteczno-religijnych. Pozostali nadawcy posiadajacy status nadawcy
spotecznego odnotowali tgcznie 3% udziatdéw w przychodach operacyjnych, zmniejszajac swéj udziat o
1 pp. w stosunku do poprzedniego roku.

Stacje sieci Plus w 2021 r. zanotowaty spadek przychodéw operacyjnych o 0,5 min zi, tj. 0 6,5%
w stosunku do 2020 r. Ich udziat w rynku spadt do poziomu 9%.

Pozostate rozgtosnie zanotowaty wzrost przychodéw operacyjnych o 29,9% w stosunku do roku
2020. Wyniosty one 29,5 min zt. Udziat tych rozgtosni w rynku przychoddéw operacyjnych wzrést do
poziomu 43%.
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Wykres nr 76. Poréwnanie przychodéw oraz wynikow na dziatalnosci nadawcéw spoteczno-
religijnych w latach 2020-2021 (w min zi)

30,9 30,9 311
28,6 28,6

stacje Plus nadawcy spoteczni bez Radio Maryja pozostate radia
Radia Maryja

B przychody z dziatalnosci M koszty dziatalnosci = wynik na dziatalnosci gospodarczej

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdari finansowych nadawcdéw za lata 2020 i 2021

Inne wskazniki finansowe sektora radiowego

Sprawozdania finansowe wykazujg, ze na koniec 2021 r. tgczna warto$¢ majgtku radiowych
nadawcow komercyjnych wyniosta 671 min zt, co oznacza wzrost o ok. 27% w poréwnaniu z 2020 r.
Wskaznik udziatu kapitatéw wtasnych w finansowaniu majgtku wynosit 72% (spadek o 6 pp.). Na
nieco wyzszym niz w poprzednim okresie poziomie pozostat wskaznik zadtuzenia, ktory wynidst 28%.
Dodatni wynik netto ogdtem wszystkich radiowych nadawcéw komercyjnych w 2021 roku wzrdst
073,2%, tj. 0 33,1 min zt i wynidst 78,3 min zt.
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3. Pozostate rynki mediow i telekomunikacja

3.1. Prasa

W 2022 roku sytuacja na rynku prasowym nieznacznie sie poprawita, jednak rosngce ceny papieru
i koszty energii oraz sytuacja gospodarcza zwigzana z wojng na Ukrainie zmusity niektérych wydawcow
do zamykania tytutdw prasowych oraz redukcji zatrudnienia. Zniknety tytuty, ktére ukazywaty sie
od wielu lat, m.in. Naj, Auto Swiat, Claudia, Party, Dobre Rady, za$ inne, aby utrzymac sie na rynku,
podniosty cene - np. Tygodnik Powszechny, Do Rzeczy czy Polityka. Od kilku lat sukcesywnie spada
sprzedaz prasy papierowej. Ci wydawcy, ktorzy nie inwestowali wczesniej w rozwdj prasy cyfrowej
w internecie, majg problem z utrzymaniem sie na rynku.

Nastepuje zapowiadany od lat schytek prasy codziennej oraz tanich magazynéw kolorowych,
bazujgcych na plotkach i tresciach poradnikowych. Analitycy zajmujacy sie prasg prognozuja, ze
w dalszej perspektywie utrzymajg sie na rynku ekskluzywne papierowe wydania adresowane do
okreslonych grup odbiorcéw, a takze te o wysokiej jakosci, prezentujgce tematyke specjalistyczng
i hobbystyczng. Wydawcy chcac utrzymaé dotychczasowy poziom pisma w wersji papierowej,
podejmujg starania zmniejszajac jego objetos¢ lub czestotliwos¢ wydan.

Wyniki audytu Polskich Badan Czytelnictwa (PBC) za 2022 r. wskazujg, ze w ubiegtym roku nastgpit
spadek sprzedazy wydan papierowych o 11,06%, podczas gdy e-wydania i subskrypcje cyfrowe tgcznie
wzrosty 0 24,7%. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze wzrost w segmencie prasy cyfrowej nie rekompensuje
straty w prasie tradycyjnej. W 2022 roku cyfrowa sprzedaz prasy stanowita 5,4% przychoddéw z prasy
pfatnej. Duzym wyzwaniem dla prasy cyfrowej jest wprowadzenie odpowiednich zréznicowanych
metod ptatnosci za tresci dostepne w internecie.

Wocigz rosngce koszty produkcji prasy i ksigzek powodujg wzrost cen wydawnictw. Ogranicza to
zdolnos¢ czytelnikéw do zakupu i negatywnie oddziatuje na i tak juz niski poziom czytelnictwa. Majac
to na uwadze, jak rowniez ztg kondycje ekonomiczng przedsiebiorstw zwigzanych z rynkiem
wydawniczym, Izba Wydawcoéw Prasy i Polska Izba Ksigzki podjety rozmowy z Ministerstwem Finanséw

w sprawie wprowadzenia zerowej stawki VAT na prase i ksigzkil®’.

Dzienniki

W 2022 roku w rankingu Polskich Badan Czytelnictwa Audyt PBC odnotowano niewielkie spadki
czytelnictwa dziennikdw w poréwnaniu do roku ubiegtego. Na pierwszym miejscu ugruntowat swojg
pozycje Fakt — czytanie badz przegladanie deklaruje 1,9% badanych, na drugim miejscu znajduje sie
Gazeta Wyborcza (1,6%), zas na trzecim - wcigz popularny Super Express (1,2%).

107 https://www.iwp.pl/iwp-i-polska-izba-ksiazki-ponownie-apeluja-do-ministerstwa-finansow-o-zerowa-stawke-
vat-na-ksiazki-gazety-i-czasopisma/https://www.iwp.pl/iwp-i-polska-izba-ksiazki-ponownie-apeluja-do-
ministerstwa-finansow-o-zerowa-stawke-vat-na-ksiazki-gazety-i-czasopisma/
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Wykres nr 77. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem dziennika

1,9
1,6
1,2
0,9
0,5 0,4
. . O’ 1 0’ 1
[ I
X > S 2 X0 N} N\
& & & S S & <& \5‘6
\QO Q;\.Q o\ \’b O"Q %\'\/ (’)
S & o> & R 3° &
I\g:\,'b (,)\) Q?}’bu (Q,b’\« Q:\’Q’ &(,)'b
. <
< N\ & &
i <
9

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych PBC, Ogéinopolskie badania czytelnictwa prasy 108

Tygodniki

Nadal najbardziej rozpoznawalnym tygodnikiem pozostaje Tele Tydziern podajacy gtéwnie
informacje o programach telewizyjnych oraz Zycie na gorgco, gdzie przedstawiane s3 biezgce
wydarzenia ze Swiata show biznesu. Na trzecim miejscu znajduje sie Tygodnik Angora, w ktérym
znajduja sie przedruki artykutéw z prasy krajowej i Swiatowe;.

Popularnosé¢ tygodnikdw opinii jest zdecydowanie mniejsza; plasujg sie one odpowiednio na:
5. miejscu - Newsweek, na 8. miejscu - Gos¢ Niedzielny, ktory porusza tematyke religijng, spoteczng,
etyczng i polityczng, a na 9. - Polityka.

108 https://www.pbc.pl/rynek-prasowy. Prezentacja danych za okres styczen 2022-grudzien 2022. Badanie
realizowane metodg CAPI - ankieter prowadzi bezposrednio wywiad z respondentem przy uzyciu komputera, na
ktérym zapisywane sg odpowiedzi na zadane w formularzu pytania. Liczba przebadanych respondentéw (wiek
15-75 lat) w danym okresie N= 23 781. N oznacza liczbe osdb uczestniczagcych w badaniu.
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Wykres nr 78. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem
tygodnika

5,3
3,2
2,9
2,1
1,7 1,6
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Tele Zyciena  Angora Chwiladla Newsweek To & Owo AutoSwiat  Go$¢ Polityka
Tydzien Gorgco Ciebie Niedzielny

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogdlnopolskie badania czytelnictwa prasy

Dwutygodniki

Ulubionymi pismami w tej kategorii s3: Przyjaciétka, na drugim miejscu (z niewielkim spadkiem)
utrzymuje sie Z Zycia Wziete, a na trzecim - poradnik Pani Domu.

Wykres nr 79. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem
dwutygodnika

1,8
1,7
1,6
1,4
1,3
1,1
1 1
I I 0’7

Przyjacidtka ZZycia Pani Domu Viva Party Zycie Tele Swiat Tina Naj Show
Wziete Gwiazd

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych PBC; styczert 2022- grudzieri 2022; CPW; grupa celowa: osoby w wieku
15-75 lat, Ogdlnopolskie badania czytelnictwa prasy 109

109 Tamze.
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Miesieczniki

W 2022 r. na pierwsze miejsce awansowat Swiat Wiedzy. Jest to pismo o tematyce
popularnonaukowej, prezentujace ciekawe odkrycia z rdéznych dziedzin. Drugg pozycje utrzymata
Claudia. Na trzecie miejsce z dziewigtego awansowat National Geographic. Pozostate miesieczniki
cieszg sie zblizong popularnoscig w poréwnaniu z rokiem poprzednim.

Wykres nr 80. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem
miesiecznika

1,3 1,3
1,2 1,2
1,1
I I I 1 1 1 1

Swiat Claudia  National TwojStyl Murator MOoj Piekny Kobietai Poradnik Dobre Rady
Wiedzy Geographic Ogrod Zycie Domowy

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogdinopolskie badania czytelnictwa prasy 110

Sprzedaz prasy

Na podstawie danych Polskich Badan Czytelnictwa, przedstawionych w Raporcie rozpowszechniania
tytutéw prasowych w 2022 roku'!
w druku, jak i w formach cyfrowych, tj. e-wydan lub dostepnych na stronach internetowych. Wydatki

wykazano, ze 61% tytutéw prasowych dostepnych jest zaréwno

Polakéw na ulubione tytuty prasowe wynoszg ponad 1,1 mld ztotych rocznie. Analitycy wskazujg, ze
84% 0sbb czyta prase co najmniej 30 minut dziennie. Zauwazalnos¢ reklam w prasie jest niezwykle
wysoka i wynosi ponad 85%.

Z prowadzonego w 2022 r. przez Instytut Monitorowania Mediéw rankingu najbardziej
opiniotwodrczych mediéw wynika, ze prasa miafta najwiekszy wptyw na ksztattowanie opinii Polakéw
osiggajac 36% wynikéw cytowalnosci''?. Na drugim miejscu znalazta sie telewizja — 25%, na trzecim
portale internetowe — 23%, a na czwartym radio — 16%.

10 https://www.pbc.pl/rynek-prasowy. Prezentacja danych za okres sierpien 2021-styczed 2022. Badanie
realizowane metodg CAPI - ankieter prowadzi bezposrednio wywiad z respondentem przy uzyciu komputera,
na ktorym zapisywane sg odpowiedzi na zadane w formularzu pytania. Liczba przebadanych respondentow
(wiek 15-75 lat) w danym okresie N=12 350. N oznacza liczbe o0séb uczestniczacych w badaniu. Realizacja:
Kantar Polska, Ogdlnopolski Panel Badawczy Ariadna, ARC Rynek i Opinia.

11 https://www.pbc.pl/wyniki-prasy-2022-r/

12 https://www.imm.com.pl/rmf-fm-najbardziej-opiniotworczym-tytulem-mediowym-2022-roku/
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Dzienniki ogélnopolskie !

W 2022 r. srednia sprzedaz gazet codziennych wyniosta 384 886 egzemplarzy, co oznacza spadek
0 8,04% w stosunku do 2021 r.

Srednie rozpowszechnianie Faktu wyniosto 138 160 egz. tj. 0 8,22% mniej niz w 2021 r. Na drugim
miejscu (80 433 egz.) pozycje utrzymat Super Express ze stratg 10,19%. Gazeta Wyborcza pozostaje
na trzecim miejscu (48 133 egz.) odnotowujgc jednoczesnie najwiekszy spadek sprzedazy (o 15,52%).
Na kolejnych pozycjach znalazty sie Rzeczpospolita — 34 057 egz. (spadek o 6,65%) oraz Dziennik Gazeta
Prawna - 32 139 egz. (spadek o 3,01%) 4,

Sprzedaz dziennikéw regionalnych

Srednia sprzedaz dziennikdw regionalnych, objetych badaniem PBC, wyniosta w 2022 r. 126 265 egz.
i spadta 0 20,29%. Najwieksze straty odnotowaty Dziennik Battycki i Dziennik Zachodni. Liderem wsréd
dziennikéw regionalnych, mimo spadku sprzedazy w 2022 r. o 17,42%, pozostata Gazeta Pomorska
(14 805 egz.). Drugg lokate zachowat Dziennik Zachodni ze $rednig sprzedazg w 2022 r. 10 160 egz.
(spadek 0 21,45%), a trzecig Gfos Wielkopolski - 10 048 egz. (spadek o 17,98%).

Sprzedaz tygodnikéw opinii

Wsréd tygodnikéw opinii, w pordwnaniu z 2021 r., wzrostfa tylko sprzedaz tygodnika Do Rzeczy
(0 4,5%), pozostate tytuty odnotowaty spadki.

Srednia sprzedaz Polityki w 2022 r. wyniosta 88 864 egz. i byta 0 5% nizsza niz w roku poprzednim %
Na drugim miejscu znalazt sie Gos¢ Niedzielny, ktérego srednia sprzedaz wyniosta 77 128 egz. (spadek
0 10,11%). Kolejny tytut - Newsweek Polska spadt na trzecie miejsce ze sprzedazg $rednio 70 597 egz.
(spadek o 11,57%). Dane dla nastepnych w badaniu tygodnikéw to: W Sieci — 62 429 egz. (spadek
0 10,75%), Do Rzeczy - 28 396 egz. (wzrost o 4,5%), Tygodnik Powszechny — 22 803 egz. (najmniejszy
spadek, tj. 0 6,37%), Gazeta Polska — 19 317 egz. (spadek o 7,01%), a Przeglgd — 12 439 egz. (spadek
0 8,28%).

Sprzedaz dwutygodnikow

W 2022 r. Przyjaciotka utrzymata popularnos¢ i zanotowata najmniejszy spadek sprzedazy sposréd
dwutygodnikéw poradnikowych w poréwnaniu z 2021 r. 11,

Srednia sprzedaz ogdtem Przyjaciotki wyniosta 100 092 egz. i byla o 15,56% nizsza niz rok
wczesniej. Wydawca Tiny sprzedawat srednio 42 844 egz. (spadek o 24,5%), Pani Domu — 36 152 egz.
(spadek 0 19,42%), zas Naj — 19 687 egz. (najwiekszy spadek, tj. 0 29,48%).

Sprzedaz miesiecznikéw luksusowych
Pozycje lidera utrzymat Twdj Styl. Srednia sprzedaz tego tytutu zmalata z 98 156 egz. w 2021 r.
do 88 537 egz. w 2022 r. tj. (spadek o 18,79%). W 2022 r. Zwierciadfo pozostato na drugim miejscu,

mimo ze zwiekszyto Srednig sprzedaz w poréwnaniu z 2021 r. (wzrost o 10,47 %) do 87 223 egz.
Wysokie Obcasy Extra utrzymaty trzecig pozycje odnotowujac niewielki wzrost (o 1,42%) i sprzedajac

113 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/fakt-na-czele-sprzedazy-w-iv-kwartale-dgp-liderem-wsrod-e-wydan -
114 https://www.pbc.pl/wyniki-prasy-2022-r/

115 Tamze.

116 Tamze.
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Srednio 50 462 egz. Dalej uplasowaty sie miesieczniki Pani — 33 001 egz. (spadek o 12,56 %)
i Elle — 27 587 egz. (wzrost o 12,55%), za$ Glamour sprzedat 18 470 egz. odnotowujgc spadek
06,94% .

Dwumiesieczniki

Najwiekszg popularnoscia cieszg sie magazyny hobbystyczne o tematyce ogrodniczej. Pierwszg
pozycje w zestawieniu zajmuje Przepis na Ogrod (33 473 egz.), drugg Kocham Ogrod (21 609 egz.),
a na trzecie miejsce z pierwszego spadt Komputer Swiat Twéj Niezbednik (14 355 egz.). Na czwartym
miejscu znajduje sie dwumiesiecznik Samo Zdrowie (12 044 egz.), a na piatym Focus Historia
(10 437 egz.) - pismo popularnonaukowe, ktére poswieca duzo miejsca tematyce Il wojny Swiatowej
i dziejom najnowszym. Na dalszym miejscu znajduje sie poradnik o wnetrzarstwie Elle Decoration
(9 757 sprzedanych egz.).

Wartos¢ rynku prasowego

Postepuje zmiana modelu konsumpcji prasy. Udziat sektora gazet i czasopism (drukowanych
i cyfrowych) w rynku rozrywki i mediéw w Polsce w 2022 roku plasowat sie na poziomie 5%.
W poréwnaniu do 2021 roku oznacza to spadek okoto 1,6 %. Jednocze$nie przychody w segmencie
prasy tacznie (ze sprzedazy tytutdw i z dziatalnosci reklamowej) zmalaty z 668 do 657 min USD, tj. okoto
2 mld 820 min zt. W nastepnych latach, zgodnie z prognozg ekspertdw z PricewaterhouseCoopers
(PwC), oczekuje sie dalszych spadkéw sprzedazy, zaréwno w przypadku gazet, jak i czasopism. Analitycy
PwC w dalszej perspektywie do 2026 roku przewidujg, ze rynek ten bedzie sie kurczyt w sredniorocznym
tempie - 1%,

Wykres nr 81. Wartos¢ i prognoza rynku gazet i czasopism w Polsce (w min USD) w latach 2020-2026
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych nt. rynku gazet i czasopism, PwC1%, Global Entertainment & Media
Outlook 2022-2026

17 Tamze.

118 https://www.pwec.pl/pl/publikacje/perspektywy-rozwoju-branzy-rozrywki-i-mediow-w-polsce-2022-2026.html

119 pwC - Price WaterhouseCoopers - globalna sie¢ przedsiebiorstw $wiadczacych ustugi ksiegowe, audytorskie i
doradcze. Nalezy do tak zwanej wielkiej czwérki przedsiebiorstw zajmujgcych sie audytem (obok Deloitte, EY
i KPMG).
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Gtowni wydawcy

Wykres nr 82. Najwieksi wydawcy — przychody ze sprzedazy tytutéw prasowych i z reklamy prasowej
w latach 2019 - 2021 (w min zt)

m 2019
m 2020
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361 353 318314
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l el m=
Ringier Axel Bauer Polska Press Agora Burda Edipresse

Springer

Zrédto: Opracowanie wtasne Biura KRRiT120

W catym segmencie rynku prasy w 2021 r. (sprzedaz i reklama) nastepowato powolne odbicie po
odniesieniu strat przez wszystkich czotowych wydawcéw w 2020 r.

Natomiast pod wzgledem przychoddw z samej reklamy w prasie drukowanej obserwuje sie niewielki
2% wzrost. Wartos¢ reklamy prasowej w 2021 r. wzrosta 0 6,6% z 301 min zt do 321 mlIn zt w stosunku
do 2020 r. Wiekszy wzrost zanotowaty dzienniki z 122 min zt do 125 min zt (0 2,4%), a mniejszy
magazyny - z 193 min zt do 196 mlIn zt (0 1,55%)*2.

Na pierwszym miejscu pod wzgledem przychoddw pozostaje grupa Ringier Axel Springer (kapitat
szwajcarsko-niemiecko-amerykarisko-kanadyjski) 1%2. Grupa posiada m.in. tygodnik Newsweek, dziennik
Fakt, magazyn Forbes i Business Insider, a takze czasopisma o tematyce komputerowej, sportowe;j
i motoryzacyjnej. Nalezy do niej takze portal internetowy onet.pl. W 2021 r. wydawca odnotowat duzy
wzrost przychodéw w stosunku do 2020 r., tj. o ponad 20%.

120 https://www.press.pl/tresc/73080,ringier-axel-springer-polska-w-2021-roku-zwiekszyl-przychody-0-1-5_-
zysk-urosl-prawie-o-polow
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wydawnictwo-bauer-bez-2-proc-wplywow-i-9-mlin-zl-zysku
https://www.press.pl/tresc/71820,polska-press-zakonczyla-ubiegly-rok-ze-strata-w-wysokosci-ponad-30-min-zI
https://www.google.com/search?client=firefox-b-d&qg=Agora+przycho+ze+sprzeda%C5%BCy+wydawnictw+w
+2021+r&nfpr=1&sa=X&ved=2ahUKEw]_3vWxosf9AhWTgSoKHcnUCh4QvgUoAXoECBOQAg&biw=1920&bih=
927&dpr=1
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/burda-praca-zwolnienia-czasopisma-edipresse-koniec-prasy
https://www.press.pl/tresc/70399,edipresse-polska-z-nizszymi-przychodami-w-2021-roku_-ale-zwiekszylo-zysk-
niemal-pieciokrotnie
https://www.google.com/search?client=firefox-b-d&q=UOKIK+zgoda+na+koncentracj%C4%99+Burda+Media
+Polska

https://www.agora.pl/wyniki-finansowe-grupy-agora-w-2021
https://rynek-ksiazki.pl/aktualnosci/spadek-przychodow-edipresse-polska/

121 pyblicis Groupe, Rynek Reklamy w Polsce w 2021 r.

122 https://pl.wikipedia.org/wiki/Ringier_Axel_Springer_Polska
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Drugg pozycje utrzymuje niemieckie wydawnictwo Bauer!?, dziatajgce w Polsce od 1991 r.
w ramach holdingu Bauer Media Group, do ktérego nalezy takze Grupa RMF. Bauer wydaje
tygodniki, miesieczniki poradnikowe, czasopisma luksusowe oraz pisma o tematyce komputerowej
i motoryzacyjnej. W 2021 r. jego przychody zmalaty do 353 min zt w stosunku do 360,1 min w 2020 r.
(tj. 0 2,2%).

Wydawnictwo Polska Press od 2021 roku nalezy do PKN Orlen. Polska Press wydaje 20 dziennikéw
regionalnych oraz 108 tygodnikéw lokalnych, prowadzi takze okoto 500 witryn online. Przychody spétki
w 2021 r. wyniosty 314 min zt w stosunku do 318 min zt w 2020 r. (spadek 0 1,25%).

Wydawnictwo Agora'?* (polska spdtka gietdowa) zajmuje czwarte miejsce w tym zestawieniu.
Wartos¢ przychoddéw Grupy wyniosta w 2021 r. 142,9 min zt, co oznacza wzrost 0 6,7 % w poréwnaniu
22020 r.— 134 min zt.

Na kolejnej pozycji znajduje sie niemiecki koncern Burda Media Polska, ktéry odnotowat znaczacy
wzrost przychoddéw o 56,4% z 131 min do 205,4 min. Firma ta wydaje ok. 20 tytutéw drukowanych,
w tym magazyny luksusowe i popularno-naukowe.

Szwajcarski Edipresse odnotowat znaczacy spadek przychodéw sprzedazowych o 26,1%, tj. do
poziomu 68,3 min zt. Na poczatku maja 2021 r. ogtoszono, ze Edipresse Group sprzeda Burdzie swoje
aktywa na rynku mediowym w Polsce. W lutym 2022 r. Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentow
wydat zgode na przejecie przez wydawnictwo Burda Media Polska kontroli nad Edipresse Polska.
Zdaniem UOKIK, transakcja ta nie doprowadzi do ograniczenia konkurencji'?®. Burda po pofaczeniu
z Edipresse zamkneta ponad 20 tytutéw drukowanych (m.in. Party, Claudia czy Burda Style),
pozostawiajac Viva i Elle, zamierzajac skupic sie na swojej ofercie internetowe;j.

W listopadzie 2021 r. holenderska spdétka Pluralis B.V. przejeta 40% akcji Gremi Media SA,
tj. spotki wydajacej Rzeczpospolitqg i Gazete Gietdy Parkiet. Udziaty te uprawniajg do 37,6%
gtosdw na walnym zgromadzeniu spotki. Inwestycja w Gremi Media to dla Pluralis B.V. druga inwestycja
w Europie Srodkowej, po przejeciu 34% udziatdw w Petit Press, drugim co do wielkoéci wydawcy
wiadomosci na Stowacji. Spoétka Pluralis nalezy w czeséci do funduszu Media Development Investment
Fund (MDIF), wspieranego finansowo przez George’a Sorosa. MDIF jest tez posrednio akcjonariuszem
Radia Zet.

Pochodzenie kapitatu w prasie

Przedsiebiorcy zagraniczni z kapitatem niemieckim lub szwajcarskim: Bauer, Ringier Axel Springer
i Edipresse Polska oraz Burda International Polska wzmocniona zakupem Edipresse posiadajg okoto
70% udziatu w rynku prasy. Kapitat zagraniczny przewaza wsréd wydawcow czasopism kolorowych
i specjalistycznych oraz w prasie dla dzieci i mtodziezy. Wptyw transakcji miedzy Gremi Media a Pluralis
B.V. bedzie mozna oceni¢ dopiero w kolejnych latach, jesli nowy akcjonariusz zdecyduje sie na
zwiekszenie swojego pakietu w spdtce.

123 https://pl.wikipedia.org/wiki/Wydawnictwo_Bauer

124 https://www.google.com/search?client=firefox-b-d&qg=Agora+przycho+ze+sprzeda%C5%BCy+wydawnictw
+w+2021+r&nfpr=1&sa=X&ved=2ahUKEwj 3vWxo0sf9AhWTgSoKHcnUCh4QvgUoAXoECBOQAg&biw=19208&bih=9
125 https://www.burdamedia.pl/artykul/polaczenie-edipresse-polska-z-burda-media-polska-formalnie-stalo-sie-
faktem

102


https://pl.wikipedia.org/wiki/Wydawnictwo_Bauer
https://www.google.com/search?client=firefox-b-d&q=Agora+przycho+ze+sprzeda%C5%BCy+wydawnictw+w+2021+r&nfpr=1&sa=X&ved=2ahUKEwj_3vWxosf9AhWTgSoKHcnUCh4QvgUoAXoECB0QAg&biw=1920&bih=9
https://www.google.com/search?client=firefox-b-d&q=Agora+przycho+ze+sprzeda%C5%BCy+wydawnictw+w+2021+r&nfpr=1&sa=X&ved=2ahUKEwj_3vWxosf9AhWTgSoKHcnUCh4QvgUoAXoECB0QAg&biw=1920&bih=9
https://www.burdamedia.pl/artykul/polaczenie-edipresse-polska-z-burda-media-polska-formalnie-stalo-sie-faktem
https://www.burdamedia.pl/artykul/polaczenie-edipresse-polska-z-burda-media-polska-formalnie-stalo-sie-faktem

|< 2]:[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Pozostali wydawcy: Agora, ZPR Media, Grupa Gremi Media, Westa-Druk, INFOR PL SA, Fundacja
Goscia Niedzielnego, Polityka, PMGM Polskie Media SA (Platforma Mediowa Point Group i Orle Piéro),
Fratria, Forum SA, Niezalezne Wydawnictwo Polskie, Tygodnik Powszechny, Fundacja Oratio Recta
majg tgcznie ok. 30 % udziatu w rynku prasy i sg to w wiekszosci wydawcy dziennikéw i tygodnikow.

3.2. Internet i telekomunikacja'?®
Dostep do internetu

Polska zajmuje 16. miejsce w Europie pod wzgledem popularnosci internetu w gospodarstwach
domowych. Dostep do sieci jest w przewazajgcej wiekszosci polskich doméw jednym z podstawowych
narzedzi pracy, edukacji, dostepu do informacji i rozrywki, a jego popularno$¢ wzrasta z roku na rok.
W roku 2022 udziat gospodarstw domowych posiadajacych dostep do internetu wynosit 93,3%'?, co
oznacza wzrost 0 0,9 pp. w stosunku do roku 2021. Wzrdst dostep do szerokopasmowego internetu
stacjonarnego (o 0,7 pp.), a do szerokopasmowego internetu mobilnego zmniejszyt sie o ok. 1,4 pp.
w stosunku do 2021 r.

Wykres nr 83. Dostep do internetu w gospodarstwach domowych

92,4%  93,3%

68,8% 69,5% 72,0%  70,6%

ogdtem stacjonarny szerokopasmowy mobilny szerokopasmowy

m 2021 m2022

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych zawartych w Analizach Statystycznych GUS - Spoteczeristwo informacyjne
w Polsce w 2022 r., 16.12.2022 r.

128 e uzytkownicy indywidualni

Badania preferencji w zakresie dostepu do internetu wykazaty
w 65% wybieraja dostep stacjonarny ze wzgledu na lepszg jakosc¢ i stabilnosé tgcza. Mimo ze liczba
uzytkownikéw internetu stacjonarnego w 2021 r. wzrosta w stosunku do 2020 r o 0,6%, to Polska
zajmuje ostatnie miejsce w Europie, jesli chodzi o penetracje internetu stacjonarnego na 100
mieszkancow: 22,4% przy sredniej europejskiej 35,4%. Jednoczesnie Polska znajduje sie w grupie

trzech krajéw o najnizszych cenach tej ustugi.

126 Opisujgc te cze$¢ rynku KRRIT opiera sie na danych za rok 2022 lub za rok 2021 w zaleznosci od dostepnosci
aktualnych statystyk.

127 Wskaznik gospodarstw domowych z dostepem do internetu dotyczy wszystkich gospodarstw posiadajgcych
potaczenie z internetem poprzez dowolne urzadzenie, w tym urzadzenia przenosne i smartfony, a nie tylko
gospodarstw bedacych w zasiegu infrastruktury.

128 pAgencja badawczo-konsultingowa Danae na zlecenie UKE.
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Wykres nr 84. Liczba uzytkownikéw stacjonarnego dostepu do internetu w 2021 roku (mln)
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Zrédto: UKE, Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2021 r., czerwiec 2022 r.

Najczesciej wykorzystywang technologia dostepu jest nadal modem kablowy (33,8%), rozwdj
infrastruktury swiattowodowej sprawia, ze ta technologia staje sie coraz bardziej popularna (26,3%
w 2020 r. i 32,9% w 2021 r.)!? Na pierwszym miejscu wsrdd dostawcéw internetu stacjonarnego
znajduje sie firma Orange z 24,6% udziatu w rynku, na drugim UPC z 15,8% udziatu.

Wykres nr 85. Struktura uzytkownikéw dostepu stacjonarnego do internetu ze wzgledu na
wykorzystywang technologie dostepowa
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FTTH 26,3%
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pozostate

32,9%
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Zrédto: UKE, Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce, czerwiec 2022 r.

Dynamiczny rozwéj dostepu mobilnego wyrdznia Polske wsrdd krajow Unii Europejskiej. Penetracja
internetu mobilnego*®, biorgc pod uwage wszystkie mozliwe sposoby dostepu (np. karty SIM,
dodatkowe pakiety do abonamentu telefonicznego, inne oferty transmisji danych), w 2021 r. wynosita
198,7% 13! (wzrost o 3,4 pp. w stosunku do 2020), co daje Polsce pierwsze miejsce w Europie.

129 7e0dnie z prognoza firmy badawczej Analysys Mason liczba faczy $wiattowodowych bedzie systematycznie
rosta. Zgodnie z szacunkami tej firmy, liczba dostepow s$wiattowodowych FTTP/B w Polsce bedzie wzrastaé
sredniorocznie o 13,3%, by w 2026 r. osiggna¢ poziom 5,7 min.

130 Wskaznik penetracji internetu mobilnego odniesiono do liczby ludnodci, a internetu stacjonarnego do liczby
gospodarstw domowych.

131 UKE, Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2021 r., czerwiec 2022.
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Wykres nr 86. Liczba uzytkownikéw mobilnego dostepu do internetu (min)
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Zrédto: UKE, Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2021 r., czerwiec 2022 r.

Informacje o zasiegach przekazane przez operatorow za rok 2021 wskazujg, ze wsrdd technologii
mobilnych nadal dominuje technologia LTE, ktdrej udziat wynidst 83,5%. Natomiast udziat 5G
w 0golnej liczbie zasiegdw internetu mobilnego wynidst w 2021 r. 16,3%.

Wsrdod uzytkownikéw urzadzen dedykowanych do internetu mobilnego najbardziej popularna
jest technologia 4G. Analysys Mason przewiduje, ze jej udziat w 2022 r. wyniesie 83%,
a w kolejnych latach bedzie malat na korzy$¢ dostepu 5G, z ktérego w 2026 r. korzysta¢ bedzie
81% uzytkownikow.

Wykres nr 87. Udziat technologii 4G i 5G w tacznej liczbie dedykowanych urzadzen dostepu do
internetu mobilnego — prognoza

83% 81%

2022p 2023p 2024p 2025p 2026p

Zrédto: Analysys Mason DataHub - prognoza za Raportem o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2021 r., czerwiec 2022 r.

Pierwsze miejsce wsréd dostawcow internetu mobilnego zajmuje Orange Polska, ktéry dostarczat
te ustuge do 31,4% uzytkownikéw. Na drugim miejscu znajdowata sie firma Polkomtel — 22,3%
uzytkownikéw, a na trzecim P4 - 21,2%.

Szybki rozwdj sieci telekomunikacyjnych pozwala na osiggniecie coraz lepszych parametréw
korzystania z sieci, takich jak jakos¢ i szybkos¢ przesytania danych, dzieki ktédrym powstaje praktycznie
nieograniczony dostep do jej zasobéw, w tym do audiowizualnych ustug medialnych.

W stosunku do 2019 r. udziat taczy o przeptywnosci réwnej lub wyzszej od 100 Mb/s wzrdst
o 14 pp., natomiast udziat tagczy o przeptywnosci réwnej lub wyzszej 1 Gb/s stanowit w 2021 r. 2,9%
ogdbtu taczy, o 1,5 pp. wiecej niz dwa lata wezesniej.
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Wykres nr 88. Udziat taczy internetowych w podziale na przeptywnosci
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2021 r.,
UKE, czerwiec 2022 r.

Mimo dynamicznego rozwoju dostepu do ustug internetowych stale utrzymuje sie rdznica
w dostepie do internetu miedzy terenami wysoko zurbanizowanymi a terenami wiejskimi.
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Wykres nr 89. Dostep do internetu w gospodarstwach domowych wedtug stopnia urbanizacji
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych zawartych w Analizach Statystycznych GUS-Spoteczeristwo informacyjne
w Polsce w 2022 r., grudzieri 2022 r.

Internet w domu posiadajg najczesciej gospodarstwa z dzieémi (99,9,%), w duzych miastach
(94,4%) i na obszarach o wiekszym stopniu urbanizacji!*.

Po zwolnieniu w 2012 r. tzw. dywidendy cyfrowej pierwszej (790-862 MHz) i przekazaniu jej na
potrzeby technologii LTE, Swiatowa Konferencja Radiokomunikacyjna WRC-15 zdecydowata
0 przeznaczeniu drugiej dywidendy cyfrowej (czestotliwosci z zakresu 694-790 MHz, tzw. pasma
700 MHz) na potrzeby szerokopasmowych ustug mobilnych. Petna harmonizacja wykorzystania pasma

700 MHz w Europie miata nastgpié do korica 2022 roku na mocy Decyzji Parlamentu Europejskiego .

Zgodnie z harmonogramem zawartym w dokumencie Ministerstwa Cyfryzacji pt. Krajowy Plan
Dziatan zmiany przeznaczenia pasma 700 MHz w Polsce (2017 r.), lata 2020 2021 zostaty spozytkowane
na dokonanie niezbednych zmian w zagospodarowaniu pasma 700 MHz, polegajacych miedzy innymi
na przeniesieniu emisji naziemnej telewizji cyfrowej DVB-T do nizszych pasm czestotliwosci. Planowane
zagospodarowanie pasma 700 MHz po jego catkowitym uwolnieniu i uzgodnieniu miedzynarodowym
dotyczy rozszerzenia zasiegu szerokopasmowego dostepu do internetu, przede wszystkim dla potrzeb
standardu 5G.

W czerwcu 2022 r. zakoniczyt sie w Polsce proces uwalniania pasma 700 MHz, potgczony ze zmiang
standardu naziemnej telewizji cyfrowej z DBV-T na DVB-T2 HEVC. Juz wczesniej, przed catkowitym
zakonczeniem procesu przygotowania pasma 700 MHz dla nowej technologii, najwieksi operatorzy —
dostawcy ustug mobilnych (P4, Orange, T-Mobile i Polkomtel) - uruchomili udostepnianie ustugi
w technologii 5G w wyzszych pasmach czestotliwosci (2,1 GHz, 2,6 GHz) w oparciu o rezerwacje
czestotliwosci wydane przez Urzad Komunikacji Elektronicznej na prawo do swiadczenia ustugi
neutralnej technologicznie. Umozliwito to uruchomienie 5G zamiast 4G LTE w duzych aglomeracjach

132 Spoteczeristwo informacyjne w Polsce w 2022 r., Analizy statystyczne GUS, Warszawa, grudzien 2022 r.
133 Decyzja Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2017/899 z dnia 17 maja 2017 r. w sprawie wykorzystywania
zakresu czestotliwosci 470-790 MHz w Unii Europejskie;j.
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miejskich. Urzad Komunikacji Elektronicznej przygotowywat aukcje, w wyniku ktérej operatorzy
telekomunikacyjni uzyskajg rezerwacje czestotliwosci w zwolnionych pasmach, umozliwiajgce
realizacje ustug 5G. Petne udostepnienie ustug dostepu do internetu w tej technologii oznaczaé
bedzie zniesienie wiekszosci barier technologicznych i rewolucyjne zmiany na rynku.

Korzystanie z internetu

W 2022 r. 85,7% oséb w wieku 16-74 lata regularnie, co najmniej raz w tygodniu, korzystato
zinternetu (w roku poprzednim 83,6%) 3. Internet najcze$ciej wykorzystywany jest w domu. Znacznie
rzadziej sie¢ wykorzystywana jest w innych miejscach takich jak praca, szkota czy miejsca publiczne .

Czestotliwos¢ korzystania z internetu najsilniej skorelowana jest z wiekiem. W zasadzie cata
populacja w wieku 18-24 lat korzysta z sieci, a w ciggu 2022 r. liczba ta zwiekszyta sie 0 0,6 pp. Wzrosta
réwniez liczba uzytkownikéw w wieku powyzej 55 lat (o0 2,2 pp.), a takze w grupie seniorow (réznica
w stosunku do roku 2021 wynosi 5,1 pp.).

Wykres nr 90. Osoby regularnie korzystajgce z internetu wg grup wiekowych

w2022
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25-34 98,9%

99,0%
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych zawartych w Analizach Statystycznych GUS - Spoteczeristwo informacyjne
w Polsce w 2022 r., grudzieri 2022 r.

Istotna réznica w regularnym korzystaniu z internetu wystepuje w zaleznosci od poziomu
wyksztatcenia. W 2022 r. rdznica pomiedzy grupami oséb z wyksztatceniem podstawowym
a wyksztatceniem wyzszym wynosita 22,9 pp.

134 GUS, Wykorzystanie technologii informacyjno-telekomunikacyjnych w jednostkach administracji publicznej,
przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych w 2022 r., styczen 2023 r.

135 W opracowaniu Wykorzystanie technologii informacyjno-telekomunikacyjnych za rok 2022 nie znalazty sie
szczegotowe dane dotyczgce miejsc, w ktérych korzysta sie z internetu.
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Wykres nr 91. Osoby regularnie korzystajgce z internetu wedtug poziomu wyksztatcenia
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych zawartych w Analizach Statystycznych GUS-Spoteczeristwo informacyjne
w Polsce w 2022 r., grudzieri 2022 r.

Cele korzystania z internetu obejmujg obecnie praktycznie wszystkie dziedziny zycia i zaspakajajg
znacznag liczbe potrzeb whasnych, rodzinnych i spotecznych uzytkownika. Jednak najwazniejszym celem,
dla jakiego wykorzystuje sie internet, jest komunikowanie sie za posrednictwem poczty elektronicznej,
serwisow spotecznosciowych, wymiany wiadomosci tekstowych i wizualnych (Messenger, Skype itp.).

Wykres nr 92. Cele korzystania z internetu w sprawach prywatnych wg grup wiekowych
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyjno-telekomunikacyjnych
w jednostkach administracji publicznej, przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych w 2022 r., listopad 2022 r.
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Mimo stale rosngcej liczby 0séb korzystajgcych z internetu, nadal istnieje grupa, ktéra nie korzysta
z tego Srodka utatwiajgcego zycie codzienne. W materiatach GUS za ostatnie 3 lata (2020 -2022) nie
zostaty przedstawione dane statystyczne dotyczgce tej kwestii. Natomiast wg danych statystycznych
za rok 2019 najczestszg przyczyng takiego stanu rzeczy jest brak potrzeby jego wykorzystywania
(9,1%) oraz brak odpowiednich umiejetnosci (7,4%). Jednak sytuacja w tym zakresie ulega zmianie.
Umiejetnosci cyfrowe okreslane jako podstawowe i ponadpodstawowe posiada obecnie prawie
potowa populacji, a catkowity brak tych umiejetnosci zaledwie 4,9%.

Wykres nr 93. Osoby posiadajgce ogdlne umiejetnosci cyfrowe (wg poziomu tych umiejetnosci)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych zawartych w Analizach Statystycznych GUS-Spoteczeristwo informacyjne
w Polsce w 2022 r., grudzieri 2022 r.

Mimo, iz w 2022 r. uchylono ograniczenia zwigzane z przemieszczaniem sie wywotane pandemig
Covid-19, wielu pracownikéw kontynuowato prace zdalng, a nawet byto ich nieco wiecej niz w roku
poprzednim. Dzieki powszechnej dostepnosci internetu, z tego modelu pracy korzystato w 2022 r.
20,8% pracownikéw, tj. o 1,6 pp. wiecej niz w 2021 .

Wykres nr 94. Osoby wykorzystujgce mozliwo$é pracy zdalnej wg grup wiekowych
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyjno-telekomunikacyjnych
w jednostkach administracji publicznej, przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych w 2022 r., styczen 2023 r.

W 2021 w2022
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Rynek telekomunikacyjny

Telekomunikacja jest jednym z najwazniejszych sektoréw polskiej gospodarki. Zgodnie
z opracowanym w Urzedzie Komunikacji Elektronicznej Raportem o stanie rynku telekomunikacyjnego
w Polsce w 2021 r. wartos$¢ rynku telekomunikacyjnego wyniosta 40,8 mild zt i pozostata na
niezmienionym poziomie w stosunku do 2020 r. Wartos$¢ inwestycji w sektorze telekomunikacyjnym
w 2021 r. wyniosta 8,9 mld zt.

Natomiast raport PMR3®

podaje wartos¢ rynku telekomunikacyjnego w 2021 r. w wysokosci
41,3 mld zt oraz szacuje wynik na rok 2022 na poziomie 42,2 min zt. Za wzrost wartosci rynku
telekomunikacyjnego w Polsce odpowiada¢ majg przede wszystkim coraz wyzsze przychody z ustug
szerokopasmowego internetu oraz telefonii komdrkowej. Rynek dostawcow ustug internetowych jest
obecnie najbardziej perspektywiczng czescig rynku telekomunikacyjnego w naszym kraju. Na wzrost
przychodéw wptywa rozbudowa sieci swiattowodowych, rozwdj modelu "hurt + detal" oraz coraz
wiekszy popyt na ustugi o wysokich przepustowosciach. Z kolei w telefonii komdrkowe]j przychody

powiekszyly sie z powodu podwyzek, ktére miaty miejsce w latach 2019-2022.

W segmencie telefonii mobilnej zanotowano wzrost o ok. 7,2%, a generowane z niego przychody
stanowity 32,8% przychoddéw w skali catego kraju. Nadal traci na wartosci rynek telefonii stacjonarnej
na rzecz wzrostu wartosci ustug dostepu do internetu. Przyrost ok. 7,2% zanotowat rynek ustug
wigzanych.

Wykres nr 95. Przychody poszczegdlnych segmentéw rynku w telekomunikacyjnego w 2021 roku
(w mld zt) i zmiany w stosunku do 2020 r.
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Zrédto: UKE, Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2021 roku,
czerwiec 2022 r.

136 pMR, Rynek telekomunikacyjny w Polsce. Analiza rynku i prognozy na lata 2021-2026.
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Wykres nr 96. Udziaty operatoréw telefonii mobilnej pod wzgledem liczby uzytkownikéw w 2021 r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2021 roku, UKE,
czerwiec 2022 r.

Pod wzgledem uzyskanych przychoddw pierwsze miejsce zajmuje Orange (28%). Tak jak
w poprzednich latach, rynek telefonii mobilnej miat charakter oligopolu®®’ - czterech operatoréw
o silnej pozycji miato tgcznie 95,1% udziatu w rynku.

Liczba aktywnych kart SIM w telefonii komérkowej wyniosta 56,6 min sztuk, w tym 6 min szt.
kart M2M % (54,1 mlIn sztuk w roku 2020). Penetracja ustugami telefonii komdrkowej wynosi
148,7%, co daje Polsce czwarte miejsce w Europie, po Finlandii, Portugalii i totwie. Srednia dfugo$¢
rozmow w ciggu roku wynosita 3210 minut na kazdego mieszkarica Polski.

Ustugg realizowang przez sieci telefonii mobilnej, ktéra w ostatnich latach rozwija sie niezwykle
dynamicznie, jest transmisja danych. Wolumen transferu danych w 2021 r. byt o 16,1% wiekszy niz
w roku poprzednim, a na jednego mieszkarica Polski przypadto srednio 159 GB danych w ciggu roku.

137 W zwigzku z tym, ze telefonia komérkowa wymaga znaczacych inwestycji i budowy kosztownej infrastruktury
technicznej, brakuje na rynku silnych podmiotéw, ktére mogtyby konkurowac z juz istniejgcymi operatorami.
Podobna sytuacja jest w innych krajach europejskich.

138 Machine to Machine” to zdolno$¢ maszyn, urzadzer i obiektéw do porozumiewania sie miedzy sobg
i z cztowiekiem dla sprawnego zarzgdzania zasobami, najczesciej za posrednictwem sieci GSM.
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Wykres nr 97. Wielkosc¢ transmisji danych w PB (petabajtach) w latach 2017-2021
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Zrédto: Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2021 roku, UKE, czerwiec 2022 r.

Rosnie zainteresowanie nowym typem ustug, tj. wiadomosciami wysytanymi w standardzie RCS*3°.
Przed 2020 r. ten typ komunikacji nie cieszyt sie popularnoscig. Operatorzy dynamicznie rozwineli te

ustuge w 2021 r. — wystano wowczas 221 min wiadomosci RCS, co w poréwnaniu z 2020 r. (16,0 min)
stanowi wzrost 0 1280%.

Rynek telefonii stacjonarnej wykazuje od lat tendencje spadkowa. Zaréwno liczba abonentéw, jak
i wartosé rynku systematycznie malejg. W roku 2021 liczba abonentéw telefonii stacjonarnej wynosita
niewiele ponad 2,7 min wobec 3,1 min w roku poprzednim, a wartos¢ tego rynku zmalata o 12%.

Wykres nr 98. Udziaty operatoréw telefonii stacjonarnej pod wzgledem liczby abonentéw w 2021 r.
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Zrédto: UKE, Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2021 roku,
czerwiec 2022 r.

139 Wiadomosci tekstowe w standardzie RCS (Rich Communication Services) umozliwiajg przesytanie wiadomosci
do 100 MB, dodawanie dobrej jakosci zatacznikéw w postaci m.in. plikéw wideo, zdje¢, wiadomosci gtosowych,
a takze sledzenie aktualnego statusu wiadomosci oraz udostepnianie lokalizacji.
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Ustugi VolP® stanowig dynamicznie rozwijajacy sie segment rynku telekomunikacyjnego.
Wykorzystywane sg gtdwnie do potaczen miedzynarodowych jako tansza alternatywa telefonii
tradycyjnej. W 2021 r. liczba uzytkownikéw VolP przekroczyta 2,6 min (o 0,8% wiecej niz w roku
ubiegtym), a wartosc¢ tego segmentu rynku wyniosta 0,3 mld zt, co stanowi wzrost o 8,6% w stosunku
do roku 2020.

Wykres nr 99. Udziat VolIP i telefonii tradycyjnej w tacznej liczbie uzytkownikéw telefonii stacjonarnej

2019 2020 2021
M telefonia tradycyjna ® VolP

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2021 roku, UKE,
czerwiec 2022 r.

Rynek ustug wigzanych cieszy sie duzg popularnoscia i staje sie nasycony oraz bardziej stabilny niz
w ostatnich 5 latach.

Wykres nr 100. Zmiany w podziale pakietow ustug wigzanych pod wzgledem liczby abonentéw
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Zrédto: UKE, Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2020 roku, czerwiec 2021 r.

140 voice over Internet Protocol — potgczenie telefoniczne za posrednictwem internetu.
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Podobnie jak w 2020 r. najpopularniejszymi pakietami ustug w roku 2021 byty pakiety double play,
ktére wybierato 76,4% uzytkownikdéw. Pakiety triple play wybierato 16%, a quadruple play 7,1%
uzytkownikéw. Pozostate pakiety: quintuple play i sextuple play cieszyty sie znikomg popularnosciag
(tacznie ok. 0,01). Wsrdd pakietdw double play najbardziej popularne byty Telefonia ruchoma + Internet
mobilny (62%) z 50,7% udziatem operatora P4 oraz Internet stacjonarny + Telewizja (16,2%) z 13,5%
udziatem firmy Orange.

Jak wspomniano wczesniej, Polska i cata Europa przygotowujg sie do komercyjnego wdrozenia
technologii 5G. Sie¢ 5G pozwala na osigganie wysokich przeptywnosci, cechuje sie nizszymi opdznieniami
niz w obecnie stosowanych standardach, tatwiejsze jest uzyskanie powszechnego zasiegu. Stuzy¢ ona
bedzie zaréwno do celéw dostarczania internetu, jak tez komunikacji oraz transferu danych. Podejmuje
sie testy i badania nad mozliwoscig efektywnego dostarczania za posrednictwem sieci 5G programow
telewizyjnych i radiowych, co znacznie poszerzy obszar konwergencji ustug.

Plany Komisji Europejskiej zaktadaty pokrycie do 2020 r. zasiegiem sieci 5G jednego miasta w kazdym
panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej. Do 2025 r. w zasiegu sieci 5G majg by¢ juz nie tylko wszystkie
tereny miejskie, ale tez gtdwne szlaki komunikacyjne. W kolejnych latach operatorzy bedg poszukiwac
nowych zrédet przychoddw i rdznicowac oferte ustug, wzrosnie zainteresowanie dostarczaniem ustug
ICT (ustugi z pogranicza IT i telekomunikacji), tworzeniem wtasnych danych i ustug finansowych (karty
kredytowe, ubezpieczenia itp.).

3.3. Kinematografia

Mecenat nad produkcjg filmowa w Polsce w imieniu panstwa od 2005 r. sprawuje Polski Instytut
Sztuki Filmowej poprzez przyznawanie dotacji na produkcje filméw, organizacje festiwali i imprez,
stypendia scenariuszowe, dziatalnos¢ archiwizacyjng i rekonstrukcyjna, edukacje filmowa, ksztatcenie
i doskonalenie zawodowe, modernizacje kin, a takze promocje polskiego filmu za granica.

Znaczacy udziat w produkcji filmowej majg takze przedsiebiorcy dziatajgcy w branzy audiowizualnej,
bowiem zgodnie z ustawg o kinematografii (art. 19) nadawcy telewizyjni, operatorzy platform
cyfrowych, dystrybutorzy filmowi, wtasciciele kin i operatorzy kablowi oraz podmioty dostarczajgce
audiowizualne ustugi medialne na zadanie sktadajg sie na budzet PISF poprzez obowigzkowy odpis
z przychodoéw z reklam w wysokosci 1,5%.

Tabela nr 5. Zestawienie przychodéw wskazanych w art. 19 ustawy o kinematografii w roku 2022 wg
podmiotow zobowigzanych (w min zi)

Lp. Zakres dziatalnosci podmiotu zobowigzanego Wartos¢ sktadki
1. Kina 12,33
2. Dystrybutorzy kin 0,27
3. Nadawcy telewizyjni 62,84
4. Operatorzy platform cyfrowych 52,58
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Lp. Zakres dziatalnosci podmiotu zobowigzanego Wartos¢ sktadki

5. Operatorzy telewizji kablowej 28,66

6. Dostawcy audiowizualnych ustug medialnych 32,77
Razem: 189,45

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej (PISF)

Od 2019 r. funkcjonuje takze ustawa o finansowym wspieraniu produkcji audiowizualnej, ktorej
gtébwnym celem jest wprowadzenie zachet utatwiajgcych kompleksowy rozwdj polskiego przemystu
audiowizualnego, rozwdj kultury i promocje polskiego dziedzictwa kulturowego na $wiecie. Mechanizm
przewiduje zwrot 30% tzw. kosztéw kwalifikowanych poniesionych na produkcje filmoéw i seriali
w Polsce !, Polski system zachet jest otwarty dla produkcji krajowych i miedzynarodowych, dla filméw
i seriali fabularnych, animowanych i dokumentalnych. Aby projekt mdgt uzyska¢ wsparcie, jego
producenci muszg, oprdcz zainwestowania w Polsce okreslonych w przepisach srodkéw finansowych,
wspotpracowac z polskimi twdrcami i ekipami filmowymi oraz zrealizowac zdjecia w polskich lokacjach
lub studiach filmowych. Po spetnieniu wymaganych kryteriéw wsparcie przyznawane jest automatycznie.

W 2022 roku z programu operacyjnego PISF ,,Produkcja filmowa” dofinansowano m.in. 38 projektow
na etapie rozwoju’® (w tym: 17 filméw dokumentalnych, 17 filméw fabularnych i 4 serie animowane),
85 projektow na etapie produkcji (w tym: 32 filmy fabularne, 40 filméw dokumentalnych, 10 filméw
animowanych i 3 serie animowane), 16 miedzynarodowych koprodukcji mniejszosciowych, 7 projektéw
bedacych produkcjg filméw mikrobudzetowych (fabularnych debiutéw rezyserskich), 11 projektéw
filméw dla mtodego widza lub widowni familijnej, 17 projektéw w ramach priorytetu , dewelopment
scenariuszowy” oraz 5 projektow w ramach stypendiéow scenariuszowych (w tym: 2 filmy fabularne
i 3 filmy dokumentalne).

W drugim kwartale 2022 roku PISF opracowat nowy Program Operacyjny (polsko-ukrainskie
inicjatywy filmowe), ktdrego celem jest wspieranie dziatan prowadzonych wspdlnie przez producentow
i twércéw polskich oraz ukraifskich lub o tematyce polsko-ukrainskiej. W ramach dedykowanego
programu 4 projekty otrzymaty dofinansowania na produkcje filméw dokumentalnych, a 2 na
»,dewelopment scenariuszowy”.

W 2022 r. na ekrany polskich kin weszto 298 filméw (240 filméw fabularnych, 19 dokumentalnych
i 39 animowanych), w tym 65 produkcji polskich. Frekwencja w kinach wyniosta 40 miIn oséb, co
stanowi wzrost o ponad 14 min w stosunku do roku 2021. W zwigzku z tym wzrosty rowniez wptywy
ze sprzedazy biletdw osiggajgc 695 min zt w stosunku do 451 min zt w roku 2021.

141 https://pisf.pl/zachety-informacje/

142 Rozwdj projektu filmowego to prace wstepne prowadzace do wyprodukowania filmu fabularnego,
dokumentalnego i animowanego: przygotowanie i pisanie scenariusza, poprawki scenariuszowe, tzw. script
doctoring, przygotowanie scenopisu obrazkowego, tzw. storyboard, przygotowanie projektéw plastycznych,
produkcja pilota, produkcja zwiastuna, tzw. trailera, wykonanie prébnych zdje¢, poszukiwanie inwestoréw
i/lub koproducentéw, przygotowywanie planéw finansowych, dokumentacji scenograficznej, itp.
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Wsrdd 10 najpopularniejszych filméw na polskich ekranach w rankingu Box Office za 2022 r. na
pigtym miejscu znalazt sie polski film Listy do M. 5, rez. tukasz Jaworski (ponad 1 mIn widzow), a film
Johnny, rez. Daniel Jaroszek na 10. miejscu (ponad 900 tys. widzow).

W 2022 r. wiele polskich filméw zdobyto nagrody na miedzynarodowych festiwalach, wsrdd nich m.in.:

e |0, rez. Jerzy Skolimowski — nominacja do Oscara (Nagrody Amerykanskiej Akademii Sztuki
Filmowej) w kategorii Miedzynarodowy Film Fabularny; dwie nagrody na Miedzynarodowym
Festiwalu Filmowym w Cannes; dwie nominacje do Europejskiej Nagrody Filmowej; nagroda
w New York Film Critics Circle; dwie nagrody w Los Angeles Film Critics Association; nominacja
do Cezara (Nagrody Francuskiej Akademii Sztuki Filmowej); nagroda Arab Critics Award;

e Syndrom Hamleta, rez. Elwira Niewiera, Piotr Rosotowski — dwie nagrody na Miedzynarodowym
Festiwalu Filmowym w Locarno;

e The Silent Twins, rez. Agnieszka Smoczyriska — dwie nagrody w British Independent Film Award;

e Chleb i sol, rez. Damian Kocur — Nagroda Specjalna Jury podczas Miedzynarodowego Festiwalu
Filmowego w Wenecji; nagroda Brgzowa Piramida podczas Miedzynarodowego Festiwalu
Filmowego w Kairze;

e Fucking Borholm, rez. Anna Kazejak — nagroda Europa Cinemas podczas Miedzynarodowego
Festiwalu Filmowego w Karlowych Warach;

e Kobieta na dachu, rez. Anna Jadowska — nagroda podczas Miedzynarodowego Festiwalu
Filmowego Tribeca w Nowym Yorku.

Wykres nr 101. Wartos¢ i dynamika przychodéw reklamowych reklamy kinowej w latach 2011-2022
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Zrédto: Raport Publicis Group, Rynek reklamy w Polsce w 2022 r.

W 2022 r. wptywy z reklamy kinowej wzrosty 0 102,6% w stosunku do roku poprzedniego. Pomimo

wyraznego wzrostu w latach 2021-2022 i odbudowywania swojej pozycji sprzed pandemii, nadal

wptywy z reklamy kinowej sg ponizej wartosci uzyskanej w 2019 r.2*

143 Raport Publicis Group, Rynek reklamy w Polsce w 2022 r.
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4. Rynki mediow - struktura, pochodzenie kapitatu,
przeksztatcenia wtasnosciowe

Nadmierna koncentracja wyrazajgca sie sitg rynkowa gtdwnych podmiotéw, dziatajgcych na
danym rynku, ogranicza mozliwosci rozwoju pozostatych przedsiebiorcow i ma negatywny wptyw na
pluralizm medidw. Ograniczenie zrédet informacji oraz niedostateczne finansowanie i brak zdolnosci
inwestycyjnych mniejszych dostawcédw mediéw obnizajg zdolnos¢ sektora do tworzenia zréznicowanej
oferty programowej. Wptywaja takze negatywnie na organizacje przez media forum debaty publicznej
(takze w skali lokalnej i regionalnej) oraz sprawowanie spotecznej kontroli. Dlatego tez poziom
koncentracji w mediach stanowi istotny obszar analizy z punktu widzenia ochrony pluralizmu.

Przy badaniu struktury rynkéw medidéw w niniejszym rozdziale zastosowano dwa wskazniki:

e TOP 4, okreslajacy procentowo sume udziatow czterech najwiekszych podmiotéw na danym
rynku. Zgodnie z metodologig stosowang w europejskim badaniu stanu pluralizmu w mediach

Media Pluralism Monitor***

zaktada sie, ze wysokie ryzyko zagrozenia dla pluralizmu
w kontekscie konkurencji to sytuacja, w ktdrej udziat ten ksztattuje sie powyzej 50%;

e Index Herfindhala-Hischmana (HHI) jest stosowany w postepowaniach antymonopolowych
i w regulacji sektorowej. Wskaznik HHI to suma kwadratéw udziatdw wszystkich
przedsiebiorcow na rynku. Wartos¢ indeksu ksztattuje sie od wartosci bliskiej zeru dla rynkow

rozdrobnionych, do 10 000 dla rynkéw zmonopolizowanych#,

Wysokos¢ obu wskaznikdw i ich zmiany w czasie pozwalajg mierzy¢ site rynkowa przedsiebiorcéw
oraz ustalaé¢, w jakim kierunku rozwijajg sie warunki konkurencji na danym rynku.

Pozycja dominujgca w prawie konkurencji nie zostata wyrazona w procentowym udziale
przedsiebiorcy w danym rynku wtasciwym. Przyjeto jednak, ze wartos¢ powyzej 40% udziatu moze
oznaczaé osiggniecie pozycji dominujacej!*®. Z analizy rozwigzah przyjetych w innych krajach
europejskich, w ktorych uregulowano prawnie granice udziatu przedsiebiorcéw medialnych w rynku,
mozna przyjac, ze stanem ostrzegawczym jest przekroczenie 20% tego udziatu, zas gérng dopuszczalng
granicg jest 30% 4.

144 Monitor Pluralizmu Mediéw (MPM) to narzedzie, ktére zostato opracowane przez Centrum Pluralizmu
Medidéw i Wolnosci Mediéw przy Europejskim Instytucie Uniwersyteckim w celu oceny zagrozen dla pluralizmu
mediéw. https://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/
145 Przy ocenie koncentracji rynku w praktyce wartos$é HHI:

— nizsza od 1 000 oznacza niski poziom koncentracji;

— w przedziale 1 000 — 1 800 oznacza umiarkowany stopien koncentracji;

— w przedziale 1 800 — 2 500 oznacza wysoki stopien koncentracji;

— ponad 2 500 bardzo wysoki stopien koncentracji, zblizony do oligopolu;

— rdéwna 10 000 oznacza monopol.
146 posiadanie pozycji dominujacej to mozliwo$é bardzo efektywnego oddziatywania na rynek, a zatem
zapobiegania skutecznej konkurencji, zaktécanie jej, a w skrajnych przypadkach nawet uniemozliwianie
funkcjonowania konkurencyjnych przedsiebiorstw. Przedsiebiorca posiadajgcy tak duzy udziat w rynku jest
w stanie dziata¢ samodzielnie, bez wspdtdziatania z konkurentami, przez co ma mozliwos$é narzucania im
warunkéw dziatalnosci, np. poprzez okreslanie cen czy kontrole dystrybucji itp.
147 Obserwator KRRiT, Regulacja koncentracji wfasnosci mediéw w wybranych krajach, 2021 r.
https://www.gov.pl/web/krrit/regulacja-koncentracji-wlasnosci-mediow-w-wybranych-krajach
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Badanie rynkéw medidéw z zastosowaniem poje¢ z zakresu prawa konkurencji wymagatoby
wyznaczenia rynkéw wiasciwych®. W rozdziale tym, opisujagc konkurencje w poszczegdlnych
segmentach medidw (telewizja, radio, ustugi VoD czy rozprowadzanie programow), ograniczono sie
do przedstawienia ogdlnego obrazu w oparciu o dostepne dane. Wartosci wskaznikdw TOP 4 i HHI
nalezy wiec traktowac jako pogladowe.

Struktura rynku telewizyjnego

TOP 4 dla rynku widowni programéw telewizyjnych (TVP, Polsat, TVN Discovery i TVP Puls)
w 2021 r. wynidst 79,8%, niewiele mniej niz rok wcze$niej - 81,81%. Wskaznik HHI**® nieznacznie wzrdst
i znajdowat sie na poziomie 1995, poprzednio 1965 ). Wysoki stopier koncentracji rynku widowni
telewizyjnej utrzymuje sie od lat z matymi wahaniami. Wskazuje to na dojrzatg faze rozwoju tego rynku.
Rosngaca liczba dostepnych programéw w bezptatnej telewizji naziemnej oraz duzy wybor programow
w ofercie operatordw ptatnej telewizji nie wptywaja istotnie na ugruntowang pozycje gtéwnych grup
telewizyjnych.

TOP 4 dla rynku telewizyjnego w ujeciu przychodowym (reklama i inne przekazy handlowe) w 2021 r.
wynosit 86%, co oznacza niewielki spadek w stosunku do 2020 . (87,8%). Jest to drugi rok z rzedu, gdy
przychody czterech najwiekszych firm telewizyjnych kurcza sie®?. Jednak zmiany te nie maja
charakteru znaczgcego. Poziom koncentracji na rynku przychoddw z reklamy telewizyjnej mierzony
z uzyciem wskaznika HHI w 2021 r. byt réwniez nieco nizszy uzyskujac poziom z 2019 r. %3,

Wskazniki TOP 4 i HHI zaréwno w rynku widowni, jak i w rynku przychodéw z reklamy swiadczg
o utrzymywaniu sie oligopolu®. Tym bardziej, ze biorgc pod uwage pozycje pozostatych uczestnikéw
rynku widaé wyrazne dysproporcje. Nadawcy z grupy TOP 4 osiggajg przewage poprzez faczenie funkgcji
nadawcy i brokera reklamy oraz praktyke tzw. pakietowania programéw w ofertach sprzedazy dla
operatordw ptatnej telewizji.

Od maja 2021 roku toczy sie przed Prezesem Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw
postepowanie antymonopolowe przeciw Telewizji Polsat i czterem spétkom z koncernu Discovery
(wtasciciel TVN) - Discovery Communications Europe, Discovery Communications Benelux, Discovery
Polska i Eurosport w zwigzku z pakietyzacjg oferty handlowej przez te podmioty stosowanej
w umowach z operatorami ptatnej telewizji. Wyniki tego postepowania bedg miaty znaczacy wptyw
na sytuacje na rynku ptatnej telewizji.

Pochodzenie wiekszosci kapitatu w 2022 r. z punktu widzenia rynku widowni programoéw
telewizyjnych byto krajowe i wynosito 56,5%, tj. nieznacznie mniej niz w 2021 roku (60%). Natomiast

148 Rynek wtasciwy to rynek towardw, ktére ze wzgledu na ich przeznaczenie, cene oraz wtaéciwosci (w tym
jakos¢) sg uznawane przez ich nabywcdw za podobne (substytucyjne) oraz sg oferowane na obszarze, na ktérym, ze
wzgledu na ich rodzaj, wtasciwosci, preferencje konsumentdw, czy znaczgce rdznice cen i koszty transportu, panujg
zblizone warunki konkurencji.

149 Udziat czterech gtdéwnych podmiotdw na danym rynku. W grupie TOP 4 nadawcéw telewizyjnych znalazty sie
te same podmioty, ktdére zostaty uwzglednione w badaniu rynku widowni w rozdziale 1.

150 Wskaznik HHI identyfikuje poziom konkurencji na danym rynku i pomaga ocenié potencjalne skutki koncentracji
przedsiebiorstw.

151\W 2019 r. wskaznik ten wynosit 1965.

152 \W 2019 roku TOP 4 dla rynku przychoddw z reklamy i innych przekazéw handlowych wynosit 89%.

153 \W 2019 wskaznik ten wynosit 2404.

154 ponad 2500 - bardzo wysoka koncentracja, zblizona do oligopolu.
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bioragc pod uwage przychody reklamowe, nastgpit spadek udziatéw podmiotéow krajowych z 61%
do 51,5%.

W 2022 roku nie zaszty zmiany kapitatowe na rynku telewizyjnym, ktére miatyby wptyw na stopien
koncentracji sektora.

Struktura rynku audiowizualnych ustug medialnych na zadanie

Wskaznik TOP 4 dla rynku abonentéw ustug SVoD w 2021 r. osiggnat wartos¢ 80,4%, co

w poréwnaniu z 2020 r. (82%) oznacza niewielki spadek drugi rok z rzedu .

Badanie rynku abonentéw SVoD w 2021 r. z zastosowaniem wskaznika HHI dato wynik 1975, co
oznacza lekkie zahamowanie procesu koncentracji w stosunku do roku poprzedniego (2215)*°°.

Szacunkowy wskaznik TOP 4 dla rynku przychoddw z subskrypcji audiowizualnych ustug medialnych
na zadanie w 2021 r. wynidst 85,6% (w 2020 - 87,25%), co oznacza dalszy spadek wartosci tego
miernika'®’. Na bardzo wysokg koncentracje w 2021 r. wskazuje jednak wskaznik HHI dla rynku
przychodéw z SVoD, ktéry wynosi 3140 i pozostaje na tym samym poziomie cow 2020 .

Liderem rynku serwisdw subskrypcyjnych pozostaje Netflix, zaréwno pod wzgledem liczby
abonentéw SVoD, jak i przychodéw z subskrypcji. Odpowiednio jest to 35,7% i 54,4%.

Ustugi swiadczone przez serwisy z udziatem kapitatu zagranicznego (Netflix, Player.pl, Hbogo.pl,
Primewideo.com, Canal+ i pozostate zagraniczne) w 2021 roku obejmujg 80,2 % przychoddéw z tego
rynku. W 2020 roku udziat ten wynosit 79,5%.

W 2022 roku nie nastgpity zadne zmiany kapitatowe, ktére mogtyby wptyngé na stan konkurencji
w audiowizualnych ustugach medialnych na zgdanie w systemie SVoD.

Struktura rynku ptatnej telewizji satelitarnej

Wskaznik TOP 4 dla rynku abonentéow platform satelitarnych w 2021 roku, jak i w poprzednich
latach, niezmiennie wynosi 100%. Tak wysoki wskazZnik jest zwigzany z duopolem Cyfrowego Polsatu
i Canal+ (wraz z Orange). Wskaznik HHI nadal byt bardzo wysoki i w 2021 roku wynosit 5123
(rok wczeéniej — 5094)1%8 | Sytuacja ta powtarza sie na rynku przychodéw z tego sektora. Wskaznik
HHI dla rynku przychodéw w 2021 r. ksztattowat sie na poziomie 5024, podobnie jak
w 2020 roku — 5018%°, Nie nalezy tych wynikdw rozpatrywaé jako negatywne zjawisko. Istnienie
wiekszej liczby platform satelitarnych nie jest uzasadnione ze wzgledu na technologiczne
uwarunkowania w prowadzeniu takiej dziatalnosci.

Podmiot z polskim kapitatem - Cyfrowy Polsat w 2022 roku uzyskat 54% liczby abonentéw i 53,5%
przychoddéw z tego rynku.

Struktura rynku ptatnej telewizji kablowej

Wskaznik TOP 4 (Multimedia+Vectra, UPC, Inea i Toya) dla rynku abonentéw ptatnej telewizji
w sieciach kablowych ksztattowat sie w 2021 r. na poziomie 86%, co oznacza wzrost w stosunku do

155 W 2019 r. wskaznik ten wynosit 84,32%.
156 \W 2019 r. wskaznik ten wynosit 2097.
157 W 2019 r. wskaznik ten wynosit 91,54%.
158 \W 2019 r. wskaznik ten wynosit 4878.
159 \W 2019 r. wskaznik ten wynosit 5002.
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wartos$ci z 2020 r. — 81%%°. W 2021 roku podwyzszyta sie rowniez warto$¢ HHI dla takiego ujecia
rynku, ktéry wynidst 2984 (2020 r. - 2879)6%,

Dane dla wskaznika TOP 4 i HHI w ujeciu przychodowym s3 zblizone do danych przytoczonych
powyzej i wynosza odpowiednio: 86% i 3009 (w 2020 r. - 3103)%2, Rynek ten zmierza w kierunku
duopolu.

Polskie podmioty: Spdtka Vectra + Multimedia, Inea i Toya oraz mniejsi operatorzy kablowi o zasiegu
lokalnym (okoto 200) tgcznie posiadajg 62% rynku abonentdéw i rynku przychoddéw. Pozostate udziaty
nalezg do P4, operatora sieci telekomunikacyjnej Play, bedgcego obecnie wtasnoscig francuskiego
podmiotu - lliad Purple S.A.S., ktéry zakupit 100% udziatéw firmy UPC Polska od holenderskiego
koncernu Liberty Global®. Nastgpito to po uzyskaniu bezwarunkowej zgody Komisji Europejskiej na
te transakcje w marcu 2022 roku.

Struktura rynku radiowego

Wskaznik TOP 4 (RMF, Polskie Radio, Time i Eurozet) w 2021 r. dla audytorium programoéw
radiowych osiggnat warto$¢ 81,5% i utrzymat sie na zblizonym poziomie w poréwnaniu do roku 2020 -
81,8% %4, Wskaznik HHI w 2021 roku znajdowat sie na poziomie 2103, w 2020 roku - 1893 %5, Wartosci
te wskazujg na wzrost koncentracji sektora z udziatem gtéwnych grup radiowych.

W grupie TOP 4 dla rynku przychoddéw z reklamy radiowej znajdujg sie nieco inne podmioty
(RMF, Eurozet, Polskie Radio i Agora). Wskaznik ten w 2021 r. byt nizszy niz w przypadku audytorium
i wyniost 66%, powracajgc mniej wiecej do wartosci z 2019 r.*®® Drugi ze wskaznikdw, HHI, na tym
rynku osiggnat poziom 1278, co w stosunku do 2020 roku (1033) wskazuje na dalszy nieznaczny
wzrost'®’ . Rynek radiowy jest rynkiem dojrzatym, na ktérym nie zachodzj istotne zmiany. Wynika to
z ograniczonego dostepu do zasobdéw czestotliwosci. Zauwazalne zmiany moga nastgpié po wdrozeniu
DAB+ lub w wyniku dalszych konsolidacji i przejec.

W lutym 2019 r. Spétka Agora SA kupita 40% udziatow spotki Eurozet. W ramach umowy zyskata
tez mozliwosé przejecia do 2022 r. pozostatych 60% jej udziatdw od czeskiej spétki SFS Ventures.
Transakcja ta wymagata zgody Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéow. W styczniu 2021 r.
Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw zakazat tej transakcji. W dniu 27 lutego 2023 r.
Sad Apelacyjny w Warszawie wydat wyrok oznaczajgcy bezwarunkowg zgode na przejecie przez
Agore kontroli nad Eurozet sp. z 0.0. Wyrok jest prawomocny. W wyniku tego rozstrzygniecia Agora
mogta przeja¢ petng kontrole nad spdtkg Eurozet i doprowadzi¢ do konsolidacji uprawnien
wynikajgcych z koncesji, co moze by¢ szczegdlnie znaczace dla niektorych rynkéw lokalnych, na
ktérych zaréwno Agora, jak i spotki nalezgce do Eurozet, posiadajg koncesje.

160 \\/ 2019 r. wskaznik ten wynosit 84%.

161 \W 2019 r. wskaznik ten wynosit 2897.

162 \\ 2019 r. wskaznik ten wynosit 2897.

163 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/play-kupil-upc-polska-za-ile-od-kogo-liberty-global-odchodzi-prezes
164 W 2019 r. wskaznik ten wynosit 81,6%.

165 \W 2019 r. wskaznik ten wynosit 1910.

166 \W 2019 r. wskaznik ten wynosit 68%.

167 \WW 2019 r. wskaznik ten wynosit 1269.
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RMF FM, nalezace do niemieckiej Grupy Bauer Media, jest liderem rynku radiowego. Jego udziaty
ksztattujg sie na poziomie 37% (audytorium) i 24% (reklama). Pozostali nadawcy reprezentujg kapitat
polski.

Tabela nr 6. Warto$¢ wskaznikéw TOP 4 i HHI dla poszczegélnych rynkéw mediéw za 2022 r.168

l. Telewizja
Widownia
TOP 4 79,8% (81,74%) TVP, Polsat, TVN Discovery, Puls
HHI 1995 (1965) Wysoka koncentracja
Reklama
TOP 4 86% (87,8%) TVP, Polsat, TVN Discovery, Puls
HHI 2404 (2447) Woysoka koncentracja
1. VoD

Uzytkownicy

TOP 4 80,4% (82%) Netflix, Ipla, Player, cda premium
HHI 1975 (2215) Wysoka koncentracja
Przychody z subskrypcji
TOP 4 85,6% (87,25%) Netflix, Ipla, Player, cda premium
HHI 3140 (3140) Bardzo wysokie skoncentrowanie zblizone do oligopolu

lll. Ptatna telewizja — platformy satelitarne

Abonenci

TOP 4 100% (100%) Polsat Cyfrowy, Canal+, Orange

HHI 5123 (5094) duopol

Przychody abonamentowe

TOP 4 100% (100%) Polsat Cyfrowy, Canal+, Orange

HHI 5024 (5018) duopol

168 \WWartos$ci podane w nawiasach dotycza roku 2021.
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IV. Ptatna telewizja — sieci kablowe

Abonenci
TOP 4 86% (81%) Vectra + Multimedia, UPC, Inea i Toya
HHI 2984 (2879) Bardzo wysokie skoncentrowanie zblizone do oligopolu

Przychody abonamentowe

TOP 4 86% (84%) UPC, Vectra, Inea i Toya
HHI 3309 (3103) Bardzo wysokie skoncentrowanie zblizone do oligopolu

V. Radio

Audytorium
Top 4 81,5% (81,8%) RMF, Eurozet, Radio publiczne, Time
HHI 2103 (1893) Wysoka koncentracja
Przychody z reklamy

TOP 4 66% (87,7%) RMF, Time, Eurozet, Agora
HHI 1278 (1033) Umiarkowana koncentracja

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT

Koncentracja krzyzowa na rynku telewizyjnym, radiowym, prasowym i telekomunikacyjnym

Szczegblng uwage nalezy zwrdcic na pozycje rynkowe:

e Cyfrowego Polsatu (telewizja, obstuga brokerska kampanii reklamowych innych nadawcéw,

ptatna telewizja satelitarna, VoD, dostarczanie internetu, telekomunikacja);

e TVN Discovery (telewizja, obstuga brokerska kampanii reklamowych innych nadawcéw, udziaty

w spotce nc+ - ptatnej telewizji satelitarnej, VoD, prawa autorskie do utworéw audiowizualnych);

e Grupy Bauer (radio, prasa, internet);

e Agory (internet, radio, prasa).

KRRIT zwraca szczegdlng uwage na zagrozenia dla pluralizmu medidéw, jakie wystepuja na rynku

polskim, zwtaszcza w zakresie takich wartosci jak: prawa do utwordw, wtasne produkcje, dystrybucja

tresci (nadawanie, rozprowadzanie i VoD), techniczne warunki dostarczania tresci (sieci lub aplikacje).

Sytuacja taka oznacza nadmierng koncentracje i w znacznym stopniu ogranicza mozliwo$é rozwoju

pozostatych dostawcow tresci oraz blokuje wejscie na rynek nowym podmiotom.
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5. Edukacja medialna w dobie dezinformac;ji

Polacy czerpig wiedze gtdwnie z telewizji, portali internetowych, radia i mediéw spotecznosciowych,
a takze wyszukiwarek internetowych. Telewizja i portale internetowe jako zrédto informacji sg
popularne w podobnym wymiarze (odpowiednio 66% i 61%). Radio i media spotecznosciowe angazuja
odpowiednio: 49% i 45% odbiorcéw. Nalezy zwrdci¢ uwage na niski poziom korzystania z serwisow
fact-checkingowych (tylko 5%), mimo iz 22% badanych deklaruje, ze zetkneta sie z dziatalnosciag
organizacji sprawdzajgcych wiarygodnos¢ informacji.

Wykres nr 102. Zrédta aktualnych informacji o Polsce i $wiecie

serwisy fact-checkingowe
Wikipedia

internet - blogi/fora

M 5%
I 26%
L E

internet - serwisy branzowe (np. MedOnet, Business
Insider)

I
I o
I
I

acio | >
I
I <o

prasa (drukowana lub dostepna on line)

wyszukiwarki internetowe (np. Google, Bing, Duckduck
go)
internet - media spotecznosciowe (np. Facebook,
Twitter, Instagram)

internet - portale internetowe (np. Onet, WP)

telewizja

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z raportu Digital Poland Dezinformacja oczami Polakéw, luty 2022 r.

Z badarn nad odpornoscia na zjawiska dezinformacji®®®

wynika, Ze polscy internauci maja
stosunkowo niskie kompetencje w zakresie rozrézniania faktéw od opinii. Tylko 4,5% badanych

potrafito prawidtowo rozréznié fakt od opinii w siedmiu zadanych pytaniach testowych.

169 https://akademia.nask.pl/badania/RAPORT_BezpWyb_ONLINE.pdf
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Wykres nr 103. Prawidtowe odpowiedzi respondentéw w zakresie odrézniania faktéw od

opinii (w %)
44,0%
25,1%
17,5%
0,
] —
3na7 4na’7 5na7 6na7 7na’7

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Bezpieczne Wybory. Badanie opinii o (dez)informacji w sieci, NASK i PBS,
marzec/kwiecier 2019 r.

W styczniu 2022 r. ukazat sie raport pt. Badanie podatnosci na dezinformacje przygotowany
na zlecenie Akademickiego Centrum Komunikacji Strategicznej'’® przez Fundacje Instytut Badan
Rynkowych i Spotecznych — IBRiS, w ktérym prezentowane sg wyniki wptywu dezinformacji na
spoteczenstwo w zaleznosci od miejsca zamieszkania. Badanie przygotowane zostato w kontekscie
wydarzen rozgrywajacych sie na granicy polsko-biatoruskiej. Jego celem byto m.in. zebranie wiedzy na
temat postrzegania fake newséw, jak i prawdziwych informacji przez dwie grupy — osoby
zamieszkujgce strefe przygraniczng objetg stanem wyjgtkowym oraz pozostatg cze$é spoteczenstwa.
Jak wynika z raportu, w przypadku przeczytania nieprawdziwych informacji w mediach
spotecznosciowych, uzytkownicy z grupy ogélnopolskiej najczesciej ignorujg post (72%). Jedynie 12%
badanych z grupy ogélnopolskiej zamieszcza komentarz, zwracajgc uwage, ze podana informacja jest
fake newsem.

Wykres nr 104. Odpowiedz na pytanie: Jakie Pan/Pani podejmuje dziatania, kiedy czyta Pan/Pani
nieprawdziwe informacje (tzw. fake newsy) w mediach spotecznosciowych?

nie wiem, trudno powiedzie¢ I 1%

pisze prywatng wiadomosé do osoby, ktdra I 1%
opublikowata nieprawdziwg informacje ?

pisze sprostowanie informacji na moim profilu w I 1%
mediach spotecznosciowych °

blokuje osobe, ktdra opublikowata post . 5%
zgtaszam zastrzezenie do posta, majac nadzieje, ze - 8%
zostanie usuniety °

pisze komentarz zwracajac uwage, ze podana
mentarz zwracajac uwage, o
informacja jest nieprawdziwa

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z Badania podatnosci na dezinformacje, Akademickie Centrum
Komunikacji Strategicznej, styczer 2022 r.

170 https://www.wojsko-polskie.pl/aszwoj/u/74/20/74208706-ala3-43d3-8c2c-52e34b222dc5/biuletyn_nr_3.pdf
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Ci, ktorzy ignoruja nieprawdziwe informacje ukazujace sie w mediach spotecznosciowych, robig

to przede wszystkim z powodu niecheci do angazowania sie (36% - préba ogdlnopolska) lub niewiary,

ze ich dziatania bedg skuteczne (26% - proba ogdlnopolska).

Wyniki badania Bezpieczne wybory. Badanie opinii o (dez)informacji w sieci'’, przygotowanego
przez NASK i Pracownie Badan Spotecznych (PBS) na przetomie marca i kwietnia 2019 roku, wskazujg
na sposdb postrzegania przez respondentéw zrédet w internecie, w ktérych najczesciej mozina

zetkna¢ sie z dziataniami dezinformujgcymi lub majgcymi na celu wptywanie na wynik wyboréw

demokratycznych w Polsce.

Wykres nr 105. Procentowy rozktad odpowiedzi respondentéw na pytanie: gdzie mozna najczesciej
spotka¢ dziatania dezinformujace w internecie, majace na celu wptywanie na wynik wyboréw
demokratycznych w Polsce?

portale (typu Onet, WP etc.)

fanpage na Facebooku o tematyce politycznej
fora dyskusyjne

strony poswiecone tematyce politycznej

blogi, strony partii politycznej i/lub politykéw

grupy na portalach spotecznosciowych o tematyce
politycznej
profile partii i/lub politykéw na portalach
spotecznosciowych

strony partii politycznych

profile 0séb prywatnych na portalach
spotecznosciowych

blogi, strony prywatnych oséb
czasopisma on line

kanaty YouTube

wyszukiwarka Google (rézne zrédta)
strony organizacji pozarzagdowych
strony organizacji miedzynarodowych

inne (jakie ?)

| EEY
B 6%

B o17%

21,0%

17,3%

16,8%

16,2%

15,5%

13,1%

41,6%

39,5%

35,6%

35,0%

33,1%

30,5%

28,9%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Bezpieczne Wybory. Badanie opinii o (dez)informacji w sieci, NASK i PBS,

marzec/kwieciert 2019 r.

171 https://www.nask.pl/download/30/2599/RAPORTBezpWybONLINE.pdf
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Z badan Digital Poland zrealizowanych w lutym 2022 roku "

wynika, ze zbyt duza liczba fatszywych
informacji w internecie jest jednym z kluczowych problemdw, przed jakimi stoi nasz kraj. Uwaza tak
az 84% Polakow. Ankietowani w tym badaniu wskazujg nastepujgce obszary, w ktdrych dostrzezono

przynajmniej jedng fatszywg informacje.

Wykres nr 106. Popularnos¢ wybranych fatszywych informacji wsréd Polakéw (%)

52%
44%
22%
. .
klimat i energetyka zdrowie polityka nowe technologie

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z raportu Digital Poland Dezinformacja oczami Polakéw, luty 2022 r.

Z pojeciem dezinformacji zetkneto sie 86% badanych. Kobiety (76%), osoby miode (74%),
mieszkancy wsi (75%) i osoby z wyksztatceniem podstawowym (66%) majg najwiecej problemoéw
z rozpoznawaniem dezinformacji.

Zdaniem respondentéw, w % przypadkow fatszywe informacje rozpowszechniane s celowo.
Znaczacy procent badanych wskazuje, ze powodem obecnosci fake newséw moze byé réwniez
skopiowanie i przestanie niesprawdzonej informacji z innego zrédta (37%). 1/5 ankietowanych sadzi,
ze fake news moze by¢ wynikiem pomytki lub btedu dziennikarza czy osoby przekazujacej informacje.

Wykres nr 107. Przyczyny pojawiania sie fake news w mediach (%)

75%
37%
21%
()
. = -
celowe dziatanie  wynik skopiowania pomytka przypadek trudno powiedziec
niesprawdzonej  dziennikarza/osoby
informacji z innego przekazujacej
zrédta informacje

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z raportu Digital Poland Dezinformacja oczami Polakéw, luty 2022 r.

Cele atakéw dezinformacyjnych lub manipulacyjnych w internecie wskazane sg w wykresie ponizej.

172 pigital Poland, Dezinformacja oczami Polakow, luty 2022 r.
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Wykres nr 108. Cele atakéw dezinformacyjnych lub manipulacyjnych w internecie. Procentowy

udziat odpowiedzi respondentéw

inne (jakie?)

wojsko

mniejszosci etniczne/narodowe
firmy/koncerny
mniejszosci religijne
zwigzki zawodowe
organizacje pozarzadowe
policja

banki

samorzad terytorialny
wizerunek innych panstw
dziatacze spoteczni
produkty lub ustugi
wizerunek obcokrajowcow
media i dziennikarze
osoby prywatne

B 2,4%

B 4,1%

I 3,6%
I 9,3%
I 9,5%
I 9,5%
I 10,1%
I 10,4%
I 11,3%
I 11,3%
I 12,4%
I 13,2%
I 13,5%
I 15,3%
I 16,3%
I 17,2%

wizerunek Polakéw
mniejszosci seksualne
wymiar sprawiedliwosci
wizerunek Polski

stuzba zdrowia i lekarze
kosciét katolicki
indywidualni politycy
aktorzy, muzycy, celebryci
partie koalicji rzadowe;j
system oswiaty i nauczyciele
partie opozycyjne

rzad i instytucje centralne

I 20,5%
I 20,5%
I 21,9%
I 22,2%
——— 22,7%
I 23,9%
I 26,5%
I 26,8%
. 27,5%
I 31,1%
I 36,5%
T 41,5%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Bezpieczne Wybory. Badanie opinii o (dez)informacji w sieci, NASK i PBS,
marzec/kwiecier 2019 r.

Rozktad obiektéw ataku moze sie zmienia¢ w zwigzku z aktualng sytuacjg polityczng, spoteczng
i miedzynarodowaq, jednak niezaleznie od tych zmian, instytucje panstwa oraz osoby za nie
odpowiedzialne beda przedmiotem dezinformacji i manipulacji. Stwarza to realne zagrozenie dla
bezpieczenstwa informacyjnego i moze mie¢ negatywny wptyw na postrzeganie biezgcej i przysztej
sytuacji, wywotywanie niepokojéw spotecznych, antagonizowanie grup spotecznych czy tez poczucie
zagrozenia wobec braku zaufania do dziatan panstwa i jego organéw.

W odpowiedzi
rozpowszechniania fatszywych informacji, ankietowani wskazujag w pierwszej kolejnosci na

na pytanie, kto powinien by¢ zaangazowany w proces ograniczania

niezaleznych dziennikarzy, ekspertdw oraz niezalezne organizacje pozarzadowe. 26% badanych

wskazuje odpowiedzialnosé¢ platform internetowych i wyszukiwarek za zatrzymanie proceséw
dezinformacji.
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Wykres nr 109. Odpowiedzi na pytanie, kto powinien by¢ zaangazowany w proces ograniczenia
rozpowszechniania fatszywych informacji (%)

platformy i wyszukiwarki internetowe (Google,
I 26%
Facebook, Apple)

politycy NG 28%
naukowcy [N 30%

Unia Europejska oraz organy miedzynarodowe (np. .
ONZ) I 31%

rzad, w tym Ministerstwo Edukacji i Nauki [ NN 33%
organizacje weryfikujace informacje (fact-checkerzy) [N 36%

niezalezne organizacje pozarzagdowe, inne niz fact-
checkerzy

eksperci w danej dziedzinie |GG 49%

——— 38%

niezalezni dziennikarze [N 50%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z raportu Digital Poland Dezinformacja oczami Polakéw, luty 2022 r.

Jak wynika z raportu Stowarzyszenia Demagog oraz Instytutu Monitorowania Mediéw (IMM), jedna
z najwazniejszych kwestii zwigzanych z rozprzestrzenianiem sie zjawiska dezinformacji jest wojna
na Ukrainie 13, W listopadzie 2022 r. w sieci pojawito sie ponad 73 tysigce polskojezycznych wpiséw
i komentarzy, ktére w negatywny sposdb odnosity sie do Ukrainy oraz Ukrairnicéw. Szacunkowy zasieg
antyukrainskiej narracji wynosit ponad 34 mln kontaktéw. Az 92% wszystkich wpiséw antyukraiiskich
w tym czasie opublikowano na Twitterze. Serwis ten wygenerowat 36,4% catego zasiegu narracji
wymierzonej przeciwko Ukrainie i Ukraincom w mediach spotecznosciowych. Demagog i IMM
zidentyfikowaty w listopadzie 2022 roku 10 kont na Twitterze, ktore sg najbardziej aktywne
w powielaniu antyukraiiskiej propagandy w sieci. Niektére z nich prowadzg statg narracje
antyukrainska. Najwieksze zasiegi majg takze komentarze pod artykutami (nawet tymi, ktére znajduja
sie w serwisach pogodowych) i wpisy na forach. Fake newsom zazwyczaj towarzyszy mowa nienawisci.

Systematyczny monitoring dezinformacji prowadzi réwniez Polska Agencja Prasowa w ramach
projektu fact-checkingowego pod nazwag Fake Hunter!’*, Od wybuchu wojny na Ukrainie $rednio
20-25 wpiséw miesiecznie identyfikowanych jest jako dezinformacja w réznych jezykach, zwigzana
z wojng i uchodZcami, a takze z relacjami Polska-Ukraina w kazdej sferze (politycznej, gospodarczej
i historycznej). Przedmiotem dezinformacji sg takze dziatania samorzaddéw, rzagdéw oraz Parlamentéw
i Prezydentéw obu panstw, jak rowniez innych krajéw zaangazowanych w konflikt po stronie Ukrainy.
Badane sg m.in. tagi: #ukraina, #rosyjska inwazja, #wojna na Ukrainie, #ukraidscy uchodzcy.

73Stowarzyszenie Demagog i Instytut Monitorowania Medidw, Antyukrairiska propaganda w mediach
spotecznosciowych, styczen 2023 r.
174 https://fake-hunter.pap.pl/
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Prawie 15 tys. przekazéw prokremlowskiej dezinformacji zebrat i zweryfikowat od 2015 roku unijny
zespdt East StratCom Task Force, ktéry swoje materiaty publikuje na portalu EUvsDisinfo”>. Ponad
tysigc zweryfikowanych przekazéw dotyczyto Polski, w tym ponad 140 ukazato sie w internecie
w 2022 roku'’8, a jest to jedynie wycinek tego, co rzeczywiscie mozna byto znalezé w sieci po tym,
jak Rosja napadta na Ukraine.

Juz w pierwszych tygodniach rosyjskiej agresji na Ukraine uwazni obserwatorzy internetu
zauwazyli, ze na kontach w mediach spotecznosciowych znanych wczesniej z publikowania tresci
antypandemicznych czy antyszczepionkowych, zaczety sie pojawiaé przekazy powielajgce
prokremlowska narracje o wojnie na Ukrainie. W serwisie fact-checkingowym Konkret24 na
poczatku kwietnia 2022 r. opublikowano wyniki analizy kont na Twitterze, ktére kilka tygodni
wczesniej osiggaly zasiegi poprzez tresci antyszczepionkowe, a po wybuchu wojny przestawity sie na
antyukraifska i prorosyjska narracje wojenng'”’. Ta ,automatyczna” zmiana tematyki postéw na
wielu profilach byta analizowana przez rézne osrodki. Potwierdzajg to m.in. badania Instytutu Badan
Internetu i Mediow Spotecznosciowych (IBiMS). Wynika z nich, ze az 9 na 10 kont w mediach
spotecznos$ciowych, ktére juz w dniach 21-22 lutego 2022 r. uaktywnity sie w prorosyjskiej
propagandzie na temat Ukrainy, wczeéniej szerzyto treéci antyszczepionkowe 78,

W badaniu zrealizowanym w ramach panelu eksperckiego Kryzyzsometr przez warszawska
agencje public relations Alert Media Communications w listopadzie 2022 r. ponad 100 specjalistéw
PR (rzecznikéw, dyrektoréw i managerdéw PR z polskich firm, instytucji paristwowych i samorzagdowych
oraz organizacji pozarzadowych)'’® zapytano, jakie beda Zrddta kryzysdw w internecie w 2023 roku.
Zdaniem respondentdw, bedg to fake newsy, fale negatywnych komentarzy i trolling w nastepujacych
proporcjach.

Wykres nr 110. Odpowiedz na pytania, jakie beda zrédta kryzysu w 2023 r. (w %)

trolling 38%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z badania Kryzyzsometr, Alert Media Communications, listopad 2022 r.

175 https://euvsdisinfo.eu/

176 https://euvsdisinfo.eu/disinformation-cases/?disinfo_keywords%5B%5D=77563&date=01.01.2022+-
+27.12.2022&disinfo_countries%5B%5D=77563

177 https://konkret24.tvn24.pl/polityka/konta-antyszczepionkowe-pracuja-dla-kremla-potwierdzilo-sie-ze-
paliwo-bylo-ze-wschodu-ral1100795

178 https://www.rp.pl/konflikty-zbrojne/art35762701-trolle-dezinformuja-na-temat-ukrainy;
https://konkret24.tvn24.pl/raporty/wojna-w-ukrainie-trendy-w-dezinformacji-2022-roku-nowe-fronty-6551446
179 https://cyberdefence24.pl/social-media/kryzysy-w-sieci-w-2023-zagrozeniem-fake-newsy-fale-
negatywnych-komentarzy-i-trolling
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Zdaniem autoréw raportu problem kryzyséw wywotanych przez fake newsy narasta. Sprzyjajgce
warunki do powstawania catych ,wylegarni” fake newsdw i fatszowania rzeczywistosci stworzyty
historycznie pandemia i wojna na Ukrainie, a jeszcze wcze$niej fatalne standardy uprawiania polityki
przez Donalda Trumpa. Niektdrzy z badanych zwracajg takze uwage na rosnace zjawisko fake newsow
w mediach tradycyjnych: ,jesli fatszowanie rzeczywistosci realizowane jest przez duze, zadomowione
spotecznie redakcje, to ich wpfyw jest dewastujqcy. Jak ogromne spustoszenie spoteczne moze to
wywoftac, widzimy np. w Rosji, gdzie de facto duza czes¢ spoteczeristwa Zyje w wirtualnej rzeczywistosci
tworzonej przez tamtejsze media”.

Dziatania nadawcoéw publicznych

W walce z dezinformacjg nie mozna poming¢ aktywnosci nadawcéw radiowych i telewizyjnych.
Wsrdd nich szczegdlng role, ze wzgledu na zadania i obowigzki wynikajace z realizacji misji, petnig
media publiczne %,

W ramach tych aktywnosci w programach rozgtosni publicznych, najczesciej w audycjach
informacyjnych, publicystycznych i edukacyjnych, omawiano zjawiska dezinformacji, fake newsdéw czy
specyfike funkcjonowania deep-fake na przyktadzie wojny rosyjsko-ukrainskiej. Do wyjasnienia tych
zagadnien zapraszano ekspertéw, naukowcow, ktdrzy wskazywali, jak oddzieli¢ prawde od ktamstwa
informacyjnego. Moéwiono o dezinformacji, manipulacji i propagandzie w mediach. Wskazywano na
swiadomosc¢ ochrony danych osobowych. Podnoszono problem sztucznej inteligencji, wskazujac przy
tym na potrzebe wiedzy o znaczeniu targetowania, pozycjonowania i sekwencjonowania oraz na istote
umiejetnosci sSwiadomego i krytycznego korzystania z mediéw.

Oproécz dziatan programowych publiczni nadawcy radiowi zaangazowani byli w szereg dziatan
pozaantenowych. Najczesciej spotki radia publicznego byly organizatorami spotkan, debat, wizyt
studyjnych czy warsztatéow skierowanych do pedagogdw, licealistéw, studentdw, podczas ktérych
omawiane byly kwestie dezinformacji, fake newséw, zagrozen w swiecie cyfrowym oraz przeszkdd
w krytycznym odbiorze medidw.

Na szczegdlng uwage wsrdd zrealizowanych projektéw zastuguje otwarcie przez Radio Kielce SA -
Centrum Edukacji Medialnej (CEM)*®! - pierwszej placowki w Polsce, ktérej celem jest przygotowanie
miejsca do nauki o mediach i wychowania do mediéw, a w szczegdlnosci tego, jak odrdzniaé
dezinformacje od informacji oraz jak w takich przypadkach nalezy reagowad.

RAwnie znaczacym projektem jest Akademia Radiowa Polskiego Radia Koszalin SA, ktéra
realizowana jest we wspétpracy z Politechnikg Koszalinskg i Akademig Pomorskg w Stupsku. Celem tej
inicjatywy jest ksztatcenie kadry dziennikarskiej. Zajecia zardwno teoretyczne, jak i praktyczne
obejmujg m.in. umiejetnos¢ weryfikacji pozyskanych informacji, wiedze o mediach elektronicznych —
historia, zakres dziatania, podziat ze wzgledu na sposdb finansowania, zagadnienia prawne — ochrona
danych osobowych i wizerunku, prawa autorskie czy znajomos¢ etyki zawodowej w pracy dziennikarza.

Podobnie jak radio publiczne, réwniez TVP SA wskazywata w swoich programach (zaréwno
ogdlnokrajowych, wyspecjalizowanych, jak i regionalnych) na problem dezinformacji oraz skutecznej

180 ystawa o radiofonii wskazuje, ze media publiczne majg za zadanie upowszechnia¢ edukacje medialng
(art. 21 ust. 1a pkt. 11 ustawy o radiofonii i telewizji), a programy i inne ustugi radia i telewizji publicznej powinny
temu stuzy¢ (art. 21 ust. 2. pkt 10).

181 https://www.youtube.com/watch?v=-nKyV8ZSrWs
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przed nig obrony. Tematyka ta obecna byta w audycjach: informacyjnych, publicystycznych,
edukacyjnych, dokumentalnych i rozrywkowych.

TVP SA wspierata i realizowata réwniez kampanie spoteczne dotyczace dezinformacji czy zagrozen
ptynagcych ze $wiata nowych technologii, m.in.:

e, Stop Fake News Wtgcz Weryfikacje”, wskazujaca na zjawisko fake newsow;

e Fejkoodporni”, uswiadamiajgca spoteczenstwu, czym jest dezinformacja i fake newsy, jakie
stwarzajg one zagrozenia oraz jak sie przed nimi broni¢;

e Odtacz sie, potacz sie”, uzmystawiajgca rodzicom, ile strat ponosi dziecko, ktére ciggle
wpatruje sie w ekran.

Dziatania w zakresie dezinformacji obejmowaty réwniez programy oddziatéw terenowych TVP SA.
Podobnie jak w rozgtosniach regionalnych Polskiego Radia, tematyka ta pojawia sie najczesciej
w audycjach informacyjnych i publicystycznych.

Publiczny nadawca telewizyjny z przekazem na temat dezinformacji i ochrony przed nig obecny jest
rowniez w ofercie multimedialnej. W ubiegtym roku TVP SA przygotowata we wspdtpracy z profesor
Agnieszkg Ogonowska cykl z serii "Edukacja medialna" poswiecony celom, szansom i zagrozeniom
zwigzanym z tg tematyka. W materiale poruszono m.in. takie aspekty: czym jest krytyczne myslenie
i jak je rozwijaé, czym jest cyberbezpieczenstwo i jak chroni¢ sie przed fake newsami, jak Swiadomie
korzystac z réznych $rodkdw przekazu®2,

Fact-checking: Kodeks Dobrych Praktyk

Jak zauwazono we wstepie do tegorocznej Informacji, problem dezinformacji i fake newsoéw,
na ktéry KRRIiT zwracata uwage w opracowaniu Fake news — dezinformacja online'®, nasilit sie
zdecydowanie wraz z wybuchem pandemii COVID-19. Zauwazono woéwczas znaczny wzrost publikacji,
szczegllnie w mediach internetowych oraz spotecznosciowych, ktére wprowadzaty uzytkownikéw
w btad, powielaty niesprawdzone i niepotwierdzone informacje na temat przyczyn wybuchu pandemii,
sposobdéw zwalczania choroby, a takze ewentualnych skutkéw dla catych spoteczerstw. Do czasu
wybuchu pandemii szereg instytucji podejmowato kwestie zagrozen dezinformacjg badajac odpornos¢
na nig réznych grup spotecznych, opisujgc problem, a nawet wymieniajgc go jako jeden z gtéwnych
elementéw tzw. wojny hybrydowej i cyberprzestepczosci.

Z badar opublikowanych w czasopiémie American Journal of Tropical Medicine and Hygiene 8

wynika, ze analizowane przez naukowcow fatszywe wiadomosci, w powszechnym odbiorze, miaty
znamiona wiarygodnosci, gdyz konstrukcjg jezykowa przypominaty porady medyczne, jakich internauci
czesto szukajg w sieci.

Kolejny raz zjawisko dezinformacji nasilito sie po wybuchu wojny na Ukrainie. Instytut Badania
Internetu i Mediéw Spotecznosciowych (IBIMS) odnotowat wowczas 120 tys. préb dezinformacji tylko
w ciggu jednej doby (1-2 marca 2022 r.), co oznacza wzrost o 20000% w stosunku do 1 lutego 2022 r.
Dystrybucja tresci o charakterze negatywnym wobec pomocy Ukraincom odbywa sie gtéwnie na

182 Informacja o audycjach TVP SA w formie wideocastéw ukazata sie réwniez na stronie KRRIiT,
https://www.gov.pl/web/krrit/edukacja-medialna-w-tvp-we-wspolpracy-z-krrit. Materiat przygotowany na
podstawie informacji TVP SA.

183 https://www.gov.pl/web/krrit/fake-news--dezinformacja-online

184 https://www.cyberdefence24.pl/fake-newsy-o-covid-19-przyczyna-smiercia-ponad-800-osob
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grupach na Facebooku, z ktérych wiele liczy kilkanascie, a czasem nawet kilkadziesigt tysiecy
cztonkéw &,

Jednoczesdnie Instytut Monitorowania Medidw odnotowat, ze w okresie 18-28 lutego 2022 r.
w mediach internetowych, w tym na portalach i w mediach spotecznosciowych, opublikowano ponad
6000 materiatéw zawierajacych wzmianki o potrzebie weryfikacji komunikatéw zamieszczanych
w internecie.

W Polsce istnieje co najmniej kilkanascie organizacji, stowarzyszen czy projektéw zajmujacych
sie na co dzien fact-checkingiem. Do najwazniejszych z nich nalezg: #FakeHunter, Demagog.org,
odfejkuj.info, Konkret24.pl, cyberDefence24.pl, zglostrolla.pl, sprawdzam.afp.com, NASK czy
Stowarzyszenie Pravda.

W czerwcu 2022 r. jedenascie organizacji i instytucji podpisato Kodeks Dobrych Praktyk w zakresie
dezinformacji'®®. O powstanie takiego dokumentu wnioskowat zaréwno Janusz CieszyAski, Minister
w Kancelarii Premiera odpowiedzialny za cyfryzacje, jak tez Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji®’.
W dokumencie zawarto kluczowe ustalenia dotyczgce sposobu walki z dezinformacjg oraz wskazano
rekomendowane dziatania. Sygnatariuszami Kodeksu sga: twércy kanatu Crazy Nauka, CyberDefence24,
FakeHunter, Instytut Zamenhofa, Fundacja Rozwoju Przez Cate Zycie, Fundacja Nauka. To Lubie,
Spider’s Web+, Stowarzyszenie Demagog, Stowarzyszenie Pravda, Stowarzyszenie Sie¢ Obywatelska
Watchdog Polska i Naukowa i Akademicka Sie¢ Komputerowa — Panistwowy Instytut Badawczy
(NASK-PIB).

Autorzy Kodeksu, nie chcgc pozostawaé obojetnymi na zjawisko dezinformacji, przygotowali
opracowanie, ktére pomaga zrozumieé¢ procesy zachodzace w przestrzeni informacyjnej,
charakteryzuje je oraz wskazuje na sposoby zapobiegania szerzeniu sie szkodliwych tresci. W Kodeksie
znalazt sie m.in.: opis narzedzi takich jak trolle czy boty, za pomoca ktérych rozpowszechniane sg tresci
dezinformacyjne, wymienione i opisane zostaty najpopularniejsze metody dziatan dezinformacyjnych,
a takze wskazowki, jak odrdéznia¢ informacje i opinie w kontekscie dezinformacji oraz jak informowac
0 pojawianiu sie takich tresci. Autorzy publikacji zwracajg uwage na fact-checking, czyli szczegétowa
weryfikacje informacji, np. poprzez sprawdzanie i poréwnywanie zrédet tresci oraz obrazow.

Sygnatariusze podkreslajg wage zgtaszania i blokowania tresci o charakterze dezinformacyjnym
poprzez witasciwe organa i organizacje oraz zwracajg uwage na kluczowa role platform
spotecznosciowych w tym procesie. Media spotecznosciowe wprawdzie deklarujg walke
z dezinformacjg, ale w opinii ekspertéw ich dziatania sg niewystarczajgce. Potrzebne s3 regulacje
na poziomie legislacyjnym, presja spoteczna i transparentnos¢ platform pod wzgledem dziatania
algorytmow.

W opinii Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, cho¢ Kodeks nie posiada wszystkich cech przypisanych
kodeksom dobrych praktyk, o ktérych mowa w ustawie o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom
rynkowym® (np. sposdb rozwigzywania sporéw, monitorowanie realizacji kodeksu przez
sygnatariuszy, stosowanie sankcji w przypadku naruszen), jest on pozgdanym dziataniem zmierzajacym

185 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wzrost-dezinformacja-polski-internet-atak-rosja-na-co-uwazac
186 https://www.nask.pl/download/30/4421/Kodeksdobrychpraktyk.pdf

187 https://www.gov.pl/web/krrit/edukacja-medialna--glos-organizacji-pozarzadowych?2

188 Ustawa z 23 sierpnia 2007 r., o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym, Dz.U.2017.p0z.2070
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do ujednolicenia zasad weryfikacji informacji, wzajemnego weryfikowania informacji przez rézne
organizacje oraz integracji catego srodowiska odpowiedzialnego za walke z dezinformacja.

Kampanie edukacyjne i informacyjne

W zwigzku z ostatnimi wydarzeniami takimi jak wojna na Ukrainie czy pandemia COVID-19, zostato
przeprowadzonych kilka kampanii przygotowanych zaréwno przez administracje panstwa, agendy
rzagdowe, jak i organizacje pozarzagdowe.

e Fejkoodporni” - kampania spofeczna zainaugurowana pod koniec stycznia 2022 r. przez
Centrum Operacyjne Ministra Obrony Narodowej i Akademickie Centrum Komunikacji
Strategicznej. Pokazuje, czym jest dezinformacja i fake news, jakie stwarzajg zagrozenia i jak
sie przed nimi broni¢. Kampanii towarzyszyta publikacja opisanego wczesniej raportu Badanie
podatnosci na dezinformacje;

e #FakeHunter - Edu'® - ogélnopolska kampania edukacyjna skierowana do uczniéw i nauczycieli
szkét srednich realizowana w czerwcu 2022 r. Celem projektu byto uswiadomienie problemu
dezinformacji, walka z fake newsami i nauczenie mtodziezy weryfikacji tresci publikowanych
w internecie. Projekt zostat zrealizowany przez: Polskg Agencje Prasowg, Ministerstwo
Edukacji i Nauki, Centrum GovTech Polska oraz Instytut Badan Edukacyjnych. W ramach
kampanii odbywaty sie zajecia edukacyjne, podczas ktdrych uczniowie dowiadywali sie
m.in. jakie mechanizmy stojg za powstawaniem fake newséw, jak rozpozna¢ fake newsa,
gdzie sprawdzaé watpliwe informacje, kto i w jakim celu je produkuje i dystrybuuje oraz jak
Swiadomie korzysta¢ z medidw spotecznosciowych. Szkoty w Polsce miaty otrzymac pakiet
edukacyjny, sktadajacy sie ze scenariusza zajeé, ¢wiczen praktycznych oraz szkolen wideo
przygotowanych przez zespét spotecznego portalu fact-checkingowego PAP #FakeHunter.

Szkolenia wideo sg dostepne bezptatnie dla wszystkich internautéw w specjalnej zaktadce na
stronie #FakeHunter!®, Tutaj réwniez mozna zapoznaé sie z raportami fackt-checkingowymi.
Dziennikarze serwisu codziennie sprawdzajg informacje przesytane przez internautéw, ktére ich
zdaniem moga byc fatszywe. #FakeHunter dziata juz ponad dwa lata i zweryfikowat ponad 2 tys. fake

newsow.

e ,Nie badZ botem. Witgcz myslenie!” ! — kampania edukacyjna Stowarzyszenia Demagog
realizowana w styczniu 2022 r. Ma pomdc uzytkownikom w skutecznym odrdznianiu faktéw
od fake newsow. Najwazniejszym elementem kampanii edukacyjnej sg rozmowy z ekspertami
i popularyzatorami wiedzy. Rozmowy dotyczg m.in. fact-checkingu, przyczyn powstawania
fake newsow czy popularnosci teorii spiskowych. Eksperci méwig, na co zwraca¢ uwage przy
czytaniu, komentowaniu i udostepnianiu informacji, jak dziatajg boty czy trolle oraz na czym
polega popularnosé niektérych, nie zawsze prawdziwych, tresci w internecie.

189 https://pap-mediaroom.pl/nauka-i-technologie/fakehunter-edu-rusza-ogolnopolska-kampania-edukacyjna na-
temat-przeciwdzialania; https://fakehunter.pap.pl/

190 https://fake-hunter.pap.pl/edukacja; https://fakehunter.pap.pl/

191 https://demagog.org.pl/
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Inne dziatania w zakresie walki z dezinformacja

W celu zwalczania zjawiska dezinformacji powstato wiele inicjatyw m.in.:

7192 przeznaczony dla ucznidw

e podrecznik ,Z tarcza! Jak chroni¢ sie przed dezinformacjg
szkét ponadpodstawowych. W publikacji znajduje sie m.in. opis zaktécen srodowiska
informacyjnego i negatywnego wptywu dezinformacji na spoteczefnstwo. Pokazuje takze
trendy rozwoju fake newsdéw w internecie. Druga cze$¢ zawiera przyktady taktyk
manipulacyjnych wystepujgcych na konkretnych platformach spotecznosciowych, takich jak
Facebook, YouTube, TikTok czy Wykop. Autorzy piszg m. in.: o ekonomii uwagi, wskazujg
dlaczego ludzie wierzg w fake newsy oraz przystepnym jezykiem ttumaczg m.in. czym s3

194 195

boty, cyborgi, astroturfing!®3, fatszywe konta, farmy trolli®* czy dezinformacja organiczna

Podpowiadajg takze, jak odrdznié prawdziwe informacje od fatszywych i czym sg alternatywne

portale informacyjne®®. Podajg réwniez przyktady stuzace rozpoznawaniu deep fake!¥’.
Projekt powstat we wspodtpracy z Ambasadg USA w Polsce, a partnerami publikacji byto
Stowarzyszenie Demagog i Fundacja Szkota z klasg. Podrecznik objety zostat honorowym
patronatem Janusza Cieszyniskiego, Pethomocnika Rzadu ds. Cyberbezpieczeristwa;

e eksperckie seminarium dotyczace wptywu fake newsow na dzieci i mtodziez zorganizowane
w czerwcu 2022 r. przez Polskie Centrum Programu Safer Internet, Fundacje Dajemy Dzieciom
Site oraz Panstwowy Instytut Badawczy NASK wraz z Fundacjg Orange. Grono edukatordw,
rodzicéw i oséb zainteresowanych tematykg bezpieczeristwa online omawiato na nim sposoby
radzenia sobie z fatszywymi informacjami w sieci i metodami nauczania uczniéw, w jaki sposdb
weryfikowaé informacje oraz jak nauczyciele mogg chronic¢ dzieci przed fake newsami;

e konkurs ,Detektor” - w odpowiedzi na fale fatszywych informacji, ktére pojawiajg sie
w przestrzeni publicznej, Instytut Medidw, Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej

77198

Uniwersytetu Gdanskiego zorganizowat akademicki konkurs fact-checkingowy , Detektor” %%,
skierowany do studentéw dziennikarstwa, komunikacji spotecznej i innych kierunkéow

192 https://ik.org.pl/

193 Astroturfing - ,pozornie spontaniczne, obywatelskie akcje lub inicjatywy podejmowane w celu wyrazenia
poparcia albo sprzeciwu dla idei, polityka, ustugi, produktu, wydarzenia, kiedy naprawde kierujg nimi specjalisci
w zakresie PR”; https://mfiles.pl/pl/index.php/Astroturfing

1% Troll — ,pogardliwa nazywa osoby, ktéra w internecie celowo szerzy fatszywe opinie, sieje zamet, czesto
na czyjes zlecenie.” https://obserwatoriumjezykowe.uw.edu.pl/hasla/7170-2/. Farma trolli (albo fabryka trolli)
»to firma lub organizacja zatrudniajgca albo zrzeszajgca trolli, ktéorym zleca nagtasnianie w internecie
(zwtaszcza w mediach spotecznosciowych) okreslonego przekazu propagandowego, sianie dezinformacji itd.”;
https://obserwatoriumjezykowe.uw.edu.pl/hasla/7192-2/

195 Dpezinformacja organiczna — dezinformacja rozprzestrzeniana przez uzytkownikéw poprzez klikniecia,
polubienia, udostepnienia, co prowadzi do zwiekszenia zasiegu danej informacji; na podstawie podrecznika
»,Z tarczg! Jak chroni¢ sie przed dezinformacjg”; https://cyberodporni.pl/wp-content/uploads/2021/12/
Podrecznik-Z-tarcza-Jak-chronic-sie-przed-dezinformacja.pdf

1% Alternatywne portale informacyjne — strony lub blogi kreujace sie na rzetelne zrédto informacji. Najczesciej
stuzg do rozprzestrzeniania dezinformacji i teorii spiskowych. Dystrybucja tresci prowadzona jest za pomoca
profili facebookowych oraz w zamknietych grupach. https://cyberodporni.pl/wp-content/uploads/2021/12/
Podrecznik-Z-tarcza-Jak-chronic-sie-przed-dezinformacja.pdf

197 Deepfake - (ang. deep learning , gtebokie uczenie” oraz fake ,fatszywy”) — technika obrébki obrazu, polegajaca
na faczeniu obrazéw twarzy ludzkich przy uzyciu technik sztucznej inteligencji. Uzyskane w ten sposdéb tudzgco
realistyczne ruchome obrazy stosowane sg w nagraniach filmowych, stwarzajagc mozliwosci manipulacji;
https://pl.wikipedia.org/wiki/Deepfake

198 https://www.gov.pl/web/krrit/konkurs-detektor-wyloni-mlodych-factcheckerow

135



|< ql'-[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

zwigzanych z mediami. Jego celem byto wytonienie talentéw w dziedzinie fact-checkingu
w Polsce. Zadania w konkursie polegaty na wykryciu fake newsa w sieci i zweryfikowaniu go
dowolny sposdb. W ramach przygotowania do finatu autorzy najlepszych zgtoszen wzieli
udziat w warsztatach organizowanych przez Stowarzyszenie Demagog. Patronat honorowy
nad konkursem objat 6wczesny Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, Witold
Kotodziejski;

o profile na Facebooku i Twitterze #WtgczWeryfikacje (@WeryfikacjaNASK), uruchomione
po wybuchu wojny na Ukrainie przez Naukowg i Akademicka Sie¢ Komputerowg NASK. Na obu
profilach, eksperci z NASK weryfikujg nieprawdziwe informacje oraz wskazujg potencjalne
przejawy dziatan dezinformacyjnych. Zbierane i analizowane sg przyktady préb wptywania
w ten sposdb na nastroje spoteczne w Polsce, np. poprzez dziatania zmierzajgce do wywotania
paniki (np. poprzez rozprzestrzenianie sie, we wschodnich regionach Polski, informacji
o zblizajgcej sie blokadzie importu ropy naftowej z Rosji, ktéra spowoduje brak paliwa na
stacjach benzynowych).

Poza dziataniem weryfikacyjnym na stronie #WtaczWeryfikacje na obu platformach
spoteczno$ciowych mozna znalezé liste profili, ktédre mogly zostaé swiadomie lub nieswiadomie
uzyte w akcji dezinformacyjnej wraz z zaleceniem dla ich uzytkownikéw, by dochowali szczegdlnej
ostroznosci w kwestii publikowanych tam tresci.

Na profilach udostepniony zostat takze adres mailowy, na ktéry mozna zgtaszac tresci budzace

watpliwos¢. Dziatania te wsparte zostaty kampanig informacyjng przeprowadzong przez Kancelarie

199 W jej ramach, w okresie miedzy czerwcem a lipcem 2022 r., w radiu

200

Premiera Rady Ministrow
i telewizji zostaty wyemitowane spoty reklamowe **° ostrzegajace przed dezinformacja, a jednoczesnie

promujgce ww. profile uruchomione przez NASK na Facebooku i Twitterze.
Think Tanki

Wraz z rozwojem technologicznym, a takze wzrostem zagrozen geopolitycznych (np. wojna na
Ukrainie) oraz wojng hybrydows, znaczacg role w identyfikowaniu, przewidywaniu oraz edukacji
w obszarze infosfery odgrywajg zaplecza analityczno-eksperckie, tzw. think tanki. Nalezg do
nich m.in. o$rodki funkcjonujgce przy Akademii Sztuki Wojennej (Centrum Badan nad
Bezpieczenstwem Akademickie Centrum Komunikacji Strategicznej oraz Akademickie Centrum

)21, ktérych celem jest prowadzenie szkolen, badan i analiz, debat

Polityki Bezpieczeristwa
oraz rozwijanie myslenia w dziedzinie szeroko rozumianego bezpieczenstwa narodowego

i miedzynarodowego 2%,
Do zadan tych o$rodkéw nalezy m.in.2%%:

e organizacja konferencji naukowych, seminaridw i warsztatow z zakresu bezpieczenstwa
informacji;

199 Radio Eska, Polskie Radio Wroctaw + Radio RAM, Polskie Radio PR1, PR3, TV Echo24 Wroctaw, Radio RFM FM,
Polskie Radio Rzeszdow, Polskie Radio Lublin / Radio Freee, TVP 1,TVP2, Polsat, TV TRWAM,TV Puls, TV Puls2,
TV Echo24 Wroctaw, TVP3 Wroctaw, TVP3 Lublin, TVP3 Rzeszéw

200 https://www.youtube.com/watch?v=0GBk8g9Kz2I

200 https://www.wojsko-polskie.pl/aszwoj/o-centrum-cbb/

202 Tamze.

203 https://www.wojsko-polskie.pl/aszwoj/cyberbezpieczenstwo-laboratorium/

136


https://www.wojsko-polskie.pl/aszwoj/cyberbezpieczenstwo-laboratorium/

|< '{11" KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

e analiza zachowan uzytkownikéw sieci;

e diagnoza zagrozen dla ochrony informacji oraz przygotowanie rekomendacji oraz propozycji
rozwigzan legislacyjnych — z uwzglednieniem kontekstu merytorycznego charakterystycznego
dla poszczegdlnych gatezi gospodarki, sSrodowisk i catego spoteczenstwa;

e stworzenie katalogu zagrozen oraz przygotowanie wytycznych prezentowanych przy
wykorzystaniu nowoczesnych sposobéw dotarcia do odbiorcéw;

e badanie zakresu oddziatywania medidw elektronicznych na sfere publiczng w warunkach
cyfrowych;

o okreslenie nowej roli i znaczenia dostawcy tresci w kontekscie realizacji polityki panstwa
wobec ochrony bezpieczenstwa narodowego i zwigzanego z nim bezpieczeristwa informacji;

e organizacja szkolen;

e badanie, jak polityka informacyjna, polityka kryzysu w warunkach rozwoju nowych technologii
w mediach sprawdza sie wobec zadan dotyczacych cyberprzestepczosci i zagrozen dla
bezpieczenstwa narodowego, czy stanowi jedyny sposéb rozwoju.

Oproécz analiz i opracowan, w ramach dziatalnosci Akademii Centrum Komunikacji Strategicznej
w 2022 r. zostata zorganizowana Il edycja konferencji ,,Niepodlegtos¢ Informacji”, podczas ktdrej
minister obrony narodowej stwierdzit: z dezinformacjg trzeba walczyc, potrzebne sq instytucje, ktére
oddzielajg ktamstwa od prawdy. W XXI wieku przy wykorzystaniu mediéw spotecznosciowych mamy
Z jednej strony wielkq szanse, Zeby dotrzec z prawdziwg rzetelnq informacjq do bardzo szerokich grup
odbiorcow, ale z drugiej strony media spotecznosciowe sq przedmiotem ataku, sq wykorzystywane
do siania dezinformacji.

Podczas konferencji przedstawiciele Centrum Operacyjnego MON, Akademickiego Centrum
Komunikacji Strategicznej, Centrum ds. przeciwdziatania dezinformacji Rady Bezpieczeristwa
Narodowego i Obrony Ukrainy podpisali porozumienie, ktdrego celem jest wspdlne przeciwdziatanie
dezinformacji, wymiana wiedzy i doswiadczen, a takie zapewnienie wzajemnego wsparcia
eksperckiego 2%,

Kolejna grupa ekspertéw skupiona jest wokét portalu Defence24.pl, na famach ktérego publikowane
sg aktualne informacje, analizy, komentarze, wywiady m.in. z zakresu cyberbezpieczenstwa i mediéw
spotecznosciowych. W specjalnych zaktadkach poswieconych tym tematom mozna znaleié
opracowania i informacje dotyczace zagrozen oraz dziatan zwigzanych ze sSwiatem wirtualnym.
Redagowany przez grupe ekspertéw portal jest zrodtem wiedzy na temat najnowszych technologii
i zjawisk zwigzanych z infosfera.

204 https://www.wojsko-polskie.pl/aszwoj/articles/aktualnosci-acks/ii-edycja-konferencji-niepodleglosc-
informacji-za-nami/
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Unijny kodeks postepowania w zakresie dezinformacji — wybrane sprawozdania sktadane przez
sygnatariuszy kodeksu (TikTok, Meta, Google)?®

Platformy spoteczno$ciowe sg jedng z gtéwnych aren teatru wojennego. Jak wskazujg dane,
tweety zawierajgce fatszywe informacje byty o 70% czesciej ,,podawane dalej” niz wpisy oparte na
faktach 20°.

TikTok w swoim sprawozdaniu z realizacji postanowien unijnego Kodeksu postepowania w zakresie
dezinformacji za okres 16 czerwca—16 grudnia 2022 r. podat, ze od rozpoczecia dziatah militarnych na
Ukrainie zaobserwowano pojawienie sie informacji, ktére zaprzeczaty istnieniu panstwa ukrainskiego,
fatszywie przedstawiaty obraz dziatan wojennych, wydarzen czy zaangazowania krajéw w ten konflikt.
Ilustrujac opisane w postach wydarzenia, pojawiaty sie réwniez filmy lub zdjecia, ktdre przedstawiaty
inne konflikty wojenne badz byty zaczerpniete z filméw lub gier.

W ocenie TikTok najwieksza aktywnos¢ dezinformacyjna ukierunkowana byta gtéwnie na takie
kraje europejskie jak Niemcy, Wtochy i Wielka Brytania. Na dalszych miejscach pojawita sie Francja
oraz Polska. Osoby stojgce za atakami tworzyty fatszywe konta majgce na celu wzmacnianie tresci
przedstawiajgcych prorosyjski punkt widzenia dyskursu zwigzanego z tym konfliktem. TikTok ilustrujgc
skale naruszen zwigzanych z dezinformacjg w obszarze wskazat, ze usunat 1292 filmy. Proaktywnych
usuniec filmoéw byto 1027, a w wyniku sprawdzania faktow z uzyciem stéw zwigzanych z Rosjg i Ukraing
— 29 filmdw. Pojawity sie rowniez 2 konta podszywajace sie pod prominentnych politykéw ukrainskich
i rosyjskich.

W przypadku Polski dane wskazuja, ze we wskazanym okresie zidentyfikowano i usunieto
z powodu naruszenia polityki dotyczacej dezinformacji®®’: 43 388 fatszywe konta, 2 006 filméw oraz
zablokowano 498 kont. Jak wskazujg dane w raporcie, usuniete filmy wyswietlono 19 713 692 razy,
co pokazuje skale rozprzestrzeniania sie szkodliwych informacji. TikTok podaje rowniez, ze w badanym
okresie wspodtpracujgca z platforma organizacja fact-checkingowa sprawdzita 44 filmy pod wzgledem
prawdziwosci prezentowanych tresci.

W przypadku Meta, w sprawozdaniu wskazano, ze tylko w Ill kwartale 2022 r. podjeto dziatania
przeciwko 1,5 mld fatszywych kont (z czego 99,6% proaktywnie) dostepnych na Facebooku. Wedtug
szacunkow firmy stanowito to okoto 5% globalnych miesiecznych aktywnych uzytkownikéw. Ponadto
w badanym okresie na Facebooku opatrzono etykietg ,fact-checking” ponad 1,7 min informacji, a na
Instagramie ponad 52 000. Wedtug Meta, jednak 95% oséb nie klika na tresci, ktore sg opatrzone tego
typu etykieta.

205 Kodeks zawarty w porozumieniu z Komisjg Europejskg w 2018 roku i znowelizowany w czerwcu 2022 r.;
sprawozdania opracowane na potrzeby wewnetrznych prac Komisji Europejskiej i ERGA (Europejska Grupa
Regulatoréw ds. Audiowizualnych Ustug Medialnych).

206 https://cyberdefence24.pl/cyberbezpieczenstwo/cybermagazyn-media-spolecznosciowe-teatrem-dzialan-
wojennych.

207 pezinformacja, ktéra nawotuje do nienawisci lub uprzedzen, btedne informacje zwigzane z sytuacjami
kryzysowymi, ktore wywotujg panike, btedne informacje medyczne, ktére mogg spowodowacé uszczerbek na
zdrowiu fizycznym, tresci wprowadzajgce w btad zwigzane z procesami obywatelskimi, teorie spiskowe, ktére
mogg wywotywac nienawis¢ lub uprzedzenia, atakowaé konkretng osobe lub grupe chroniong, wzywa¢ do
dziatania z uzyciem przemocy, zaprzeczaé, ze doszto do brutalnego lub tragicznego wydarzenia lub powigzane
z przemocg, wprowadzajgce opinie publiczng w btad.
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Jesli chodzi o sprawozdanie Google, to do maja 2022 roku zablokowano ponad 8 min postéw
dotyczacych inwazji na Ukraine. Natomiast od 24 lutego 2022 roku z YouTube usunieto za naruszenie
polityki firmy w zakresie dezinformacji, mowy nienawisci i przemocy ponad 9 tys. kanatéow i ponad
80 tys. filméw dezinformujgcych na temat kryzysu na Ukrainie. YouTube zablokowat réwniez ponad
800 kanatéw i ponad 4 min filméw zwigzanych z konfliktem Rosja/Ukraina.

Zmieniajgca sie technologia, oprdécz oczywistych korzysci, otworzyta szerzej drzwi dziataniom
niepozgdanym, takim jak dezinformacja, manipulacja, brak informacji o pochodzeniu prezentowanych
wiadomosci. Liczba nieprawdziwych informacji pojawiajgcych sie szczegdlnie w mediach
spotecznosciowych kreuje fatszywy obraz $wiata i réznicuje grupy spoteczne, wzbudzajac lek i brak
zaufania do instytucji publicznych.

Kluczowym elementem w walce z tymi niepozgdanymi zjawiskami jest podnoszenie
Swiadomosci spotecznej. Dlatego coraz bardziej istotna staje sie potrzeba edukacji medialnej
wszystkich grup spotecznych i wiekowych. Skoordynowana wspotpraca oraz dzielenie sie najlepszymi
praktykami réznych instytucji publicznych, pozarzagdowych, a takze organdw panstwa moze przyniesé
rzeczywistg korzys¢ spoteczng. Wazina jest szczegdlnie rola srodowiska dziennikarskiego oraz
redakcji poszczegélnych mediéw. Niezbedne staje sie sformutowanie kodeksu dobrych praktyk
dziennikarstwa informacyjnego i publicystycznego jako wspdlnej inicjatywy wszystkich obecnych
w polskich mediach srodowisk, ktére prowadza takay dziatalno$é, niezaleznie od sposobu dystrybucji
tresci. Bez wspdlnych norm i zasad mowa nienawisci i dezinformacja coraz czesciej pojawiajaca sie
w mediach nie zostanie ograniczona. KRRIT bedzie propagatorem takiego rozwigzania i liczy w tej
sprawie na aktywnosc¢ i wspoétprace wszystkich medidw.
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