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Stanistaw Karczewski

Marszalek Senatu

W zwigzku z oSwiadczeniem ztozonynm\-przez Senatora Andrzeja Stanistawka informuje,
ze resort zdrowia dostrzega koniecznos¢ doregulowania kwestii dotyczgcych reklamy
produktéw leczniczych oraz suplementow diety. Nierzetelna prezentacja lekéw oraz
suplementéw diety jest niepokojaca w swietle niewystarczajgcej wiedzy konsumentow
na temat roznic w szczegolnosci miedzy produktami leczniczymi dostepnymi bez
recepty, a suplementami diety a takze ich dziatania. Wprowadzajgca w blad reklama
stanowi zagrozenie dla zdrowia i zycia ludzi. Majgc na uwadze troske o zdrowie i
bezpieczenstwo konsumentow, niezbedne jest podjecie dziatan majgcych na celu
wiasciwe edukowanie spofeczenstwa w zakresie przeznaczenia tych kategorii
produktow. Istotne jest rzetelne informowanie o wiasciwosciach reklamowanych
produktow,

Nalezy zaznaczy¢, ze w resorcie zdrowia trwajg prace nad nowelizacjg ustawy z dnia 6
wrzesnia 2001 r. — Prawo farmaceutyczne, ktéra ma na celu zwiekszenie efektywnosci
nadzoru nad reklamg lekéw, suplementéw diety i wyrobéw medycznych. Analizg
projektowanych zmian w ww. ustawie a takze innych aktéw prawnych zajmowat sie
Zespot do spraw uregulowania reklamy lekéw, suplementow diety i innych Srodkow
spozywczych oraz wyrobéw medycznych, dziatajgcy przy Ministrze Zdrowia. W dyskusji
uczestniczyli przedstawiciele m. in. Gléwnego Inspektora Sanitarnego, Gtéwnego
Inspektora Farmaceutycznego, Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumenta, Agengji

Ministersiwo Zdrowia Telefon. (22) 634 96 00 /'\ f‘r‘\. -

ul Miodowa 15 e-mail.  kancelaria@mz.gov.pl S N/ \ /
i B # %/ \ F 4

00-952 Warszawa www mz gov.pl 4y b F -

¢ ~
(I %Jz‘s’ww{ br



Oceny Technologii Medycznych i Taryfikacji. Rozwaza sie wprowadzenie m.in.
nastepujgcych zmian:

e zarzadzenie optat od przedsigbiorcow za zlozenie powiadomienia o©
wprowadzeniu do obrotu $rodka spozywczego objetego  ustawowym
obowigzkiem informowania Gtéwnego Inspektora Sanitarnego;

« podniesienie kar pienigznych za nieprawidiowo prezentowane i reklamowane
a takze oznakowane produkty;

« wprowadzenie zapisu dotyczgcego ustawowego zobowigzania przedsigbiorcy do
informowania o rezygnacji z wprowadzenia do obrotu badz wycofania z obrotu
na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej suplementow diety;

» prowadzenie przepisu stanowigcego, ze prezentacja | reklama suplementu diety
nie moze wykorzystywaé wizerunku lub rekomendacji faktycznego lekarza (lub
osoby przedstawiajgcej sig jako lekarz), farmaceuty, pielegniarki, potoznej lub
rzeczywistej lub fikcyjnej osoby posiadajace] wyksztatcenie medyczne lub
pokrewne.

s uregulowanie kwestii uzywania nazw parasolowych (nazwa parasolowa produktu
przeznaczonego dla ludzi jest nazwa produktu zawierajaca wspolny czion,
wystepujacy rowniez w nazwach innych produktéw, co ma na celu identyfikacje
przez konsumenta ww. produktéw jako nalezacych do jednej grupy (marki))

Przepisy dotyczace reklamy produktow leczniczych sg zharmonizowane na terytorium
panstw czionkowskich Unii Europejskiej, w tym na terytorium rzeczypospolitej Polskiej
poprzez dyrektywe 2001/83/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 6 listopada
2001 r. w sprawie wspolnotowego kodeksu odnoszacego sie do produktow leczniczych
stosowanych u ludzi. Dyrektywa ta reguluje kwestie reklamy produktow leczniczych, w
zwigzku z powyzszym proponowane zmiany nie moga wykraczaé poza zakres jej
regulaciji.

Branza produkcji i dystrybuciji produktéw leczniczych oraz suplementoéw diety nalezy do
intensywnie rozwijajacych sie na polskim rynku. Konsekwencjg jest rosnaca liczba
kampanii reklamowych tego typu produktow. Istotny jest zatem nadzér nad ich trescia
i przekazem, a takze uszczelnienie obowiazujacych przepiséw stuzgcych podniesieniu

poziomu bezpieczenstwa zdrowia i zycia konsumentow.
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