INFORMACJA

0 posiedzeniu Komisji Rolnictwa i Rozwoju Wsi
nr posiedzenia: 37

data posiedzenia: 20 wrzes$nia 2016 r.

Porzadek posiedzenia:

1. Informacja Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi na temat programu rozwoju gléwnych
rynkow rolnych w Polsce na lata 2016-2020.

Posiedzeniu przewodniczyl:

przewodniczacy komisji Jerzy Chroscikowski.

W posiedzeniu uczestniczyli:

senatorowie czlonkowie komisji:

Przemystaw Blaszczyk, Waldemar Bonkowski, Margareta Budner, Jerzy Chroscikowski,
Wiestaw Kilian, Jozef Lyczak, Zdzistaw Pupa, Marian Poslednik, Tadeusz Romanczuk,

goScie, m.in.:

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju WSsi:
sekretarz stanu Jacek Bogucki ze wspotpracownikami,

Agencja Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa:
dyrektor Departamentu Analiz i Sprawozdawczosci Przemystaw Szydtowski,

Agencja Rynku Rolnego:
dyrektor Biura Interwencji Michat Wojciak,

przedstawiciele Wojewddzkiego Inspektoratu Jakosci Handlowej Artykutdéw Rolno-
Spozywczych w Kielcach, Krajowej Federacji Hodowcow Drobiu i Producentéw Jaj, Krajowe;j
Unii Producentow Sokow, Polskiej Federacji Hodowcow Bydta 1 Producentéw Mleka.

Ad 1.

Informacje przedstawit sekretarz stanu w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi Jacek
Bogucki. Poinformowat, ze celem programu jest wypracowanie klarownej dla uczestnikow
rynku koncepcji dlugofalowego dziatania, majacej zapewnic realizacj¢ zidentyfikowanych celoéw
umozliwiajacych rozwdj krajowego sektora rolno-zywnosciowego. Projekt programu ma takze
na celu usystematyzowanie oraz zebranie informacji o obecnie podejmowanych inicjatywach
oraz kierunkach dzialan umozliwiajacych rozwdj rynkéw rolnych w Polsce. Program
koncentruje si¢ na dziewigciu rynkach rolnych, tj. rynkach: zbo6z, rzepaku, wieprzowiny,
wotowiny, drobiu, mleka i przetworéw mlecznych, cukru, owocoéw i warzyw oraz tytoniu.

W trakcie dyskusji pytano, jakie rzad prowadzi dzialania, aby zwigkszy¢ rynki zbytu dla
polskich produktow rolnych. Wskazywano, ze wspolne wyzwanie dla rynkéw rolnych to
poprawa wspOlpracy w ramach tancucha marketingowego, dostosowanie skali, struktury
I efektywnosci produkcji do potrzeb i wymogoéw rynku oraz kreowanie wilasciwego przekazu



dotyczacego oferowanych produktoéw kierowanego do odbiorcow 1 konsumentow.

Opracowano w BPS



